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YONETICI OZETI

Kuzey Anadolu Kalkinma Ajansi (KUZKA) 2020 yilinda gerceklestirdigi TR82 Bolgesi
Karavan Turizmi Saha Tespit Raporu (KUZKA, 2020) sonrasinda Kalkinma Ajanslari
Genel Midiarliga tarafindan  karavan turizminde koordinatdér ajans gorevini
ustlenmistir. Bu kapsamda, 2021 yilinda Tirkiye'deki 26 kalkinma ajansinin katkilari ile
Tiirkiye Potansiyel Karavan Alanlari Saha Tespit Raporu (KUZKA, 2021) ile Gankir 1li
Yerel Mimariye Sahip Ekolojik Kamp ve Karavan Alani On Fizibilite Raporu (KUZKA,
2021) hazirlanmis ve 2022 yilinda Kastamonu'da KUZKA ev sahipliginde Karavan
Turizmi Zirvesi (KUZKA, 2022) dizenlenmistir. 4 panelden olusan zirvede karavan
turizmi, Avrupa’da ve Tlrkiye'de karavan turizmi ve gelisimi, karavan alani yatinmlari
ve yatinm firsatlari, karavan ureticileri ve ekipman tedarikgileri ile tanitim ve pazarlama
acllarindan ele alinmigtir.

2023 yil igerisinde de koordinatorliik gdrevini ylritmeye devam eden KUZKA, Ocak
ayinda Karavanist Fuari’nda Karavan Imalatgilari ve Tedarikgileri Dernegi (KAITED) ile
Alman Karavan Endustrisi Birligi yetkililerini bulusturan bir toplanti diizenleyerek bu
gortismelere liderlik etmistir. Koordinatorlik goérevinin bir parcasi olarak Avrupali
karavan kullanicilarinin  hedeflenmesi durumunda bu kullanicilarinin  tiiketim
aliskanliklarini ve egilimlerini arastirmis ve karavan turizminde Avrupa hedef pazarinda
pazar egilimini tespit etmek amaciyla bu raporu hazirlamistir.

Temel olarak tg¢ bdlimden olusan raporun ilk bélimiinde Tirkiye, Almanya ve Avrupa
Birligi Ulkelerindeki tiiketici gliven endeksleri, Avrupa Birliginde son 6 yilda trafige ik
defa kaydi yapilan karavan sayilari ve Avrupa Birligi Ulkelerindeki toplam karavan
sayllari incelenmistir.

Rapor hazirlanilirken Auto Camper Service International (ACSI) tarafindan yayinlanan
2019 yili Kamp Arastirmasi’ndan, Genel Alman Otomobil Kuliibli (ADAC) tarafindan
yayinlanan 2023 Kamp Trendleri'nden, Italya Karavan ve Kamp¢i Imalatcilari Dernegi
(APC) tarafindan yayimlanan 2016 yili Karavan ve Motokaravanla Ozgiirliik Turizmi
Ulusal Raporu’ndan, Alman Karavan Endustrisi Birligi (CIVD) tarafindan yayimlanan
2022 yili Yilik Rapor'dan faydalanilarak, Avrupal karavan kullanicilarinin seyahat ve
tiketim aligkanliklari detayl bir sekilde incelenmistir. Gerekli gériilen yerlerde veriler
KUZKA tarafindan hesaplamalar yapilarak yeniden yorumlanmistir.

Raporun son bolimiinde Tirkiye'nin Avrupall karavan kullanicilarina hitap edebilecegi
buyuk potansiyelinin kullanilabilmesi igin gesitli raporlara dayanilarak yapilan gikarimlar
tavsiyelere donustirdlmuistir. Bu tavsiyelerden bazilari, turizm isletme belgel
kamppining alanlarinin sayisinin artmasi icin kamping tesis tirintn tesvik sistemine
dahil edilmesi gerekliligi, tim kamping ve/veya karavan alanlarinin TR82 Bolgesi
Karavan Turizmi Saha Tespit Raporu’nda (KUZKA, 2020) yer alan karavan alani
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niteliklerini tasimasi gereklililigi, karavan alanlarinin hangi niteliklere sahip alanlarda
kurulmasi gerektigi, uzun seyahat aliskanligina sahip karavan kullanicilarinin farklilasan
ihtiyaclarin neler oldugu, karavan alanlarinda nitelikli hizmet verilmesi icin gerekliliklerin
neler oldugu ve karavan alanlarinda ekipman satisi yapilabilecedi olarak
siralanmaktadir.

II
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1. GIRIS

1.1.

1.2.

1.3.

Karavan Tanimi

4

Karayollari Trafik Yonetmeligi (1997) “Tanimlar” baslikli 3. maddesi, c) “Araclara iliskin tanimlar”
bendinde Ozel Amacl Tasit! olarak siniflandirilan “Motorlu Karavan” su sekilde tanimlanmaktadir:
Motorlu Karavan (Degisik: RG-21/3/2012-28240): En az asadidaki ekipmanlar kapsayan,
yatacak yeri olan 6zel maksath M sinifi SA kodlu motorlu aractir:

(i) Koltuklar ve masa,

(i) Koltuklardan donistirilebilecek uyku yatadi,
(iii) Yemek pisirme imkanlari,

(iv) Depolama/Saklama imkanlari.

Bu ekipmanlar oturma bolimine sabit olarak monte edilir ancak masa kolayca cikarilabilecek
sekilde tasarlanabilir. Bu tanima ek olarak, karavanlar temelde “cekme karavan” ve “motokaravan”
olarak ikiye ayriimaktadir.

Gekme karavanlar hareket edebilmek igin motorlu bir tagita ihtiyag duyan karavanlar iken motorlu
karavanlar strlicl kabini ile bitlnlesik durumda Uretilen karavanlardir.

Gekme karavan ile motorlu karavanlar sahip olduklarn o6zellikler bakimindan birbirine g¢ok
benzemektedir. Karavan kullanicisinin seyahat aliskanliklari g6z éniinde bulunduruldugunda secilen
karavan tiiri diger karavan tiriine gore kullanim kolayligi saglamaktadir. Cekme karavanlar ayni
konumda uzun sireli konaklamak isteyenler icin daha kullanish iken motorlu karavanlar daha sik
yolculuk yapanlar icin daha kullanishdir.

Karavan Alanlari

Karavan kullanicilarinin karavanlarini park edebildigi tniteler barindiran, her bir karavan icin asgari
olarak elektrik, su, atik su gideri imkanlari ile mutfak, camasirhane, market vb. ortak alanlar
bulunduran turizm igletmeleri karavan alani olarak tanimlanmaktadir. Avrupa’da yer alan karavan
alanlari incelendiginde karavan kamp alani ve motorlu karavan kamp alani olmak (izere iki cesit
karavan alani bulundugu goériilmektedir. Motorlu karavan kamp alanlarinda ¢ekme karavanlarin
gecelemesi yasak iken karavan kamp alanlarinda tiim karavan tiirleri geceleyebilmektedir.

Kalkinma Ajanslari Karavan Turizmi Calismalan

Kuzey Anadolu Kalkinma Ajansi (KUZKA) tarafindan 2020 yilinda gerceklestirilien TR82 Bdélgesi
Karavan Turizmi Saha Tespit Raporu (KUZKA, 2020) sonrasi KUZKA, Sanayi ve Teknoloji Bakanlidi
Kalkinma Ajanslari  Genel Midirligince Karavan Turizmi Koordinatér Ajans olarak
gorevlendirilmistir. Bu kapsamda, 2021 yilinda Tirkiye'deki 26 kalkinma ajansinin katkilari ile
Tiirkiye Potansiyel Karavan Alanlari Saha Tespit Raporu (KUZKA, 2021) ile Cankiri ili Yerel Mimariye
Sahip Ekolojik Kamp ve Karavan Alani On Fizibilite Raporu (KUZKA, 2021) hazirlanmis ve 2022
yilinda Kastamonu’da KUZKA ev sahipliginde Karavan Turizmi Zirvesi (KUZKA, 2022) diizenlenmistir.
4 panelden olusan zirvede karavan turizmi, Avrupa’da ve Tirkiye'de karavan turizmi ve gelisimi,
karavan alani yatinmlar ve yatirm firsatlar, karavan Ureticileri ve ekipman tedarikgileri ile tanitim
ve pazarlama agilarindan ele alinmigtir.

1 Yolcu veya yik tasimak tizere 6zel bir islevi yerine getirmek icin kullanilan (bunun icin 6zel gévde diizenekleri ve/veya ekipmanlari
gereklidir) M, N veya O sinifi motorlu arag.
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2. AMAC

Turkiye dodal, kiltlrel ve tarihi turizm dederleri ile sahip oldudu iklim kosullari sayesinde turist sayisi ve
turizm geliri agisindan 6nplana gikmaktadir. Birgok turizm dalinda oldugu gibi karavan turizmi dalinda da
buyik bir potansiyele sahip olan Tiirkiye, kendisi icin en dnemli pazar oldugu disiiniilen Avrupa igin bu
potansiyelini heniiz kullanamamaktadir. Bu potansiyeli kullanabilmek ve turizm gelirlerini arttirabilmek
icin Avrupali karavan kullanicilarinin aliskanliklari, seyahat beklentileri, karavan alani beklentileri, hizmet
beklentileri, turistik deder tasiyan unsur beklentileri, kiltiir ve etkinliklere ilgi dizeyleri vb. konularin
arastirilmasi ve lilkemizde olusturulacak karavan alani yatinmlarina altlik olabilecek bir calisma yapilmasi
amaglanmaktadir.

3. GENEL TUKETiICi EGILIMLERI VE KARAVAN SAYILARI

3.1. Avrupa’da ve Tiirkiye'de Tiiketici Giiven Endeksleri

Tirkiye ve Avrupa Birligi Ulkeleri icin Tiiketici Gliven Endeksi verileri incelenmistir. Brexit sonrasina
tekabil eden 2020 yili Subat ay1 sonrasi veriler incelenmistir. Tlrkiye'de tiketici gliven endeksinin
2022 yil Haziran ayinda 63,4 ile dip seviyeyi gordiigi, sonrasinda ise yiikselis trendine girdigi
sOylenebilir. Avrupa’da ise 2022 yili Eyldl ayinda 70,2, Almanya’da 70,6 ile dip seviyeyi gordiigi ve
ylkselig trendine girdigi sdylenebilir.

Grafik 1: Avrupa'da ve Tiirkiye'de Tiiketici Giiven Endeksi
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Kaynak: (EUROSTAT), (TUIK)

Bu bilgiler i1siginda Avrupali karavan kullanicilarinin seyahat aliskanliklarini devam ettirecedi ve giiven
endeksindeki yiikselis trendinin devam etmesi durumunda karavan kullanici sayisinin artacagi tahmin
edilmektedir.
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3.2. Avrupa Birligi Ulkelerinde Karavan Sayilari

Avrupa’da 2021 yilinda trafige ilk defa kaydi yapilan karavan sayisi 217.694 olmustur. 2022 yilinda
trafige ilk defa kaydi yapilan toplam karavan sayisi 2020 ve 2021 yillarina gore azalmis azalmis olsa
da bu durumun 2019 Covid-19 pandemisi etkisiyle oldugu dederlendirilmektedir. Ayrica, son 6 yilin
trendi incelendiginde 2019 Covid-19 pandemisi sonrasinda karavan kullanicilarinin motorlu
karavanlara yonelmeye basladigi gorilmektedir. Bu durum karavan kullanicilarinin seyahat ve

deneyim beklentilerinin dedismeye basladidini gostermektedir.

Grafik 2: Avrupa Birligi Ulkelerinde Trafige Ilk Defa Kaydi Yapilan Karavan Sayilari
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Kaynak: (CIVD)

Avrupa Birligi Ulkelerinde Trafige Ilk Defa Kaydi Yapilan Karavan Sayilari
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Grafik 3: Avrupa Birligi Ulkelerindeki Toplam Karavan Sayilan

Avrupa Birligi Ulkelerindeki Toplam Karavan Sayilari
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Kaynak: (CIVD)

2021 yili verilerine gére Almanya 1.506.619 adet karavan ile Avrupa Birligi tilkelerinde en gok kayith
karavana sahip ke konumundadir. 2022 yili sonu itibariyle Avrupa Birligi Ulkelerinde toplamda
6.151.306 adet karavan bulunmaktadir. Avrupa’da yer alan karavanlarin %66’s1 4 tlkede toplanmis
durumdadir. Bunlar sirasiyla Almanya, Fransa, Ingiltere ve Hollanda'dir.

Almanya ve Fransa’da gekme karavan sayisi ve motorlu karavan sayisinin hemen hemen esit oldugu
goriilirken, Ingiltere ve Hollanda'da ¢ekme karavan sayisinin motorlu karavan sayisina gére daha
fazla oldugu goriilmektedir. Italya ve Isvicre’de ise motorlu karavan sayisinin gekme karavan sayisina
gore daha fazla oldugu gorilmektedir.

10
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4. AVRUPA'DA VE TURKIYE'DE KARAVAN TURIzMi

4.1. Avrupa’da Karavan Turizmi

Bu baglik altinda Avrupa’da yer alan karavan alani sayilari, Avrupall karavan kullanicilarinin tiiketim
edilimleri ve karavan kullanimi ve kamp alani kullanimi aligkanliklari ile seyahat aliskanliklari
incelenmistir. Faydalanilan raporlardan kampgilar ve karavancilari ortak ele alanlar bulundugundan,
yapilan cikarimlarda bu ayrima mimkiin oldugunca dikkat edilmistir.

Karavan turizmi, Avrupa Birligi llkelerinde yaygin bir turizm tirl olarak karsimiza cikmaktadir.
Fransa, Almanya, Birlesik Krallik, Hollanda, italya, ispanya, isvec, Danimarka, Norveg, Avusturya ve
Portekiz karavan turizminde hareketliligin gok 6nemli bir bélimiini gergeklestiren Ulkelerdir.

Karavanlar gekme karavan ve motorlu karavan olarak ikiye ayrilmaktadir. Kullanicinin seyahat ve
tatil tercihine gore karavan tiiri tercihi degismektedir.

Cekme karavanlarda motor bulunmaz ve karavani gekecek bir tasita ihtiyag vardir. Cekme
karavanlari tatile gittikleri noktalarda motorlu karavanlara gére daha uzun sire konaklayan
kullanicilar tercih etmektedir. Cekme karavan, karavan alanina park edildikten sonra karavani geken
otomobil ile kisa seyahatler yapabilme imkani dnemli bir tercih sebebidir. Diger yandan, ¢cekme
karavan park edildikten sonra motorlu karavanlara gére ev ortamini daha iyi yansittigi icin de tercih
edilmektedir.

Motorlu karavanlar yasam alani ve tasitin birlesik oldugu karavanlardir. Seyahat edilen noktalarda
daha kisa siireli konaklamalarin yapildigi, belirli bir rota takip edip birbirinden uzak mesafelerde olan
daha fazla turistik unsurun ziyaret edilmek istendigi tatil tir( icin cekme karavana gore daha
avantajli konumdadir. Motorlu karavan park edilmesi, kurulumunun yapilmasi ve yola ¢ikmak igin
tekrar toplanmasi daha kolay oldugu icin tercih edilmektedir. Diger yandan, gekme karavana gére
trafikte ilerlemesi daha kolay oldudu icin de tercih edilmektedir.

Grafik 4: Avrupa Karavan Alani Sayilari

Avrupa Karavan Alani Sayilari

Karavan Kamp Alani

Motorlu Karavan Kamp Alani

0 5000 10000 15000 20000 25000 30000

Kaynak: (CIVD)

Grafik 4te Avrupa Birligi lilkelerinde yer alan karavan alani sayilari gosterilmektedir. 25.000'i motoriu
karavanlara 6zel olacak sekilde toplamda 45.000 adet karavan alani bulunmaktadir. Bu bilgiler
isiginda Avrupa’da karavan kiiltiiriiniin benimsendigi ve bir yasam tarzini yansittigi séylenebilir.
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Cekme karavanlar karavan alanlarinda daha uzun siire park ettigi icin sadece motorlu karavanlarin
geceleyebildigi alanlar olusturulmustur.

Grafik 5: Karavan Kullanicilarinin Ulkelerine Gore Karavan Tiirii Tercihleri
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Kaynak: (ACSI, 2019)

2019 yiinda Auto Camper Service International tarafindan Avrupa genelinde yapilan anket
calismasinda cadir kampi ve karavan kampi yapan kullanicilara hangi tiir kamp aracini kullandiklari
sorulmustur. Karavan kullanan kullanicilarin gekme karavan ve motorlu karavan olarak tercihleri
Grafik 5'te gosterilmektedir. Bu verilere gore motorlu karavani en ¢ok tercih eden dlkeler sirasiyla
Italya, Fransa, Ingiltere ve Almanya’dir. Gekme karavan ise sirasiyla en ¢ok Hollanda, Almanya ve
Ispanya tarafindan tercih edilmektedir. Grafikte de goriildiigii (izere Almanya hem motorlu karavani
hem de gekme karavani tercih etmektedir. Aimanya’da kamp yapan tatilcilerin %89’ karavani tercih
etmektedir. Almanya'yi %80 ile Fransa takip etmektedir.
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Tablo 1: Avrupa Birligi Ulkelerinde Karavan Turizmine iliskin Veriler
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Avusturya 1.132.546 5.515.423 4,9 5,2% 8,2%
Hirvatistan 85.713 491.926 5,7 2,9% 5,2%
Danimarka 1.527.711 10.761.870 7,0 13,5% 23,9%
Fransa 17.801.125 92.040.390 5,2 12,4% 23,7%
Almanya 15.684.942 70.358.400 4,5 7,9% 11,6%
italya 5.017.943 31.399.091 6,3 6,3% 11,8%
Norveg 4.619.964 8.357.614 1,8 22,2% 18,1%
Hollanda 8.101.357 45.764.830 5,6 16,8% 28,1%
Portekiz 1.096.152 4.474.351 4,1 7,9% 13,0%
Birlesik Krallk 17.883.387 61.474.917 3,4 14,9% 16,3%
ispanya 5.864.312 22.491.656 3,8 7,5% 10,6%
isvec 4.628.598 13.187.082 2,8 15,0% 17,6%

Kaynak: (APC, 2019)

Glincel Avrupa Birligi Gyelerini temel aldiimizda, yurt igine ve yurt disina gidigleri gésteren karavan
turizmi varis ve geceleme sayilarinda Fransa’nin en yiiksek varis ve geceleme sayilarina ulastigi
goriilmektedir. 92 milyon geceleme sayisina sahip Fransa’yl 80 milyon geceleme sayisi ile Almanya
takip etmektedir. Fransa’nin karavan turizmi varis sayisi Avrupa Birligi tilkelerine yaptigi tiim turizm
varis sayisi ile kiyaslandiginda varis sayisinin %12,4, geceleme sayisinin ise %23,7 olarak
gerceklestigi, ayni oranlarin Almanya icin %7,9 ve %11,6 olarak gergeklestigi goériilmektedir.
Hollanda 45 milyon geceleme sayisi ile 3. sirada yer alirken, tiim turizm tirlerine gore %28,1 paya

Hollanda 45 milyon geceleme sayisi fle 3. sirada yer alirken, tdm turizm tdrlerine

gore %28,1 paya sahip karavan turizmi geceleme orani ile ilk sirada yer almaktadir.

sahip karavan turizmi geceleme orani ile ilk sirada yer almaktadir. Hollandal karavan kullanicilarinin
geceleme orani acgisindan karavan turizmini diger Avrupa Birligi (ilkelerine gore daha cok benimsedigi
sOylenebilir. Varis sayisi oranina baktigimizda ise Norvegli karavan kullanicilarinin karavan ile
geceleme sayisi diisiik olacak sekilde daha gok karavan yolculuguna ciktigi goriilmektedir.
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Grafik 6: 2017 Yilinda AB Ulkelerinde Varis Ulkesine Gére Talep Tiirii Dagilimi
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Kaynak: (APC, 2019)

Ulkelere gerceklestirilen karavan turizmi varislari incelendiginde Hirvatistan’daki karavan alanlarinda
konaklayanlarin %97,4'tnln yurtdisindan oldugu goriilmektedir. Bu oran Avusturya icin %74,7
olarak gerceklesmektedir. Italya’daki karavan alanlarindaki kullanicilarin yaklasik olarak yarisinin
yurtdisindan oldugu gorilmektedir. Almanya’daki karavan alanlarindaki kullanicilarin %85,5'inin
Alman oldugu goriilmektedir.

Grafik 7: 2017 Yilinda AB Ulkelerinde Turist Ulkeye Gore Talep Tiirii Dagilimi
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Kaynak: (APC, 2019)

Avusturyalilarin ve Hollandallarin %67,6 ve %66,6 ile yurtdisindaki karavan alanlarina gittigi
anlagiimaktadir. Kendi lilkesindeki karavan alanlarini tercih etme konusunda en yiiksek orana sahip
llke %94,1 ile Isvec'tir.
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4.2. Avrupali Karavan Kullanicilarinin Tiiketici Egilimleri

Avrupali karavan kullanicilarinin diger kampgilarin kamp alanlari hakkindaki gorislerine deger verdigi
ve platformlardaki yorumlar okudugu anlasiimaktadir. Sihhi tesisler ve hijyen tiim Qlkelerden
karavan kullanicilar icin en ®nemli konudur. Ispanyollarin ise karavan alanlarindaki yiizme
havuzlariyla ilgili ayrica bilgi edinmek istedigi anlasiimaktadir. Internet erisiminin karavan alanlarinda
mutlaka bulunmasi gereken bir hizmet oldugu anlasilmaktadir. Karavan kullanicilari 6ncelikle hava
tahminlerini kontrol etmek daha sonra e-postalarini okumak ve gevredeki turistik faaliyetleri
incelemek icin internete baglanmaktadir. ispanyol ve Italyanlarin interneti diger milletlere gére daha
fazla is amagl kullandigi anlagiimaktadir (ACSI, 2019).

Sihhi tesisler ve hijyven tim llkelerden karavan kullanicilari igin en énemli konudur.

Her millet icin kendi milletlerinden karavan kullanicilarini nasil gérdiklerini tanimlamalari istenmistir.
Almanlarin  kendilerini acik, seyahat etmeye hevesli ve misafirperver olarak tanimladig,
Hollandalilarin  kendilerini cimri olarak gérdiigii, Ingilizlerin kendilerini misafirperver buldugdu,
Fransizlarin kendilerini sosyal olarak tanimladigi, Ispanyollarin kendilerini sosyal, komik ve giiriiltili
olarak tanimladigi, Italyanlarin kendini sosyal, giriiltiili ve acik olarak gérdigi anlasilmaktadir
(ACSI, 2019).

Hollandalilarin en uzun mesafeleri katettigi anlagiimaktadir. Hollandall karavan kullanicilarinin
yarisinin kamp alanina gidene kadar 1.000 kilometreden fazla yol katettigi goriilmektedir.
Ispanyollarin ise cogunlukla evlerine 500 kilometreden yakin yerleri tercih ettigi goriilmektedir.
Avrupali  karavan kullanicilarinin  yolculuklarda gogunlukla tartismasiz  vakit gegirdikleri
anlasiimaktadir. Cikan tartismalarin ise trafik sikigikhdi, kigik seylerin birikmesi ve gocuklar
nedeniyle oldugu gorilmektedir (ACSI, 2019).

Hollandali karavan kullanicilarinin yarisinin kamp alanina gidene kadar 1.000

kilometreden fazla yol katettigi gordilmektedir.
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Grafik 8: Karavan Kullanicilarinin Ulkelerine Gore Kamp Alani Tiirii Tercihleri
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Kaynak: (ACSI, 2019)

Grafikte deniz kenarindaki kamp alanlarinin Avrupali kampgilar tarafindan en gok tercih edilen alanlar
oldugu goriilmektedir. Alman kampgilarin %73'Uniin deniz kenarinda kamp yapmay: tercih etmesi
tilkemiz agisindan dikkate alinmasi gereken bir durumdur. Hollandalilar ve Ingilizlerin %60’ indan
fazlasi kiiglik kamp alanlarini tercih etmektedir. Fransizlarin dogadaki kamp alanlarini diger Avrupa
tilkeleri kadar tercih etmedigi goriilmektedir. ispanyollarin basit kamp alanlarini diger Avrupa tlkeleri
kadar tercih etmedigi goriliirken biliylk aile kamplarini daha cok tercih ettigi goriilmektedir. Kis
sporlari kamp alanlarinin tiim Avrupa Ulkeleri igin diisiik bir tercih oranina sahip oldugu goriilmekle
beraber (lkeler arasinda bu alanda farklilasma bulunmamaktadir. Kis giinesi kamplarinin daha cok
Ingilizler tarafindan tercih ettigi goriilmektedir.

Alman kampgilarin %73 Tndn deniz kenarinda kamp yapmayi tercih etmesi tlkemiz

acisindan dikkate alinmasi gereken bir durumdur.

Avrupall karavan kullanicilarinin ortalama olarak birinci tercihinin deniz kenarindaki kamp alanlari
oldugu goriilmektedir.

Ulkemiz, grafikte gdsterilmekte olan tiim kamp alani tiirlerini iceren bir potansiyele sahip oldugundan
tim (lkelerden karavan kullanicilarina hitap edebilir. Bunun igin yeterli karavan alani kapasitesinin
olusturulmasi gerekmektedir.

Avrupall karavan kullanicilarinin ortalama %75'i kamp alaninda guriltili insanlarla komsu olmayi
istemedigini belirtmektedir. Gurdltili olmadigi siirece komsusunun hangi milletten oldugunun
o6nemli olmadigini séyleyen Avrupalilar bir tercih sunulmasi durumunda yurttaglari ile komsu olmayi
segeceklerini belitmektedir (ACSI, 2019).
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Grafik 9: Karavan Kullanicilarinin Kamp Alaninda En Sinir Bozucu Buldugu Isler
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Kaynak: (ACSI, 2019)

Karavan ile kamp alanina girdikten sonra en sinir bozucu bulunan igler incelendiginde Italyanlarin
kamp alanina yerlesmeyi diger Avrupalilara goére daha fazla sinir bozucu buldugu anlasiimaktadir.
Karavanlarda kullanilan kimyasal kasetli ya da maceratérli tuvaletlerin bosaltim ve temizlik iglerini
yapmak tiim Avrupalilar tarafindan sinir bozucu bulunmaktadir. Genel temizlik, yikama (bulasik) isleri
ile glnlik ihtiyac aligverisi %10-%15 diizeyinde sinir bozucu bulunmaktadir. Karavan tatilinin
dezavantajlari olarak yorumlayabilecedimiz bu durumlar igin {lkemiz, olusturacagi karavan
alanlarinda kullanicilarin bu ihtiyaclarina iliskin konforu en st diizeyde tutmalidir.

Avrupali karavan kullanicilari kamp alanlarindaki en biiyiik sorunun kirli tuvaletler ve duslar oldugunu
belirtiyor (ACSI, 2019).

Avrupal kampgilar kitap kurdudur. Tatilde ilk sirada gelen aktiviteleri kitap okumaktir (ACSI, 2019).
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Grafik 10: Karavan Kullanicilarinin Ulkelerine Gére Faaliyet Tiirii Tercihleri
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Kaynak: (ACSI, 2019)

Avrupall karavan kullanicilarinin faaliyet tiirii tercihleri incelendiginde en gok tercih edilen tiiriin
doda, bisiklet ve yiirliyls oldugu goriilmektedir. Bunu giines, kum, deniz (gliist takip etmektedir.
Almanlar glines, kum, deniz (clisini daha cok tercih ederken, Hollandalilar doda, bisiklet ve
yuriiyiisu tercih etmektedir. Italyanlar gittikleri sehirlerde kiiltiirel faaliyetlere katilmayi diger lkelere
gore daha gok tercih etmektedir.

Fransiz, Ispanyol ve Italyanlar kétii hava kosullarindan Alman, Hollandali ve ingilizlere gére daha
fazla rahatsiz olmaktadir (ACSI, 2019).

Ulkemiz karavan alanlarini tasarlarken ve tanitimini yaparken, karavan alaninin bulundugu konuma
ve cevredeki faaliyetlere gore Avrupa’nin kuzeyinde yasayan, kétli hava kosullarina aliskin karavan
kullanicilarina ve Avrupa’nin glineyinde yasayan iyi hava kosullarina aliskin karavan kullanicilarina
ayri ayrn hitap edebilmelidir. Ayni zamanda karavan alanlarinin tanitimlan yapilirken cgevredeki
faaliyetlerden karavan kullanicilarinin tercih ettigi tiirlere dnem verilmesi gerekmektedir.

Tlrkiye, karavan alanlarini tasarlarken ve tanitimini yaparken, karavan alaninin
bulundugu konuma ve cevredeki faaliyetlere gore hem kéti hava kosullarina

aliskin karavan kullanicilarina hem de iyi hava kosullarina aliskin karavan
kullanicilarina ayri ayri hitap edebilmelidir.

Hollandallar haricindeki Avrupali karavan kullanicilari 1zgarada yemek pisirmeyi sevdiklerini
belirtmektedirler. Italyanlarin %50’si kamp alaninda makarna yapmay: tercih ederken Fransizlar icin
bu oran sadece %4'tiir. Alman, Fransiz, Ingiliz ve Italyan kampgilarin ¢odu tatil yéresinden yemek
yemektedir. Hollandalilar yola gikarken yanlarina kahve, peynir, pasta Usti kirintisi ve fistik ezmesi
koyarken Almanlar kendi ickilerini, sosislerini ve maden sularini koymaktadir. ingilizlerin %65'i kendi
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caylarini getirirken %50’si kendi soslarini getirmektedir. Fransizlar en gok kahve, regel ve peynir
getirirken, Italyanlar ve Ispanyollar ise en cok kendi zeytinyaglarini getirmektedir (ACSI, 2019).
Ulkemizde yer alan karavan alanlarinda geceleme yapan kullanicilarin {ilkelerine gore iilkelerinden
getirdikleri Griinlerin veya bunlara alternatif olabilecek driinlerin satiimasi kullanici memnuniyetini
arttiracaktir.

Ulkemizde yer alan karavan alanlarinda geceleme yapan kullanicilarin dlkelerine

gore tlkelerinden getirdikleri drinler veya buniara alternatif olabilecek drtinlerin
satilmasi kullanicr memnuniyetini arttiracaktir.

Tablo 2: Avrupa Birligi Ulkelerinin Karavan Turizmi Yurtdisi Harcamalar Tahmini

Yurtdisinda Toplam Yurt Disi Toplam Toplam Harcama
ki Geceleme Konaklama Konaklama Harici (Milyon Avro)
Sayisi Harcamasi Harcama
(Milyon Avro) (Milyon Avro)

isvec 778.038 81 37 118
Ispanya 2.496.574 193 118 311
Birlesik Krallik 7.438.465 641 351 992
Portekiz 371.371 27 18 44
Hollanda 30.479.377 1.792 1.339 3.131
Norveg 1.721.668 282 81 363
Italya 5.180.850 245 244 490
Almanya 35.460.634 2.402 1.585 3.987
Fransa 8.191.595 443 373 816
Danimarka 3.702.083 156 175 330
Hirvatistan 90.514 5 4 9
Avusturya 3.728.426 189 185 374
Toplam 10.967

Kaynak: (APC, 2019) Liberty-Italya harcama tablosu kullanilarak KUZKA tarafindan yapilan tahminler

Yurtdisindaki geceleme sayilari ve (lkelere goére konaklama ve konaklama harici harcama tutarlari
kullanilarak yapilan harcama tahminleri incelendiginde Hollanda, Almanya, Birlesik Krallik ve Fransa
on plana gikmaktadir.

%~66's1 yurt disinda karavan tatili yapmayi tercih eden Hollandalilarin 1.000 kilometreden fazla uzun
yol gidiyor olmasi ve 3,1 milyar € tahmini harcama yapiyor olmalari nedeniyle tlkemiz icin Hollandali
karavan kullanicilari ana hedef kitle olarak belirlenebilir.
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%66s1 yurt disinda karavan tatili yapmayi tercih eden Hollandalilarin 1.000
kilometreden fazla uzun yol gidiyor olmasi ve 3,1 milyar € tahmini harcama yapiyor

olmalar nedeniyle llkemiz igin Hollandall karavan kullanicilari ana hedef kitle olarak
belirlenebilir.

%67,6 ile yurtdisinda karavan tatili yapmay tercih eden Avusturyallar 6nemli bir hedef kitle
olabilecek gibi goriinse de bu iilkenin karavan kullanicilarina iliskin yillik toplam harcama tahmini
374 Milyon € olarak gerceklesmektedir. Avusturyali karavan kullanicilari tanitim faaliyetlerinde
hedeflenebilir ancak ana hedef kitle olarak segilmesi anlamli degildir.

%>50,4'l yurtdisinda karavan tatili yapmayi tercih eden Almanlar yaklasik 4 Milyar € harcama tahmini
ile en yliksek harcamayi yapan kitledir.

Tablo 3: Avrupa Birligi Ulkelerinin Yurtdisinda Karavan Turizmi icin Tercih Ettigi Ulkeler

Turist Ulke Karavan Turizmi icin Tercih Edilen Ulkeler

Avusturya Hirvatistan italya Almanya Fransa

Danimarka Italya Almanya Fransa Isvec

Fransa Ispanya ftalya Portekiz Hirvatistan

Almanya Italya Fransa Hirvatistan Hollanda

Hollanda Fransa Almanya italya Ispanya

Portekiz Ispanya Fransa Italya

Birlesik Kralhk Fransa Ispanya Italya

ispanya Fransa Portekiz ftalya

isvec Norveg Almanya Italya Danimarka Hirvatistan

Kaynak: (APC, 2019)

Tablo 5’e gore Hollandalilar en cok Fransa, Aimanya, Italya ve ispanya’yi tercih etmektedir. Almanlar
ise Italya, Fransa, Hirvatistan ve Hollanda'yi tercih etmektedir. Italya ve Fransa hem Alman hem de
Hollandal karavan kullanicilarinin ziyaret ettikleri Gilkeler arasindadir. Bu durumu, Avrupa kitasinda
ulasimin ve karavan alanlarinin gelismis olmasinin yaninda Fransa ve Italya’da karavan
kullanicilarinin Akdeniz’e ulagsmasinin ve yaz tatili tercih ediyor olmasinin da etkisi bulunmaktadir.
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4.3. Almanya’da Karavan Turizmi

Almanya’‘daki karavan kullanicilarinin  seyahat aliskanliklarini  anlayabilmek adina &ncelikle
Almanya’daki karavan dretim sayilar incelenmistir.

Grafik 11: Almanya'da Ocak Ayi icerisinde Trafige Kaydi Yapilan Karavan Sayilari
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Kaynak: (CIVD)

Grafik 12: Almanya'da Subat-Ocak (12 Ay) Aylar icerisinde Trafige Kaydi Yapilan Karavan
Sayilarn
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Kaynak: (CIVD)

Almanya‘da 2022 yilinda 90.000 adet cekme ve motorlu karavanin trafige ilk defa kaydi yapiimistir.
Bu sayi ile birlikte 2022 yilinda Almanya’da toplam karavan sayisi 1,5 milyon adede ulasmistir.

Almanya‘da trafige ilk defa kaydi yapilan cekme ve motorlu karavan sayilar incelendiginde, karavan
retiminin 2021 takvim yilinda 106.138 adet ile en yiiksek seviyeyi gordiigi, 2022 takvim yilinda ise
90.943 adet ile %15'lik bir disis yasadidi gorilmektedir. 2023 yili Ocak verisi de géz 6niinde
bulunduruldugunda 2023 vili icerisinde 2022 yili ile benzer seviyelerin gerceklesecegi
Oongorilmektedir.
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Tablo 4: Almanya'da Motorlu Karavanlarin ve Diger Motorlu Tasitlarin Satis Sayilari

2022 2021 Degisim (%)
Motorlu Karavan Satislar (Sifir) 65.595 79.592 -17,6
Motorlu Karavan Satislar (ikinci el) 93.261 94.025 -0,8
Diger Motorlu Tasit Satislan (Sifir) 2.585.762 2.542.540 1,7
Diger Motorlu Tasit Satislari (ikinci el) 5.548.255 6.609.220 -16,1

Kaynak: (KBA, 2023)

Karavan satig verileri ile tiiketici gliven endeksi bir arada degerlendirildiginde Almanya’da 2022
yilinda trafide ilk defa kaydi yapilan karavan sayisinda azalma olsa bile bu durumun tiiketici gliven
endeksindeki diisiise gore daha sinirl oldugu goérilmektedir. Diger yandan, 2022'deki yeni kayit
edilen motorlu karavan sayisindaki azalmanin sebebinin talebin diismesi degil liretimde olusan
darbogazlar oldugu degerlendiriimektedir (ADAC, 2023). Tedarik zincirindeki aksamalar, personel
eksikligi ve arac sasisi Uretimindeki aksamalarin bu duruma sebep oldugu degderlendirilmektedir.
Diger yandan ikinci el motorlu karavan satislari incelendiginde satiglarda % 0,8'lik bir diisls oldugu
gorilmektedir. 2021 yili ve sonrasi trafik kayit verileri bir biitlin olarak degerlendirildiginde karavan
turizmine olan trendin hizli yikselisini sonlandirdidi ve karavan satis hacminin birkac yil 6ncesine
gore daha yiiksek seviyede seyretmeye devam ettigi soylenebilir.

Grafik 13: Almanya'da 2022 Yili Karavan Sektorii Satis Hacmi

Almanya'da 2022 Yili Karavan Sektéri Satis Hacmi (Milyar Avro)
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Kaynak: (CIVD)

Almanya'da 2022 yilinda karavan sektoriine iliskin toplam satis hacmi 14 Milyar € olarak
gergeklesmistir. Bunun %54l 7,5 Milyar € ile yeni karavan satislarindan olusurken, %37’si 5,2 Milyar
€ ile ikinci el karavan satislarindan olusmaktadir. Ekipman satislari ise 1,3 Milyar € olarak
gergeklesmistir.
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Grafik 14: Almanya'da 2021 Yili Kamp ve Karavan Turizmi Satislan

Almanya'da 2021 Yill Kamp ve Karavan Turizmi Satiglari
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Kaynak: (DWIF, 2022)

Diger yandan, kamp ve karavan turizmi 2021 yilinda Almanya’da 15 Milyar € dederinde satisa
ulasmistir. Sadece karavan turizmi ise 8,8 Milyar € tutarinda satisa ulagmstir. Yillik satis hacmi 14
Milyar € olan karavan Uretim sektoriind, yillik satis hacmi 8,8 Milyar € olan karavan turizmi sektorii
desteklemektedir.

Grafik 15: Almanya'da 2021 Yili Geceleme Sayilari
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Kaynak: (DWIF, 2022)

Almanya’da cekme karavan ve motorlu karavan kullanicilar giktiklari seyahatlerinde toplamda 73
milyon kez gecelemiglerdir. 31,9 milyon kez geceleyen motorlu karavan kullanicilarinin geceleme
sayilarinin 16,8 milyonu gunlik (1 gecelik) gezilerden olusmaktadir (DWIF, 2022).

Karavan (retim sektdrii Almanya’da 25.000 kisiye istihdam sadlarken 14 Milyar Euro ciroya
ulasmakta iken karavan turizmi sekt6rii 78.000 kisiye istihdam saglayarak 15 Milyar Euro ciroya
ulagmaktadir. Karavan kullanicilari kamp (creti haricinde ginlik kisi basina 50 Euro harcama
yapmaktadir. Bu sayede vyillik 15 Milyar Euro tutarinda harcama olusmaktadir (CIVD, 2023).
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Tablo 5: Almanya'da 2021 Yili Geceleme Basina Satis Ortalamalari (Avro)

Kamp Seyahat Ekipman Toplam
Cadir Kampi 50,70 59,52 21,35 131,57
Cekme Karavan 21,50 5,78 4,83 32,11
Motorlu Karavan 48,20 39,35 148,58 236,12

Kaynak: (DWIF, 2022)

Grafik 8 ve Tablo 2 incelendiginde motorlu karavan kullanicilarinin geceleme sayilarinin diisiik
olmasina ragmen kamp, seyahat ve ekipman giderlerinin cekme karavan kullanicilarindan daha
yiksek oldugu goriilmektedir. Bu bilgiler i1siginda, Turkiye'de karavan alanlarinda motorlu karavan
ekipmanlari satisinin yapilmasinin faydal olabilecedi sonucuna ulasiimaktadir.

TUrkiye'de karavan alaniar olusturulurken motorlu karavan kullanicilarina daha ¢ok

hitap eden alanlar kurgulamasi gerektigi sonucuna ulasiimaktadir.

Grafik 16: Almanya'da Motorlu Karavan Tiiriine Gore Trafige Kayit Orani

Motorlu Karavan Tiiriine Gore Trafige Kayit Orani
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Kaynak: (CIVD)

Almanya 6zelinde motorlu karavanlar ayrica degerlendirildiginde alkovenli?, entegre3 ve yari
entegre® karavan tirlerinin tim motorlu karavan tirleri arasindaki orani azalirken “Van” tiir(
karavanlarin oraninin arttigi gérilmektedir. Bu durumun karavan kullanicl kitlesinin genglesmesi ile

2 Sirlich kabini hazir olan bir ticari temelli arag sasisi zerine motorlu karavan dreticisi tarafindan gévdesinin ve i¢ kisminin
olusturuldugu motorlu karavanlardir. Alkovenli karavanlarin yar entegre karavanlardan farkli olan Ozelligi stirlici kabininin
yiikseltilmis olmasidir. Bu sayede alkoven adi verilen bu kisimda ekstra yatak alani olusur.

3 Suriicu kabini dahil olmak izere tamamen motorlu karavan Ureticisi tarafindan yapilan motorlu karavanlardir.

4 SUrlict kabini hazir olan bir ticari temelli arag sasisi lizerine motorlu karavan Ureticisi tarafindan gévdesinin ve i¢ kisminin
olusturuldugu motorlu karavanlardir.
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ilgili oldugu degerlendiriimektedir. Alimanya’da 7.700 adet karavan alani bulunmaktadir. Motorlu
karavanlar bu alanlarin tamamina girebilirken, gekme karavanlar 3.000 tanesine girebilmektedir. S6z
konusu 3.000 alanin daha uzun siireli kamplar icin tasarlandigi goriilmektedir. Almanya’da yer alan
karavan alanlari cogunlukla doda ile ig ice yerlerde bulunmaktadir.

Grafik 17: Almanya'da 5 Yil icindeki Tatil Tiirii Tercihi
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Kaynak: (Growth from Knowledge, 2022)

Almanya’da motorlu veya ¢cekme karavan ile kamp tatili ortalama nifusun tatil tercihlerinde 12.
sirada yer almasina ragmen Avrupa‘daki en fazla karavan kullanicisina sahip llke konumundadir.
Almanya‘da yasayan her 5 kisiden 3'U plaj tatili yapma niyetinde oldugunu belirtirken her 5 kisiden
1'i karavan ile tatil yapma niyetinde oldugunu belirtmektedir. Grafik 10’da belirtildigi tizere Alman
karavan kullanicilarinin en gok Deniz, Kum, Giines faaliyet tiirlerini tercih ettigi bilindiginden karavan
ile kamp tatili segeneginin ylzdesinin disiik ¢lkmasi olumsuz bir durum olarak
degerlendiriimemektedir. Karavan kullanicilar karavanlarina bindikten sonra ister plaj tatili isterlerse
de arkadas/aile/akraba ziyareti yapabilmektedirler. Karavan tatili aslinda bir gok tatil tiirtinii de iginde
barindirmaktadir. Bu durum, turizm unsurlari ve kaynaklari diistinildiigiinde Trkiye'nin biyuk bir
potansiyel tasidigini géstermektedir.
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Grafik 18: Almanya'da Karavan Tatilcileri ile Ortalama Niifusun Tatillere iliskin Tercihleri

Karavan Tatilcileri ile Ortalama Nifusun Tatillere iliskin Tercihleri
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Kaynak: (Growth from Knowledge, 2022)

Karavan tatilcilerini ortalama niifustan oransal olarak en gok ayiran tercihler “bir yasam tarzi olarak
kamp yapmak”, “hareket halindeyken evde olmak”, “kendi yemegini yapmak”, “yiiksek hareketlilik”
olarak siralanmaktadir. Tirkiye'de karavan alanlari olusturulurken karavan kullanicilarinin bu
tercihleri géz éniinde bulundurulmalidir. Ornegin “bir yasam tarzi olarak kamp yapmak” tercihi icin
karavan alanlarinin kamp alanina uygun dogal alanlarda yer almasi dederlendirilmelidir. “Hareket
halindeyken evde olmak” tercihine en uygun yerlesim plani yapilmali ve karavanlar arasi mesafenin
fazla olmasi saglanmalidir. Karavan kullanicilari karavanlarinda yemeklerini pisirebiliyor olsalar bile
kamp alanlarinda mutfak varsa mutfagi kullanmayi tercih ederler. Dolayisi ile kamp alanlarinda
mutfak ve gerekli ekipmanlar yer almalidir.

Karavan kullanicilari karavaniarinda yemeklerini pisirebiliyor olsalar bile kamp

alanlarinda mutfak varsa mutfagi kullanmay: tercih ederler. Dolayisi ile kamp
alanlarinda mutfak ve gerekli ekipmaniar yer almalidir.
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4.4. Caravan Salon Diisseldorf

1962 yilindan 1994 yilina kadar Essen’de, 1994 yilindan itibaren ise Dusseldorfta diizenlenmekte
olan Caravan Salon Fuari 2022 yilinda 72 (lkeden 237.117 ziyaretgiyi agirlamistir. 35 {ilkeden 736
fuar katihmaisi 124.000 metrekare fuar alani ile tarihteki en biiyiik fuar Gnvanini elde etmistir. Fuar
ziyaretgilerinin %10’u profesyonel/is amagl iken %901 karavan kullanicisidir. Is amagcli ziyaretgiler
ureticiler, kiralama firmalari, karavan alani isletmecileri, karavan alaninda konaklayanlara dis hizmet
sunan firmalar, sigorta firmalar, medya ve gesitli sektor girisimcileri olarak olusurken, karavan
kullanicilari, tiim sosyal siniflardan orta yash ciftler, ¢ocuklu aileler ve aktif gezginler olarak
tanimlanmaktadir.

Caravan Salon Fuari 2022 yilinda 72 (lkeden 237,117 ziyaretciyi agirlamistir. 35

llkeden 736 fuar katiimcisi 124.000 metrekare fuar alani ile tarihteki en blyik
fuar dnvanini elde etmistir.

Fotograf 1: Caravan Salon Diisseldorf Fuar Alanindan Bir Kesit

e B} . 11
Kaynak: (Messe Duesseldorf)
Caravan Salon Disseldorf Fuari basta Alimanya olmak lizere Avrupall karavan kullanicilarinin karavan
tatiline olan ilgisini ve bu ilginin sdrekliliini gostermektedir. Tirkiye'de yerlesik karavan

imalatcilarinin bireysel olarak ya da KAITED catisi altinda Caravan Salon Diisseldorf'ta yer bulmasi
hem (lkemiz imalat sektdriinii hem de karavan turizmini destekleyecektir.
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4.5. Tiirkiye'de Karavan Turizmi ve Karavan Alanlar

Tirkiye dodal, kiiltiirel ve tarihi dederleri g6z éniinde bulunduruldugunda karavan turizmi igin biyik
potansiyel tagimaktadir. Yurt iginde karavan turizmine olan talep 2019 Covid-19 pandemisi
sonrasinda 6nemli 6lclide artis gostermistir. Bu bilgiler i1sijinda Kuzey Anadolu Kalkinma Ajansi
(KUZKA) ve Bati Karadeniz Kalkinma Ajansi (BAKKA) tarafindan TR82 Bdlgesi Karavan Turizmi Saha
Tespit Raporu ve TR81 Bati Karadeniz Bolgesi Karavan Turizmi Saha Tespit Raporu yayinlanmistir.
Gergek karavan kullanicilari deneyimlerine dayanarak olusturulan raporlar TR82 ve TR81 bdlgelerinin
karavan turizmi acisindan dénemli bir potansiyel tasididini ortaya koymustur. TR82 Bolgesi Karavan
Turizmi Saha Tespit Raporu’nda karavan park alanlarinin ve karavan kamp alanlarinin ayrimi ve
tanimi yapilarak bu alanlarin tagimasi gereken nitelikler belirlenmistir.

Saha tespit raporlari sonucunda, Sanayi ve Teknoloji Bakanligi Kalkinma Ajanslari Genel Mudurligi
tarafindan Kuzey Anadolu Kalkinma Ajansina 26 kalkinma ajansinin karavan turizmi faaliyetlerinde
koordinasyon gdrevi verilmistir. Bu koordinasyon gdrevine istinaden saha tespit galismalar Tirkiye
genelinde gergeklestirilmistir. Calisma kapsaminda 2021 yilinda 249 adet potansiyel ve mevcut
karavan alani tespit edilmistir. 2022 yili sonunda tespiti yapilmis alanlardan 11'i hizmet vermeye
baslamistir.

Diger yandan, kalkinma ajanslarinin kamp alani ve ekoturizm o6n fizibilite raporu caligmalarinda
karavan Uniteleri tasarlanan turizm alanlarinin ayrilmaz birer pargasi olarak yer almaktadir.

Turkiye'de turizm isletme belgeli bir karavan alani igletebilmek icin Turizm Tesislerinin Niteliklerine
Iliskin Yonetmelik’e gére kamping tiirii tesis kurulmasi gerekmektedir. Tiirkiye'de turizm isletme
belgeli 7 adet kamping tiri tesis bulunmaktadir.

Tablo 6: Tiirkiye'de Yer Alan Kamping Tesisi Sayilar

Tesis Sayisi Oda Sayisi Yatak sayisi
Turizm Isletme Belgeli Kamping 11 608 1776
Belediye Belgeli Kamping 77 2380 6182
Toplam Kamping 88 2988 7958

Kaynak: (T.C. Kiltlr ve Turizm Bakanlgi, 2022)

2022 yili verilerine gore Tirkiye'de kamping tesislerindeki yatak sayisi 7.958 olarak gériinmektedir.
Tirkiye'nin turizm igletme belgeli tesislerin toplam yatak sayisinin 1.098.135, belediye belgeli
tesislerin toplam yatak sayisinin 620.349 olmasi nedeniyle kamping tlri tesislerin kapasitelerinin
oldukca yetersiz oldugu degerlendiriimektedir. Ozellikle turizm isletme belgeli kamping tesislerinin
az olmasi nedeniyle tesislerin verdikleri hizmet kalitesi yeterli diizeyde denetlenememektedir.
Park4night ve benzeri kamping platformlari (izerinde yer alan tesis yorumlari incelendiginde yabanci
karavan kullanicilarinin beklentilerini diisiik diizeyde tutmak zorunda kaldiklari degerlendirilmektedir.
Avrupall karavan kullanicilart Glkemizdeki karavan alanlarindan genel olarak yeterli diizeyde
memnun ayriimiyor olsa da (lkemizdeki dodal, kiiltlirel ve tarihi kaynaklarin &zginlGgindn
kullanicilarin Glkemize tekrar gelmeleri igin ikna edici diizeyde oldugu anlasiimaktadir. Bu nedenle
Ukemizde turizm isletme belgeli kamping alanlarinin sayilarinin artmasi igin gerekli dnlemlerin
alinmasi gerekmektedir.

Karavan alanlari turizm isletme belgesi alinarak kurulmak istenirse kamping tiri isletme olarak kabul
edilmekte oldugundan ve kamping tiri tesisler tesvik sistemi disinda birakildigindan yatinmcilar
tarafinda cazip bulunmamaktadir. Yatinrmcilar mahalli idare belgeli kamping alanlari olarak hizmet
vermeyi tercih etmislerdir. 28 Temmuz 2021 Carsamba glinii Resmi Gazete'de yayinlanan Turizmi
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Tesvik Kanunu ile Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun ile bu tarih sonrasinda agilan
tim turizm isletmeleri artik turizm belgeli olarak faaliyet gdstermektedir. Turizm Tesislerinin
Niteliklerine Iliskin Yénetmelik geredince kamping tesislerinde yer almasi gereken nitelikler net bir
sekilde belirlendiginden ve Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan periyodik denetimler yapildigindan
bu gelisme olumlu olarak degerlendirilmektedir. Diger yandan, karavan alanlarinin {ilke genelinde
yayginlasabilmesi icin kamping tirl( tesislerin tegvik sistemine dahil edilmesi gerektigi
degerlendiriimektedir.
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. DEGERLENDiIiRME VE TAVSIYELER

Avrupali karavan kullanicilari yurt digi seyahatlerinde yaptiklari harcamalarin miktarina gore ve asagidaki
gibi siralanmaktadir. Kita Avrupasi disinda olmasi nedeniyle Birlesik Krallik listeden cikarilmistir.

Tablo 7: Avrupali Karavan Kullanicilarinin Yurt Disi Seyahatlerinde Yaptiklari
Harcamalarin Yiizdesi

Toplam Yurt Disi Toplam Yurt
Konaklama LT Toplam Harcama Ul i)
. Konaklama . Harcama
Harcamasi (Milyon (Milyon Avro) . .
Harcamasi Yiizdesi
Avro) . .
Yiizdesi
Almanya 2.402 41,3% 3.987 40,0%
Hollanda 1.792 30,8% 3.131 31,4%
Fransa 443 7,6% 816 8,2%
Italya 245 4,2% 490 4,9%
Avusturya 189 3,3% 374 3,8%
Norveg 282 4,9% 363 3,6%
Danimarka 156 2,7% 330 3,3%
Ispanya 193 3,3% 311 3,1%
Isvec 81 1,4% 118 1,2%
Portekiz 27 0,5% 44 0,4%
Hirvatistan 5 0,1% 9 0,1%
Toplam 5.816 100,0% 9.974 100,0%

Kaynak: (APC, 2019) Liberty-italya harcama tablosu kullanilarak KUZKA tarafindan yapilan tahminler

Yurt disi konaklama harcamalar incelendiginde Almanya, Hollanda ve Fransa’nin toplam Avrupali
karavan kullanicilarinin yurt disi konaklama harcamalarinin %79,7'sini olusturdugu goriilmektedir.

Avrupali karavan kullanicilarinin Tirkiye'ye olan taleplerini arttirabilmek igin hazirlanan tavsiyeler 6ncelik
sirasina gore asagidaki listelenmektedir.

- Turizm isletme belgeli kamping alanlarinin sayisinin artmasi icin kamping tesis tiiriinin tesvik
sistemine dahil edilmesi gereklidir.

- Turizm isletme belgeli ya da belediye belgeli tiim kamping ve/veya karavan alanlarinin TR82
Bolgesi Karavan Turizmi Saha Tespit Raporu’nda yer alan karavan alani niteliklerini tasimasi
gereklidir,

Drenajli, tozsuz ve diiz zemin, tercihen ¢im veya ¢im karosu doseli, agaglandirma
yapilmis.

En az 80 metre kare kullanim alani ve karavanlar arasi en az 6 metre mesafe. XXL
boyutta karavan icin 1 adet en az 100 metrekare kullanim alanli tnite.

Cit ile cevreden tecrit, gece igiklandirmasi, ylksek GSM sinyal seviyesi, givenlik
kamerasi, saglik hizmetlerine yakinlik.

Her Unitede cesme, miimkiinse yagmur suyu hasadi ile toplanan.

Her (initede mimkiinse kapali devre yenilenebilir enerji kaynad ile Uretilen elektrik
bagdlantisi.

Her (initede dus ve lavabo suyu bosaltmak icin uygun gider hatti, miimkiinse gri suyun
kullanimi uygulamalari yapiimalidir, degilse kanalizasyon sebekesine baglanmalidir.
Her Unitede kaset ve/veya depolu sistemler icin uygun bosaltma alani, mimkiinse
kompost tuvalet uygulamalari yapilmalidir ya da kanalizasyon sebekesine baglanmalidir.
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e 10 kisi basina 1 erkek, 1 kadin tuvaleti.

e 10 kisi basina 1 erkek, 1 kadin dusu, miimkiinse 1 evcil hayvan dusu.

e Coplerin sifir atik yonetmeligine uygun ve diizenli olarak toplanmasi.

e Her 10 kisi basina bir ocak ve bulasik makinesi diisecek sekilde diizenlenmis mutfak.

e Her 10 kisi basina bir makine diisecek sekilde camasir ylkama makinesi, gamasir
kurutma makinesi ya da alani ve Gtii masasi.

e Yerel mimariye uygun insa edilmis yonetim binasi, resepsiyon, yonetici odasi, tibbi
midahale odasi, ecza dolab.

e Tim alanin aydinlatiimasi.

e Sabit telefon ve kablosuz internet imkani sunulmasi.

e Kamp alani trafik kurallari olmasi.

- Oncelikle Alman, Hollandali ve Fransiz karavan kullanicilarinin ihtiyaclarina cevap verecek
boélgelerde karavan alanlarn tasarlanmali ve hizmetler verilmelidir.

- Alman kampgilarin %?73’Unin deniz kenarinda kamp yapmay! tercih etmesi nedeni ile yeni
karavan alanlari deniz kenarindaki alanlarda tasarlanmalidir.

- Alman karavan kullanicilari yola gikarken yanlarinda kendi igkilerini, sosislerini ve maden sularini
getirdiginden karavan alanlarinda bu Uriinlerin aynilari ya da yerli muadilleri satiimalidir.

- Hollanda’da ¢ekme karavan sayisi motorlu karavan sayisina gére daha fazla oldugundan ve
Hollandall karavan kullanicilarinin ortalama geceleme sayilari 5, 6 giin oldugundan Tirkiye'de
tasarlanacak karavan alanlari cekme karavanlar daha cok onceliklendirilerek tasarlanmalidir.
Ornegin, karavan Uniteleri daha biiyiik, arac otoparki daha biiyiik tasarlanabilir.

- Hollandali karavan kullanicilari yola cikarken yanlarina kahve, peynir, pasta Ustl kirintisi ve fistik
ezmesi aldi§indan karavan alanlarinda bu Griinlerin aynilari ya da yerli muadillerini satiimalidir.

- Avrupa ici ve disi seyahatler birlikte diisiinlildiigliinde en ¢ok varis ve geceleme sayisina sahip
llkenin Fransa oldugu goérilmektedir. Fransiz karavan kullanicilarinin %91,1i yurt igine seyahat
ediyor olsa da kaliteli karavan alanlari ve doga, bisiklet ve yiirliyUs aktiviteleri sunularak tilkemize
ziyaretleri arttinlabilir.

- Olusturulacak tim karavan alanlarinda tuvaletlerin, duslarin ve ortak kullanim tesislerinin her
zaman temiz tutulmasi gerekmektedir.

- Olusturulacak karavan alanlarinda yemek pisirme imkani bulunan ortak kullanim tesislerinin
bulunmasi tavsiye edilmektedir.

- Avrupall kampgilar kitap okumayi cok sevdiklerinden tasarlanacak karavan alanlarinda kiglik
yabanci kaynaklardan olusan kitiphaneler kurulabilir.

- Ulkemiz karavan alanlarini tasarlarken ve tanitimini yaparken, karavan alaninin bulundugu
konuma ve cevredeki faaliyetlere gére Avrupa’nin kuzeyinde yasayan, koétl hava kosullarina
aliskin karavan kullanicilarina ve Avrupa’nin giineyinde yasayan iyi hava kosullarina aligkin
karavan kullanicilarina ayri ayr hitap edebilmelidir.

- Ulkemizde yer alan karavan alanlarinda, geceleme yapan kullanicilarin tilkelerine gdre yanlarinda
getirdikleri Griinler veya bunlara alternatif olabilecek drtinler satiimalidir.

- Karavan tatilini diger tatil tiirlerine gore daha cazip kilan tercihler dogada olmak, sadelik, esnek
ve spontane olma imkani, ylksek hareketlilik, kendi yemegini yapabilmek, hareket halindeyken
evde olmak, macera ve cesitliligin tadini cikarmak, sirdirilebilirlik ve cevresel uyumluluk, evcil
hayvanini yanina alabilmek oldugundan karavan alanlarinin bu tercihler g6z oniinde
bulundurularak tasarlanmasi ve gevrelerindeki aktivitelerin gesitlendirilmesi gerekmektedir.

- Karavan alanlarinda cekme karavan ve motorlu karavan ekipmanlar satisi yapilabilir.

- KUZKA tarafindan ilk kez bulusturulan CIVD ve KAITED ilikileri canli tutularak Tiirkiye’nin imalat
sektoriinde gliglenmesi hedeflenmelidir.
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