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TEŞEKKÜR 

Araştırmanın gerçekleştirmesine katkıda bulunan; Osmaniye Korkut Ata Üniversitesi 

Mimarlık Tasarım ve Güzel Sanatlar Fakültesi Araştırma Görevlisi Dr. Ozan SOYUPAK’a, 

Toy-Koop ve Universal Oyuncak Yönetim Kurulu Başkanı Ender MICIK’a, İstanbul, 

Ankara, İzmir, Kırıkkale ve Sivas illerinde hizmet sunan Ahşap Oyuncak Üretici ve 

İmalatçıları, Ahşap Oyuncak Tasarımcıları, Ahşap Oyuncak Perakendecisi ve 

Toptancıları, Toptan Alıcılar, Boya/Tutkal/Vernik Firmaları, Keresteciler ve Oyuncak 

Akreditasyon Firmaları ile anket çalışmasına katılarak görüş veren tüm tüketicilere 

teşekkürlerimizi sunarız.
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ÖNSÖZ 

Oyun ve oyuncak, insanlık tarihi boyunca var olan bir kavramdır. İnsan ilk çağdan bu 

yana çevresindeki farklı malzemelerden kendine oyun aracı yapmış, oyun ve oyuncak 

sayesinde hayatı tanımaya başlamıştır. Oyun yaşamla birlikte başlamakta, yaşamın her 

döneminde farklılaşarak ve gelişerek devam etmektedir. Çocukların doğdukları andan 

itibaren başlayan oyun etkinlikleri onların bıkmadan ve usanmadan yaptıkları, belli 

becerileri geliştirici ve pekiştirici bir araçtır. 

Oyuncak çocukların zihinsel, duygusal ve fiziksel gelişmelerine önemli katkılar 

sağlayarak çocuğu gelecek hayata hazırlanmasında büyük bir öneme sahiptir. Çocuk 

oyuncak ve oyun sayesinde keşfetmeyi öğrenir, oyuncaklar ilk deneyimlerin 

kazanılmasını sağlar.  

İlk çağlardan itibaren hangi materyalin kullanımı insan hayatında önemli olduysa 

üretilen ürünlerde de genelde bu hammaddeler kullanılmıştır. Oyuncak özelinde 

düşünüldüğünde; tarih içinde oyuncaklar her türlü maddeden yapılmıştır. Kil, ahşap, 

bez, bakır, metal, plastik bunlardan bazılarıdır. Günümüz çağdaş ve endüstriyel üretim 

koşullarında plastik, oyuncak yapımında daha çok tercih edilmektedir.  

Plastik, enjeksiyon kalıplama ile hızlı üretime imkân veren bir hammaddedir ve 

dolayısıyla oyuncak sektöründe de sıklıkla kullanılır. Ancak plastik oyuncak seçiminde 

dikkat edilmesi gereken unsurlar vardır. Plastik oyuncağın raf ömrü kısadır, üreticiler 

bu sebeple üretimde de düşük maliyetlere gitmektedir. Düşük maliyetler beraberinde 

düşük kaliteyi de getirmektedir. Düşük hammadde ve işçi maliyetleri sebebiyle 

oyuncaklar genelde Uzakdoğu ülkelerinde üretilmekte ve ülkelere dağıtılmaktadır. 

Plastiğin raf ömrünün kısa olması ve düşük kalitede üretilmesi plastik oyuncakların hem 

çocuk sağlığına zarar vermesine hem de çok kısa bir sürede çöpe atılmasına neden 

olmaktadır.  

20. yüzyılın son çeyreğinde tüm dünyada yayılan çevre bilinci ve insan sağlığının 

önceliklendirilmesi, üretimde kullanılan maddelerin de değişmesine sebep olmuştur. 

Önceleri insan sağlığına zararlı, boyandıktan sonra günlerce kokusu ortamdan 

silinmeyen, kanserojen etkisi yüksek olan kurşunlu boyalar kullanılırken zamanla bu 

ürünlerin yerini kurşun içermeyen boyalar almıştır. Bu da oyuncaklarda kullanılan 

ürünlerin de değişmesine yol açmıştır. 

Günümüzde içerisinde kimyasal ve toksik madde bulundurmayan, antibakteriyel ve 

antialerjik, çevreye ve insan sağlığına zarar vermeyen malzemelerden yapılan her türlü 

ürüne talep artmakta olup bu ürünlerin başında ahşap oyuncak gelmektedir.  

Ahşap organik bir hammadde olması sebebiyle sürdürülebilir ve çocuk sağlığına uygun 

bir üründür. Bununla birlikte farklı sertliklere sahip olsa da dış etkenlere karşı dayanıklı, 

uzun ömürlü, kolay işlenebilen, üst yüzey işlemleri ile estetik değeri yükseltilebilen, 

farklı renk ve desenlere imkân veren bir yapısı olmasıyla da oyuncak sektöründe artık 

sıkça tercih edilen bir hammaddedir. 
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YÖNETİCİ ÖZETİ 

Günümüzde uzmanlar, çocukların zihinsel ve bedensel gelişiminde oyun ve oyuncağın 
önemini her geçen gün daha fazla vurgulamaktadır. Bununla birlikte, çocuk gelişimine 
uygun ve sağlıklı oyuncaklarla çocuklarını buluşturmaları konusunda da ebeveynlere 
uyarılarda bulunmaktadırlar. Kalitesiz plastik oyuncakların hammaddesinde bulunan 
kanserojenler ve diğer kimyasal maddeler çocuk sağlığına uygun olmamakta, aynı 
zamanda çevreye de zarar vermektedir.  

Ebeveynlerin hem çevre hem de çocuk sağlığına etki eden materyaller konusunda 
bilinçlenmesi, çocuklarının organik ve sağlıklı maddelerle temas etmelerini istemesi ve 
ahşabın doğaya da zararı olmaması nedeniyle, oyuncak tercihlerinin plastikten ahşaba 
doğru evrilmesine neden olmuştur. Bu durum dünyada ahşap oyuncak pazarının her 
geçen gün büyümesine etki etmektedir. 

Toplam oyuncak sektörünün içinde plastik oyuncaklardan sonra en yüksek oranda 
ahşap oyuncaklar gelmektedir. Ahşap oyuncak üretim, ithalat ve yurt içi pazar tüketim 
miktarı toplam oyuncak miktarının %25’ini, ihracat miktarı ise toplam oyuncak 
miktarının yaklaşık %8’ini oluşturmaktadır. Bu oranlar plastik oyuncakların dışında 
kalan oyuncaklar için saha ve literatür çalışmalarına dayanarak belirlenmiştir (Yazıcı, 
2020). 

Ülkemizde ahşap oyuncak daha çok geleneksel yöntemlerle, butik üreticiler tarafından 
üretilmektedir. Endüstriyel seri üretime geçen firma sayısı oldukça azdır. Endüstriyel 
üretime geçilmesinin önündeki en büyük engel, ahşap oyuncak üretiminde çok farklı 
makinelerin kullanılması ve bu makinelerin temini için oluşacak maliyetin yüksekliğidir.  

Türkiye’de ahşap oyuncak sektörü, pazarın ihtiyaçlarını karşılayabilecek kapasitede 
değildir. Sektör tasarım, markalaşma ve nitelikli işçi hususlarında sıklıkla sorun 
yaşamaktadır. Ülkemizde oyuncak tasarımlarının özgün olmaması ve yurt dışında 
yapılan tasarımların taklit edilmesi, yaşanılan sorunların başında gelmektedir, bu durum 
hem tasarımcılar hem de üreticiler için oldukça büyük bir problem olarak görülmektedir. 

Ahşap oyuncak üretiminde yaşanılan en önemli sorunlar; hammaddeye erişim, 
hammaddenin organik bir yapıya sahip olması nedeniyle sürekli şekil değiştirmesi, 
ahşap oyuncak yapımında çalışacak nitelikli işçi bulunmaması, tasarım ve modelleme, 
makineleşmede eksiklik, seri üretim için uygun bir imalat alanının yetersizliği olarak 
gözlemlenmektedir.  

Türkiye, genel oyuncak ve ahşap oyuncak üretimi sıralamasında diğer ülkelere kıyasla 
arka sıralarda yer almaktadır. Global pazarlardaki ticaret savaşlarında güçlü konuma 
gelebilmenin ilk şartı yerli ve milli üretime geçebilmektir. 

Dünyada ahşap oyuncak üretiminde pazar lideri Çin olup İtalya, Danimarka, Almanya, 
İspanya, İngiltere, Amerika, Fransa, İsveç, Norveç, Finlandiya, Ukrayna, Rusya ve 
Belçika öne çıkan ülkeler arasında yer almaktadır. 

Covid-19 pandemisinin de etkisiyle lojistik maliyetlerindeki artış pazara yakınlık ve hızlı 
teslimatı ön plana çıkarmış ve bazı sektörlerde üretim Türkiye’ye doğru kaymıştır. Bu 
sektörden biri de ahşap oyuncak sektörüdür. Bu konuda, görüşülen ahşap oyuncak 
üreticileri; artık Çin’de yapılan üretimlerde lojistik için inanılmaz yüksek rakamların 
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konuşulduğunu, Türkiye’nin konumu nedeniyle Avrupa'nın ve Amerika’nın ilgisini 
çektiğini, bu sebeple üretimin Türkiye’ye kaydığını belirtmişlerdir. 
 
Bu kapsamda, bu çalışmada, kamu ve özel sektörde ahşap oyuncakların üretilmesi, 

işlenmesi, değerlenmesi ve ahşap oyuncak ürünlerinin faaliyetlerinin düzenlenmesinde 

rol oynayan, konusunda uzman 17 farklı paydaş ile derinlemesine görüşme yapılmıştır. 

Aynı zamanda araştırmada, Bilgisayar Destekli Telefon Anketi (CATI Computer Assisted 

Telephone Interviewing) metodu kullanılarak 500 tüketici ile görüşme 

gerçekleştirilmiştir. 

Yapılan tüketici görüşmelerinde öne çıkan şu tespitlere ulaşılmıştır. 

Çocukların gün içerisinde boş vakitlerini değerlendirmek için yaptıkları etkinlikler 

sırasıyla oyuncakları ile oynama ve tablet/telefon ile oyun oynama olarak karşımıza 

çıkmaktadır.  

Çocukların büyük bir çoğunluğunun 6-12 ay arasında oyuncaklarla oynamaya başladığı 

görülmektedir.  

Ebeveynlerin çocuklarına en çok “2-3 yaş arası” arası ahşap oyuncak aldığı 

görülmektedir. Bu yaş grubunu sırasıyla “1-2 yaş arası” arası çocuklar, “3-6 yaş arası” 

arası çocuklar takip etmektedir.  En az ahşap oyuncak alınan yaş grubunun ise “0-6 ay 

arası” ve “9-12 yaş arası” çocuklar olduğu anlaşılmaktadır.   

Gün içerisinde çocukların genellikle 1-3 saat arası oyun oynadığı görülmektedir.  

Ebeveynlerin çocuklarına oyuncak almak için motivasyonlarına bakıldığında çocuğun 

yaratıcılığının geliştirilmesi, eğitim ve el becerisinin gelişimi ön plana çıkmaktadır. 

Ebeveynlerin çocuklarına oyuncak almadan önce bilgi ve tavsiye aldıkları kanallara 

bakıldığında sırasıyla “İnternet servis sağlayıcıları, Yazılı veya görsel medya 

(Televizyon, radyo, gazete, dergi vb.), Aile/arkadaşlar, Okulu/kreş öğretmeni, Çocuk 

doktoru/psikoloğu/pedagogu ya da çocuk gelişim uzmanları ön plana çıkmaktadır. 

Oyuncak satın alım sıklığına bakıldığında ebeveynlerin çoğunlukla “Ayda 1” ya da “2-3 

ayda 1” çocuklarına oyuncak aldığı görülmektedir. Çocuğuna “Hiç” oyuncak satın 

almayan katılımcı ise bulunmamaktadır. 

Ebeveynlerin çok büyük bir çoğunluğu çocuklarına oyuncakları tek tek almaktadır. 

Çocuklarına oyuncak alırken dikkat ettikleri unsurlar arasında ebeveynlerin sırasıyla 

“yaşa uygunluk, “yaratıcılığı geliştirme”, “kalite standartları”, “eğitici olma”, “içerisinde 

zararlı madde bulundurmaması” hususları ön plana çıkmaktadır.  Tüketicilerin ahşap 

oyuncak satın alırken dikkat ettiği hususlar incelendiğinde ise; ebeveynler oyuncakların 

eğitici olmasına ve doğal olmasına dikkat etmektedir. Bunları sırasıyla üreticinin gerekli 

kalite belgelerine sahip olması, eğlendirici olması, kullanılan yan ürünlerin kalitesi, 

yaratıcı olması, ürünün fiyatının ulaşılabilir olması, kolay temizlenebilir olması, geri 
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dönüştürülebilir/çevre dostu olması, uzun ömürlü olması ve promosyonlu/kampanyalı 

fiyatlarla satılması takip etmiştir. Bununla birlikte katılımcıların ahşap oyuncak satın 

alırken, ambalajının dikkat çekici olmasına ve daha önce kullandığı/denediği marka 

olmasına öncelikli önem vermediği görülmektedir. 

Ebeveynlerin çocuklarına en çok aldıkları 3 oyuncağın sırasıyla Eğitici Oyuncaklar, 

Puzzle/Yapboz ve Aktivite/Eğlence Oyuncakları olduğu görülmüştür. Gerçekleştirilen 

görüşmelerde, ebeveynlerin %39,8’inin bugüne kadar çocuklarına hiç ahşap oyuncak 

almadığı görülmektedir. Bu yüksek bir oran olup pazar fırsatları açısından önemli bir 

imkân sunmaktadır. En çok alınan ahşap oyuncaklar sırasıyla; “Ahşap bloklar (ahşap 

lego)”, “Ahşap yapboz/puzzle”, “Jenga”, “Ahşap araba”, “Ahşap geometrik şekiller”, 

“Ahşap çıngıraklar”, “Ahşap hayvan figürleri”, “Ahşap abaküs”, “Ahşap rakamlar”, 

“Topaç”, “Ahşap çekiç bloğu”, “Ahşap tangram”, “Ahşap tren seti”, “Ahşap 

koordinasyon oyuncakları”, “Ahşap ksilofon” ve “Ahşap mobilyalar ve mutfak eşyaları” 

olarak karşımıza çıkmaktadır. 

Ebeveynlerin çocukları için oyuncakları sırasıyla; Çevrimiçi Alışveriş Siteleri, Perakende 

Satış Noktaları, Marketler, Kırtasiyeler, İnternet Siteleri, Toptancılar, Üreticiler ve 

Dinlenme Tesisleri gibi yerlerden satın aldıkları anlaşılmaktadır. Ahşap oyuncakların 

satın alımında ise ebeveynler çocukları için daha çok sırasıyla; “Oyuncakçılar”, “Çevimiçi 

Alışveriş Siteleri”, “Marketler”, “Kırtasiyeler” i tercih etmektedir.  

Çocuklarına ahşap oyuncak alan katılımcıların Sosyo Ekonomik Statüsü incelendiğinde; 

%19,6’sının “A” SES grubu, %55,8’inin “B” SES grubu, %23,9’unun “C1” SES grubu, 

%0,7’sinin “C2” SES grubu kişilerden oluştuğu görülmüştür. 

Paydaş görüşmeleri ve tüketici anketi verileri beraber değerlendirildiğinde ahşap 

oyuncak alanında önemli yurt içi ve yurt dışı pazar fırsatları olduğu 

değerlendirilmektedir. Çin oyuncak üretiminde hâkim konumdadır. Ancak Covid 19 

pandemisinin de etkisiyle pazarlara yakınlık ve hızlı teslimat ön plana çıkmakta olup bu 

durum Türkiye için rekabet avantajları sunmaktadır. TR82 Bölgesi, özellikle Kastamonu 

ahşap hammaddesine yakınlığı, ahşap işleme yeteneği ve ahşap geleneği sayesinde 

ahşap oyuncak üretiminde söz sahibi olacak bir potansiyele sahiptir.  
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1. GİRİŞ 

Oyuncak; oyun oynama aracı olan, çocuklar için tasarlanan, çocukların eğlenmesi, öğrenmesi ve 

oyalanması için faydalanılan her türlü nesneye verilen addır.  

Oyuncak çeşitli malzemelerden yapılarak çocuğun hayal dünyasını geliştiren, onu eğiten ve eğlendiren 

materyallerdir. Oyuncak üretimleri toplumun yaşam çevresinde bulunan malzemeler doğrultusunda 

gelişim göstermiş ve 18. yüzyılda başlayan sanayi devrimi oyuncağın gelişiminde bir dönüm noktası 

oluşturmuştur. Artık günümüzde ucuz ve işlenmesi daha kolay hammaddelere ilginin artmasıyla birlikte 

oyuncak yapımında plastik malzeme kullanımı; tarihsel süreç içinde önceleri taştan, kemikten, tahtadan, 

daha sonra kumaştan ve demirden yapılan oyuncakların önüne geçmiştir. 

Çok çeşitli materyallerden yapılabilen oyuncakları seçerken, ebeveynlerin bazı noktalara dikkat etmesi 

büyük önem arz etmektedir; satın alınacak oyuncağın, çocuğun farklı yönlerden gelişimi açısından ve 

özellikle de sağlık açısından uygunluğunu çok iyi sorgulamaları gerekmektedir. Ebeveynler tarafından 

satın alınan oyuncak, çocuk için güvenli olmalıdır ve çocuğun sağlığını tehdit etmemelidir. Bunun yanı 

sıra oyuncak, farklı açılardan çocuğa uygun özellikler taşımalıdır. Oyuncak, çok yönlü kullanılabilecek 

nitelikte, dayanıklı, çocuğun gelişim düzeyi ve fiziksel boyutlarına uygun, anlaşılır, ilgi çekici ve sağlığa 

zararsız olmalıdır. Bu nedenle ailelerin oyuncak seçiminde dikkat etmeleri gereken bazı esaslar vardır. 

Oyuncaklar; 

 Çocuğun yaşına uygun olmalı, 

 Çocuğun gelişim düzeyine uygun olmalı, 

 Çocuğun ilgi, istek ve ihtiyaçlarına uygun olmalı, 

 Çocuğun farklı gelişim alanlarını geliştirmeye yönelik olmalı, 

 Farklı türdeki oyunlarda farklı amaçlarla kullanılabilme özelliğine sahip olmalı,  

 Yaratıcı faaliyetleri teşvik edici olmalı, hayal gücünü uyarabilmeli,  

 Yetişkinin yaptığı işlerde çocuğun da beceri kazanmasına yardımcı olmalı, 

 Çocuklarda saldırganlık duygularını ortaya çıkarıcı türden (tabanca, tüfek, kılıç gibi) olmamalı, 

 Çocuk tarafından güvenli şekilde kullanılabilecek türde olmalı, sivri köşeli, kolay kırılabilen, cam 

veya metal parçalar içermemeli; kil, su, kum, plasterin, ahşap gibi doğal malzemelerden yapılmış 

olmalıdır. 

Tüketicilerin dikkat etmesi gereken hususların yanı sıra, ilgili yönetmeliklere uygun olarak;  

 Satışı gerçekleştirilen yerli ve ithal oyuncaklar, özel güvenlik gerekliliklerine uygun olarak 

tasarlanmak ve imal edilmek zorundadır.  

 CE işareti taşımak zorundadır.  

Oyuncağın üzerinde veya mümkün olamadığı durumlarda ambalajın üzerinde, Türkçe olmak kaydıyla 

kullanma talimatı, oyuncakların tip, seri/model numarası veya oyuncağın tanımlanmasını sağlayacak 

diğer bilgiler, üretici ve ithalatçının firma bilgileri ile ulaşılabilecek adres bilgileri yer almalıdır.  

Oyuncaklar, içerdikleri kimyasallar da dâhil olmak üzere, çocukların davranışları göz önünde 

bulundurularak, amaçlandığı veya öngörüldüğü şekilde kullanıldığında, kullanıcının ve üçüncü tarafların 

sağlığını ve güvenliğini tehlikeye atmayacak şekilde olmalıdır. 

Çocuklar oyuncakları ile sürekli temas halindedirler ve bu temas sırasında oyuncaklara dokunarak bazen 

de ağızlarına alarak çeşitli sağlık riskleri ile karşılaşmaktadır. Bu sebeple oyuncağın üretiminde hangi 

malzemelerin kullanıldığı çocukların sağlığı açısından oldukça önemlidir, kullandıkları oyuncaklar 

mümkün olduğunca doğal malzemelerden üretilmiş olmalıdır. Nitekim plastik malzemenin olumsuz 

etkilerini gün geçtikçe daha çok önemseyen aileler plastik oyuncak yerine ahşap oyuncak tercihlerini 

daha da artırmaktadırlar. 

Çalışma kapsamında gerçekleştirilen literatür taraması ile paydaş ve tüketici görüşmeleri sonucunda; 

ahşap oyuncağın plastik oyuncağa göre avantajlı olduğu birçok konu tespit edilmiştir.  

Ahşap oyuncak; hammaddesi gereği organik olması -zararlı boyar maddeler kullanılmadığı sürece- 

sağlıklı olması, içerisinde kimyasal ve kanserojen madde bulundurmaması, dayanıklı ve uzun süre 

kullanıma uygun olması, çabuk kırılıp parçalanmaması gibi nedenlerle plastik oyuncağa göre oldukça 

üstündür.  
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Ahşap oyuncağın plastik oyuncağa göre çok fazla avantajı olmakla birlikte, paydaş görüşmelerinden 

çıkan sonuçlara göre, dezavantajlı olduğu noktalar da bulunmaktadır. Bunlar aşağıdaki gibidir. 

 Ahşabın yanıcı özelliğinin bulunması, 

 Kalitesiz boyar madde kullanıldığında kimyasal ve kanserojen madde içermesi,  

 Ahşabın sert yapısı nedeniyle plastik oyuncaklardaki esnekliğin, estetiğin ve özgün tasarımın 

olmaması, 

 Plastik oyuncakta olduğu gibi, et kalınlığı az olan oyuncakların üretilememesi, 

 Plastik oyuncakta kalıplar kullanılarak istenilen ürün yapılabiliyorken; ahşap oyuncakta ağacın 

yapısının müsaade ettiği kadar özgür olunabilmesi, 

 Plastik oyuncağın seri üretime daha uygun olması, ahşap oyuncağın ise zaman ve maliyet 

açısından daha zorlu olması, 

 El işçiliği gerektirdiği için süreçlerin uzun ve maliyetli olması, 

 Ahşabın iyi zımparalanmadığı durumlarda çocukları yaralayabilecek olmasından dolayı üretimde 

azami dikkat gerektirmesi, 

 Plastikte olduğu gibi bir standart üretimin olmaması, her ürünün birbirinden farklı olması, 

 Ahşap hammaddeye ulaşmanın, plastiğe göre daha zor olması, 

 Üretimde kullanmadan önce ahşap malzemenin üretime hazırlanmasının zorluğu (Belirli bir nem 

ve kuruluk oranı olması gerekir), 

 İşçilik maliyetlerinin fazla olması ve fiyatta rekabet yapılamaması, 

 Hammaddenin ağır ve hacim olarak büyük olmasından kaynaklı depolama zorluğu, 

 Diğer materyaller gibi çok çeşitli renklerle renklendirilemediği için çocuklara ilgi çekici 

gelmemesi, 

 Ahşabın ağırlığı nedeniyle çocukların birbirlerine zarar vermesi riskinden dolayı daha az tercih 

edilmesi, 

 Ahşabı temizlemenin zor olduğunu düşündüğü için tüketicinin talebinin diğer oyuncaklara daha 

fazla yönelmesi. 

Görüşülen paydaşlar nezdinde, Türkiye’de ahşap oyuncak üretimi diğer plastik, metal, elektrikli vb. 

oyuncaklara kıyasla daha düşük seviyelerdedir. Görüşülen paydaşların %56’sı diğer oyuncak türlerinin 

üretimine göre ahşap oyuncak üretiminin “daha az” olduğunu söylerken; %44’ü ise “çok daha az” 

olduğunu dile getirmiştir.  

Ahşap oyuncak üretiminin diğer oyuncak türlerine oranla daha az olmasının bazı önemli nedenleri vardır. 

Bu nedenler aşağıda belirtilmiştir.  

 İşçiliğinin çok zor olması, 

 Türkiye’de henüz makineli seri üretime geçilememesi, 

 İşçiliğinin yetenek gerektirmesi, 

 Makineli üretimde bile insan gücüne ihtiyaç olması ve üretim sürecinin uzun olması, 

 Diğer hammaddelerde olduğu gibi kalıpların kullanılamaması, 

 Yurt dışından ithal edilen hammadde ve boya, vernik vb. mamullerin maliyetleri artırması, 

 Kar marjlarının diğer türlere göre daha düşük olması, 

 Çin’in pazar lideri olması ve diğer ülkelere bu anlamda baskı yapması, 

 Pazara hâkim kurum ve kuruluşların ucuzu “en iyi” olarak lanse etmesi, 

 Tüketiciler tarafından talebin az olması, 

 Maliyetlere bağlı olarak oyuncak fiyatlarının da yüksek olması. 

Türkiye’deki ahşap oyuncak çeşitleri ile dünyadaki ahşap oyuncak çeşitleri arasında belirgin farklar 

bulunmadığı görülmektedir. Bunun nedeni, özgün tasarım ürünlerin ve bu alanda çalışan tasarımcı 

sayısının az olmasıdır. Günümüzde Pinterest gibi sosyal medya platformları tasarımcılar arası etkilenmeye 

ve benzer ürün tasarımlarının ortaya çıkmasına neden olmaktadır.  

Ahşap oyuncak sektöründe farklı niteliklere sahip iki grup üreticiden söz edilebilir. Birinci grupta; 

fabrikasyon türünde üretim yapan, modern üretim makine ve teçhizatı kullanan, nitelikli personel ve 

mühendis istihdam eden, üretimin kontrolünde ve planlamasında bilgisayar yazılımı kullanan, 

hammaddenin kalitesine özen gösteren, sürekli üretim yapan ve üretimin önemli bölümünü ihraç eden 

işletmeler yer almaktadır. Bu işletmeler ortalama 40 işçi çalıştırmaktadır. Sayısal olarak, sektördeki 
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işletmelerin çok az bir bölümünü temsil eden bu işletmeler üretim kapasitesinde önemli bir paya sahiptir. 

İkinci grupta yer alan işletmeler ise; genellikle mevsimlik üretim yapan, 10’dan az işçi çalıştıran, yerel 

ihtiyaçları karşılayan, sayısal olarak fazla ama kapasite ve kalite olarak yetersiz işletmelerdir. Ancak 

gitgide artan rekabet şartları, atölye tipi üretim yapan işletmelerin fabrika tipi üretime geçmeleri için yeni 

teknoloji içeren yatırımlara yönelmelerini zorunlu kılmaktadır (Yazıcı, 2020). 

Yapılan araştırmalar ve paydaş görüşmelerine göre, Türkiye’deki ahşap oyuncak üreticilerinin sadece 

üretici olarak rol oynamadığı ve sadece ahşap oyuncak ürün grubunda uzmanlaşmadığı görülmektedir. 

Üreticiler aynı zamanda ahşap oyuncak tasarımcısı, perakende ve toptan satıcısı olarak sürecin tüm 

aşamalarında bulunmaktadır. Üreticiler sadece ahşap oyuncak değil aynı zamanda çocuk ürün grubu ve 

mutfak eşyaları da üretmektedir. Ek olarak ahşap oyuncağın sadece oyuncak olarak değerlendirilmediği, 

zaman zaman hediyelik eşya kategorisinde de satışının yapıldığı tespit edilmiştir.  

Sektörde ahşap oyuncağın tam olarak bir kategoriye ayrılmadığını düşünen paydaşlar; ahşap oyuncak 

deyince sektörde birçok farklı ürün grubunun işin içine girdiğini, çocuk eğitim gereçlerinin de (yazı 

tahtaları, masa, sandalye vb. mobilyalar, çocuk lavaboları için dolap ve ayna gibi) ahşap oyuncak olarak 

geçtiğini belirterek sektörün belirli kriterlere göre ayrılması gerektiğini savunmuşlardır. 

Ahşap oyuncak üretiminde yaşanılan en önemli sorunlar; hammaddeye erişim, hammaddenin organik 

bir yapıya sahip olması ve sürekli şekil değiştirmesi, ahşap oyuncak yapımında çalışacak nitelikli işçi 

bulunmaması, tasarım ve modelleme, makineleşmede eksiklik, seri üretim için uygun bir imalat alanının 

yetersizliği olarak gözlemlenmektedir.  

Ahşap oyuncak imalatı, diğer orman endüstrisinde kullanılan geniş parçaların ya da plastik oyuncakların 

imalatı kadar kolay değildir. Ahşap oyuncağın, seri üretime uygun makinelerle ve uygun koşullarda 

üretilmesi oldukça zorlu bir süreçtir. Ağacın kurutulmasına rağmen ortamdaki neme bağlı olarak şekil 

değiştirme olasılığı, tek bir kalıba dökülüp üretiminin gerçekleştirilememesi gibi sebeplerle imalat süreci 

diğer ürünlere göre daha zahmetli ve maliyetlidir. 

Üreticilerin hammaddeyi genelde yurt içinden temin ettiği ve yerli ağaç türlerini kullandığı, dönemsel 

olarak ekonomik nedenlerle yurt dışından da hammadde temin ettikleri görülmektedir. Hammadde 

temininde üreticilerin yaşadığı en büyük sorun; genel olarak ahşap sektörü üretiminin artması nedeniyle 

üreticilerin yerli üretimde kullanacak yeterince hammadde bulamamasıdır. Bu durum aynı zamanda ağaç 

fiyatlarının da artmasına neden olmaktadır. 

Ahşap oyuncak üretiminde endüstriyel anlamda makineli seri üretime geçilmiş ya da geçilmemiş olsun; 

üretim akışı aynı sıra ile gerçekleşmekte, sadece endüstriyel seri üretimde kullanılan makineler gelişerek 

üretim kademeleri arttırılmaktadır. Üretim iş akışı sırasıyla hammadde, kesim ve şekillendirme, boyama, 

birleştirme-montaj, paketleme-ambalaj şeklinde gerçekleşmektedir.  

Ahşap oyuncak üretiminde 2 tür hammadde bulunmaktadır. Bunlar oyuncak türüne ve üretimine uygun 

ağaç yani masif malzeme ve boya, tutkal, vernik gibi boyar maddelerdir. Bu hammaddelerin kaliteli ve 

standartlara uygun seçilmesiyle birlikte, doğru bir şekilde uygulanması gerekmektedir.  

Ahşap oyuncağın kaliteli ve uzun süre kullanılabilecek şekilde dayanıklı olabilmesi için kullanılan 

hammaddelerin kaliteli seçilmesinin yanında aynı zamanda uygulanma koşulları ve uygulama 

kombinasyonları da önem taşımaktadır. Seri üretim için hammadde olan kerestenin yapısı, makine ve 

diğer teknolojik aletlerin mekanik durumu, doğru ayarlanması ve çalıştırılması oldukça önem arz 

etmektedir.  

Oyuncak üretiminde N71-3 standardına ve Oyuncak Güvenliği Yönetmeliği’ne uygun malzemeler 

seçilmeli ve üretim yapılmalıdır. Bu standartlara göre oyuncakta kullanılan maddelerde aranan özellikler; 

yanmazlık, zararlı kimyasallar, temizlenme, yaşa uyumluluk, mekanik ve fiziksel güvenlik başlıkları altında 

toplanabilmektedir.  

Ahşap oyuncak yapımında hammaddenin üretilecek oyuncak türüne uygun seçilmesi, seçilen ağacın yıllık 

halka sayısı, ağacın oyuncak yapımına uygun derecede kurtulması, biçimlendirilmesi ve sıvı, nem, güneş, 

zararlılar gibi dış etkenlere karşı korunması son derece önemlidir. Seçilen hammaddenin aynı zamanda 

hem üretime hem de vidalama, tutkallama gibi üretim sürecinde olabilecek diğer işlemlere karşı da 

uygun olması gerekmektedir.   
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Ahşap oyuncak üretiminde, üretimin yapılacağı tesisin büyüklüğü ve tasarımı özellikle seri üretimde 

oldukça önemlidir. Seri üretim için genellikle en az 600-700 metrekarelik bir alana, geniş çalışma alanına, 

açık ve kapalı alanlara, talaşlı imalat ve paketleme gibi temiz işlemlerin yapıldığı yerin ayrılmasına, 

hammadde ve bitmiş ürün depolarına ve ayrı ortak alanlara (yemekhane, dinleme vb.) ihtiyaç 

duyulmaktadır. 

Ayrıca, ahşap oyuncak üretiminde şerit makinesi, kalınlık makinesi, planya makinesi, yatar daire 

makinesi, freze makinesi, dik matkap, 3-4 farklı özellikte zımpara makinesi, kalibre makinesi, tambur 

makine, lazer makinesi, en az 3 eksenli CNC makinesi, torna gibi makineler kullanılmaktadır. 

Üreticiler, seri üretimde kullandıkları makinelerin yerli olmasını tercih etmektedir. Paydaş 

görüşmelerinden çıkan sonuçlara göre, Türkiye makine üretimi konusunda yurt dışındaki ülkelere denk 

bir konumdadır ve iyi üretim yapan yerli makinecilerin hiçbir eksiklikleri bulunmamaktadır. Kullanılan 

makinelerden; yatar daire makinelerinin Konya, Bursa, Ankara gibi illerde üst düzeyde yapıldığı, CNC 

makinelerinin ise her ilde yapıldığı ancak Ankara ve İstanbul’da önemli firmaların bulunduğu belirtilmiştir. 

Genel olarak Bursa’da iyi makine imalatçılarının bulunduğu ifade edilmiştir. 

Ahşap oyuncak üretim tesislerinde giderlere bakıldığında, en gerekli ve yüksek giderin elektrik olduğu 

görülmektedir. Görüşmelerden çıkan sonuçlara göre; imalatçı firmalar sanayi sicil belgeleri ve kapasite 

raporları olduğu için devlet desteklerinden faydalanabilmekte ve üretim, tesis giderlerini rahatlıkla 

karşılayabilmektedir.  

Ahşap organik bir hammadde olduğu ve işlenmesi de zor olduğu için, üretim esnasında gerek ağacın 

yapısından gerek üretimin doğasından kaynaklı fire yaşanmaktadır. Kimi durumlarda fire oranları %50’yi 

bulabilmektedir. Atıklar durumuna göre başka ürün üretiminde (MDF vb.), pelet yapımında veya 

doğrudan yakacak olarak kullanılmaktadır. 

Paydaş görüşmeleri sonucunda, nihai ürünün depolanmadığı, ürünleri sipariş üzerine yapıp direkt olarak 

müşteriye gönderdikleri sonucu çıkmaktadır. Depolanması durumunda; çok güneş almayan ve nem oranı 

düşük yerlerin tercih edilmesi gerekmektedir. Nem ve güneş ışığı işlenmiş ahşaba zarar vermektedir.  

Ahşap oyuncak üretiminde işçilik oldukça önemli bir husustur. İster geleneksel yöntemlerle üretim 

yapılsın isterse seri üretimle üretim yapılsın işçiye üretimde büyük bir pay düşmektedir. Üreticiler, 

çalıştırdıkları işçilerin belli başlı yeteneklere sahip olmasını beklemektedir. Bu beklentiler aşağıdaki 

gibidir: 

 Ürüne baktığında bitmiş halini tasarlayabilecek kadar hayal gücünün yüksek olması, 

 Makineler hep kesici ve yüksek devirli olduğu için dikkatli çalışması, 

 Yetenekli ve zeki olması, 

 Matematiksel hesapları yapabilecek yetkinlikte olması. 

Ahşap oyuncak üretiminde usta, kalfa ve aşağı doğru küçülen bir işçi sıralaması vardır. İstenilen 

niteliklere uygun personel bulmak zordur. Diğer taraftan sektörde ücretler ise yüksek değildir. 

Covid-19 pandemisinin ahşap oyuncak üretimi üzerindeki etkisi sorgulandığında; paydaşların %19’u 

üretimde düşüşe neden olduğunu, %62’si üretimde biraz artışa neden olduğunu, %19’u ise üretimde 

herhangi bir değişikliğe sebep olmadığını dile getirmiştir.  

Pandeminin üretimde düşüşe neden olma nedenleri arasında; üreticilerin tam zamanlı ve tam kapasite 

çalışamaması, tüketicilerin görerek alma isteği ve mağaza gezemediği için ürün satın alamaması, ahşap 

oyuncakla ilgili etkinliklerin düzenlenememesi sayılmaktadır. 

Paydaş görüşmesinde pandeminin zanaatkâr üzerinde ürünlerinin satışı noktasında olumsuz etkiler 

bıraktığı, pandemi öncesinde panayırlarda veya okullarda ahşap oyuncaklarla alakalı yapılan etkinliklerin 

satışlarını gerçekleştirebilecekleri bir alan olduğunu ve bu fırsatlarının azaldığı belirtilmiştir. 

Pandeminin ahşap oyuncak üretimi üzerinde olumlu etkisi olduğunu düşünen paydaşlarca, üretimde artış 

olmasının nedenleri aşağıdaki gibi ifade edilmiştir: 

 Trend olarak ahşap oyuncağın yükselmesi, 

 Lojistik maliyetleri nedeniyle Çin’den oyuncak alımının durma noktasına gelmesi, 

 Üreticilerin oyuncakları daha iyi tanıtması, 
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 Çocuklar ve ailelerin sürekli evde kalması ve buna bağlı olarak çocukları oyalayacak ve 

eğlendirecek, aynı zamanda da eğitici olacak gereçlerin alınması,  

 Pandemi süreciyle, sağlıklı ürün kullanma talebinin artması, 

 Evde kalmalara bağlı olarak sosyal medyada fazla zaman geçirilmesi ve ahşap oyuncak 

tanıtımlarıyla karşılaşılması, 

 Çocukların fiziki eğitimlerinin durması. 

Ahşap oyuncaklar için boya, tutkal, vernik gibi boyar madde üretiminde ve satışında üreticilerin ve 

tüketicinin her geçen gün bilinç düzeyi artmaktadır. Nihai tüketicinin bilinçlenerek bebek ve çocukları 

için uygun ve kaliteli ürün alma arayışında olması, üreticilerin de tüketici davranışındaki değişime paralel 

olarak piyasaya uygun ürün arz etmesine neden olmaktadır. 

Pandemi döneminde ahşap oyuncak hakkında yapılan eğitim ve seminerler, üretimde artışa neden 

olmaktadır. Bilinç düzeyinin artmasında sosyal medyanın daha aktif kullanılmaya başlanması, uzman 

kişilerin çevrimiçi seminerler ile geniş kitlelere ulaşması, okul öncesi eğitim uzmanları ve çocuk gelişimi 

üzerine çalışan kişilerin eğitim ve seminere daha kolay katılması etkili olmuştur. 

Türkiye’de ahşap oyuncak kullanımını arttırmak için atılabilecek bazı adımlar vardır. Paydaşlara göre bu 

adımlar aşağıdaki gibidir: 

 Fuarların düzenlenmesi, 

 Kamu spotlarının oluşturulması, 

 Üreticilere devlet desteği sağlanması, buna bağlı olarak maliyetlerin ve oyuncak fiyatlarının 

düşmesi, 

 Ebeveynlerin bilinçlendirilmesi, 

 Endüstriyel üretime geçilmesi, 

 Kalite ve sertifikasyon şartlarının kesinleşmesi, 

 Test ve sertifika süreçlerindeki maliyetlerin düşürülmesi ve prosedürlerin azaltılması. 

Ahşap oyuncağı diğer teknolojik oyuncakların karşısına konumlandıranlar olduğu kadar, hepsinin yerinin 

ayrı olduğunu düşünen paydaşlar da bulunmaktadır. Ahşap oyuncakları sadece geleneksel olarak 

düşünmemek gerektiği, ahşap oyuncakların da teknolojik versiyonlarının olduğu ifade edilmektedir. 

 

2. AHŞAP 

Ahşap, kaynağı doğal, çevre dostu, estetik, yenilenebilir, tekrardan kullanılabilir, sürdürülebilir, atık 

oluşturmayan ve bütün bunlarla beraber tam anlamıyla bir mühendislik malzemesidir. Aynı zamanda 

ahşap, hammaddesi kolay bulunabilen, hafif, dayanıklılığı oldukça yüksek ve işlenerek şekillendirilmesi 

kolay olan bir malzemedir. 

Ahşap kelimesinin aslı, Arapça haşeb (ağaç, kereste)’den gelen ve onun çoğulu olan ahşâbdır. Mana 

olarak da “Herhangi bir imalâtta kullanılmak üzere ağaçtan kesilmiş yapı malzemesi, kereste” anlamına 

gelir. Ağacın günlük hayatta kullanılmaya başlanması mimarlık, sanat tarihi ve el sanatlarında ahşap 

işçiliğinin doğmasına yol açmıştır.  
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Ahşap, insanların ihtiyaçlarının karşılanmasında ve gereksinimlerinin giderilmesinde işlevsel bir malzeme 

olarak geçmişten günümüze oldukça yaygın bir şekilde kullanılan, medeniyetin gelişip yayılmasına 

katkıda bulunan doğal ve organik bir malzemedir (Usta, 2016). 

 

2.1 Ahşap Malzemeler 

Ahşap malzemeler; karakteristik özelliklerinde hiçbir değişik yapılmadan elde edilen doğal ahşap ya da 

masif ahşap malzeme ve teknolojiden faydalanılarak karakteristik özellikleri değiştirilerek daha iyi bir 

kullanım için geliştirilen yapay ahşap ya da ahşap esaslı malzeme olarak iki farklı şekilde elde edilmekte 

ve mobilya ve yapı elemanları olarak kullanılmaktadırlar (Değirmentepe, 2020). 

Canlı bir organizma olan ağaçtan elde edilen ahşap; lifli, heterojen ve anizotropik (özellikleri yöne bağlı 

olan) bir yapı malzemesidir. Türü ne olursa olsun bütün ahşap malzemeler selüloz (%40-50), lignin 

(%20), hemiselülozlar (%20-35) ve hücresel yapıda bulunan ufak miktarlarda (%0-5) yabancı 

maddeden oluşur (Miller, 1999). Selüloz, ahşabın liflerini meydana getirir. Lifler, içi boş borular şeklinde 

olup boyları 1-6 mm çapları ise boylarının 1/100’ü mertebesindedir. Lignin bu borucukların dış çeperini 

teşkil eder. Lifleri birbirine bağlayan madde ise pektin adını alır. Herhangi bir ağaç kesitinden ahşap 

malzemesinin iç bünyesi incelenirse çok heterojen bir görüntü ortaya çıkar (Meriç, 2019). 

 

2.1. 2. Ahşap Malzemelerin Fiziksel Özellikleri 

Ahşap malzeme doğada birçok ağaç türünden elde edilmektedir. Her ağacın fiziksel özellikleri ve 

görünüşü farklıdır.  

Renk: Her ağacın kendine özgü bir rengi vardır. Genellikle öz odun, diri odundan daha koyudur. 

Parlaklık: Ağaçta parlaklık kesit yüzeylerinde ışığın yansıtma yeteneğidir. Bu parlama dokularda nişasta 

bolluğundan ileri gelir. Ceviz, söğüt, gürgen gibi ağaçlarda, parlaklık hemen hiç görülmez. Meşe, kestane, 

dişbudak gibi ağaçlarda yer yer parlamalar görülebilir. Maun, saten, akçaağaç gibi ağaçlarda parlaklık 

çok belirgindir. 

Şekil 1: Doğal Ahşap Şekil 2: Doğal Ahşap Kereste 

Şekil 3: Ahşap Hammadde Çeşitleri Şekil 4: Ahşap Kesiti 
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Koku: Ağacın kokusu içinde bulunan eterli yağlar, tanen, reçine ve esanslardan doğar. Bu maddeler 

uçucu olduğundan zamanla kokuları da kaybolur. Ancak, bazı ağaçların uzun süre devam eder. Yeni 

kesilen ağaçların türüne göre farklı kokuları vardır. Fakat birçok ağaçta kurumayla birlikte bu koku da 

kaybolur. Mantarların etkisiyle çürümeye başlayan ağaçlarda, ağacın kendi kokusundan farklı olarak 

ekşimsi bir koku hissedilir.  

Rutubet: Ağaç malzemenin yapısında su bulunmaktadır. Rutubet miktarı kullanım yerinin fiziksel, 

mekanik ve teknolojik özellikleri üzerinde önemli bir etken oluşturmaktadır. Ayrıca işlenme kabiliyeti, 

kurutma, emprenye etme ve kalori değeri üzerinde önemli rol oynamaktadır.  

Sertlik: Ağaçta sertlik, kesit yüzeylerine darbe yoluyla gömülmeye çalışan sert bir cisme karşı gösterdiği 

dirençtir. Sıkı dokulu ağaçlar gevşek dokulu ağaçlara göre daha serttir. Genel olarak sıkı dokulu, kuru ve 

ağır ağaçlar; gevşek dokulu, yaş ve hafif ağaçlara göre daha serttir.  

Direnç: Ağaç malzemenin bükme, aşındırma ve kesme gibi şeklini değiştirmeye çalışan kuvvete karşı 

koymasına ağacın direnci denir.  

Dayanım: Ağacın su, böcek, mantar ve hava şartlarına karşı gösterdiği etkiye dayanım denir. Ağacın 

bu şartlara dayanımı için birtakım tedbirler alınmalıdır. 

 

3.  OYUN ve OYUNCAK 

Oyun, çocukların kendi deneyimleri ile kendi kendine öğrenmesini sağlayan; bazen kuralları belirlenmiş 

bazense belirlenmemiş, çoğu zaman eğlendirici olsa da temelde hem yaşadığı kültürü hem de dünyayı 

tanıdığı ve öğrendiği her türlü sürece verilen genel bir addır.  

Oyun, çocuğun çeşitli gelişim alanlarını destekleyen bir etkinliktir. Oyunla ilgili yapılan pek çok tanımın 

ortak noktası, oyunun çocuğun öğrenme dili ve kişisel keşif alanı olmasıdır. Bu nedenle oyun, çocuğun 

hayatındaki en önemli kavramlardan biridir. 

Oyunlar en temelde herhangi bir objeye dolayısıyla oyuncağa ihtiyaç duyulmayan oyunlar ve ihtiyaç 

duyulanlar olarak ayrılabilir. Oyuncağa ihtiyaç duyulmayan oyunlar arasında kovalamaca, saklambaç, 

ebelemece, seksek, yerden yüksek, tekerleme, bilmece gibi geleneksel oyunları saymak mümkündür. 

Objeye ihtiyaç duyulan diğer tüm oyun türlerinde, modern anlamda oyuncaktan bahsedilebilir. 

Oyuncaklar, genel anlamıyla çocuklar için yetişkinler tarafından tasarlanan nesneler olarak 

değerlendirilmekle birlikte, çocuklar yetişkinlerce kendilerine sunulan oyuncaklara, yetişkinlerin onları 

tasarlarken hayal bile etmedikleri işlevleri, mana ve imgeleri yükleyebilirler. Zira oyuncak, çocuğun 

elindeki hamur gibidir, ona istediği şekli verebilir (Güntürkün, 2009). 

Bununla birlikte oyuncak, sadece yetişkinlerin “oyuncak” adı altında ürettiği nesneler değildir, çocukların 

hayal gücü herhangi bir nesneyi oyuncak haline getirebilir. Örneğin bir çocuk, sopanın üzerine binip onu 

at gibi düşünüyorsa veya yuvarlak bir nesneyi elinde çevirip onu direksiyon gibi tutarak araba kullandığını 

hissediyorsa bu nesneler de oyuncak sayılmaktadır. 

Şekil 5: Çocuk Oyunları Şekil 6: Geleneksel Birdir Bir Oyunu 
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Okulöncesi dönem gelişim basamakları açısından oyun çağı olarak adlandırılır. Oyun ve oyun 

materyallerine karşı doğal bir ilgi söz konusudur. Büyüme ve gelişme açısından insan gelişiminin en hızlı 

olduğu bu çağda artan bir üretkenlik ve ebeveyne benzeme, taklit çabası da vardır. Bu noktada her 

materyal ya da alan, oyun için araç haline gelir. Tüm oyuncaklar ya da aslı oyuncak olmayan oyun 

araçları boyutları, biçimleri, kullanım şekilleri ve malzemeleri bakımından çok yararlıdır.  

Değişen ve gelişen dünya görüşleriyle birlikte oyun; çocukların bilişsel ve zihinsel gelişimine katkı 

sağlayan, onu sosyal bir birey haline getiren, yaşadığı dünyayı tanıtan ve içinde bulunduğu kültürün 

değerlerini öğreten en önemli araç haline gelmiştir.  

3.1. Dünya Oyuncak Tarihçesi  

Oyuncakların, insanlık tarihi kadar eski olduğu düşünülmektedir. Hem yapılan arkeolojik kazılar hem de 

antik çağ yazarlarından günümüze kadar ulaşan metinlerde oyuncakların varlığı görülmektedir.  

Oyuncağın insanlık tarihi kadar eski olmasının ve çok eski zamanlarda bile oyuncağın var olmasının 

nedeni, yetişkinlerin şimdiki zamanda olduğu gibi eski çağlarda da çocuklarını yetişkin toplumdaki 

rollerine hazırlama gayeleridir (Onur, Oyuncaklı Dünya, 2000). 

Örneğin, Orta Çağ’daki çocukluk algısına bakıldığında, çocukluk, dizginlenmesi gereken bir dönem olarak 

görüldüğünden ötürü, çocuklar erkenden yetişkin gibi davranmaları ve düşünmeleri yönünde eğitiliyordu. 

Oysa Aydınlanma Çağı ile birlikte, çocuk, biyolojik ve sosyal bir varlık olarak algılanmaya başlamıştır. 

Bunun bir sonucu olarak 20. yüzyılın ikinci yarısından sonra, gelişim psikolojisine yönelik araştırmalar hız 

kazanmış, çocukluğa bakış açısının değişmesiyle oyun anlayışı da değişmiş ve gelişmiştir (Sevinç, 2004). 

Oyuncakların ve hammaddelerinin zaman içindeki gelişimi, toplumsal hayatta yaşanan sosyo-ekonomik 

ve kültürel gelişimlerle doğru orantılıdır. Örneğin ilk oyuncaklar taş, kil, kurutulmuş meyve veya pişirilmiş 

topraktan yapılırken; toplumsal gelişimlerle birlikte tahta ve metal gibi maddelerden oyuncaklar 

yapılmaya başlanmıştır. 

Toplumsal hayattaki dinamikler de göz önüne alındığında, çocuklar için yapılan ilk oyuncakların evcil 

hayvanların minyatürleri olduğunu söylemek mümkündür. “Sonneberg Alman Oyuncak Müzesi’nde 

bulunan ve ziyaretçilerin her zaman hayranlığını uyandıran M.Ö. 5. yüzyıla ait Mısır’dan gelme bir tahta 

at bunun en güzel örneğidir. O çağın çocuklarının evcil hayvanla meşgul oldukları ve insanın en önemli 

yoldaşı olarak ona saygı gösterdikleri düşünülebilir.” (Niemann).  

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Bununla birlikte yapılan kazılarda bulunan tekerlekli küçük at ve pişmiş topraktan yapılan küçük bebekler 

ve hayvanlar ile içi tohum doldurulmuş çıngıraklar da Mısır’da çocukların oynadığı diğer oyuncaklar 

arasındadır. Eski Mısır kültüründe çocuklar öldüğünde, oyuncaklarıyla birlikte gömme geleneği mevcuttu. 

Bu geleneğin uzantısı olarak, yapılan arkeolojik kazılarda bulunan bebekler, Eski Mısır’da çocukların 

bebeklerle de oynadığını göstermektedir.  

Oyuncaklar açısından Anadolu’nun bilinen en eski buluntusu, Mardin’in Kızıltepe ilçesinde yüzey 

araştırması yapan arkeologlar tarafından bulunan ve halen Mardin Müzesi’nde sergilenen Kalkolitik Çağ’a 

(Bakır Taş Çağı, MÖ 4.500 – 3.300) tarihlenen pişmiş topraktan yapılmış bir araba modelidir. Tekerlekleri 

ahşap bir çubukla gövdeye bağlanan bu araba, “Anadolu’nun bilinen en eski oyuncak arabası” olarak 

kabul edilmektedir (Mercan, 2018). 

Şekil 7: 4. Yy’dan Kalma Pişmiş 
Toprak Oyuncak At 
 

Şekil 8: Eski Mısır’da 
Ahşap Kürek Bebek 
 

Şekil 9: Anadolu’nun Bilinen 
En Eski Oyuncak Arabası 
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Orta Çağ’a gelindiğinde Batı toplumlarında, toplumsal hayatta oluşan sınıf ve statülerin çocukların 

oyuncaklarına da yansıdığı görülür. “Satın alma düzeyi yüksek ailelerin çocuklarının hammaddesi altın, 

gümüş ve kurşun olan oyuncakları kullandıkları ama gelir düzeyi düşük olan ailelerin çocuklarının ise 

ahşap ve kilden yapılmış oyuncakları kullandıkları tespit edilmiştir.” (Aydın, 2012). 

Türklerin Orta Asya’da oyuncak bebek yaptıkları, ancak sonrasında İslamiyet’in etkisiyle bu geleneği 

bıraktıkları, Anadolu’ya geldikten sonra da Selçuklu ve Osmanlı İmparatorlukları döneminde küçük zanaat 

ustalarının oyuncak geleneğini sürdürdüğü bilinmektedir (Önder, 1986). 

17. Yüzyıl, oyuncak çeşitlerinde daha eğitici bir yola girilmiştir. Üzerinde harflerin yazılı olduğu bloklarla 

çocuklara harfleri tanıtmak amaçlanmıştır.  

18. Yüzyıl hem eğlence hem de eğitimin aynı anda öne çıktığı zamanlardır. Bu dönemde resimli alfabe 

kartları, yapboz haritalar, minyatür ev ve mutfak takımları öne çıkmıştır. Yüzyılın sonlarına doğru 

Aydınlanma Çağı’nın da etkisiyle oyuncaklara olan bakış da değişmiş, sadece basit eğitim ve eğlence 

aracı olarak görülmemesi gerektiği anlaşılmıştır. Çocukların yaratıcı tarafının da gelişmesi gerektiği 

düşüncesiyle adına “Fröbel Blokları” denilen ilk inşaat kutuları oyuncak olarak piyasa sürülmüştür.  

19. Yüzyıl, başta İngiltere olmak üzere birçok ülkede sanayinin gelişmesiyle birlikte oyuncakların 

üretiminde de değişiklikler yaşanmıştır. Bu sebeple daha sağlam ahşap oyuncaklar, balmumu bebekler, 

tahta atlar, müzikli topaçlar, minyatür yemek takımları, kurmalı trenler, bebek evleri imal edilmekle 

birlikte sayısız yeni oyuncak türü de piyasaya sürülmüştür.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

20. yüzyılın başlarında çocuk eğitimi ve oyuncaklar konusunda yeni görüşler ortaya çıkmıştır. Bu 

bağlamda, Montessori, çocukların duyularına hitap edecek ve bunları geliştirecek ahşap, metal, taş, yün, 

ipek ve benzeri malzemelerden oyun bloklarını geliştirmiştir. Bu dönemde, özellikle parçaları birleştirerek 

bir bütün oluşturmaya yönelik çok parçalı yapı oyunları üzerinde durulmuştur (Esin Düzakın, 2017). 

Bununla birlikte 2. Dünya Savaşı’nın ardından, ailelerin çocuklarının eğitim ve başarılarını daha fazla 

önem vermesi ve daha fazla para harcamasıyla da oyuncak sektörü gelişim göstermiştir.  

21. Yüzyıl oyuncak sektörü için bambaşka bir evrilmeye yol açmıştır. Gelişen teknoloji ve dünya ile birlikte 

artık geleneksel oyuncaklara olan ilgi yerini dijital oyuncaklara bırakmıştır. Bunun üzerine birçok üretici 

firma geleneksel oyuncak ile dijitali bir araya getiren oyuncaklar üretmiş, var olan geleneksel oyuncakları 

yeniden yorumlamıştır. 

3.2. Türkiye Oyuncak Tarihçesi 

Çeşitli kaynaklara göre; Türkler Orta Asya’dayken oyuncak bebek yapmışlar fakat İslamiyet’i kabul 

etmeleriyle birlikte oyuncak kültüründen belirli oranda vazgeçmiştir. Zengin oyuncak kültürüne sahip 

olan Anadolu’nun 10. yüzyılda Türklerin eline geçmesinden sonra da oyuncak geleneği, kültür aktarımı 

yoluyla günümüze kadar gelmiştir. Anadolu’ya gelindikten sonra oyuncak geleneği, Selçuklu ve 

Osmanlı’da küçük ustaların üretimiyle birlikte sürdürülmüştür.  

Oyuncakçılığın, işkolu olarak örgütlü bir şekilde Anadolu’da ortaya çıkması 17. yüzyıla denk gelmektedir. 

İstanbul Eyüp’te 100 dükkânlı bir esnaf grubunun oyuncak üretimi yapması, oyuncak sektörünün 

örgütlenmesi olarak görülmektedir. Evliya Çelebi'nin 1635’te kaleme aldığı Seyahatnamesinde bahsi 

Şekil 10: Fröbel Ahşap Blokları 
 

Şekil 11: Eski Ahşap Oyuncak Tren 
 

Şekil 12: 19. Yy’dan Kalma 
Tahta Oyuncak At 
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geçen Eyüp Oyuncakçılar Çarşısı o günden bugüne kadar gelmiştir. 17. yüzyıldan, teknolojinin geliştiği 

ve seri üretime geçildiği günlere kadar Eyüp oyuncakları; yerli ve yerleşik yabancı ustalarla birlikte pazar 

ihtiyacını büyük ölçüde karşılaşmışlar ve 1950’lere değin hiçbir değişim göstermeden üretmeye devam 

etmişlerdir. Eyüp’ün, dönemin oyuncak imalat merkezi olmasının dışında bir diğer özelliği de yapılan 

oyuncaklarda atık malzemelerin kullanılmasının her zaman öncelikli olmasıdır. 

Cumhuriyet Dönemi’nde de oyuncak üretimi genel anlamda İstanbul’da gerçekleşmiştir. Cumhuriyet 

sonrasında oyuncak üretiminde yine yabancı ustaların daha önceki tecrübelerinden faydalanılmış, ek 

olarak yurt dışından gelen oyuncak kataloglarındaki ahşap veya metal oyuncaklar, ahşap olarak 

Türkiye’de üretilmiştir.  

20. yüzyılın başında, daha çok azınlıkların işlettiği mağazalarda, ithal ürünlerin yanında yerli ustaların 

özel olarak siparişle ürettikleri oyuncaklar da pazardaki yerini almıştır. Beyoğlu’nda bulunan Bonmarşenin 

siparişi olarak 1938 yılında Hamdi Dündar tarafından üretilen resimli küp oyunları, Cumhuriyet 

Dönemi’nin oyuncakta ilk seri üretim girişimi olarak kabul edilir (Onur, Oyuncaklı Dünya , 2002). Hamdi 

Dündar, sadece resimli küp üretiminde değil, farklı ahşap oyuncakların üretiminde de faal olmuştur. 

Ülkeye yerleşik yabancı ustaların tecrübeleriyle birlikte, ahşap oyuncak üretiminde yol almışlardır.  

 

 

Eyüp, Osmanlılar Dönemi’nde hem yerleşim merkezi olarak hem de oyuncak üretim merkezi olarak 

oldukça önemli bir yere sahiptir, bu sebeple İstanbul halkı tarafından sıklıkla ziyaret edilen bir semt 

olmuştur. Çarşıların ve oyuncak üretim merkezleri, Eyüp camilerinin çevresinde yoğunlaşmıştır.  

Devletlerin sanayileşmeye verdiği önem ve hıza bağlı olarak İstanbul’un gelişimi de kaçınılmaz olmuştur 

ve bu sebeple küçük zanaatkârların ortadan kalkmasına veya farklı konumlara dağılmasına sebep 

olmuştur. Sanayinin gelişmesiyle birlikte 1950’li yıllarda Kağıthane, Bomonti ve Kartal gibi yerlerde 

teknolojik üretim hız kazanmıştır. Tüm bunlara ek olarak Eyüp Oyuncakçılar Çarşısı’nın yok olmasının en 

büyük nedenlerinden bir diğeri ise; 1957 yılında Eyüp Bulvarı’nın açılmasıdır.  

Eyüp oyuncak türlerinden bazıları; yaklaşık 2 cm kadar tekerlekleri olan arabalar, 10 cm çapında davullar, 

pek küçük olarak yapılmış beşik ve salıncaklar, kırbaç ya da kaytan, sarılarak döndürülen topaçlar, ahşap 

havanlar, hacıyatmazlar, şakşaklar, ağaç parçalarından içi oyularak yapılmış ve üzerine kırmızı ve yeşil 

boyalar sürülmüş sandallar, padişah kayıkları, iki-üç şerefeli camisiz minareler, tahta kılıçlar, fırıldaklar, 

düdüklü fırıldaklar, aynalı beşikler, ipli oklar, ahşap dönme dolaplar, tahta çekiçler olarak görülmektedir 

(Yalçınkaya, 1996). 

 

3.3. Plastik Oyuncak ve Plastik Oyuncaktan Ahşap Oyuncağa Geçiş 

Plastik kelimesi, Yunanca’da döküme uygun ürün anlamındaki "plastikos" ve dökme anlamındaki 
"plastos" kelimesinden türetilmiştir. Plastikler, birden fazla küçük molekülün, daha büyük bir molekül 

oluşturmak için kimyasal tepkimeye uğratılması sonucu oluşan maddelerdir. Bu tepkimenin sonucunda 

maddeler püskürtme, enjeksiyon ya da sıkıştırma gibi tekniklerle toz, taneli veya hamur haline getirilir. 

Plastiğin bu şekilde farklı formlarda oluşturulması, çok sayıda plastik çeşidinin oluşmasına olanak sağlar.  

Plastik, 19. yüzyılda icat edilmiş; ancak popüler olması ve kullanılması 2. Dünya Savaşı ve sonrasındaki 
teknolojik gelişmelerin yaşandığı döneme denk gelmiştir. Daha önce kullanılan maddelere göre 

Şekil 15: Eski Eyüp Oyuncakları 
 

Şekil 13: Eski Eyüp Oyuncakçısı 
 

Şekil 14: 1938’de Hamdi Dündar’ın 
Ürettiği Resimli Küp Blok 
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kıyaslandığında plastik, ucuz ve kolay işlenebilir özelliği sayesinde tasarıma ve hızlı üretime fırsat vererek, 
büyük bir kullanım alanına sahip olmuştur.  

Tarihte bilinen ilk insan topluluklarından itibaren kültüre, geleneklere ve yaşayış şekillerine bağlı olarak 

çeşitli objeler çocukların oyun oynamasına yardımcı olacak şekilde üretilmiştir. Toplumun yaşayış 
şekilleri, dünyayı algılayışları ve buluşları değiştikçe ihtiyaçlara yönelik kullanılan materyaller de 

değişmiştir. Bununla bağlantılı olarak, 18. yüzyılda başlayan sanayi devrimi ve sonrasında yaşananlar 
diğer birçok üretim alanında olduğu gibi oyuncak üretiminde de değişimlerin başladığı bir dönüm noktası 

olmuştur. Bununla birlikte 19. Yüzyılda plastiğin bulunmasıyla birlikte; plastiğin diğer maddelere göre 
daha uygun fiyatlı olması, üretim kolaylığı sağlaması, seri üretime imkân vermesi, makinelerle 

işlenmesinin kolaylığı, ürüne istenen şeklin verilebilmesi veya hızlı değişiklik yapılabilmesi gibi özellikleri 
nedeniyle oyuncak yapımında da kullanılan bir madde haline gelmiştir. 

Plastiğin kitlesel üretimi destekleyen yapısı, oyuncağın ucuza mal edilmesine ve artık orta sınıf aile 
egemenliğinden çıkarak halkın her kesimine ulaşmasına neden olmuştur (Yazıcı, 2020). Bu özelliğiyle 

plastik, her çocuğa oyuncak ulaşması açısından önemli bir dönüm noktası olmuştur.  

Plastiğin kolay işlenebilir yapısı, oyuncağı yapılan figürün tüm ayrıntılarının oluşturulmasını mümkün 
kılmıştır, oyuncağa işlenen tüm ayrıntılar çocuğun nesneyi daha net ve tanımlı algılamasına yardımcı 

olmuştur. Ancak oyuncağın bu kadar net ve tanımlı olması çocuğun hayal gücüne zarar vermiş ve 
oyuncakların kendi hikâyesini oluşturmasına engel olmuştur.  

Günümüzde bazı plastik türlerinin, oyuncak yapımında diğer maddelerle karıştırılarak kullandığında daha 
az zararlı olduğu söylenmektedir. Ancak plastik ve dış boyasındaki fazla kurşun oranı, hala plastiğin en 

büyük zararı olarak görülmektedir. Kurşun vücuda girdiği taktirde zehirlenme, zekâ geriliği, öğrenmede 
ve algılamada zorluk, işitme ve görme bozukluğu, dikkat eksikliği, hiperaktivite ve davranış bozuklukları 

meydana getirmektedir. Aynı zamanda günümüzde plastiğin içerisindeki kimyasalların zararlarının daha 

net bir şekilde öğrenilmesine ek olarak plastiğin doğaya da zarar vermesi nedeniyle bilinçli aileler artık 
diğer maddelerden yapılan oyuncakları tercih etmeye başlamış, ahşap oyuncağın tekrar trend olmasının 
da önü açılmıştır.  

Plastik ve ahşap oyuncağın özelliklerine göre birbirinden farklılaştığı alanlar vardır. 

- Plastik içinde bulundurduğu kurşun, kadmiyumun, selenyum, çinko gibi zararlı kimyasallar 
nedeniyle çocuk sağlığına zararlıyken; ahşap organik yapısıyla çocuk sağlığına uygundur.  

- Plastik maddede toksinlerin en zararlısı olan kurşun bulunmaktadır. Kurşun tüm insanların hayatını 

olumsuz etkilemektedir; ancak çocuk sağlığına olumsuz etkisi yetişkin insanlarınkinden çok daha 
fazladır. Yetişkin insanların vücuduna aldığı kurşunun %10’u kana karışırken; 5 yaş altındaki 

çocuklarda bu oran %50’yi bulmaktadır. Yoğun oranda kurşuna maruz kalan çocuklar, öğrenme 
problemi ve zekâ geriliği gibi zihinsel; kanser, böbrek ve bağışıklık sistemi sorunu gibi bedensel 
rahatsızlıklara açık hale gelmektedir. Ahşapta ise böyle bir durum söz konusu değildir (Yazıcı, 2020). 

- Plastik, biyolojik olarak parçalanamaz ve dayanımı kısa sürelidir, bu sebeple doğaya olumsuz 

etkileri vardır. Ancak ahşap, biyolojik olarak parçalanabilir ve dayanımı yüksektir, bu sebeple 
doğaya zararı yok denecek kadar azdır.  

- Ahşap, geri dönüşümü mümkün olan bir hammaddedir, plastik ise doğada uzun yıllar yok olmadığı 
için geri dönüşüm imkânı vermez. 

- Ahşabın doğal yapısı nedeniyle üzerinde bakteri ve diğer zararlı mikroorganizmalar barınamaz ve 
çoğalamaz; fakat plastik ürünlerde hijyen problemi nedeniyle yüzeyde bakteri bulunabilir. 

- Ahşap tamamen doğal ve organiktir ancak plastik petrol türevidir ve bünyesinde sentetik ürünler 
barındırmaktadır.  

- Plastik, çevresel faktörlere karşı dayanıksızdır ve kolayca rengi solabilir, kırılabilir; ancak ahşap 

doğal bir madde olduğu için çevresel faktöre dayanıklı, kullanım süresi uzun ve formu 
değiştirilebilen bir üründür. 

- Ahşabın yapısı gözenekli ve belirli bir oranda pürüzlüdür. Organik yapısını koruduğu için üst 
yüzeyine sürülen malzemeler ürüne ekstra bir görsellik katar ve solma yapmadığı için uzun süreler 
kullanılabilir, ancak plastikte böyle bir durum söz konusu değildir.  

- Ahşabın doğal yapısı dokunma sırasında kişiye sıcaklık ve güven hissi verir ancak plastik yapısı 
gereği soğuk bir etki yaratır.  
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- Ahşabın hammadde olarak basit yapısı nedeniyle incelenmesi kolaydır; ancak plastik petrol türevi 

bir ürün olduğu ve içinde sentetik bulundurduğu için karmaşık bir yapıya sahiptir ve incelenmesi 
zordur.  

- Plastik, yapısı gereği kolay şekil alabilir ve modern makinelerde işlenmeye uygundur. Bu özelliğiyle 
seri üretime imkân vermektedir. Seri üretim, ürünün maliyeti esnasında büyük avantaj 
sağlamaktadır. Firmalar ve nihai tüketici ahşaba göre daha uygun fiyatlı ürüne ulaşabilmektedir.  

- Ahşap, yapısı gereği kolayca boyutlandırmaya veya şekil değiştirmeye uygun bir hammadde 
değildir ancak plastik, kolay boyutlandırılabilir ve duruma göre şekli değiştirilebilir.  

- Plastik ucuzdur ve seri üretime imkân verir, bu da pazarda çok fazla ürünün oluşmasına neden 
olur; ancak raf ömrü kısadır ve bu nedenle sürekli değiştirilmesi gerekmektedir. Ahşap, plastiğe 
göre daha pahalıdır ancak uzun ömürlüdür. 

- Plastik, yoğun güneş ısısına maruz kaldığında yapısal olarak gevşemekte ve rengi solmaktadır; 
ancak ahşap ürünlerde bu durum söz konusu değildir.  

- Ahşap, sert yapısı nedeniyle, plastik oyuncaklarda olduğu kadar ayrıntılı ürünlerin ortaya 

çıkmasına fırsat vermemektedir. Plastiğe göre daha tanımsız nesnelerin meydana getirilmesi, 
çocuğun kendi hayal gücünün ve yaratıcılığının artmasına, kendi hikâyesini kurmasına yardımcı 
olmaktadır.  

- Ahşap çatlamaya, kırılmaya, bozulmaya fırsat veren bir ürün değildir; ancak plastik tam tersidir. 

Bu nedenle küçük çocuklarda plastik oyuncakların parçalanması durumu, çocuğun boğazına küçük 
parçaların kaçmasına veya sivri köşelerin cildine zarar vermesine neden olmaktadır.  

 

4.  AHŞAP OYUNCAK YAPIMINDA KULLANILAN MALZEMELER ve ÖZELLİKLERİ 

Ağaç geçmişten günümüze kadar binlerce yıldır birçok alanda kullanıldığı gibi oyuncak sektöründe de 

sıklıkla tercih edilen bir hammadde olmuştur. Sanayileşmeden önce el işçiliği ile üretim söz konusuyken; 

sanayileşmeden sonra makine işçiliği de önemli bir yer kazanmıştır. Sanayileşmeyle birlikte ağaç işleme 

sektörünün de gelişmesiyle günümüzde, hammadde olarak masif ahşap malzemenin kullanılmasının 

yanında; ürün tiplerine ve konstrüksiyon özelliklerine göre değişik oranlarda olmak üzere, yarı mamul 

olarak masif panel, lif levha ve kontrplak şeklinde kullanılmaktadır. Hammadde olarak ahşabın 

kullanılmasının dışında, yarı mamul olarak da kullanılması, ahşabın oyuncak sektöründe daha çok 

değerlendirilmesine fırsat vermiştir.  

Üretimde yarı mamul olarak ahşabın panel, levha ve kontrplak şeklinde kullanılması; direkt masif ahşabın 

kullanılmasına göre bazı avantajlar ve dezavantajlar yaratmaktadır. Üretim hızı, ürünün kullanımdaki 

kolaylığı, rutubet ve direnç farklılıkları gibi fiziksel değişimlerin olmaması ile ucuza temin edilmesi tercih 

edilme sebepleri arasındadır. Fakat işlenmiş ürünler oldukları için üretiminde kullanılan kimyasallar her 

zaman insanlar ve özelikle de çocuklar için sorun teşkil etmektedir.  

Masif ahşap malzeme, kereste ve tahta olarak ahşap oyuncak sektörünün sürekli birincil malzemesi 

olarak kullanılmıştır. Masif ahşap malzemenin doğal yapısı nedeniyle rahat ve huzur verici özelliği ve 

estetik özellikleri başka bir hammadde ile bugüne kadar doldurulamamıştır. Bu nedenle masif ahşap 

malzeme, günümüze kadar kullanımını ve önemini büyük oranda korumuştur (Yazıcı, 2020). 

Ağaç malzemenin genel özelliklerinden en önemlisi dayanıklılık olup, dayanıklılık; organizmaların 

gelişmelerine uygun belirli koşullar altında böcek ve mantar zararlılarına karşı malzemenin direncini ifade 

etmektedir. Bazı odun türleri yapılarında bulunan bazı doğal maddeler nedeni ile odun zararlılarının 

gelişimine uygun ortam sağlamamakta, böylece odunu tahrip edici etkilere karşı daha dayanıklı 

bulunmaktadır (Kurtoğlu, 2004). 

Oyuncak üretiminde kullanılan ahşap malzemede güzel görünüm; renk ve doku bakımından üstünlük 
(homojen olması), kolay işlenmesi ve düzgün yüzey vermesi, üst yüzey işlemlerine uygun olması, bitkisel 

ve hayvansal zararlılara dayanıklı olması, ardaklanma ve böcek deliği gibi kusurlarının olmaması, 
budaksız ve düzgün lifli olması, iyi bükülebilmesi, iklim koşullarında dayanıklı, daralma ve genişleme 
yüzdelerinin düşük olmasıdır (Yazıcı, 2020). 

Ahşap oyuncak tasarımında ve üretiminde kullanılacak uygun ahşap malzemenin seçiminde aranılan ve 
oldukça önemli olan bazı unsurlar vardır.  

- Seçilen malzemeler üretilecek ürünün nitelik ve niceliğine uygun olmalıdır.  
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- Ağacın sertliğinin uygun yükseklikte olması gerekir, böylece oyuncak darbelere karşı daha dirençli 

olur.  
- Ağacın daralma ve genişleme miktarının düşük olması gerekir, böylece işlem yapılırken 

dayanıklılığı yüksek olur. 
- Ağaç türünün mantar, böcek ve diğer zararlı mikroorganizmalara karşı dayanıklı olması gerekir.  

- Ağaç türünün işlenmesinin kolay; çivi, vida ile uyumunun yüksek, tutkal ile boyayı iyi tutan; 

macun, metal ve sentetik maddelere karşı uyumlu olması gerekmektedir.  
- Oyuncak sağlığı ve sağlamlığı açısından bol reçineli ağaç türlerinin kullanımından uzak 

durulmalıdır, bol reçineli ürünler işlem sırasında makineleri bozabilir veya nihai üründe sızmalar 
meydana getirebilir. 

- Malzemelerin çok iyi tanınması, birlikte kullanılacak ürünlerle olan uyumu göz önüne alınmalıdır. 

- Oyuncakta sürekli dokunulan ve görünür yerlerde birinci kalite; hiç görünmeyen veya daha az 
görünen, dokunulmayan kısımlarda ise ikinci kalite ürün kullanılmalıdır.  

- Lif yapısı düzgün, yıllık halkla dağılımları eşit, dışı pürüzsüz malzeme kullanılmalıdır. Bu, 
çatlamaların ortaya çıkmasını engellemektedir.  

- Ahşap oyuncak yapımında; yoğun ekstraktif madde ve zehirli kimyasallar içermeyen, sağlığa 
zararsız üst düzey malzemeler tercih edilmelidir. 

- Ahşap oyuncak tasarımında; sürdürülebilir orman kaynakları kullanılmalı, oyuncak güvenliği 

yönetmeliği ile N 71 standartlarına uygun ve darbelere karşı kolay parçalanmayan ve zarar 
görmeyen dayanıklı malzemeler tercih edilmelidir. 

- Kurutulan hammadde nihai haline gelmeden önce depolanıyorsa, yağmurdan ve güneşten uzak 
tutulmalıdır. 

- Üretim sırasında en kesitleri atılırken ahşap, rutubet almaya elverişlidir; bu sebeple o alanların 

cilalaması yapılmalıdır. 
- Ahşabın mevsimsel olarak hacminin ve rutubet miktarının değişeceği göz önüne alınarak; üretimde 

çalışan işçilerin makineleri belirli bir toleransa almaları gerekmektedir.  
- Ahşap oyuncak üretiminde kullanılan makinalarda, parçaların sabit veya hareketli olarak işlenmesi 

sırasındaki hassasiyetlerden doğabilecek hususların ±0.05 mm’yi geçmemesi gerekir. 
- Oyuncak nihai haline kavuştuktan sonra ancak cilalanmadan önce, muhafaza edileceği yerin 

rutubet miktarı ölçülmeli ve gerekiyorsa klimatize edilmelidir.  

- Oyuncak yapımında kullanılan ahşap parçaların montaj yerlerinin belirli bir rasyonel denge içerisinde 

olması gerekmektedir, aksi takdirde rutubet ve ahşabın hacimsel değişimleri nedeniyle yuvalar 

daralabilir, zıvana kısımları ise genişleyebilir.  

 

5. AHŞAP OYUNCAK YAPIMINDA KULLANILAN AĞAÇ TÜRLERİ ve ÖZELLİKLERİ 

Ahşap ürünlerin tamamının hammaddesi ağaç olarak görünse de her ağaç türü, her nihai ürünün yapımı 

için uygun değildir. Konuyu ahşap oyuncak özelinde değerlendirmek gerekirse; oyuncak yapımında 
kullanılacak ağaç türlerinin cinsine ve kullanım alanına göre sert dokulu, dayanıklı, esnek yapılı, anti 
bakteriyel; kolay işlenebilir, yapıştırılabilir, renklendirilebilir ve cila kabul edebilir olması gerekir.  

Ahşap malzemelerin oyuncakta kullanım tercihlerine ve üstünlüklerine göre, üretimde kullanılacak olan 

ağaçların türleri değişmektedir. Avantajları göz önüne alınarak ahşap oyuncak yapımında geniş yapraklı 
ağaç türleri, iğne yapraklı ağaç türlerine göre daha fazla kullanılmaktadır.  

Oyuncak yapımı için, iğne yapraklı ağaç türlerinde dar ve orta genişlikte yıllık halkalı; geniş yapraklı 
ağaçlarda ise geniş yıllık halkalı olanlar tercih edilmelidir. İğne yapraklı ağaçlardan sarıçam, geniş 

yapraklı ağaçlardan meşe gibi koyu öz odunlu türler ahşap oyuncak yapımı için uygun değildir (Yazıcı, 
2020). 

Ahşap oyuncak üretiminde kullanılan ağaç türleri 2 kategoriye ayrılır. Bunlar: Sert-Orta Dayanıklı Ağaçlar 
ve Yumuşak-İbreli Ağaçlar. İlk gruba giren ağaçlar kayın, akçaağaç; ikinci gruba girenler ise ladin, sedir, 

köknar gibi ağaçlardır. Bu ağaçların üretimde kullanılabilmesi için beklenen bazı standartlar vardır.  

- TS 11356’ya uygun birinci veya ikinci sınıf kereste olmalıdır. 

- Ahşap malzemenin rutubeti %20’nin altında olmalıdır; hatta ahşap oyuncaklar genelde iç mekân 
kullanımına uygun olduğundan bu oranın %6-8 arasında olması en sağlıklı olandır, aksi takdirde 

şekil bozukluğu, çatlak, yarılma gibi sorunlarla karşılaşılmaktadır.  
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- Sert veya orta dayanıklı malzemenin özgül ağırlığının 0,46-0,75 g/cm³; yumuşak veya ibreli 

malzemenin ise özgül ağırlığının 0,46-0,56 g/cm³ olması gerekmektedir.  
- Tüm bilgiler ışığında ahşap oyuncak yapımına en uygun ağaç türleri kayın, huş, ıhlamur, akçaağaç, 

çam, sedir, ladin, dişbudak ve kavaktır. 

 

Tablo 1: Ahşap Oyuncak Üretiminde Kullanılan Ağaç Türleri ve Diğer Malzemeler 

Geniş Yapraklı  
Ağaç Türleri 

İğne Yapraklı  
Ağaç Türleri 

Tropik  
Ağaç Türleri 

Kompozit 
Malzemeler 

Kayın Ladin Sapelli Masif Panel 

Dişbudak Çam Hemlock Lif Levha 

Kavak Sedir Limba Kontrplak 

Ihlamur Larix Ayous  

Akçaağaç  Avrupa Melezi  

Huş  Iroko  

 (Yazıcı, 2020) 

 

Kayın Ağacı: Bitkiler içinde Fagace familyasına dâhil edilebilen değerli bir orman ağaçları çeşididir. 
Ülkemizde doğal olarak yetişen türü fagus orientalise (Doğu kayını) Doğu Anadolu ve Doğu Karadeniz 

bölgelerinde rastlamak mümkündür. Odunu kırmızımsı beyaz renktedir. Odunu sert ve ağır, şok direnci 
yüksektir. Buharlandığında kolayca bükülebilir. Kurutmada dikkat isteyen bir ağaç türüdür. Çok az 

dayanıklı ağaç grupları içinde yer almaktadır. Diğer ağaç türlerine göre daha geniş kullanım alanına 
sahiptir (Yılmaz Bozkurt). 

Dünyada sık görülme özelliğine sahip bu tür, yaklaşık olarak 700 yıl yaşar ve uzunluğu 40 metreyi 
bulabilmektedir. Sık dizildikleri takdirde elverişli bir şekilde yetişebilir ve ideal bir orman oluşturabilirler.  

Sonbahar aylarında yapraklarını döken kayın ağacı, yaprakları ve dallarının kullanımı söz konusu 
olduğunda oldukça sağlıklı bir türdür. Ayrıca doğaya saldığı oksijen miktarıyla ekosistem için de oldukça 

faydalıdır. Bu sebeple kayın ağaçlarının kullanımında dikkat edilmeli, gereksiz kullanımının önüne 

geçilmelidir.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Sert dokusu sebebiyle uzun ömürlü ve sağlam, makinelerde kolay işlenebilir; kolay yapıştırılır, renk 

verilebilir, çok iyi cila kabul edebilir bir ağaç türüdür. Ayrıca macun, metal ve sentetik gibi maddelerle 
de uyumlu olup; daralma ve genişlemeye imkân vermeyen bir yapıdadır. Bu sebeple diğer ağaç türlerine 

göre kullanım alanı daha yaygındır. Daha fazla masif ahşap mobilya ve oyuncak yapımında 
kullanılmaktadır. Bununla birlikte spor aletleri, bobin, alet sapları, müzik aleti, kontrplak, kaplama levha, 
parke ve fıçı gibi ürünlerin yapımında da tercih edilir. 

Ahşap oyuncak yapımında kayın ağacının yoğunlukla kullanılmasının bir diğer önemli sebebi ise anti 

bakteriyel oluşu sebebiyle çocuk sağlığına uygunluğudur. 

Kayın ağacı yapısı gereği çatlamaya oldukça müsaittir, bu sebeple kayından üretim yapacak kişilerin 

hava koşullarına özellikle dikkat etmesi gerekir. Kayın kerestesi direkt güneş alan bir yerde veya sert 

havanın olduğu bir ortamda muhafaza edilmemelidir, kereste fırınlarında 15 gün ile 6 ay arasında değişen 

Şekil 16: Kayın Ağacından 
Oyuncak Aktivite Evi 
 

Şekil 17: Doğu Kayını  
(Fagus Orientalis) 
 

Şekil 18: Kayın Ağacı Kerestesi 
 



AHŞAP OYUNCAK PAZAR ARAŞTIRMA RAPORU 

15 

bir sürede fırınlanarak nem oranının dengelenmesi gerekir. Ağaç içerisindeki nem ile işleme yapıldığında 

ağaç şekil değiştirip yamulmalar çarpılmalar olabilir (OGM İç Anadolu Ormancılık Araştırma Enstitüsü). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Huş Ağacı: Huşgiller (Betulaceae) familyasının Betula cinsinden ağaç veya ağaççıklara verilen addır. 
Olgun ağaçlar grubuna giren bu tür, dağınık gözeneklidir. Yaklaşık 40 çeşidi olan bu türün ışık ihtiyacı 

fazladır; ayrıca kışın yapraklarını döker ve sürgün verme özelliği vardır. Çok hızlı büyürler ve 25 metre 
uzunluğuna ulaşabilirler. İklimsel ihtiyaçları nedeniyle dağlık, nemli ve asitli topraklarda yetişirler, soğuğa 

ve mantarlar ile böceklere karşı dayanıklıdır. 

Dünyada kuzey yarım kürede; Kuzey Amerika, Asya, Avrupa ve Türkiye’de doğal olarak bulunurlar. 
Türkiye’de ise Doğu Karadeniz ve Doğu Anadolu bölgelerinin yüksek yerlerinde adi huş, Kafkas tüylü 

huş, kızılağaç yapraklı huş türleri doğal olarak yetişirler.  

Kuzey Avrasya ve Kuzey Amerika halklarınca kap-kacak ya da kano yapımında kullanıldığı görülse de 

ülkemizde dayanıklı yapısı sayesinde mobilya, oyuncak, kontrplak, müzik aleti, kızak, kayak, fıçı ve 
ayakkabı yapımında sıklıkla kullanılır. Dayanıklı ve esnek yapısı sayesinde uzun ömürlü, lazer ve CNC 

tezgâhlarında işlenmesi kolay, tutkalla iyi yapışan ve boya ile verniği iyi tutan bu tür; ahşap puzzle, 

ahşap maketler ve birçok levha oyuncak yapımında tercih edilmektedir.  

Huş ağacından üretim yapacak kişilerin göz önünde bulundurması gereken önemli hususlar vardır. 

Bunlar; zor yarılması, çabuk çatlaması, açık havaya dayanıksız oluşu ve hemen çürümesi, çivi ve vida ile 

bağlantısının zayıf olmasıdır.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ihlamur Ağacı: Ebegümecigiller (Malvaceae) familyasından Tilia cinsini oluşturan Kuzey yarıkürenin 

ılıman ve yarı tropik bölgelerinde yetişen ağaç türlerine verilen addır. Dokusu ve görünüşü düzgün olan 
bir ağaç türüdür. Sıkı, ince ve hafif yapılıdır. Serin, verimli, kireçli, bol humuslu ve kumlu topraklarda 

yetişirler. 

Dünyada yaklaşık olarak 40 türü bulunan bu ağaç türü, 25-30 metreye kadar uzayabilmektedir. 

Ağaçlarının yaprakları yürek şeklinde ve çarpık, kenarları dişli ve uzun saplı olmakla birlikte boyutu 5-10 

cm arasındadır.  

Ihlamurun güzel bir kokusu vardır ve Haziran-Temmuz aylarında toplanıp kurutulan yaprakları çay olarak 

tüketilir. Tüm bu sebeplerle, bir şifa bitkisi olarak düşünülse de ıhlamur ağacının gövdesi birçok farklı 

alanda kullanılmaktadır.  

Şekil 19: Huş Ağacından 
Oyuncak Ütü 
 

Şekil 20: Huş Ağacı (Betula Alba) 
 

Şekil 21: Huş Ağacı Odunu 
 

Şekil 22: Ihlamur Ağacından 
Ahşap Sebzeler 
 

Şekil 23: Ihlamur Ağacı 
(Linden Tilia) 
 

Şekil 24: Ihlamur Ağacı Kerestesi 
 

https://tr.wikipedia.org/wiki/Hu%C5%9Fgiller
https://tr.wikipedia.org/wiki/A%C4%9Fa%C3%A7
https://tr.wikipedia.org/wiki/Avrasya
https://tr.wikipedia.org/wiki/Kuzey_Amerika
https://tr.wikipedia.org/wiki/Kano
https://tr.wikipedia.org/wiki/Ebeg%C3%BCmecigiller
https://tr.wikipedia.org/wiki/A%C4%9Fa%C3%A7
https://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCr
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Dünyada ılıman ve yarı tropik bölgelerde yetişen bir türdür. Ülkemizde ise genel olarak her bölgede 

yetişme imkânı olsa da Doğu Karadeniz, Batı Karadeniz, Marmara, Ege Bölgesi’nin sahil şeridi ve Antalya 

çevresinde yetişmektedir. 

Doğramacılıkta önemli olan beyaz ve hafif bir odun veren bu ağaç türü; odununun çok yumuşak olması, 

hafif olması ve kolay işlenebilmesi nedeniyle oymacılık ve mobilyacılık, daha çok maket oyuncak, müzik 

aleti, kâğıt, kibrit, ayakkabı kalıbı ve maket yapımında kullanılır.  

Ihlamur ağacından üretim yapacak kişilerin göz önünde bulundurması gereken önemli hususlar vardır. 

Ihlamur ağacı, kururken çok çeker, değişen hava şartlarına dayanıksızdır ve kısa zamanda bozulur, zor 

verniklenir, çivi veya vida ile bağlantısı oldukça zordur. Bununla birlikte tutkalla iyi bağ kurma özelliği 

vardır.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Akçaağaç: Sapindaceae familyasının Acer cinsinden, çoğunlukla kışın yaprağını döken ağaç ve 

ağaççıkların ortak addır. Genellikle iyi drene edilebilen, organik maddece zengin ve killi topraklarda 

yetişir. Işık ihtiyaçları yüksektir. Kerestesi sarı ya da pembe beyaz renkli, parlak ve dağınık gözenekli 

olan akçaağaçların odunları genellikle ağır ve serttir. Olgun odunlu ağaçlar grubunda yer alır ve öz ışınları 

damar kesitlerinde açıkça görülür. Yıl halkaları sık ve belirsizdir. Pürüzsüz dokusu ve karakteristik açık 

rengi ile güzel doku oluşturur. Odunun sert ve sıkı olması nedeniyle, yoğun kullanım için dayanıklılığın 

bir zorunluluk olduğu yerlerde tercih edilmektedir (Yazıcı, 2020). 

Dünyada tropik bölgeler dışında Asya, Avrupa, Kuzey Afrika ve Kuzey Amerika’da doğal yayılış alanı 

gösteren bu ağaç türü; Türkiye’de türlerine göre farklı bölgelerde yetişebilmektedir. Kırmızı akçaağaç ve 

dişbudak yapraklı akçaağaç Türkiye’nin her bölgesinde yetişebilirken; gümüşi akçaağaç Karadeniz ve 

Marmara’da, çınar yapraklı akçaağaç Trakya, Marmara ve Ege’de, ovakçaağaç ise kuzeyde yetişmektedir. 

Sert, sıkı, esnek ve bükülebilen yapısı nedeniyle; masif mobilya, müzik aleti, mutfak aleti, oyuncak, 

ayakkabı kalıbı ve el aleti sapı gibi ürünlerin yapımında kullanılır. Ayrıca yapısı gereği oymacılık ve 

kakmacılık sanatlarında da sıklıkla kullanılır.  

Akçaağaçtan üretim yapacak kişilerin göz önünde bulundurması gereken önemli hususlar vardır. Bu ağaç 

türü nemli ortamlara çok duyarlıdır ve bu nedenle kolaylıkla çürür. Ayrıca çatlamaya eğilim gösterir. 

Büyümesine uygun koşullar sağlanmazsa böcekler ve mikroorganizmalar tarafından zarar görür.  

Çam Ağacı: Pinaceae (çamgiller) familyasından Pinus cinsinden orman ağaçlarını içeren iğne yapraklı 

türlere verilen addır. Az dayanıklı ağaç grubu içerisinde yer alır, yıllık halkaları bellidir ve diğer türlere 

göre daha çok reçinelidir. Yüksek derecede esneklik gösterir, işlendiğinde pürüzsüz ve berrak bir 

görüntüsü vardır.  Bu özellikleri sebebiyle kolay işlenir, kolay yapışır ve çivi tutar.  

 

 

 

 

 

 

 

Şekil 25: Akçaağaç’tan 
Bebekler için Diş Kaşıyıcı 
 

Şekil 26: Akçaağaç (Acer 
Negundo) 
 

Şekil 27: Akçaağaç Kerestesi 
 

https://tr.wikipedia.org/w/index.php?title=Sapindaceae&action=edit&redlink=1
https://tr.wikipedia.org/wiki/A%C4%9Fa%C3%A7
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%87amgiller
https://tr.wikipedia.org/wiki/Orman
https://tr.wikipedia.org/wiki/A%C4%9Fa%C3%A7
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Yumuşak yapılı ve kolay işlenebilir bir ağaç olmasına rağmen reçine miktarının da fazla olması, oyuncak 

yapımı esnasında makinelerin çalışmasında sorun oluşturabilir, oyuncaklarda sızma meydana getirebilir.  

Türkiye’nin hemen hemen her bölgesinde tabii olarak yetişebilmektedir. Bu özelliği sebebiyle hem 

kolaylıkla ulaşılabilir hem de ucuz bir hammaddedir. Yapısı itibariyle kolay şekil verilebilir, çivi tutma 

özelliği vardır, kolayca boyanabilir ve iyi bir şekilde kurutulabilir. 

Her hammaddede olduğu gibi çamda da olumsuzluk yaratacak hususlar vardır. Açık hava kurutmalarında 

mantar ve böceklere karşı hassas olması, kolayca kırılıp parçalanma ihtimalinin olması, budakların 

kuruduğu zaman gevşeyerek işlenmede güçlükler çıkarması bunlardan bazılarıdır.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sedir Ağacı: Çamgiller (Pinaceae) familyasından Cedrus cinsini oluşturan iğne 

yapraklı ağaç türlerine verilen addır. Ortalama ömürleri 1000 yıl kadardır, 40 metre boya ve 2 metre 

çapa kadar büyüyebilirler (OGM İç Anadolu Orman Araştırma Enstitüsü). Sedir, Güneydoğu sıradağlarında 

bulunan bir ağaç türüdür. Bünyesinde yok denecek kadar az reçine bulundurur. Bünyesinde kendine has 

bir kokusu vardır ve bu ağır koku sayesinde böceklere ve diğer zararlılara karşı kendini koruyabilir. 

Darbelere ve suya karşı dirençlidir, yumuşak ve hafif bir ağaç türüdür.  

Hafif bir ağaç olması, iyi yapışma özelliği, vida ve çiviyle bağlantısının kolay olması ve işlenmede zorluk 

yaşanmaması sebebiyle ahşap oyuncak üretiminde tercih edilir. Bununla birlikte yapılan yüzey 

işlemlerinde renk verme özelliği vardır ve cilalanması güçtür.  

Ladin Ağacı: Ladin (Picea), Çamgiller (Pinaceae) familyasının Picea cinsinden Kuzey yarıkürenin ılıman 

ve soğuk bölgelerinde yayılış gösteren ağaç türlerinin ortak adıdır (OGM İç Anadolu Orman Araştırma 

Enstitüsü). Türkiye’de Doğu Ladin’i türünün yayılış alanı ülkenin kuzeyi ve Kafkaslardır.  

Yapısı itibariyle az reçineli, dayanıklı, mukavemeti yüksek, yumuşak ve gevşektir. Makine ve el aletleriyle 

kolayca işlenir, şekil verilebilir ve boya ile tutkalı iyi tutar; çivileme ve vidalama işlemleri kolayca yapılır. 

Hızlı ve iyi bir şekilde kurur, çatlamaya karşı diğer iğne yapraklı ağaçlara göre daha dayanıklıdır. Budaksız 

ve reçinesiz oluşuyla birlikte estetik ve düzgün kesitlerle işlenebildiği için, oyuncakların daha büyük 

parçalarının yapımına uygundur. Fiyatı diğer iğne yapraklılara göre biraz yüksektir. 
 

Şekil 28: Çam Ağacından 
Sallanan Oyuncak Dinozor 
 

Şekil 29: Çam Ağacı 
(Pine-Pinaceae Pinus) 
 

Şekil 30: Çam Ağacı Kerestesi 
 

Şekil 31: Sedir Ağacından 
Oyuncak Ankesörlü Telefon 
 

Şekil 32: Sedir Ağacı 
(Cedar-Pinaceae Cedrus) 
 

Şekil 33: Sedir Ağacı Kerestesi 
 

https://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%87amgiller
https://tr.wikipedia.org/wiki/A%C4%9Fa%C3%A7
https://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCr
https://tr.wikipedia.org/wiki/%C3%87amgiller
https://tr.wikipedia.org/wiki/A%C4%9Fa%C3%A7
https://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCr
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Dişbudak Ağacı: Zeytingiller (Oleaceae) familyasının Fraxinus cinsini oluşturan türüne göre maksimum 

boyu 10–30 m arasında değişebilen dolgun ve düzgün gövdeli yuvarlak tepeli ağaç türlerinin ortak 

adıdır. Olgun odunlu ve az dayanıklı ağaç grubuna girmektedir. İlkbahar halkası gevşek ve iri gözenekli; 

sonbahar halkası ise sıkı yapılı ve ince gözeneklidir. Bu yüzden canlı damar görüntüsü verir (Yazıcı, 

2020). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

Türkiye’de Karadeniz, Marmara, Trakya sahilleri ve İç Anadolu’nun iç kesimlerinde karışık orman halinde 

bulunan bu tür; işlendiğinde yüzeyinde kıymık oluşturmaz, kolay zımparalanır ve parlak bir yüzeye 

sahiptir. Sert ve sıkı yapılıdır, işlenme öncesinde düzgün şekilde kurutulursa deformasyon görülmez, 

kolay işlenir, çivi ve vida ile orta derecede bağlantı kurar. Böcekler ve diğer zararlılardan kolay 

etkilenmezler. Oyma ve tornalama işlemlerinde hassas olunduğu takdirde, ahşap oyuncak yapımına 

uygundur.  

Kavak Ağacı: Kavak ağacı yumuşak, kaba ve aynı zamanda gevşek yapılıdır. Yapısı gereği kolay kesilir. 

Dağınık gözeneklidir. Yıl halkaları ve damarları dışarıdan çok fazla görüntü vermezler. Çoğunlukla uzun 

saplı olan yaprakları üçgen, elips, yumurta-yürek biçiminde loplu veya dar şerit halinde olmak üzere 

değişik formlarda ve boyuttadır.  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Şekil 34: Ladin Ağacından 
Ahşap Oyuncak Evi 
 

Şekil 35: Ladin Ağacı 

(Spruce-Pinaceae Picea) 

Şekil 36: Ladin Ağacı Kerestesi 
 

Şekil 37: Dişbudak Ağacından 
Ahşap Fırıldaklar 
 

Şekil 38: Dişbudak Ağacı 
(Ash-Fraxinus Excelsior) 
 

Şekil 39: Dişbudak Ağacı 
Kerestesi 
 

Şekil 40: Kavak Ağacından 
Ahşap Bloklar 
 

Şekil 41: Kavak Ağacı 
 

Şekil 42: Kavak Ağacı Kerestesi 
 

https://tr.wikipedia.org/wiki/Zeytingiller
https://tr.wikipedia.org/wiki/A%C4%9Fa%C3%A7
https://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCr
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İklim koşullarına göre farklı çeşitleri olan kavak ağacı, suyun olduğu her bölgede yetişir ve boyuna çok 

hızlı uzar. Bu sebeple boyu 30-40 metreye kadar ulaşabilmektedir. Yaprak yapısı incelendiğinde ise; 

kavak ağacının yaprakları aşağı doğru hiç sarkmaz, hep yukarı doğrudur.  

Kavak ağacı dünyada en çok Kanada’da yetişmektedir. Türkiye’de ise uygun koşullarda her yerde yetişme 

imkânı bulan kavağın en çok yetiştiği yer Samsun’un Terme ilçesidir. Terme aynı zamanda Kanada’dan 

sonra dünyada en çok kavağın yetiştiği ikinci yer olması açısından önemlidir. Terme’deki kavaklar 

ekonomiye kazandırılmaktadır. 

Kavak diğer ağaçlar gibi dayanıklı olmadığı için mobilya sektöründe tercih edilen bir ağaç türü değildir. 

Bu sebeple daha az dayanıklılık gerektiren tersimat masaları, ambalaj sandıkları, kuru maddeler için 

fıçılar ile sunta ve yonga-lif levhalarının yapımında kavak odunları geniş ölçüde kullanılmaktadır.  

Dayanıksız olduğu, uzun ömürlü olmadığı ve hafif bir yapısı olduğu için ahşap oyuncak yapımında da 

diğer ağaç türlerine göre daha az tercih edilir. Çocuklar için oluşturulmuş oyuncak atölyelerinde basit kıl 

testere, zımpara ve el aletleriyle yapılan kontrplak yapımına uygundur.  

Ahşap Oyuncak Yapımında Kullanılan Diğer Ağaç Türleri: Yerli ve yabancı bazı ahşap oyuncak 

üreticisi firmalar tarafından Kızılağaç, Bambu ağacı, Akasya ağacı, Liçi ağacı, Maun Ağacı, Ceviz ağacı ve 

Kauçuk ağacı gibi ağaçlar da çeşitli ahşap oyuncakların yapımında kullanılmaktadır. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6. AHŞAP OYUNCAK ÜRETİM SÜRECİ 

6.1. Ahşap Oyuncakta Hammadde Temini 

Ahşap oyuncak yapımında kullanılacak ağaç türünü seçerken hangi tür oyuncağın üretiminin yapılacağı 

ve oyuncağın hitap edeceği yaş grubuna dikkat edilmektedir. Ayrıca üreticiler hammaddeyi temin 

ederken kerestenin budaksız, kıymıksız ve fırınlı olmasına da dikkat etmektedir.  

Bu kriterlere dikkat edildikten sonra istenilen ürünün yumuşaklık/sertlik, esneklik, budaklılık gibi 

özelliklerine göre ağaç seçilmektedir. Oyuncak türlerine göre tercih edilen ağaç türleri aşağıdaki gibidir. 

- Waldorf oyuncak grubu için; ıhlamur ağacı  

- Montessori oyuncak grubu için; kayın ağacı  

- Dış mekân oyuncakları için; kalın kontra 

- Sert oyuncaklar yapılmak isteniyorsa; kestane, ceviz, sapelli, ayos  
 

Oyuncak için ağaç seçimine çok dikkat edilmesi gerektiğini düşünen üreticiler, ahşap oyuncak 

kullanımına en uygun ağaç türünü kayın olarak belirtmiştir. Çok tercih edilmemesi gerekse de maliyetleri 

düşürmek için çam ağacının da kullandığını fakat çam ağacı içinde reçine barındırdığı için akma ve 

çatlatma yapıp çabuk deforme olduğunu, ayrıca reçinesinin zehirli ya da alerjen olabileceğini dile 

getirmişlerdir. Reçineli ağaçlar yerine kayın, dişbudak, ıhlamur ya da muadili huş ağacı gibi ağaçlar tercih 

edilmesi gerektiğini belirtmişlerdir. 

Şekil 43: Kızılağaç’tan 
Waldorf Doğa Seti 
 

Şekil 44: Bambu ve Akasya 
Ağacından Yapı Seti 
 

Şekil 45: Kauçuk Ağacından 
Çay Seti 
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Ayrıca üretimde fire oranını düşürmek için de hammadde tercihinde dikkatli olunması gerektiğini 

söyleyen üreticiler, kerestelerin sulamalı kesim ve prizma kesim olarak ayrıldığını, fire oranını düşürmek 

için genelde prizma kesim tercih ettiklerini belirtmişlerdir.  

Ahşap oyuncak üreticileri, hammaddeleri kerestecilerden işlenmiş ve fırınlanmış şekilde almaktadırlar. 

Kendisi hammadde yetiştiren veya hammaddeyi ham halde alan bir üretici bulunmamaktadır.  

Üreticiler hammadde teminini metreküp üzerinden yapmaktadırlar. Her oyuncak türünde kullanılacak 

ağaç türü ve temin edilecek ağacın metreküp ve fiyatları değişmektedir. Ahşap oyuncakta hammadde 

temini son yıllarda oldukça maliyetli bir hal almaya başlamıştır. Üreticiler hammadde fiyatlarının her 

geçen gün artış göstermesinin tüketiciye de olumsuz yansıdığını dile getirmektedir.  

Keresteciden alınan ağaçların metreküp fiyatının ortalama 2.500 TL ile 1.200 Euro arasında olduğu, 

ağaçtan ağaca fiyatların ciddi farklılıklar gösterdiği görülmektedir. Egzotik ağaçların Euro bazında 

hesaplandığı, yerli çam ağaçlarının metreküpünün 2.500 TL’den, Sibirya çam ağacının 5.500 TL’den 

satıldığı, fırınlı olduğu zaman fiyatların üzerine 500 TL daha eklendiği üreticilerce belirtilmektedir. Ceviz 

ağacı daha sert olduğu için fiyatının 6.000-7.000 TL arasında değiştiği ifade edilmektedir. 

 

 

Görüşülen keresteci paydaşların en büyük sorunu ürünlerin 

yanması riskidir. Bunun dışında yağmur yağması, yaz aylarında 

böceklenme ve kurtlanma da belirttikleri sorunlar arasındadır. 

Kerestelerin nakliyesi için özellikle bir tedbire ihtiyaç 

duymadıklarını, keresteler nakliye esnasında kırılmadığı sürece 

herhangi bir risk altında olmadıklarını dile getirmişlerdir. 

Ahşap oyuncak üreticilerinin zaman zaman kerestecilerden özel 

olarak istediği ölçüler bulunmaktadır; ancak kerestecilerin iş 

yoğunluğunun fazla olması veya ellerinde gerekli makine 

parkurlarının bulunmaması nedeniyle firmaların isteklerine 

yanıt verememektedirler. Bu gibi durumlarda keresteciler fason 

kesim atölyeleriyle çalışmaktadırlar.  

 

Oyuncakta kullanılan hammaddenin kaliteli olması kadar, boyar maddelerin kalitesi de oldukça önemlidir. 

Boyar maddelerin kaliteli olmadığı durumda ahşap oyuncak da plastik oyuncak kadar sağlıksız bir hal 

almaktadır. Kullanılan boyanın uygun kalite standartlarına ve N71-1/2/3 belgelerine sahip olması 

gerekmektedir. 

Ahşap oyuncak üreticileri, oyuncak yapımında kullanılan ara mamulleri de çoğunlukla ahşaptan kendileri 

üretmektedir. Bunun dışında kullanılan ip, mıknatıs, metal vb. ahşaptan yapılamayacak diğer mamuller 

ise üreticilerden tedarik edilmektedir. Ahşap oyuncağın sağlıklı yapısını bozmamak adına kullanılan 

iplerde pamuklu olmasına, diğer maddelerin de kalite standartlarına uygun olmasına dikkat edilmektedir. 

 

6.2. Ahşap Oyuncaklarda Yüzey İşlemleri 

Ahşap oyuncak yeni doğan bebekler dâhil tüm çocuklara ve hatta yetişkinlere bile hitap etmektedir. 

Özellikle “bebek” kategorisine giren çocuklar için oyuncağın hangi yaş grubuna hitap ettiği, fiziki 

özelliklerinin neler olduğu ve yapıldığı ağaç türünün özelliklerinin yanında üst yüzey işlemleri ve bu 

işlemler için kullanılan malzemeler de önemli bir faktör olmaktadır.  

Oyuncak yapımında ağaçtan hazırlanan ahşap malzemede ürün parçaları üzerinde yapılan boya, cila, 

vernik ve kaplama işlemlerinin tümüne “üst yüzey işlemleri” adı verilir. Perdah ve zımparalama gibi 

hazırlık çalışmaları da bu tanımlamaya girmektedir (Şanıvar, 1978). 

Ahşap malzemelerde yüzey işlemlerinin doğru yapılması hem ahşabı korumaya hem düzgün bir form 

yakalamaya, hem estetik değerini arttırmaya hem de ahşap oyuncağın yüzeyini temiz tutmaya fayda 
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Grafik 1: Tedarik Zinciri İçerisindeki Unsurların Dağılımı 
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sağlamaktadır. Ahşabın yüzeyine yapılan doğru bir boya, vernik veya astar ahşabın kolay kirlenmesinin 

önüne geçtiği gibi aynı zamanda ahşabı mantar ve diğer zararlı organizmalara karşı korur, onların 

ahşapta üremesine engel olur.  

Ahşap Oyuncağı Korumak: Ahşap doğal bir hammadde olduğu için çevresel faktörlerden kolay bir 

şekilde etkilenmektedir. Nem, kirlenme, darbe alma, sürtünme ve aşınma gibi faktörler ahşabı deforme 

etmektedir.  

Ahşap oyuncağın hasar alması çocukların hem fiziki olarak zarar görmesine hem de kimyasallar nedeniyle 

sağlığının tehdit edilmesine neden olur. Bu sebeple kalite standartlarına uygun boya, cila ve vernik gibi 

maddelerin oyuncaklarda tüm yüzeyi örtücü şekilde kullanılması önem taşımaktadır.  

 

 

Ahşap Oyuncakta Düzgün Form Yakalamak: Ahşap ürünün elde edildiği ağaç türüne göre sahip 

olduğu belirli bir renk ve formu vardır. Ahşap doğal bir ürün olduğu için havadan kaynaklanan etkilerle 

bu renk ve formu zaman içinde değişikliğe uğramaktadır. Kimi ahşap işlendikten sonra koyulaşırken 

kimileri de daha açık renge dönmektedir. Bu renk değişimleri hem görüntüyü hem de formu olumsuz 

etkilemektedir. Doğru bir ürün ve doğru bir uygulama ile bu değişimlerin önüne büyük ölçüde 

geçilmektedir. Zımparalama, boya, kaplama, cila, vernik, tutkal gibi ürünler hem ürünlerin daha uzun 

süre zarar görmeden kullanılmasına hem de oyuncak dış yüzeyinin daha saydam, parlak, temiz ve doğal 

görünmesine yardımcı olmaktadır.  

Ahşap doğal bir ürün olması nedeniyle yüzeyinde her zaman aynı yüzey düzgünlüğüne ve renk eşitliğine 

sahip değildir. Yüzey düzgünlüğü ve rengi ağacın hem kendine özgü yapısına hem de üretimde kullanılan 

makinelere ve yapılan işlemlere bağlıdır. Dolayısıyla yüzeye uygulanan ürünler bu eşitsizlikleri ortadan 

kaldırarak hem oyuncağın tüketiciye daha estetik gelmesine hem de ekonomik değerinin yükselmesine 

fayda sağlamaktadır.  

Ahşap oyuncak yapımında en önemli husus oyuncağın türüne uygun olarak ağaç türünün seçilmesidir, 

uygun ağaç seçilmediği takdirde diğer yapılan tüm işlemler faydasız olacaktır. Bu sebeple morfolojik 

özelliklerine ek olarak, ahşap malzemenin yüzey kalitesinin yüksek olması, oyuncağın hem tercih edilme 

hem de uzun ömürlü kullanımı için önemlidir.  

Ahşap malzeme bazı durumlara karşı savunmasızdır ve tüm yüzeyi kaplayacak şekilde yapılacak olan 

boya, astar, vernik, yağ gibi uygulamalar bu durumların önüne büyük ölçüde geçebilmektedir.  

- Ahşap darbelere ve sürtünmeye karşı hassastır ve çatlama, kırılma, çizilme gibi deformasyonları 

olabilir.  

- Asitler, alkaliler, tuzlar, limon asidi, deterjan, çamaşır suyu gibi temizleyici kimyasallar ahşabın 

doğal yapısına zarar verir.  

- Güneş ışını ve güneş ışınının içinde bulunan ultraviyole radyasyonlar ahşabın hem yapısının hem 

de renginin bozulmasına sebep olur.  

- Mantar, böcek ve zararlı mikroorganizmalar ahşabın biyolojik yapısına zarar verir.  

Şekil 46: Kalıp Çıkarma Şekil 47: Tornalama 
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- Havasal tüm olumsuz etkenlerin dışında, gece ve gündüz arasındaki ısı ve ışık farkları ahşap 

üzerinde olumsuz etkilidir.  

 

Ahşap Oyuncağın Estetik Değerini Artırmak: Ahşap malzeme tarihin her döneminde, diğer 

materyallere göre göze daha çok hitap etmektedir, hem kendinde bulunan organik yapısı hem de yüzey 

işlemleriyle bu estetik değeri daha da artırılmaktadır. Ahşaba uygulanan boya, vernik, yağ gibi 

malzemeler ahşabın doğal yapısındaki renk eşitsizliklerini dengeler ve daha parlak bir görünüm sağlar. 

Aynı zamanda yüzey malzemeleriyle, ahşabın yapısında olan güzellikler daha da belirgin hale getirilir. 

Ahşabın yüzey estetiği için uygulanan malzemelerin bir diğer faydası ise, seri üretim yapıldığında, 

herhangi bir model farklılığı yapmadan, yüzeye uygulanan maddelerle görüntü farklılıklarının 

yaratılmasıdır.  

 

Ahşap Oyuncağın Yüzey Temizliği: Ahşap, kendi öz yapısı nedeniyle pürüzlüdür ve bu pürüzlü 

yapının üretim esnasında en az seviyeye indirilmesi gerekmektedir. Estetik görüntüsü, kullanım kolaylığı 

ve bunlara bağlı olarak da ekonomik değeri yüksek oranda ahşabın görüntüsünün ne kadar pürüzsüz 

olduğuna göre belirlenmektedir. Ahşap malzemelerin üretiminde kullanılan teknik aletler ve bu aletlerle 

yapılan planyalama, frezeleme, tornalama, zımparalama ahşabın yüzey kalitesini artırmak açısından 

oldukça önemlidir. Üretimin bu aşamasında yüzey pürüzlüğü sağlanamaz ise, daha farklı ek işlemlere 

gerek duyulur ve bu da ürünün maliyetinin artmasına sebep olmaktadır.  

Ahşap malzemeyi oluşturan ağacın da üretimden önce kusurlarının belirli bir oranda düzeltilmesi 

gerekmektedir. Zira üretimden önce kusurların düzeltilmemesi hem ahşap oyuncağın modelinin tam 

oluşturulamamasına hem vernik, tutkal, boya gibi malzemenin istenilen etkiyi göstermemesine hem de 

oyuncağın kalitesine, buna bağlı olarak da fiyatına olumsuz etki göstermektedir. Dolayısıyla ahşabın ve 

ahşap oyuncağın pürüzsüz bir yapıya sahip olmasının, ürünün pazardaki ekonomik değerinin belirlenmesi 

üzerinde önemli bir etkisi vardır.  

Ahşabın ve ahşap oyuncağın üst yüzey yapısının pürüzlülük durumu, ürünün parçalarının birbirine 

yapıştırılmasını da olumsuz etkilemektedir. Pürüzlü yapılarda yapıştırıcılar yeterli etkiyi 

gösterememektedir. Ahşap oyuncakta yapışma mukavemetini artıran bir diğer unsur ise kullanılan 

verniğin türüdür. Su bazlı vernikler, sentetik verniklere göre yapışma mukavemeti daha yüksek olan 

ürünlerdir. Bu sebeple hem yapışma mukavemeti hem de sağlığa olan etkisi düşünülerek, ahşap 

oyuncakta su bazlı vernik tercih edilmelidir.  

6.2.1. Ahşap Oyuncaklarda Yüzey Kalitesini Etkileyen Faktörler 

Ahşap oyuncakta kullanılan hammaddenin seçiminde, ürünün üst yüzey kalitesini etkileyen bazı önemli 

unsurlar vardır. Odunun rutubet oranı, özgül ağırlığı ve kusurları bu unsurların başında gelmektedir. 

- Düşük odun rutubetine sahip hammadde, yükseğe göre daha iyi işlenme imkânı vermektedir. 

Üründe kusurların olmaması veya en az seviyede olması için düşük rutubet oranına sahip 

hammadde tercih edilmelidir.  

- Özgül ağırlığı yüksek olan odun ürünleri, düşük olan ürünlere göre daha kolay işlenebilmekte ve 

buna bağlı olarak daha kusursuz bir üst yüzey oluşturmaktadır.  

Şekil 48: Makineli Zımparalama Şekil 49: Elle Zımparalama 
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- Odun kusurunu oluşturan en önemli etkenlerden biri, odundaki çapraz lifliliktir. Çapraz liflilik ne 

kadar fazla olursa, ahşapta o kadar kusur görünmektedir.  

 

Ahşap bir üründe, üst yüzey pürüzlülüğüne etki eden hususlar 2 ana grup altında toplanabilir:  

Ahşabın Anatomik Yapısından Kaynaklanan Faktörler: Odun veya kerestenin makinelerle 

işlenmesi sırasında kesilen hücrelerin arasında oyuklar oluşmaktadır. Bu oyukların boyutu ve çokluğu 

üzerinde hangi ağaçtan üretim yapıldığının, odunun ilkbahar veya yaz odunu olmasının ve odunun hangi 

yönde kesildiğinin etkisi vardır. Bununla birlikte ağacın yıllık halka sayısı ve bu halkalara bağlı olarak 

ağaç yoğunluğunun da yüzeydeki pürüze etkisi bilinmektedir. Yıllık halka içerisindeki yaz odunu 

yoğunluğu, ilkbahar odunu yoğunluğuna göre fazla ise, pürüzlülüğün daha az olduğu yapılan 

araştırmalarla ortaya konulmuştur.  

Ağaçta yer alan budak, lif ve bu liflerin uzunluğu, basınç, çatlak gibi ağacın kendisinden kaynaklı 

özellikler, üst yüzey pürüzlülüğüne neden olmaktadır. 

Ağacın hangi yöne kesildiği de yüzey pürüzüne etki eden bir diğer unsurdur. Teğet kesit radyal kesite 

göre daha düzgün yüzeyler oluşturmakta ve ahşap oyuncak yapımında da bu şekilde kesitler 

önerilmektedir.  

Ahşabın İşlenmesinden Kaynaklanan Faktörler: Oyuncak yapımında kullanılan hammaddenin 

yüzey pürüzlülüğünü azaltmak ve aynı zamanda daha estetik bir görünüme kavuşmasını sağlamak için 

rendeleme, zımparalama gibi işlemler yapılmaktadır. Bu işlemlerin doğru yapılmasına bağlı olarak da üst 

yüzey pürüzleri büyük ölçüde azalmaktadır; ancak bu işlemler esnasında hammaddeyi olumsuz 

etkileyecek adımlardan kaçınılmalıdır, zira hammaddenin zarar görmesine neden olunabilmektedir.  

Hammadde işlenmeden önce uygun nem miktarı ve kurulukta olması gerekmektedir. İşlenmeden önce 

odunun nem miktarının %6-8 olması önemlidir. Bununla birlikte odun yeterince kuru değilse kurutulma 

işlemi gerçekleştirilmelidir; aksi halde odunu işleme sırasında üst yüzey pürüzüne etki edecek olumsuz 

durumlar oluşmaktadır.  

Odunun işlenmesi esnasında kullanılan ürünlerin kesici sayısı, besleme hızı, kesiş yönü ve kesiş derinliği 

de önemlidir. Kesici sayısındaki artış yüzey kalitesine olumlu yönde etki ederken; besleme hızı ve kesiş 

derinliğinin artması olumsuz yönde etki etmektedir.  

Zımparalama işlemleri sırasında, zımpara numarasının büyümesi ve zımparanın liflere paralel yönde 

yapılması da yüzey kalitesini arttıran unsurlar arasındadır.  

Ahşabın işlenmesinden kaynaklanan olumsuz faktörleri en aza indirmek ve üst yüzey işlemlerinin daha 

kusursuz yapılabilmesi için, işlemlerin yapılacak olduğu alanda dikkat edilmesi gereken bazı unsurlar 

vardır.   

- Boya, vernik, astar yapılacak atölyenin tozsuz ve temiz bir zemin olması gerekmektedir.  

- İşlemlerin yapılacağı atölyenin sıcaklığı en az 18 derece olmalıdır ve temiz bir ısıtma yöntemi 

olan kalorifer ile ısıtma önerilmektedir.  

- Ahşap oyuncakta kullanılacak boyanın, atölyenin daha az ışık alan yerine konulması, ışığın 

boyayı bozmasının önüne geçecektir.  

- Yapılan işin daha kusursuz olması ve çalışan sağlığının da göz önünde bulundurulması gerektiği 

için, atölyede hava sirkülasyonun sağlanması gerekmektedir. Bu sebeple havalandırmanın 

mevsim fark etmeksizin 0.6 m/s ile 1 m/s arasında olması önem arz etmektedir.  

- Üst yüzey yapılacak bölümün aydınlatma yüzeyi, ışık alan toplam alanın 1/5’i kadar olmalı; ışık 

kaynağının yönü çalışana göre karşıdan gelmeli, ayrıca belirlenen bölümün en iyi gün ışığından 

faydalanacak şekilde düzenlenmesi de aydınlatmadaki ekonomik değerin sağlanması için de 

faydalı olacaktır. Üst yüzey yapılacak bölümlerde zemin ve duvarlarda beyaz renk kullanılması 

da işlemlerdeki algılama ve görünürlüğü daha iyi sağlayacaktır (Yazıcı, 2020). 

- Seri üretim yapılan tesislerde özel ek iş tezgâhlarının bulunması, oyuncağın kalitesini artırmak 

için önemlidir.  

- Seri üretim yapılan tesislerde, üründe sürekliliğin ve aynı standartların sağlanması için boyama 

işlemlerinde yapılan karışımların kayıt altında tutulması gerekmektedir.  
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Kalitesiz hammadde ve yüzey işlemlerinin ahşap oyuncağa ve dolayısıyla da çocuğa zarar vereceğini 

düşünen üreticiler, ahşap oyuncak imalatının çok dikkatli yapılması gerektiğini, hiçbir yerinde keskin 
köşelerin olmaması, sık dokulu ağaç kullanılması ve ağacın kıymıksız olması gerektiğini dile getirmişlerdir. 

Ayrıca zımpara ve montajının da iyi olması gerektiğini, eğer iki ürün birbirine monte edilecekse oyuncağın 

kolay kırılmaması için araya mutlaka kavela gibi ürünler koyulması gerektiğini belirtmişlerdir. 

 6.3. Ahşap Oyuncak Üretiminde Boyama İşlemleri  

Ahşap oyuncakların daha uzun süre kullanılması, temizliğinin sağlanması, zararlılardan korunması, 
kullanıcısına zarar verme olasılığının düşürülmesi, estetik ve ekonomik değerinin artırılması için üst yüzey 

işlemlerinin hatasız yapılması oldukça önemlidir. Üst yüzeye yapılacak olan yüzey düzeltme işlemlerinden 
sonra, oyuncağın daha çekici kılınması ve renk eşitsizliklerinin ortadan kalkması için boyama işleminin 

gerçekleştirilmesi gerekmektedir.  

Ahşap oyuncak pazarını etkileyen önemli unsurlardan biri de oyuncağın gerek yapısı ve formuyla gerekse 
kullanılan renklerin ilgi çekici ve uyumlu olmasıyla talebin artırılmasıdır. Bu sebeple oyuncağın boyama 

işlemi, üretim aşamasında önemli bir yer tutmaktadır.  

Boyama işlemi oyuncağın estetik değerini arttırdığı gibi aynı zamanda üretici firmaların farklı oyuncakları 

piyasaya sürmesinde de önemlidir. Firmalar, her seferinde yeni oyuncak modelini piyasaya sürmek 

yerine seri üretimdeki ürünlerini farklı renklerde ve desenlerde boyayarak piyasaya farklı ürünler 

çıkarmakta; kendi sürdürülebilirliklerine ve ekonomilerine katkı sağlamaktadır.  

Ahşap malzemeler yapısı gereği gözeneklidir ve uygun şekilde boyanmadığında bu gözenekler arasında 
belirgin renk farklılıkları ve lekeler meydana gelmektedir. Bu durumun önüne geçebilmek için öncelikle 

0.1-0.5 mm. arasındaki etki derinliğine sahip ve sıvıda iyi erime özelliği olan boyalar kullanılmalıdır; aynı 
zamanda özenle ve yavaş bir boyama tercih edilmelidir. Bu sayede boya gözenekler arasına daha rahat 

bir şekilde nüfuz etmekte ve lekeli görüntünün önüne geçilebilmektedir.  

Boya; dekoratif ve koruyucu amaçlarla, çeşitli yüzeylere, çeşitli şekillerde uygulanan ve uygulandığı  

yüzeyde ince bir film tabakası bırakan kimyasal maddedir. Bazı organik bileşiklerin renklilik özellikleri çok 

fazla olsa da, renkli olan her bileşik boyarmadde değildir. Bir bileşiğin boyarmadde olabilmesi için 
yapısında renk veren, rengi koyulaştırma ve bağlayıcı özellik taşıyan bazı gruplar bulunmalıdır. Boyada 

bulunan kimyasal maddeler başlıca 4 ana grupta toplanır: Bağlayıcı, pigment ve dolgu maddeleri, çözücü 

ve katkı maddeleri (Kaygın, 1997). 

 

Boyalar sıvıda çözünme özelliğine, desen örtücülüklerine, yüzeydeki görüntülerine, çözücü sıvılarına göre 

sınıflandırılır. Çözücü sıvılarına göre boyaların hazırlanmasında kullanılan sıvılar; su, alkol, yağ, solvent 

(nitrolu sıvılar) ve mumdur. Su, alkol ve nitrolu sıvılardan daha yavaş buharlaştığı için boya çözeltisinin 
nüfuz kabiliyetinin artmasına neden olur. Bu yüzden su bazlı boyalar daha kalıcı renk verirler. Yanıcı 

özellikte değillerdir ve solventler gibi rahatsız edici kokuları yoktur. İnsan sağlığına olumsuz yönde 
etkileyici özellikleri olmadığı için havalandırılmayan yerlerde rahatça kullanılabilirler (Sönmez, 2000). 

Ahşap oyuncak yapımında kullanılan kimyasalların da insan sağlığına zararsız olması gerekmektedir. 
Solventli sistemde, sıvı halde kullanıldıktan sonra boya ve verniklerin yüzey üzerinde kurumaları 

esnasında, yapılarında bulunan solventler serbest halde atmosfere geçerek çevre ve insan sağlığı için 

Şekil 50: Ahşap Oyuncak Boyaları Şekil 51: Toksik Madde İçermeyen Doğal Vernikler 
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potansiyel bir tehlike oluşturmaktadır. Uygulamada gelişmiş ülkelerdeki gibi su ile inceltilebilen boya ve 
vernik sistemleri kullanılmalıdır (Ceyhan, 2001). 

Ahşap oyuncakların üst yüzey işlemlerinde piyasadaki kullanıma hazır boya ve cila malzemelerinin yanı 

sıra tung yağı, badem yağı, ceviz yağı, keten tohumu yağı gibi organik bitkisel yağlar ile hazırlanan 
organik esaslı doğal üst yüzey malzemeleri de kullanılabilir. Dermatolojik testlerle hijyenik performansı 

test edilmiş akrilik boyalar da ahşap oyuncakları renklendirmek amacıyla tercih edilebilir (Usta, 
Kültürlerarası Etkileşimde Ahşabın Önemi, 2013). 

Ahşap oyuncakta ürün çeşitliliğine imkân veren ve süsleme tekniği olarak kullanılan kaplama uygulaması 
da tercih edilen bir yöntemdir. Kadife kaplama veya tüylenme diye tabir edilen kaplama yöntemi basit 

bir tabanca ile yapıştırıcı sürülmüş yüzeye pamuk veya lif püskürtülerek yapılmaktadır. Bu amaç için özel 
sıvılarla nemlendirilen liflere elektrik yüklenir ve yapıştırıcıya bu şekilde yapışır.  

Ahşap oyuncak üretiminde üst yüzey kalitesini artırabilmek doğru hammadde, kaliteli işçilik, uygun 
materyal kullanımı ve etkili kontrolle mümkün olmaktadır. Bu unsurlara dikkat edilmediğinde ahşap 

oyuncak yüzey kalitesinde başarı sağlanamaz ve oyuncağın son adımı olan boyama işleminde de bazı 
kusurlar oluşur. Bunlar kabarcıklanma, zımpara izleri, akma, matlaşma, kırışma, beyazlaşma gibi 
sorunlardır.  

Kabarcıklanma (Kaynama): Ahşap oyuncak yapımında boyanın çok kalın katmanlar halinde 

sürülmesi, katlar arasında solventlerin buharlaşmasına imkân verecek kadar beklenmemesi ve hava 
basıncının yüksek olması kabarcıklanmaya neden olmaktadır.  

Zımpara İzleri: Ahşap oyuncağa uygulanan boyanın yeterince kalın olmaması, henüz kurumamış 
olması, yüzeyin yumuşak kalması ve zımpara kâğıdının standartlar üzerinde kalın olması zımpara izlerinin 
oluşmasına sebep olmaktadır. 

Akmalar: Ahşap oyuncağa, ahşabın isteğinden daha fazla boya, vernik veya astar sürülmesinden ve bu 
ürünlerin uygulanmasından sonra gerektiği kadar beklenmemesi üründe akmalara neden olmaktadır.  

Matlaşma: Oyuncak yüzeyinin yeterli sertlikte olmaması, kullanılan boya, vernik veya astarın ahşabın 
istediği kalınlıkta uygulanmaması, inceltici olarak kullanılan tinerin düşük kalitede olması, oyuncak 
yüzeyinde matlaşmaya neden olmaktadır.  

Kırışma: Oyuncağa uygun kalitede tiner kullanılmaması, yüzeye son kat olarak uygulanan maddenin 
çok kalın olması veya yeterince kurumadan zımpara yapılması üründe kırışmaya neden olmaktadır.  

Beyazlaşma: Kullanılan tinerin uygun olmaması, boya ve vernik uygulamalarının yüksek nem ihtiva 

eden ortamlarda yapılması, soğuk püskürtme havası ile çalışmak, bozuk hava süzgeci ile çalışmak ve 
nemli ağaca vernik püskürtmek yüzeyde beyazlaşmaya neden olmaktadır (Yazıcı, 2020). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ahşap oyuncakta üst yüzey işlemleri ürün kalitesi açısından oldukça önemlidir ve standartlara uygun 

şekilde yapılmalıdır; ancak bu konunun bir diğer dikkat edilmesi gereken noktası ise işçi sağlığıdır. Yüzey 

işlemleri esnasında kullanılan ürünlerin, işlenme sırasında kişiye direkt teması, insan sağlığı açısından 

oldukça zararlıdır. Bu sebeple yapılan boyama, astarlama, vernikleme veya yağlama işlemlerinde kauçuk 

eldiven tercih edilmelidir. Eldiven kullanılmıyor ise işlemlerden sonra eller mutlaka temiz bir su ile 

Şekil 52: Ahşap Oyuncak 
Vernikleme 
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yıkanmalıdır. Ürünlerin elle teması veya hava yolu ile bulaşmasıyla insanda iştahsızlık, baş dönmesi, 

baygınlık gibi etkileri olabilir, bu gibi durumlarda kişilere yoğurt veya süt içirilmelidir.  

Boya, vernik, astar, tutkal gibi ürünlerin uygulanması esnasında hava yolu ile de işçi sağlığı tehlikeye 

düşmektedir. Bu sebeple standartlara uygun maske kullanımı da önemli unsurlar arasındadır.   

Ahşap oyuncaklar için kullanılan yan ürünlerin özellikleri de en az hammaddenin özellikleri kadar önem 

teşkil etmektedir. Paydaş görüşmelerinden çıkan sonuçlara göre, yan ürünlerde bulunması gereken 

özellikler aşağıdaki gibidir. 

- Plafat/plastik içermemesi  

- El kirine uygun olması  

- Çocuk salyasına uygun olması 

- Ağır metal içermemesi  

- Mekanik kullanıma dayanıklı olması  

- Sürtünmeye dayanıklı olması  

- Ev kimyasallarına dayanıklı olması  

- Yüksek emprenye etkisine sahip olması  

- Ahşaba nefes aldıran özellikte olması  

- Su ve kir tutmaması  

- Bakteri ve mantarların ahşaba tutunmasını engelleyen özellikte olması  

- Kimyasal ve çözücü içermemesi 

- Çocuk sağlığına zararlı etki göstermemesi  

- Kurşun içermemesi  

- Toksin içermemesi  

- N71-3 (Çocuk ve Oyuncak Güvenliği) Sertifikasına sahip olması  

- Plastik bulundurmaması  

- Çevre dostu olması 

 

Boyar madde üreticisi bir paydaştan elde edilen bilgilere göre; Ahşap oyuncakta kullanılan boyalarda 

ağızda eriyen hammadde oranlarının toplamının %0,1'in altında olması, ürünün çevre dostu olması ve 

çevreye zarar verecek maddelerin hammadde içerisindeki oranının da %0,001’in altında olması 

gerekmektedir. Aynı zamanda kullanılan malzemenin ahşaba nefes aldırması gerekir; eğer nefes aldıran 

bir özellikte olmazsa çocuk ağzına aldığında oyuncak ıslanır ve dışındaki film tabaka çatlayabilir, bu 

durumda çocuğun ağzında kalıntılar kalabilir, çocuk bunu yutabilir. Ayrıca nem oranı artıkça da üst yüzey 

patlama yapıp çocuğa zarar verebilir, bu sebeple üretimde tercih edilecek boyarmaddelere çok dikkat 

edilmelidir.  

Türkiye’de ahşap oyuncak pazarı, diğer oyuncak türlerine göre daha küçük durumdadır. Buna bağlı 
olarak, ahşap oyuncak için kullanılacak olan çocuk sağlığına uygun boyalar da bu oranda pazarda düşük 

bir oranda kendine yer bulmaktadır. Boyar madde firmasının yetkilisinden alınan bilgilere göre; 
Türkiye’deki boya pazarının %7'si ahşap sektörüne hizmet vermekte, bu %7'nin de sadece 10 binde 3 

gibi çok düşük bir oranı ahşap oyuncak için kullanılmaktadır. Ana firmalar İstanbul, Ankara ve 

Gebze/Dilovası’nda yer almaktadır.  

Ahşap oyuncakların üst yüzeylerini boyamak veya cilalamak için kimyasal boyalar dışında başka 

yöntemler de bulunmaktadır; ancak sektörün neredeyse tamamı kimyasal boyarmadde kullanmaktadır. 

Alternatif yollar arasında kök boyası ve mum eritme yöntemi vardır.  

Bitkilerin kaynatılması ve özünü suya bırakmasıyla kök boyası oluşturulmaktadır. Bazı paydaşlara göre 

kök boyası ahşabı kapatmamaktadır ve hiçbir teste girmediği için risk barındırıp barındırmadığı belli 
değildir ancak bazı paydaşlar da bu yöntemi güvenle kullanmaktadır. Bazı üreticiler, doğadan elde edilen 

bitkilerin özünden pigmentler yaparak doğal kök boyası kullandıklarını, pancar ve patlıcan gibi 

sebzelerden mor rengini aldıklarını belirtmiştir. 
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6.4. Ahşap Oyuncakta Tasarım Süreci  

Görüşülen paydaşlardan edinilen bilgilere göre, ahşap oyuncak üreticileri aynı zamanda ürettikleri 
oyuncakları da kendileri tasarlamaktadır. Kendileri tasarımcı olmayanlar ise bünyelerinde tasarımcılar 

veya danışmanlar bulundurmaktadır. Oyuncakları kendileri tasarlayanlar çevrelerinden, ailelerinden, 

kültürden, hayal gücünden ve çevrimiçi platformlar sayesinde yurt dışındaki tasarımlardan 

esinlenmektedir. 

Ahşap oyuncak tasarımcıları, tasarımlarını yapmadan önce bazı hususlara dikkat etmektedir. Paydaş 

görüşmelerinden çıkan sonuçlara göre bunlar aşağıdaki gibidir: 

- Eğitici olması, 
- Eğlendirici olması, 

- Kolay anlaşılabilir olması, 

- Farklı yaş gruplarına hitap etmesi, 
- Özgün olması, 

- Uzun ömürlü olması,  
- Geleneksel olması. 

 

Ahşap oyuncak tasarımcıları, yurt içi veya yurt dışından özellikle bir kişi veya kurumu takip etmemekte 

ancak yapılan tasarımlara çevrimiçi siteler aracılığıyla ulaşıp, onları kendi fikirlerine göre uyarlamaktadır.  

Tasarım ve üretim yapmadan önce ARGE yapmanın öneminden bahseden bir üretici, ilk işyerini açtığında 

1 yıl boyunca hiç satış yapmadan sadece ARGE yaptığını, yurt dışından ve Türkiye’den satılan tüm 
oyuncakları toplayarak hangisinin ne eksiği olduğunu araştırdığını belirtmiş, toplum ve tüketici 

kültürümüze uygun olanları seçerek oyuncaklar tasarladığını dile getirmiştir.  

 

Ahşap oyuncak tasarımcıları, tasarımlarını önce kafalarında şekillendirmektedir. Ondan sonra CNC 
makinesine göndermeden önce Corel Draw, Adobe Illustrator veya Draftsight gibi çizim programlarıyla 

oyuncaklar çizilmektedir. Son olarak ürünü 3 boyutlu olarak görebilmek ve eksiği var mı diye kontrol 
edebilmek için Solidworks kullanılmakta ve üretime geçilmektedir. Bu aşamaların hepsi, her üretici 

tarafından yerine getirilmemekte, bazı zamanlarda sadece 1 tanesi kullanılmakta veya daha butik 

firmalarda yazılım programları kullanılmadan üretim yapılmaktadır.  

Bazı ahşap oyuncak üreticileri ise farklı ürünler için farklı grafik tasarımcılarıyla çalıştıklarını, bunun 

oyuncakların karakter yapısı ve dokusu olarak birbirine benzememesine yardımcı olduğunu belirtmiştir. 

Ahşap oyuncak tasarımcıları, oyuncaklarında model seçimi yaparken; oyuncağın hitap ettiği tüketicinin 

davranış ve satın alım şekillerine, gelenekselden uzaklaşmamasına, sağlamlığına ve tasarımın çocuk 
üzerinde bırakacağı duygusal hisse dikkat etmektedir. Aynı zamanda renklerin yaş gruplarına göre uygun 

olmasını, aşırı canlı ve göz yorucu olmamasını ama pastele de kaçmamasını önemsediklerini, çok büyük 

ya da çok küçük ürün tasarlamaktan çekindiklerini belirtmişlerdir. 

Tasarımcılar, çocukların ürkütücü öğelere maruz kalmasını istemediklerini ve sevimli figürler ile çocukları 

neşelendirmeye çalıştıklarını ifade etmiştir. Çocukların beklentilerinin araştırılması, tasarlanan figürlerin 
öncelikle çocukların beğenisine sunulması, yorum aldıktan sonra üretime geçilmesi ve tasarımda çocuk 

sağlığının dikkate alınmasının önemine değinmişlerdir. 

Şekil 55: Ahşap Oyuncak Tasarımı Şekil 56: Ahşap Oyuncak Tasarımı 
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6.5. Ahşap Oyuncakta Ambalaj Ve Ambalaj Tasarımı 

Ahşap oyuncakların ambalajları, genelde ahşap oyuncak üreticileri tarafından üretilmektedir. Üreticiler, 
dışarıdan temin ettikleri karton, kontra, oluklu mukavva ve shrink gibi ürünlerle kendi hazırladıkları 

ambalajları ya da üretimde kullandıkları ahşaptan tasarladıkları ambalajları kullanmaktadırlar. Ancak 

ambalajları da ahşaptan yapmak maliyetleri neredeyse 2 katına çıkarmaktadır. Bu sebeple firmalar 

Avrupa standartlarına uygun shrink ambalajları daha çok tercih etmektedirler. 

Üreticiler, ambalaj tasarımında çoğunlukla, dışarıdan bakıldığında oyuncağın anlaşılmasına dikkat 
etmektedir. Bununla birlikte eğer kontra bir ürün kullanıyorlarsa bu ürünün E1 tutkal standardına uygun 

olması da dikkat edilen bir diğer unsurdur. Üreticilerin ahşap oyuncak ambalajında ve etiketlerinde 

belirtmeleri zorunlu unsurlar aşağıdaki gibidir: 

- Oyuncağın hangi yaş grubuna hitap ettiğinin belirtilmesi ve/veya çocuğun yalnız yetişkin bir 

kişinin gözetimi altında kullanabileceğinin gösterilmesi, 
- İmalatçının veya ithalatçının şirket bilgilerinin yer alması, 

- Barkodun yer alması, 
- Sahip olunma durumuna göre; CE, TSE, E1, N71, FSC, geri dönüşüm, kimyasal içermez, yerli 

üretim gibi ibarelerin belirtilmesi, 

- Çocuk sağlığı için oluşturabileceği risklerin ve bu risklerden korunma yollarının belirtilmesi, 
- Yukarıda belirtilen tüm bilgilerin Türkçe olarak belirtilmesi. 

 

Ahşap oyuncakta ambalajın marka imajına büyük etkisi olduğunu düşünen bir ahşap oyuncak tasarımcısı, 

oyuncaklarını önce pamuklu keseye, sonra da ambalajın içine koyduklarını belirtmiştir. Tüketicinin iyi bir 
ambalajla karşılaşmasının, ürün ve marka değerini arttırdığını, fiyatlarına da olumlu yansıdığını dile 

getirmiştir. 

 

6.6. Ahşap Oyuncak Seri Üretiminde Kullanılan Makineler  

Günümüzde ahşap malzemelerin kullanımı ve buna bağlı olarak da üretimi her geçen gün artmaktadır. 
T.C. Sanayi ve Teknoloji Bakanlığı’nın 2020 yılında yayınladığı Mobilya Sektörü Raporu’na göre dünya 

mobilya üretiminin yaklaşık 473 milyar $ olduğu tahmin edilmektedir. 

Ahşap malzemelerin seri üretiminde kullanılan makinelerin kalitesi ve malzemeye uygunluğu hem nihai 
ahşap ürünün kalitesine hem estetikliğine etki etmekte hem de ormanların sürdürülebilirliğine katkı 

sağlamaktadır. Bu sebeple üretimde kullanılacak makinelerin doğru seçimi ve belirli aralıkla yenilenmesi 

önem taşımaktadır.  

Mobilya ürün giderleri üzerine yapılan araştırmalarda, işleme ile ilgili maliyetin toplam ürün maliyetinin 
%23’ünü oluşturduğu belirtilmektedir (Yazıcı, 2020). Bu bilgiye bakıldığında kullanılacak makinelerin ürün 

maliyetine ne kadar etkisi olduğu görülmektedir. 

Ahşap oyuncak sektöründe, direkt olarak ahşap oyuncak üretimine yönelik teknoloji ile üretilmiş 
makineler bulunmamaktadır. Bunun yerine diğer ahşap ürünlerinde veya mobilya sanayisinde kullanılan 

makineler üzerinde belirli değişiklikler yapılarak ahşap oyuncak üretimine uygun hale getirilmektedir. 
Ancak ürün maliyetlerinin düşmesi ve verimliliğinin artması için bu makinelerin de olduğu şekilde sürekli 

kullanılmaması, üzerinde sürekli yenileme işlemlerinin yapılması gerekmektedir. 

Ahşap oyuncakta seri üretimde makine kullanımı her geçen gün artmaktadır; ancak sektör yapısı ve iş 
akışı gereği insan gücüne de ihtiyaç duyulmaktadır. Sektörde makinelere yapılan yatırımın nitelikli işçiye 
yapılmaması sektörün büyük bir sorunu olarak karşımıza çıkmaktadır. 
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Seri üretim yapılacak ahşap oyuncak tesisinde kullanılacak temel ve yardımcı makine-ekipmanlar ile 

bunlar için ihtiyaç duyulabilecek kapasiteler aşağıdaki tabloda verilmiştir. 

Tablo 2: Ahşap Oyuncak Tesisinde Seri Üretimde Kullanılacak Makine ve Ekipmanlar 

Üretim Ana Makine-Ekipmanlar Adet 
Model ve  
Yardımcı Makine-Ekipmanlar 

Adet 

CNC Dikey İşlem Merkezi (6-8 Freze) 1 Tezgâh Dekopaj Kıl Testere Makinesi  2 

CNC Router (Dikey İşlem) 1 Zımpara Makinesi 2 

Ahşap Profil Makinesi  1 Mini Kalınlık Planya Makinesi  2 

Kalibre Zımpara 1 Geniş Bant Konveyörü (Hava Emmeli) 1 

Çoklu Dilme Makinesi  1 Vidalı Kompresör 1 

Şerit Testere Makinesi  2 Talaş Toplama ve Depolama  1 

Yatar Daire Makinesi  1 Pnomatik Tesisat (Komple) 1 

Freze Makinesi  3 Hava Kanalı  1 

Planya-Kalınlık Makinesi  2 
Yardımcı Üniteler (Elektrik Tesisatı, 
Kontrol Paneli, Fırın Karkası) 

1 

Gönye Kesme Makinesi  2 Forklift 1 

Ahşap Kopya Torna Makinesi  2 Toz Tutucu Filtre 1 

UV Boyama Makinesi  1 Boya Kabini  1 

(Yazıcı, 2020) 
 

 

Çoklu Dilme İşlemi: Ahşap oyuncak üretiminde ilk aşama, kerestelerden oyuncak türüne ve boyutuna 
uygun tahtaların oluşturulmasıdır. Bu işlem çoklu dilimleme olarak geçer ve çoklu dilme makinelerinde 

gerçekleştirilir. Bu makinenin işlevli ve kaliteli olması ile birlikte makineyi kullanan işçinin elde edilecek 
malzemeyi en başından planlaması, kerestenin zayiat vermemesi açısından oldukça önemlidir.  

Üretilecek oyuncağın çeşidine göre üretimde kullanılacak kerestenin boyutu da değişmektedir. 
Oluşturulacak parçaların boyları ve enleri hangi kerestenin o ürün için kullanılması gerektiğini belirler. 

Aynı zamanda her oyuncak türü için her seferinde bu işlem için zaman ayırılması pek mümkün 
olmayacağından, en başta hangi türler için hangi boyuttaki kerestelerin gerekli olduğu belirlenmeli ve 
bazı standart ölçüler oluşturulmalıdır.  

Şekil 57: Seri Üretim Yapan Ahşap Oyuncak Tesisi Şekil 58: Seri Üretim Yapan Ahşap Oyuncak Tesisi 

Şekil 59: Çoklu Dilme Makinesi Şekil 60: Otomatik Boylama ve Optimizasyon Makinesi 
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Makine seçiminde ve kullanımında dikkat edilmesi gereken bazı unsurlar şunlardır: 

- Titreşimsiz ve sabit bir doğrultuda kesim yapabilmesi  

- Sağlam bir yapıya sahip olması  
- Testere uçlarının kör olmaması 

- Düzenli aralıklarla bilenmesi  
 

Tahta ve lataların geniş yüzeyinin görünüşüne göre teğet yüzey (hareli) ve radyal yüzey (frezeli) olarak 
ayrılmasına ve tasnifine sektör olarak her ne kadar dikkat edilmese bile, bilinçli olarak yapılacak üretim 

içerisinde piyasanın talebine göre oyuncakların yüzeyindeki görünüşün belirlenmesi sağlanmalıdır. 
Özellikle, iğne yapraklı ağaç odunlarında bu son derece önemli olmaktadır. Ahşap oyuncak üretiminde 

oluşturulmuş model için imalat tekniğine en uygun olan kesiş, tahta ve lataların geniş yüzeyinin radyal 

olmasıdır (Yazıcı, 2020). 

Otomatik Boylama ve Optimizasyon İşlemi: Çoklu dilme makinelerinden çıkan tahtaların standart 

bir şekilde boylanması, budak ve renklenme gibi kusurlarından arındırılması gerekmektedir. Nihai ürünün 

kaliteli olması açısından bu işlemlerin yapılması çok önemli bir ihtiyaçtır. Bu işlem insan eliyle 
yapılabileceği gibi bilgisayar destekli makinelerle de yapılabilmektedir. Ancak yapılacak işlemlerin 

yoğunluğu, insanın hafızasında belirli bir bilgiyi tutma kapasitesi düşünüldüğünde, insan gücüyle bu 
işlemlerin gerçekleştirilmesi hem işçi maliyetlerini hem hata payını arttırmakta hem de hammaddenin 

çok daha fazla fire vermesine neden olmaktadır.  

Ahşap oyuncak üretiminde, oyuncağı oluşturacak çeşitli parçaların birbirine olan uyumu; ağacın organik 
bir madde olduğu, zamanla neme ve sıcaklığa bağlı olarak şekil değiştirdiği de düşünüldüğünde önem 

taşımaktadır. Bu sebeple bilgisayar destekli makinelerde boylama ve optimizasyon işlemlerinin yapılması 

son derece önemlidir.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Planyalama ve Gönyeleme İşlemi: Ahşap oyuncak üretiminde kullanılan tahtaların hem birbiri ile 
uyumunu sağlamak hem de kullanılacak yapıştırma işlemlerinin sağlıklı olması için yüzeylerinin pürüzsüz, 

birbiri ile uyumlu ve birbirine paralel olması gerekmektedir. Bu sebeple seri üretimden önce dört taraflı 

planyalama ve gönyeleme işlemlerinin yapılması önemli bir işlemdir. Bu işlemleri yapacak makinelere 
piyasada “rabıta makinesi” denmektedir. Rabıta makinesi ile planyalama ve gönyeleme işlemleri tek 

seferde ve yüksek işleme hassasiyetiyle yapılmaktadır.  

Ahşap oyuncak yapımında kullanılan tahtaların kaliteli bir şekilde üretilebilmesi için sıkı, ince ve birbirine 

gönyeli planyalama yapılması gerekmektedir; buna dikkat edilmediği takdirde ahşap oyuncağın 

yüzeyinde ve kullanımında olumsuzluklarla karşılaşılmaktadır.  

Sert ağaç malzemede planyalı yüzeylerin zımparalanmış yüzey görünümünde yani poröz yapıda olması 
ve 90 derece dikliğin sağlanması gerekmektedir (Yazıcı, 2020). 

Gönyelenmiş ve planyalanmış tahtalar daha sonrasında kalitesine göre sınıflandırılmaktadır. Bu 
sınıflandırma gözle ve konu hakkında bilgili personel tarafından yapılmaktadır. Bu esnada tahtanın ağaç 

türüne, desenine, rengine ve üretime uygun seçilecek diğer kriterlerine uygunluğu denetlenmektedir. 

Şekil 61: Ahşap Planyalama-
Kalınlık Makinesi 

Şekil 62: Mini Planyalama- 
Kalınlık Makinesi 

Şekil 63: El Planyalama- 
Kalınlık Makinesi 
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Ahşap Profil Makinesi: Otomatik olarak boylanan ve budaklarından temizlenen tahtalar profil 

makinesine gönderilmektedir. Bu makine tahtaların hem tutkallandıktan sonra birbirine daha kuvvetli 

tutunabilmesini hem de istenilen gönyede çıkmasını sağlamaktadır.  

Profil makinesinin çalışma prensibinde makine içerisinde minimum 4 adet planya bıçağı bulunmalıdır. Bu 
planya bıçakları makinenin içerisindeki minimum 4 adet motora millerle bağlıdır. Kapalı konstrüksiyon 

olan bu makinelerde giriş kısmından verilen uzun lata, makine içerisinde her motorun bir yüzeyi 

planyalaması ve gönyelemesinden sonra çıkış kısmından alınır. Bu makinelerde çalışma hassasiyeti (0.05 

mm) çok yüksek olup, hata oranı neredeyse sıfıra yakındır (Yazıcı, 2020). 

Kalibre ve Zımparalama İşlemi: Boyutlandırma işlemi biten parçalar kalibrasyon ve zımpara işlemine 
geçer. Buradaki iş akışında, öncelikle tahta ve latalar üzerinden kalibrasyonla talaş kaldırarak bütün 

levhalar aynı kalınlığa getirilir. Arkasından önce liflerin yönüne paralel, arkasındansa liflere dik 

zımparalama işlemi yapılır. Son olarak ahşap malzemenin yüzeyine keçe tarzı bir zımpara kağıdıyla genel 
bir zımparalama işlemi yapılarak süreç tamamlanmış olur. Dikkat edilecek konular kalibrenin istenilen 

orandan eksik ya da fazla olmaması, ayrıca zımparalanmış yüzeyde işlem sonucunda iz kalmamasıdır 
(Güngör Üçüncüoğlu, 2001). 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

CNC Dikey İşlem Sistemi (Router): CNC makineleri ahşap, mdf, sunta, kompozit, pleksi ve hafif 

metaller üzerinde şekillendirme, oyma ve yazı kazıma işlemlerini yapmak için kullanılırlar. Bu makineler 

çok yüksek hassasiyete, yüksek üretim hızına sahiptir ve art arda aynı işlemin süresiz bir şekilde 

tekrarlanmasına olanak verir.  

Diğer tüm makinelerde olduğu gibi, CNC makinelerinin de zaman içerisinde güncel ayarlamalarının 

yapılması gerekmektedir. Bıçak motoru hızı, kesme derinliği, bıçak adımı, besleme sayısı gibi makinenin 

birçok alanı, makinenin sağlam ve verimli çalışması için düzenli aralıklarla ayarlanmalıdır. Bu 

ayarlamaların yapılması aynı zamanda, nihai ürünün üst yüzey kalitesine ve parçalarının işlenme süresine 

etki etmektedir.   

Odun ve odun kökenli malzemelerin CNC freze makinelerinde işlenmesinde yaygın olarak, işlenecek 

malzeme yüzeyinin düzeltilmesi için tek tek yonga oluşturacak şekilde bir kesici silindir veya başlık 

çevresine yerleştirilmiş bıçakların dönerek kesme işlemini gerçekleştirdiği çevresel kesiş yöntemi 

kullanılmaktadır (Malkoçoğlu, 2016). 

CNC freze makinelerinin geleneksel makinelerle karşılaştırıldığında en büyük avantajları işlenen tüm 

malzemelerde tekrarlı olarak aynı hassasiyette çalışabilmeleridir. CNC makinelerinin avantajları aşağıdaki 

tabloda verilmiştir. Aynı zamanda geleneksel makinelerle kıyaslandığında CNC makinelerin yatırım 

maliyetleri de yüksektir (Ali Çakmak, 2017). 

 

Şekil 64: Ahşap Profil Makinesi Şekil 65: Ahşap Kalibre ve 

Yüzey Zımparalama Makinesi 
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Tablo 3: CNC Freze Makinelerinin Geleneksel Freze Makinelerine Karşı Avantajları 

Geleneksel Freze Makineleri CNC Freze Makineleri    

İşlemede malzeme ölçü hesaplama işlemlerinde zaman 
kaybı yaşanmaktadır. 

Yazılımlar aracılığı ile toleranslı ya da toleranssız 
ölçülerde malzemeler elde edilebilir.   

Malzemelerde operatör hatasına dayalı kusurlara 
rastlanabilir.  

Kesici takımların aşınmadığı durumlarda malzemeler 
devamlı olarak aynı kalitede işlenebilir. İşçilik ve kontrol 
maliyetleri düşüktür.  

Kesici takımlar manuel olarak değiştirilir.  Kesici takımlar otomatik olarak değiştirilebilir.   

Besleme ve kesme hızları kademeli olarak 

ayarlanmaktadır.  

En yüksek ve en düşük besleme ve kesme hızları 

arasında çeşitli işleme koşulları seçilebilir.  

Alet ve makinelerin hazırlanmasında zaman kaybı 
yaşanmaktadır.   

İşlemler bilgisayar programları ile yapıldığından hazırlık 
süresi kısadır.  

Karmaşık işlemlerin yapılmasında alet ve makinelerin 
yeniden ayarlanmasını gerektirir.  

Tüm işlemler otomatik yapılarak kaydedilmektedir. Aynı 
zamanda işlemede esneklik olup, farklı işlemlerde alet 
ve makinelerin yeniden ayarlanmasını gerektirmez.  

(Yazıcı, 2020) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

CNC makinelerinde işlemler vakumlu sistemler veya mengenelerle yapılmaktadır. Sabitlenmiş malzeme 

üzerinde kesici aletlerin hareket etmesiyle işlemler gerçekleştirilmektedir. Kesilecek hammaddenin 

tezgâha sabitlenmesi hem üst yüzey kalitesi hem de iş güvenliği bakımından oldukça önemli bir husustur.  

CNC Router, ahşap malzemede kullanılırken işleme koşullarının iyileştirilmesi son derece önemli olup 

boyutlandırma, freze, delgi, lamba, zıvana, kiniş, kanal kordon ve pah açma, yüzey ve kenar pah açma, 

oyma ve yüzey düzgünleştirme işlemlerinde kullanılır. Ayrıca üretimde bu makinanın kullanımı 

aşamasında işlenecek malzemenin yoğunluğu ve rutubeti ile kesici türü, kesici kullanım süresi işleme 

koşulları kesici takımı seçimleri etkilemektedir (Yazıcı, 2020). Yapılan tüm işlemlerde kesici türleri de 

değişiklik göstermektedir. Gelişen teknoloji ile birlikte makineyi durdurmadan ve üretime ara vermeden 

kesicileri değiştirmek mümkün olmaktadır.  

Lazer Markalama Makinesi: Herhangi bir yüzeye etiketlenmek istenen şekil veya yazının lazer 

ışınlarıyla yüzeye işlenmesine lazer markalama denmektedir. Lazer markalama işlemi sırasında yüzeye 

birebir bir temas olmaz bu sebeple ne üründe ne de işlenmek istenen yazı veya şekilde herhangi bir 

deformasyon oluşması söz konusu değildir.  

Lazer markalama için 2 tane yöntem bulunur. İlki vektör ikincisi ise kafes tarayıcısı yöntemidir. Vektör 

yönteminde lazer ışınının hareket ettirilmesi, kafes tarayıcısı yönteminde ise etiketlenecek ürünün 

hareket ettirilmesi söz konusudur.  

 

 

Şekil 66: Geleneksel 

Freze Makinesi 

Şekil 67: Elle Yapılan 
Freze İşlemi 

Şekil 68: CNC Roter 

Makinesi 
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Otomatik Kopyalı Torna Makinesi: Torna makinesi, ham haldeki bir iş parçasına düzgün dairesel 

hareket yaptırarak, torna kalemi ve değişik kesici takımlarla talaş kaldırmak sureti ile işi silindirik, konik 

veya küresel biçimlerde işlemek ve iş parçalarının üzerine çeşitli vidalar açmak için yapılmış bir talaşlı 

üretim makinesidir (Yazıcı, 2020).  

Torna makineleri, talaşlı üretim makineleri grubunda yer almaktadır ancak diğer makinelere belirgin 

farkları bulunmaktadır. Diğer makinelerde kesiciler hareket halinde, ürün sabit durumdayken; torna 

makinelerinde ürün hareketli, kesiciler sabit durumdadır. Bu işlemler gerçekleştirilirken kesici bıçaklar bir 

işçi tarafından elle tutularak hareket ettirilir. Bu da üretimde çalışacak işçinin yetkin olması zorunluluğunu 

ortaya çıkarır. Torna makinesinin diğer talaşlı üretim makinelerinden diğer bir önemli farkı ise, torna 

makinesinde soğutma suyu sisteminin bulunmasıdır. Aynı zamanda torna makineleri diğer talaşlı üretim 

makinelerine oranla daha çeşitli iş yapma özelliğine sahiptir. 

 

7.  AHŞAP OYUNCAK KALİTE VE SERTİFİKASYONU  

Ahşap oyuncaklar doğal ve organik yapılarına ek olarak hammaddesinde zehirli kimyasallar 

bulundurmaması sebepleriyle küçük çocuğu olan ebeveynler tarafından tercih edilmektedir. Ancak ahşap 

oyuncağın sadece hammaddesi gereği tercih edilmesi doğru değildir, hem hammadde olarak hem de 

boyar ve parlatıcı madde olarak belirli standartları karşılaması gerekir.  

Plastik oyuncakların yapısında kurşun ve kadmiyum gibi zararlı kimyasallar bulunmaktadır. Buna karşılık 

ahşabın yapısında bu tarz kimyasallar bulunmamaktadır. Ancak boyar maddelerde de sağlık koşullarına 

dikkat edilmelidir. Su bazlı boyaların ve reçineli verniklerin oyuncaklarda kullanılması daha uygundur. 

Ayrıca ahşap oyuncakları renklendirmek için zararsız kök boyası veya kendinden renkli ve desenli ağaç 

türleri kullanılabilmektedir.  

Oyuncak güvenliği, oyuncağın sağlıklı olması ve çocuk için risk oluşturmaması adına oldukça önemli bir 

husustur. Bu sebeple Oyuncak Güvenliği Yönetmeliği sektördeki firmalara bazı sorumluluklar 

yüklemektedir. Aynı zamanda Ticaret Bakanlığı da 2019 yılının Aralık ayında Oyuncak Güvenliği 

Yönetmeliği'nde Değişiklik Yapılmasına Dair Kararname’yi Resmi Gazete'de yayımlamış, yeni bir 

düzenleme yaparak çocuk oyuncaklarında ve diğer çocuk malzemelerinde kullanılan kimyasalların 

kullanım oranlarını belirli bir sınıra kadar belirlemiştir. Bu bağlamda çocuk malzemelerinde kullanılan 

fitalat, bisphenol, kurşun, krom ve fenolün gibi maddelerin limit değerleri düşürülmüştür. Buna göre, 36 

aydan küçük çocuklar tarafından kullanıma yönelik veya ağza alınan oyuncaklarda kullanılabilen 

Bisphenol A için mevcut spesifik sınır, AB direktifindeki değişikliğe paralel indirilmiştir. 

Oyuncaklar fiziksel, kimyasal, elektriksel, hijyen, radyoaktivite ve yanmazlık gibi birçok testten 

geçirilmekte ve incelenmektedir. Bu testlerin gerçekleştirilmesi için Sağlık Bakanlığı’na bağlı Halk Sağlığı 

bünyesinde Hıfzıssıhha Laboratuvarları kurulmuştur. 

Ahşap oyuncakların güvenlik ve sağlık açısından uygunluğunun belirlenmesi ve yerine getirilmesi 

açısından hem dünyada hem de Türkiye’de uygulanan çeşitli kriterler ve sertifikasyon süreçleri vardır. 

Dünyada ISO 8124-6:2014, 2009/48/EC, EN 71, GB 6675-2014 ve ASTM F963-17 gibi farklı standartlar 

mevcuttur. Türkiye’de ise uygulanan mevzuat TS EN 71 ile belirlenmektedir.  

Şekil 69: Lazer Markalama 
Makinesi 
 

Şekil 70: Geleneksel Torna 
Makinesi 

Şekil 71: Otomatik Kopyalı 

Torna Makinesi 
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04/10/2016 tarihli, 29847 sayılı Resmî Gazete’de yayınlanan “Oyuncak Güvenliği Yönetmeliği” 

kapsamında üretilen oyuncaklar, TS EN 71 standardında belirtilen hususlar çerçevesinde test edilerek 

güvenli olduklarına dair belgelendirilirler.  

Oyuncak Güvenliği ile ilgili Türk Standartları Enstitüsü’nün internet sitesinde yer alan ve yürürlükte olan 

TS EN 71 bölümleri ve içerikleri şöyle belirtilmiştir: (TSE) 

TS EN 71-1 (2015) Standardı: Oyuncakların mekanik ve fiziksel özellikleri için kuralları ve deney 

metotlarını kapsar.  

TS EN 71-2+A1 (2014) Standardı: Tüm oyuncaklar için yasaklanan alevlenebilir malzeme 

kategorilerini ve belirli oyuncakların küçük bir tutuşma kaynağına maruz bırakıldığında alevlenebilirliğine 

ilişkin kuralları kapsar.  

TS EN 71-4 (2014) Standardı: Kimya ve ilgili faaliyetler için deney setlerinde kullanılan belirli 

maddelerin ve karışımların azami miktarlarına ve bazı durumlarda azami derişimlerine yönelik özellikleri 

kapsar. 

TS EN 71-5 (2015) Standardı: Deney setleri haricinde kimyasal oyuncak setlerinde kullanılan 

maddeler ve malzemeler için özellikleri ve deney metotlarını kapsar. 

TS EN 71-8 (2018) Standardı: Genellikle bir kirişe iliştirilmiş olan, 14 yaşından küçük çocukların 

üzerinde oynadığı ve bir veya daha fazla çocuğun ağırlığını kaldıran aktivite oyuncakları ve benzerleri 

için gereklilikler ile bunların test yöntemlerini belirtir.  

TS EN 71-9+A1 (2017) Standardı: Bazı oyuncaklar ve oyuncak malzemelerinin bazı zararlı organik 

kimyasal bileşikleri içermesine veya aktarımına yönelik kuralları belirler.  

TS EN 71-10 (2007) Standardı: Oyuncak üretiminde kullanılan ve EN 71-9’da kuralları verilen organik 

bileşiklerin salınımını belirlemek için numune hazırlama ve çıkarma işlemlerini kapsar. 

TS EN 71-12 (2017) Standardı: Nitrosamin ve nitrosatable maddelere ilişkin olan bu standart, 36 

aydan küçük çocuklar için elastomerden yapılan ve ağızlarına götürebilecekleri oyuncak ve oyuncak 

parçalarının ve 36 aydan küçük çocuklar için parmak boyalarının bu maddeleri içermeleri açısından 

testlerine ilişkindir.  

TS EN 71-13 (2014) Standardı: Kokulu masa oyunları, kozmetik kitler ve tat alma oyunları ile ilgili 

oyuncak güvenliği standardıdır.  

TS EN 71-14 (2015) Standardı: Evlerde herhangi bir zemin ve zamanda kullanılmak üzere tasarlanan 

tramplenler ve bunlara ait erişim elemanları ile mahfazaları için kuralları ve denet metotlarını kapsar. 

TSE CEN/TR 15071 Standardı: EN 71 serisinde kullanılması için uyarılar ve talimatların ulusal 

tercümelerini içerir.  

TSE CEN/TR 16918 Standardı: Oyuncaklarla temas eden çocukların ağıza alma davranışlarına ilişkin 

olan bu standart, 36 aydan küçük çocukların oyuncakları ağızlarına alma süresine ve sıklığına ilişkin 

olarak Avrupa’da yapılan çalışmanın istatistiksel sonuçlarını ve günlük süresine ilişkin tahmini verileri 

kapsar.  

TSE CEN ISO/TR 8124-8 Standardı: Çocukların bazı oyuncak kategorilerinde oynamaya başladıkları 

en düşük yaşın belirlenmesine ilişkin üreticilere ve oyuncak güvenliğini değerlendiren ajanslara yönelik 

bir rapordur. 

TSE CEN/TR 15371-2 (2016) Standardı: EN 71 serisindeki kimyasal standartların yorumlanması 

taleplerine yönelik cevapları içerir.  

Tüketicilerin ahşap oyuncak tercihlerini etkileyebilecek, oyuncağın kendisinde ve/veya ambalajında 

bulunan, kalite ve standartlara ilişkin bazı işaretler vardır.  

TSE Markası: Ürünün üzerinde ve ambalajında TSE ifadesi yer alıyorsa; ürünün Türk standartlarına 

uygun olarak üretildiğini gösterir.  
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TSEK Markası: Henüz Türk standardı hazırlanmamış ürünlerin ve ambalajlarının üzerinde bulunur. 

Ürünün uluslararası ya da Türk Standartları Enstitüsü tarafından kabul edilen teknik özelliklere uygun 

olarak üretildiği ve satışa sunulduğunu gösterir.  

TS İşareti: Bu işaret, ürünün Türk standartlarına uygun olarak üretildiğini beyan eder ama asla TSE 

tarafından belgelendirildiği anlamına gelmez ve garanti vermez.  

ISO 9000: 1987 yılında Uluslararası Standart Kuruluşu’nca (ISO), uluslararası standart olarak belirlenen 

ve hala Avrupa Topluluğu ülkelerinde uygulanan, uluslararası kalite standartları serisidir.  

ISO 9001: Bu seri numaralı standart; kuruluş tarafından tasarım, geliştirme, üretim, tesisat ve hizmet 

gibi değişik kademelerde belirlenen isteklerin yerine getirildiği konusunda güvence vermek amacıyla 

kullanılmaktadır. 

ISO 9002: Ürünün son kontrol ve deneylerde, belirlenen istekleri yerine getirdiğine dair güvence 

vermesi için kullanılmaktadır.  

CE İşareti: Bütün Avrupa Birliği ülkelerinde geçerli ve resmi olan bir işarettir. 1989 yılından itibaren 

Avrupa Birliği ülkelerinde malların serbest dolaşımını sağlamak amacıyla kullanılmaya başlanmıştır. 

"Conformité Européene" teriminin kısaltmasıdır, bu terim Fransızca “Avrupa’ya Uygunluk” anlamına 

gelmektedir. CE işareti ile ifade edilmek istenen, ürünün; kişilere, hayvanlara, mallara zarar 

vermeyeceği, çevreye zarar vermediği ve tüketiciyi koruduğunun üretici tarafından beyan edilmesidir. 

Kesinlikle bir kalite markası değildir ve TSE ve TSEK yerine kullanılmamalıdır. 

ISO 14000: Çevre yönetimi konusunda uluslararası standartları gösteren bir standartlar serisidir.  

ISO 14001: Küreselleşen dünya ticaretinde geçerliliğini her gün artıran bir standarttır. Üretilen malların 

yurt dışına satışında olmazsa olmaz aranan bir kriterdir.  

Geri Dönüşüm İşareti: Artık kullanılmayan ürünlerin, çöpe atıldıktan sonra, işlenip hammadde olarak 

tekrar üretime dâhil edildiği anlamına gelir.  

Türkiye’de üretilen oyuncakların CE işareti taşıması, aynı zamanda Oyuncak Güvenliği Yönetmeliği’nde 

TS EN 71-Oyuncak Güvenliği’nin belirlediği diğer kriterlere de uygun olması gerekmektedir. Oyuncak 

üreticilerinin bu kapsamda karşılaması gereken diğer kriterler ise aşağıda belirtilmiştir. 

- Üretilen oyuncaklar için güvenlik testleri yaptırılmalı 

- Oyuncağın önceden planlanan kullanılabilirlik süresi boyunca temel güvenlik kriterlerine uygun 

şekilde tasarlandığından ve üretildiğinden emin olunmalı  

- Teknik bilgileri içeren dokümanlar hazırlanmalı ve 10 yıl süreyle saklanmalı  

- Oyuncağın kendisinin ve/veya ambalajının üzerinde tüm teknik bilgilere yer verilmeli  

- Oyuncak hakkında gelebilecek şikayetler önceden planlanmalı ve tedbirler alınmalı  

- Tedarikçi firmalardan CE belgesi talep edilmeli 
 

Oyuncak üreten ve ithal eden firmaların yukarıda bahsedilen sertifikalara sahip olabilmesi için belirli 

denetim ve risk analizlerini yaptırması, belirli kriterlere uygunluğunu gösteren bir beyan ve akredite 

laboratuvarlarından rapor alması gerekmektedir. Uygunluk beyanı içerisinde ise; oyuncak yapımında 

kullanılan her türlü malzemenin ismi, güvenli olduğuna dair bilgi formları, test sonucunda oluşan raporları 

da yer almalıdır. Aynı zamanda ürünün uygun olduğunu belirtmek için “C” işaretlemesi yapılmalıdır.  

Oyuncak dâhil birçok sektör için akreditasyon ve test işlemlerinin yapılmasından sorumlu bir firmanın 

yetkilisinden alınan bilgilere göre, ahşap oyuncak akreditasyon süreci ve süreçte dikkat edilen unsurlar 

aşağıdaki gibidir: 

- Akredite laboratuvarı ISO 17025 standardına sahip olmalıdır. 

- Oyuncakların Oyuncak Yönetmeliği’ne uygunluğu denetlenmektedir. 

- EN 71-1 ile ahşap oyuncakların fiziksel ve mekanik özellikleri denetlenmektedir. 

- EN 71-2 ile ahşap oyuncakların yanmazlık özellikleri denetlenmektedir. 

- EN 71-3 ile ahşap oyuncakların ağır metal oranları denetlenmektedir, bu kapsamda 18 ağır 

metale bakılmaktadır.  
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- Ambalajların ve etiketlerin üzerinde yazan bilgilerle oyuncağın kendisi karşılaştırılmalıdır. 

Örneğin; etiket üzerinde "3 yaş üzeri için uygundur” yazabilir ancak oyuncak 3 yaş altı için de 

uygun olabilir. Böyle bir durumda bilgi değiştirilip, 3 yaş altı kurallarına göre test edilir. 

 

Bir akreditasyon firması yetkilisi ile yapılan görüşmede akreditasyon başvurularının %20’sini ahşap 

oyuncak firmaları, geriye kalan %80’ini ise diğer maddelerden yapılan oyuncak firmalarının oluşturduğu 

ifade edilmiştir. 

Üretilen oyuncakların ithalat süreci Dış Ticarette Risk Esaslı Kontrol Sistemi (TAREKS) üzerinden 

yapılmaktadır. TAREKS; güvenlik, kalite ve standartlara uygunluk açısından tüketiciyi ve üreticiyi 

korumak amacıyla gerçekleştirilen ithalat ve ihracat denetimlerinin risk esaslı olarak yapılmasına imkân 

veren web tabanlı bir yazılımdır (Türkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanlığı, 2021). 

Oyuncak ithalatlarında uygunluk denetimi TAREKS sistemi üzerinden risk analizine göre yapılır. Ürünün 

ithal edilebileceğine dair TAREKS referans numarasının gümrük beyannamesinin 44 numaralı hanesine, 

firma tarafından kaydedilmesi zorunludur (Yazıcı, 2020). 

Oyuncak üretiminde ithalat için bir diğer belge ise A.TR belgesidir. Belge; Avrupa Topluluğu ile Türkiye 

arasındaki Serbest Ticaret Anlaşması’na istinaden, Avrupa Topluluğu'na dâhil ülkelerle ticarette, serbest 

dolaşımda bulunan eşya için, ihracatçı firma tarafından düzenlenen belgedir. İhracatçı firmanın bağlı 

bulunduğu Ticaret veya Sanayi Odası tarafından tasdiklenip, Gümrük İdaresince vize edilir. A.TR belgeli 

olduğu firma tarafından TAREKS’te belirtilen ürünün ithal edilebileceğine dair TAREKS referans numarası 

doğrudan oluşturulmaktadır.  

Oyuncak ihracatı yapmak isteyen üreticilerin veya satıcıların CE belgesiyle birlikte aynı zamanda 

oyuncağın model numarası, menşei, ithalatçının firma bilgileri, adresi, oyuncakla ilgili uyarıları da yer 

almalıdır.  

İthalat için, oyuncağın niteliğine göre farklı testler ve belgeler de istenmektedir. Bunlar arasında 

oyuncağın belirtilen yaş grubuna uygunluğu, yumuşak plastikler için fitalat testleri, mekanik oyuncaklar 

için elektronik testleri sayılabilmektedir.  

Fitalatlar; endüstride yaygın olarak polivinil klorürden (PVC) yapılan plastiklerin, sert ve kırılgan yapısını 

yumuşak ve esnek hale getirmek için kullanılır. Avrupa Birliği ülkelerinde fitalat içeren oyuncak ve 

çocuklara yönelik ürünler yasaklanmıştır. Oyuncaklardaki fitalat miktarı REACH kapsamında ele 

alınmaktadır. REACH, kimyasal maddelerin değerlendirilmesi, izni ve kısıtlanması ile ilgili esaslar içeren 

Avrupa Birliği mevzuatıdır. 

Ülkemizde de 2015 yılında mülga Gümrük ve Ticaret Bakanlığı tarafından çıkarılan Bazı Tüketici 

Ürünlerinin Tehlikeli Kimyasal Madde İçeriğine Yönelik Piyasa Gözetimi ve Denetimine İlişkin Tebliğ 

esaslarına göre, plastik malzeme içinde ağırlık olarak yüzde 0.1’den daha yüksek konsantrasyonlarda 

sayılan fitalatları içeren ürünlerin piyasaya sunulması yasaktır. Söz konusu tebliğ hükümlerine göre 

ambalaj malzemelerinde de fitalat türlerinin analiz edilmesi zorunludur. 

Gerçekleştirilen paydaş görüşmeleri sonucunda Türkiye’deki ahşap oyuncak üreticilerinin kalite ve 

sertifikasyona önem vermediği, önem verenlerin de maliyetler konusunda zorlandığı ve devletten konu 

hakkında destek bekledikleri tespit edilmiştir.  

Tüketiciler nezdinde kalite ve sertifikasyona önem verme düzeyi incelendiğinde ise; katılımcıların %31’i 

ahşap oyuncak satın alırken, hangi kalite standartlarına sahip olduğuna her zaman dikkat ettiğini dile 

getirirken, %46,2’si çoğunlukla dikkat ettiğini, %20,4’ü de çok nadir dikkat ettiğini belirtmiştir. Görüşülen 

katılımcıların sadece %2,4’ü ise ahşap oyuncak satın alırken, aldığı ürünlerin hangi kalite standartlarına 

sahip olduğuna hiçbir zaman dikkat etmediğini ifade etmiştir. 
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8.  AHŞAP OYUNCAKTA SAĞLIKLI BAKIM OLANAKLARI  

Ahşap oyuncak yapısı gereği dayanıklı, uzun süreli kullanıma uygun, boya gerektirmeyen ancak 

boyanırsa da boyası çabuk çıkmayan bir üründür. Aynı zamanda uygun saklama koşullarında hijyenik ve 

bakteri barındırmayan bir yapısı vardır. Bu özelliklerinden kaynaklı, ahşabın kimyasal içeren temizleme 

malzemeleri kullanılarak dezenfekte edilmesine gerek yoktur. 

Ahşap doğal ve organik bir maddedir, aynı zamanda yapısı gereği farklı renklere ve desenlere sahiptir. 

Ahşap oyuncağın en sağlıklı hali herhangi bir boyar ve parlatıcı madde kullanılmadan yapılmış olanlarıdır; 

ancak günümüzde çocukların farklı renklere ve parlak eşyalara karşı ilgisi olmasından kaynaklı, ahşap 

oyuncaklar da boyanıp parlatılmaktadır.  

Ahşap oyuncakların üst yüzey işlemlerinde kesinlikle kullanılmaması gereken veya kullanımı belirli bir 

oranla sınırlandırılmış, çocuk sağlığına uygun olmayan maddeler vardır. Bunlar arasında antimon, 

arsenik, kurşun, baryum, kadmiyum, cıva, krom, selenyum gibi ağır metaller yer almaktadır. Bu 

maddelerin çocuk oyuncaklarında ve çocuk malzemelerinde kullanımlarıyla alakalı kriterler TS EN 71 

standartlarınca belirtilmektedir.  

Ahşap oyuncak mikrop barındırmayan ve anti bakteriyel özelliklere sahip bir üründür. Bu sebeple ufak 

lekelenmelerde, üst yüzeyi hemen temizlenebilmektedir. Temizlemek için yumuşak bir bulaşık sabunu, 

sirke veya nemli bir bez yeterli olmaktadır. 

Ahşap oyuncaklar direkt su ile ıslatılmamalı veya suyun içerisine bırakılmamalıdır. Oyuncağın direkt su 

ile temas etmesi halinde, oyuncakta çatlama meydana gelmektedir. Aynı zamanda su veya yoğun su 

içeren maddelerle oyuncağın temizlenmesi, oyuncağın şişmesine ve genleşmesine neden olmaktadır.  

Ahşap oyuncağın temizlenmesinde nemli mikrofiber bezlerin kullanılması, bu bezlerle oyuncağın nazikçe 

temizlenmesi, hafifçe su püskürtülmesi ve kurumaya bırakılması yeterli olacaktır. Oyuncağın kurumaya 

güneş gören bir yerde bırakılması hem kuruma hızını arttırmakta hem de güneşin oyuncak üzerindeki 

var olabilecek mikropları yok etmesine yardımcı olmaktadır. Ancak oyuncağın çok fazla direkt güneşe 

maruz kalması, renklerin solmasına da neden olabilmektedir.  

Ahşap oyuncak üzerinde su ve zararsız temizleyici ile silinme sonucu çıkmayan bir leke bulunduğunda 

yüzey üzerinde çok ince kumlu zımpara kâğıdı ile çok yüklenmeden zımparalamak yeterli olacaktır. Ahşap 

oyuncak yüzeyinde bulunan malzeme gerçekten inatçı ise, ince taneli zımpara kâğıdı kullanılabilir. 400’lük 

zımpara ile temizleme gerçekleştirilmesine rağmen oyuncak temizlenmiyorsa, 320’lik gibi daha agresif 

bir kaba zımpara kullanılmalıdır. Zımparalama işleminde ahşap yüzeylerinde tahribatın olmaması için 

işlem sırasında takibin yapılması ve zarar vermemesine özen gösterilmelidir. Ayrıca zımpara ile temizleme 

işlemini takiben yüzey kısmını balmumu ile kaplamak çok faydalı olacaktır. Bu işlem ahşabı nemden ve 

ısıdan koruyacaktır (Yazıcı, 2020). 

Paydaş görüşmelerinden çıkan sonuçlara göre; ahşap oyuncağın sağlıklı ve uzun süreli kullanılabilmesi 

için dikkat edilmesi gereken bazı noktalar ve uygulanması gereken bazı bakım işlemleri mevcuttur. Bunlar 

aşağıdaki gibidir. 

- Çarpmalara ve vurmalara karşı dikkat etmek  

- Çok ince malzeme kullanmamak 

- Üretim aşamasında montajını sağlam ve dikkatli yapmak  

- Haftada 1 sirkeli su ile temizlik yapmak  

- Oyuncak yıpranmaya başladığında zeytinyağı ile bakım yapmak (Eğer bu bakım yapılmazsa, 

ahşap genleşerek şekil değiştirir ve yuvarlak bir ahşap elips şeklini alabilir.) 

- Parçalarından biri koptuğunda tutkalla yapıştırmak  

- Oyuncaklarla oynadıktan sonra düzenli bir şekilde yerine koymak  

- Cilalı oyuncakları tercih etmek  
 



KUZEY ANADOLU KALKINMA AJANSI 

38 

Oyuncağın hammaddesi olan ağacın türüne, uygulanan yüzey işlemlerine, oyuncağın türüne ve kullanım 

şekline uygun şekilde oyuncak saklanır ve korunursa uzun yıllar kullanılabilir. Oyuncağın, çocuğun 

odasında veya evin bir köşesinde süs eşyası olarak kullanılması da mümkündür. 
 

9. ÇOCUK GELİŞİMİ VE AHŞAP OYUNCAĞIN ÇOCUK GELİŞİMİNDEKİ YERİ  

Gelişim, insan hayatı boyunca hem bedenen hem de ruhen gerçekleşen, biyolojik ve çevresel 

faktörlerden etkilenen, bireylerin davranışlarında ve düşüncelerinde değişikliklerin gerçekleştiği bir 

süreklilik halidir. 

Gelişimin bireyde en hızlı fark edilebildiği dönem, doğumundan itibaren çocukluğu da içine alan 

dönemdir. Bu dönem içerisinde birey hem bedenen hem de bilişsel olarak hızlı bir gelişimin içerisinde 

olur. Bu değişim ve gelişim sürecini doğru yönetebilmek, bireyin ilerideki hayatının şekillenmesi açısından 

oldukça önemlidir.  

Gelişim sürecindeki bir çocukta davranışların, yeteneklerin ve düşüncelerin gelişimi için her bir yetinin 

olgunlaşma döneminin bilinmesi, çocuğun sosyal dünyaya uyum sağlaması için önem taşımaktadır. Bir 

davranışın veya düşüncenin geliştirilebilmesi için çocuğun hem bedenen hem de bilinç olarak yeterli 

büyüme seviyesine ulaşması ve öğrenmeye hazır olması gerekmektedir. Bu sebeplerle çocuğun hangi 

dönemde hangi oyuncaklarla oynadığı, gelişim süreci için oldukça önemlidir.  

Çocuk gelişimine dair yapılmış araştırmalar ve akademik çalışmalara göre, çocuklar hem fiziksel-

psikomotor, zihinsel-bilişsel, sosyal-duygusal ve davranışsal olarak hem de topluma uyumun en önemli 

parçası olan ahlaki ve vicdani yönden gelişirler.  

Bilişsel gelişim; bireylerin doğumundan itibaren yaşadığı ve gözlemlediği dünyayı keşfetmesini, bilgi 

edinmesini, edindiği bilgileri kullanmasını, anlam çıkarmasını, çıkardığı anlamları yorumlayarak ve kendi 

süzgecinden geçirerek kullanmasını ifade eden, bütün zihinsel süreçleri kapsayan bir gelişim alanıdır. 

Psikomotor gelişim; bireyin fiziksel olarak büyümesine ve merkezi sinir sisteminin gelişmesine bağlı 

olarak hareketlilik kazanması, bu hareket yetkinliklerinin hayat boyunca azalması veya artması 

süreçlerinin tamamıyla ilgilenen gelişim alanıdır. Psikomotor gelişim, bilişsel gelişimin bir dışa vurumudur 

ve aynı zamanda bilişsel gelişimimizi de etkileyen bir unsurdur. Kaba ve ince motor beceriler olarak ikiye 

ayrılmaktadır. Kaba motor beceriler emeklemeyi, koşmayı, daha büyük kas gruplarını hareket ettirmeyi 

ifade ederken; ince motor beceriler daha çok nesneleri kontrol etme becerisine de bağlı olarak tutma, 

çekme, itme, çizme, kavrama, yazma gibi hareketleri ifade eder.  

Dil gelişimi; bireyin doğumuyla başlayan ve ölümüne kadar devam eden bir süreçtir. Dil, insanlar için 

iletişimin en temel araçlarındandır. Seslerin, sözcüklerin, sembollerin ve bunlara bağlı olarak anlamların 

oluşması sürecidir.  

Sosyal-duygusal gelişim; insan olmanın en temel özelliklerinden birisi, insanların duygulara sahip 

olmasıdır. Duygular, çeşitli gözlemlere ve deneyimlere göre tepki olarak ortaya çıkarlar ve sosyal bağ 

kurulmasında da oldukça önemlidir. Sosyalleşme ise; bireyin içinde bulunduğu toplumun kurallarına, 

tutumlarına, beklentilerine ve inançlarına uygun olacak şekilde kendini şekillendirmesi ve uyum 

sağlaması anlamına gelmektedir. Bu tanımlara göre insan hayatında sosyal ve duygusal boyutlar iç içe 

geçmiştir ve bu gelişim “sosyal duygusal veya sosyo-duygusal gelişim” olarak nitelendirilmiştir. Bireyin 

yaşadığı toplum tarafından kabul görmesi ile toplum içerisinde daha huzurlu ve mutlu olabilmesi için bu 

gelişimin uygun bir rotada ilerlemesi gerekmektedir.  

Yaratıcılık gelişimi; bireylerin merak duygusuyla ortaya çıkan ve hayal gücüne bağlı yaratıcılık özelliğiyle 

desteklenen, farklı ve orijinal düşünme yeteneğini kapsayan bir gelişim alanıdır.  

Bireylerin tüm gelişim alanları ve süreçleri göz önüne alındığında; her birinin geliştirilmesi ve çocuğun 

doğduğu günden itibaren hayata hazırlanması için fiziki ve bilişsel olarak desteklenmesi önemli bir 

husustur. Buna göre oyuncaklar çocuğun gelişiminin önemli bir parçası olmaktadır. 

Ahşap, tüm ürünler düşünüldüğünde, yapısı gereği en doğal ve en hijyenik üründür. Bununla birlikte 

doğaya zarar vermeyen organik bir yapısı vardır. Tüm bu sebeplerden dolayı, oyuncaklarda kullanılması 

çocukların sağlığı açısından oldukça önem teşkil etmektedir.   
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Ahşabın pürüzlü, lifli ve gözenekli dokusuyla birlikte sıcak bir malzeme oluşu kişide doğal bir varlığa 

dokunduğu izlenimini verir, bu his çocuklarda anlama ve keşfetme hissiyatını doğurur. Çocuklarda 

keşfetme, anlama ve öğrenmede dokunma duyusu önemlidir. Bu sebeple plastiğin kimyasal soğukluğuna 

karşı ahşabın sıcak yapısı her zaman üstün gelmektedir. Ahşabın doğal ve sıcak yapısı kişinin 

vücudundaki elektriği nötrlemesiyle birlikte bedene rahatlık verir; bu sebeple çocukların var olan enerji 

birikimini dışarı atması, fizyolojik ve psikolojik olarak rahatlaması için ahşap oyuncaklar çok önemlidir.  

Geçmişte ve günümüzde kullanılan oyuncakların çocuk gelişimi üzerindeki farkları incelenerek; 

geçmişteki oyuncakların çocuklarda gelişimi daha çok desteklediği belirtilmiş ve bunda geçmişte 

kullanılan oyuncakların yapımı ile kullanılan malzemelerin doğal olmasının etkili olduğuna dikkat 

çekilmiştir (Şermin Metin, 2018). 

Ahşap oyuncakların çocukların gelişimi üzerindeki birçok olumlu etkileri vardır; 

- Ahşap, organik bir madde olduğu için, zararlı boyar maddeler kullanılmadığı sürece sağlıklıdır; 

oyuncak ağza alındığında bile sorun teşkil etmez. 

- Ahşap oyuncakların yüzeyine dokunma ve yapısını hissetme nörolojik becerileri ve yaratıcılığı 

geliştirir.  

- Ahşap organik bir yapıya sahip olması nedeniyle, çocuklarda merak duygusunu oluşturur, bu 

merakın giderilmesi ise tatmin hissini oluşturur.   

- Ahşap oyuncaklar gözlerin, kasların, el ve parmakların koordinasyonlu bir şekilde çalışmasını 

sağlar; bu sebeple çocuğun ince motor becerileri gelişir.  

- Ahşap oyuncakları kavramak, kaldırmak, planlı bir şekilde dengelemek; çocuklarda sinir sistemi 

ile birlikte beynin beceri ve koordinasyondan sorumlu kısımlarını çalıştırır, çocukların ileride daha 

planlı ve koordine yeteneği kuvvetli olmasını sağlar.  

- Köşe sivriliği olmaması nedeniyle çocukların yaralanma riskini ortadan kaldırır. 

- İçerisinde zararlı maddeler bulunmaması nedeniyle, çocukların kötü ve zararlı kokular nedeniyle 

rahatsızlanmasının önüne geçer.  

Ahşap oyuncağın tüketiciler nezdinde bilinen ve bilinmeyen birçok faydası bulunmaktadır. Paydaşlarla 

yapılan görüşmeler sonucunda çıkan, ahşap oyuncağın çocuklar için faydaları aşağıdaki gibidir. 

- Sağlık açısından faydalıdır. 

- Oyuncak ağza alındığında sorun teşkil etmez. 

- Köşe sivriliği olmamasıyla çocukların yaralanmasının önüne geçilir. 

- Her yaştan çocuğa hatta yetişkinlere bile uygundur, her zaman oynanabilir. 

- Çocukların yaratıcılık özelliğini ortaya çıkarır. 

- Büyük oldukları için, çocukların yutmasının önüne geçer. 

- Çocukların duygusal gelişimini destekler. 

- Çocukların problem çözme yeteneklerini geliştirir. 

- Çocukların hayal gücünü geliştirir. 

- Çocukların matematiksel zekâsını geliştirir. 

- Çocukların küçük ve büyük kas gruplarını geliştirir.  

- Çocuğun ahşabın dokusunu hissedip onu tanımasını sağlar. 

- Çocukların sanatsal özelliklerini artırır.  

- Çocukların görsel algısını geliştirir. 

- Çok parçalı olmadığı için çocukların düzenli olmasını sağlar. 
 

Tüketiciler nezdinde ahşap oyuncağın faydaları incelendiğinde ise; katılımcıların %68,4’ü “Sağlık 

açısından faydalıdır”, %55’i “Plastik kokusu olmaması nedeniyle rahatsızlanmaların önüne geçer”, 

%48,8’i “Oyuncak ağza alındığında sorun teşkil etmez” yanıtını vermiştir. Ahşap oyuncağın katılımcılarca 

bilinen faydaları arasında en düşük skoru %9,4 ile “Dil gelişimini destekler” ifadesi almıştır. Katılımcıların 

%2’si ahşap oyuncağın faydaları hakkında fikir sahibi olmadığını belirtmiştir.  
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Ahşap oyuncak organik yapısı nedeniyle çocuklar için oldukça faydalı bir materyal olsa da, kendi içinde 

birtakım zararları ve riskleri de barındırmaktadır. Paydaş görüşmelerinden çıkan sonuçlara göre bunlar 

aşağıdaki gibidir. 

- Ahşap üzerindeki kıymık ve budaklar çocuklara zarar verebilir. 

- Köşeli yapıda olan oyuncaklar çocuğun derisine zarar verebilir. 

- Parçalı oyuncaklarda montajın iyi yapılmadığı durumlarda parçalar kopup çocuğa zarar verebilir. 

- Kalitesiz boya kullanımı sonucunda çocuk vücuduna kimyasal alabilir.  

- Ağır bir hammadde olduğu için çocuklar birbirlerine fırlatıp yaralayabilirler. 

- Ağır bir hammadde olduğu için çocuk taşırken denge kaybı yaşayıp düşebilir. 

- Sert bir hammadde olduğu için çocuk ısırdığında dişini kırabilir. 

- Zımparası iyi yapılmamış ve iyi derecede kurutulmamış ağaçlar çatlama ve kırılma yapabilir, bu 

da çocuğa zarar verebilir.  

- Kaliteli hammadde kullanılmazsa bakteri üreyebilir ve bu da çocuğa geçebilir.  
 

Görüşülen ebeveynlerin %82’si ahşap oyuncağın herhangi bir zararı olduğunu düşünmemektedir. 

%6,2’si “Üzerindeki boya ve cila kimyasal içerikli ise zararlı olabilir” yanıtını vermiştir. %2’si ise ahşap 

oyuncağın zararları hakkında herhangi bir fikir sahibi olmadığını belirtmiştir.  

 

10. OYUNCAK SEKTÖR ANALİZİ 

Dünyada oyuncak satışlarını etkileyen en önemli faktör, çocuk sayısıdır. Son 10 yılda çocuk sayısı Çin’de 
60 milyon, AB’de 2 milyon azalırken, ABD’de 2 milyon artmıştır. Bununla birlikte, satış hacminin farklı 

olmasını etkileyen faktörler ise bayramlar, yılbaşı, tatiller, yaz/kış mevsimleridir (PAGEV (Türk Plastik 

Sanayicileri Araştırma Geliştirme ve Eğitim Vakfı), 2019). 

Birleşmiş Milletler tanımına göre; 0-17 yaş arası bireyler çocuk statüsünde bulunmaktadır. Bu doğrultuda 

Avrupa Birliği üyesi olan ülkelerin çocuk nüfus oranı incelendiğinde; %24,2 ile İrlanda, %21,6 ile Fransa 
ve %21,1 ile İsveç çocuk nüfus oranı en yüksek ülkeler olmuştur. En düşük olan ülkeler ise; %15,8 ile 

İtalya, %15,9 ile Malta ve %16,4 ile Almanya olmuştur. Bu oranlara bakıldığında Türkiye’nin çocuk nüfus 

oranı Avrupa Birliği’ne üye olan tüm ülkelerden daha fazladır.  

 

Tablo 4: Yaş Gruplarına Göre Dünya Çocuk Nüfusu ve Beklentileri (Bin) 

YILLAR 0-4 YAŞ 5-9 YAŞ 10-14 YAŞ 15-17 YAŞ TOPLAM 

1950 338.497 270.083 261.028 145.883 1.015.491 

1960 434.008 383.756 309.875 157.632 1.285.271 

1970 524.080 459.404 405.658 229.485 1.618.627 

1980 547.597 527.349 500.035 276.649 1.851.630 

1990 643.553 575.774 528.773 313.206 2.061.306 

2000 615.666 608.770 626.883 348.556 2.199.875 

2010 652.014 619.555 604.972 359.440 2.235.981 

2020 677.942 664.439 641.267 370.024 2.353.672 

2030 677.442 671.912 670.108 397.558 2.417.020 

2040 685.645 676.879 670.457 400.497 2.433.478 

2050 690.176 685.841 679.642 404.543 2.460.202 

2060 683.566 684.906 685.032 409.949 2.463.453 

2070 673.639 676.293 679.168 408.884 2.437.984 

2080 661.953 665.941 669.877 403.740 2.401.511 

2090 644.354 651.876 658.737 397.615 2.352.582 

2100 623.617 632.473 641.615 388.951 2.286.656 

(United Nations, 2021) 



AHŞAP OYUNCAK PAZAR ARAŞTIRMA RAPORU 

41 

 

Birleşmiş Milletler nüfus veri tabanından alınan bilgilere göre; 2020 itibariyle Dünya’daki 0-17 yaş arası 

çocuk nüfusu 2 milyar 354 milyon kişidir. Dünya çocuk nüfusunun 2050 yılında 2,46 milyar; 2100 yılında 

ise 2,29 milyar olacağı tahmin edilmektedir. 

 

 

 
(United Nations, 2021) 

TÜİK tarafından paylaşılan, Adrese Dayalı Nüfus Kayıt Sistemi sonuçlarına göre; 2020 yıl sonu itibariyle, 

Türkiye nüfusu 83 milyon 385 bin kişidir; bunun 24 milyon 281 bin kişisi, Birleşmiş Milletler tanımına 

göre çocuk statüsünde bulunan, 0-17 yaş arası bireylerdir. Bu sonuçlara göre, çocuk nüfusu genel 

nüfusun %29,1’ini oluşturmaktadır. 

Tablo 5: Yaş Gruplarına Göre Türkiye Çocuk Nüfusu ve Beklentileri (Bin) 

YILLAR 0-4 YAŞ 5-9 YAŞ 10-14 YAŞ 15-17 YAŞ TOPLAM 

1950 3.369 2.675 2.400 1.473 9.917 

1960 4.710 3.879 2.922 1.547 13.058 

1970 5.528 4.760 4.191 2.293 16.772 

1980 6.521 5.812 5.101 2.784 20.218 

1990 6.581 6.550 6.169 3.445 22.745 

2000 6.645 6.345 6.364 3.846 23.200 

2010 6.418 6.486 6.553 3.777 23.234 

2020 6.567 6.852 6.773 4.089 24.281 

2030 6.024 6.275 6.485 3.880 22.664 

2040 5.635 5.803 5.984 3.686 21.109 

2050 5.319 5.454 5.604 3.420 19.796 

2060 4.921 5.119 5.292 3.216 18.549 

2070 4.554 4.708 4.898 3.011 17.171 

2080 4.278 4.403 4.533 2.767 15.981 

2090 3.985 4.127 4.259 2.591 14.962 

2100 3.692 3.827 3.967 2.425 13.911 

(United Nations, 2021) 

 

Çocuk nüfus oranının yaş gruplarına göre dağılımı incelendiğinde ise; %27’sinin 0-4 yaş grubu, 

%28,2'sinin 5-9 yaş grubu, %27,9'unun 10-14 yaş grubu ve %16,8'inin 15-17 yaş grubu olduğu 
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görülmektedir. Son 20 yıllık verilere göre bu oranlarda büyük dalgalanmalar yaşanmamıştır. Türkiye 

çocuk nüfusunun 2050 yılında 19,80 milyon; 2100 yılında ise 13,91 milyon olacağı tahmin edilmektedir. 

 

 
(United Nations, 2021) 

Oyuncak Sektörünün Dünya’daki Durumu  

Global oyuncak endüstrisi geleneksel ve elektronik oyunlar olarak ikiye ayrılmaktadır. Geleneksel 
oyuncakların alt grupları; puzzle ve kart oyunları, okul öncesi çocuk oyuncakları, iş makinesi/inşaat 

oyuncakları, bebek ve aksesuarları, giydirme ve bezeme oyuncakları, dış ortam oyuncakları/akülü 
araçlar, pelüş oyuncaklar ve sanatsal ve el beceresi oyuncakları vs. şeklinde sınıflandırılmaktadır (PAGEV, 

2019).  

Oyuncak pazarında genel anlamda 4 oyuncudan bahsetmek mümkündür. Bunlar marka sahibi global 

firmalar, üretim yaptırılan fason firmalar, distribütörler ve oyuncakların perakende veya toplu olarak 

satıldığı satış noktalarıdır. Oyuncakların dağıtım yapısını ağırlıklı olarak özel oyuncak mağazaları, 
süpermarketler ve internet satışları oluşturmaktadır. Dünyada oyuncak fason üretimi ucuz işçilik 

nedeniyle yoğunluklu olarak Çin’de yapılsa da Almanya, İngiltere, İspanya ve İtalya gibi ülkelerde de 

fason üretim yapılmaktadır. 

Dünya’da en hızlı büyüyen oyuncak grubu, iş makinaları ve dış ortam/spor (kova, kürek, akülü araba 

vb.) oyuncaklarıdır. Puzzle ve kartlı oyunlar, alternatif bilgisayar oyunları sebebi ile düşmektedir. Pelüş 
oyuncaklarda düşük büyüme görülmektedir. Lisanslı oyuncaklar Dünya’da ortalama %25’lik bir pazar 

payına sahiptir. Bunlar eğlence endüstrisinin de (TV, sinema, internet) yoğun pazarlama desteğini 
arkalarına aldıkları için ticari olarak ürünün tutmasını sağlamaktadır. Ayrıca lisanslı ürünler ailelere güven 

unsuru da oluşturmaktadır (PAGEV, 2019). 

Ayrıca NPD Group'un araştırmalarına göre; ABD'de oyuncak satışları 2020'de 2019'a göre %16 artarak 

25,1 milyar dolara ulaşmıştır. Sektördeki bu büyümede; %37 büyüme ile bulmacalar başı çekmektedir, 

ardından açık hava sporları ve oyuncak ürünleri (%27 artış), inşaat setleri (%14), sanat ve el sanatları 

setleri (%11) ve keşif oyuncakları (%1) gelmektedir. 

Günümüzde tüm dünyada, çocukların dijital mecralarda bulunma zamanları neredeyse yetişkinlerle aynı 
sürelerdedir, hatta bunu aştıkları zamanlar da vardır. Çocukların hem dijital mecrada zaman geçirme 

isteğinin hem de geleneksel oyuncakların faydalarının farkında olunmasıyla birlikte; dünyada yeni trend 

geleneksel oyuncakların dijital ortamlarla entegre edilmesiyle oluşturulan oyuncaklardır. Örneğin Lego 
firmasının bazı ürünleri ve kartlarıyla internette de oyun oynamak mümkündür. Hasbro firması 

geleneksel masa oyunu olan Monopoly’i elektronik bir oyun halinde de sunmaktadır. 
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Geleneksel oyuncak satışlarının dünya genelindeki durumu incelendiğinde; satışların %60’ının AB, ABD 

ve Çin’de gerçekleştiği görülmektedir. Geriye kalan %40 ise dünyadaki diğer ülkelerin toplam payıdır. 

%60’lık oranın dağılımını ise %28 ile AB, %24 ile ABD ve %8 ile Çin şeklindedir.  

 
 

 
(PAGEV, 2019) 

 

AB’de geleneksel oyuncakların payı son 10 yılda %72’den %50’ye gerilemiş, elektronik oyuncakların payı 

ise %38’den %50’ye yükselmiştir (PAGEV, 2019). Toplam oyuncak satışı incelendiğinde ise; satışların 

%53’ünü dış ortam oyuncakları, %13’ünü ise puzzle, kart ve okul öncesi oyuncaklar oluşturmaktadır.  

ABD’de geleneksel oyuncakların payı son 10 yılda %68’den %52’ye gerilemiş, elektronik oyuncakların 

payı ise %32’den %48’e yükselmiştir. Toplam oyuncak satışı incelendiğinde; satışların %15’ini bebek ve 

aksesuarlar, %11’ini puzzle ile kart oyunları ve %10’unu da okul öncesi oyuncaklar oluşturmaktadır.  

Çin, uzun yıllar global firmaların üretiminin yapıldığı fason bir ülke durumunda kalmış ve kendi özgün 
ürünlerinin üretim ve satışında dünyada söz sahibi olamamıştır. Ancak 2008 yılında Guandong 

Eyaleti’nde, Chenghai Bölge Yönetimi, CCTV (Çin Devlet Televizyonu) ile anlaşma imzalamış ve kanalda 

yaratılan karakterlerin, oyuncaklarının yapılıp başta Çin olmak üzere dünyaya satışının gerçekleştirilmesi 
için önemli bir adım atılmıştır. Fason üretimde, global markaların üretim dalgalanmalarını birebir yaşayan 

Çin, üretimde dalgalanmaları önleyecek bir çözüm üretmiştir. Bu süreçlere de bağlı olarak; Çin’de toplam 
oyuncak satışlarının %15’ini pelüş oyuncaklar, %13’ünü puzzle ve kart oyunları oluşturmaktadır. 

Geleneksel oyuncakların payı son 10 yılda %95’ten %80’e gerilemiş, elektronik oyuncakların payı ise 
%5’den %20’ye yükselmiştir (PAGEV, 2019).  

 

 

(Mordor 

Intelligence, 2020) 

 

Coğrafyaya dayalı olarak, pazar Kuzey Amerika, Avrupa, Asya-Pasifik, Güney Amerika, Orta Doğu ve 

Afrika'ya bölünmüştür. 2020 verilerine göre global oyuncak pazarı 261,65 milyar $ değerindedir ve 
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Grafik 4: Dünya Geleneksel Oyuncak Satışlarının Dağılımı  

Harita 1: Global Oyuncak Pazarı, 2020  
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tahminen 2021-2026 döneminde %9,91'lik bir CAGR (Bileşik Yıllık Büyüme Oranı) kaydetmesi 

beklenmektedir. Kuzey Amerika 2020'de oyuncak pazarındaki en yüksek paya sahip bölge olmuştur. 

Asya Pasifik, 2021-2026'da en yüksek CAGR ile büyüyen bölgedir (Mordor Intelligence, 2020). 

Oyuncak ve oyun pazarı oldukça rekabetçidir ve diğerleri arasında Mattel Inc., Hasbro Inc. ve LEGO 
Group pazarın lideri konumundadırlar. Pazarda faaliyet gösteren kilit oyuncular, tüketicilerin isteklerini 

karşılamak için pazara yeni ürünler sunmaya odaklanmıştır. Yeni ürün geliştirme, oyuncak ve oyun 

pazarında en çok tercih edilen stratejidir. Bu oyuncular, konsolidasyona ulaşmak ve tekliflerini optimize 
etmek için kilit stratejilerinden biri olarak birleşme ve satın almalara girişmektedir. Ayrıca bu oyuncuların 

yerel oyuncularla birleşerek yerel pazarlarda hakimiyet kurmaları da çalışılan pazardaki en etkili stratejiler 

arasında yer almaktadır. 

Dünyada oyuncak satışlarını yönlendiren büyük pazarlar arasında Çin, AB ve ABD vardır; bu pazarlarda 

aktif olarak yer alan firmalar aşağıdaki tabloda belirtilmiştir.  
 

Tablo 6: Dünya Oyuncak Endüstrisini Yönlendiren Başlıca Markalar 

Sıra Çin  AB ABD Dünya  

1 Guangdong Alpha Animation Mattel Inc Mattel Inc Mattel Inc 

2 Toyroyal Co. Ltd LEGO Group Hasbro Inc Hasbro Inc 

3 Lepo Toys Ltd. Hasbro Inc Lego Group Lego Group 

4 Mattel Inc. Private Label Spin Master Ltd Bandai Namco Group 

5 Shanghai Yaoji Playing Cards Simba- Dickie Group Hallmark Cards Inc Takara Tomy Co Ltd. 

(Euromonitor), (PAGEV, 2019) 
 

AB’de oyuncak sektörüne yön veren 10 markanın toplam pazar payı yaklaşık %44,5’tir. Geriye kalan 

%55,4’lük pay ise irili ufaklı diğer firmaların pazar payıdır.  

 

Tablo 7: AB’de Aktif 10 Oyuncak Markasının Pazar Payı 

Oyuncak Markası  Pazar Payı (%) 

Mattel Inc 10,1 

LEGO Group 8,3 

Hasbro Inc 8,1 

Private Label 4,3 

Simba - Dickie Group GmbH & Co KG 2,9 

Giochi Preziosi SpA 2,8 

Geobra Brandstatter GmbH & Co KG 2,4 

Vtech Holding Ltd. 2,2 

Ravensburger AG 1,8 

Takara Tomy Co Ltd 1,5 

Diğerleri 55,5 

Toplam Pazar 100,0 

(Euromonitor) (PAGEV, 2019) 

 

Kasım 2020'de, Hindistan pazarında oyuncak ve oyunlara yönelik önemli talebi gözlemledikten sonra 

Amazon, Hint oyuncakları satan küçük işletmeler için "Hindistan'da Üretilen Oyuncaklar ve Oyunlar" adlı 

özel bir mağaza kurmuştur. Buna göre, çevrimiçi perakendeci, yerel olarak üretilmiş ve tasarlanmış 

oyuncakların daha iyi keşfini ve satışını sunarak yerel oyunculara destek olmaktadır. 

Ekim 2020'de, eğitici oyuncak ve oyunların imalatında ve perakende satışında bir lider olan Fransız 

Juratoys grubu, 0-6 yaş arası çocuklar için aktivite oyuncaklarında uzmanlaşmış Belçikalı marka 

Lilliputiens'i satın almıştır. Lilliputiens'in oyuncakları aracılığıyla sunduğu; çocukların yaratıcılığı, 

yenilikçiliği ve kişisel gelişimine yönelik ürünler, Juratoys grubuna önemli avantaj sağlayacaktır. 
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Mart 2020'de Hasbro Inc., pandemi sırasında ailelerin oyun zamanı için ipuçları, çocukları meşgul edecek 

aktivite zorlukları ve kullanım fikirleri de dahil olmak üzere aile odaklı kaynakları keşfetmeleri için şirket 

tarafından oluşturulan ve küresel bir girişim olan 'Eğlenceyi Getir'i tanıtmıştır. Bu uygulama sayesinde, 

çocukların beyinlerini uyaracak oyunlar, oyuncaklar ve artan duygusal stresle nasıl başa çıkılacağına dair 

öneriler paylaşılmıştır. Bu da firmanın oyuncak ve oyun satışlarını olumlu anlamda desteklemiştir. 

 Oyuncak Sektörünün Türkiye’deki Durumu  

Dünya ülkelerinin genelinde olduğu gibi, Türkiye’de de oyuncak pazarının büyük bir kısmını plastik 

oyuncaklar oluşturmaktadır. Türk Plastik Sanayicileri Araştırma Geliştirme ve Eğitim Vakfı’nın (PAGEV) 

paylaştığı verilere göre; Türkiye’deki plastik oyuncak üretimi, toplam oyuncak üretiminin en az %70’ini 

oluşturmaktadır. 

Türkiye’de 2014 yılında 21 bin ton ve 158 milyon $ olan toplam oyuncak üretimi; 2018 yılında 19 bin ton 

ve 98 milyon $ olarak gerçekleşmiştir. Bu verilere göre üretim, yılda ortalama miktar bazında %2,5 değer 

bazında da %11,3 gerilemiştir. 2019 yılının ilk 6 ayı gerçekleşen üretim miktarları dikkate alınarak, 

üretimin 2019 sonunda 223,4 bin ton ve 116,3 milyon $‘a çıkacağı ve 2018 yılına kıyasla miktar bazında 

%24 değer bazında da %19 artacağı tahmin edilmektedir (PAGEV, 2019).  

Küresel dijital reklam ajansı Criteo, Covid-19 pandemisinin perakende sektörü üzerindeki etkilerini 

ölçmek adına 2020 yılının Haziran ayında uluslararası bir araştırma yapmıştır. Bu araştırma kapsamında, 

80’den fazla ülkedeki yaklaşık 2 milyar aktif tüketicinin, yıllık 900 milyar dolar harcadığı 20.000’e yakın 

e-ticaret sitesinden toplanan veriler Asya, Avrupa ve Amerika gibi bölgeler arasında trendlerin 

belirlenmesinde büyük bir rol oynamıştır (Marketing Türkiye, 2020). 

Criteo’nun yapmış olduğu araştırmanın Türkiye’deki verileri incelendiğinde; pandemi sürecinde hem okul 

çağı çocukların evde kalması hem de ebeveynlerin uzaktan çalışmaya başlaması, evde kalma süresinin 

uzaması neden olmuş; Türkiye’de ilk vakaların görüldüğü 10 Mart 2020 tarihinden itibaren 3 aylık süreç 

içerisinde oyun ve oyuncak satışlarında %320’lik bir artış yaşanmıştır. 

PAGEV’den alınan bilgilere göre; Türkiye’de 0-14 yaş grubundaki yaklaşık 19 milyon çocuğun yıllık 

ortalama oyuncak tüketimi 20-25 $’dır. Avrupa’da bu rakam 250 Euro, ABD’de ise 300 $ civarındadır. 

Türkiye’de kişi başına düşen oyuncak tüketiminin Avrupa ve ABD’den düşük olması, ülke açısından 

pazarın büyüme potansiyeli olarak görülmektedir. 

Yıllık verilere dayalı olarak hesaplanan bağımsız yıllık gayrisafi yurt içi hasıla (GSYH), zincirlenmiş hacim 

endeksiyle 2020 yılında bir önceki yıla göre %1,8 artmıştır. TÜİK’ten alınan verilere göre, kişi başına 

GSYH, 2020 yılında cari fiyatlarla 60 bin 525 TL, ABD doları cinsinden 8 bin 597 dolar olmuştur. Yerleşik 

hane halkı nihai tüketim harcamaları 2020 yılında bir önceki yıl zincirlenmiş hacim endeksine göre %3,2 

artmıştır. Yerleşik hane halkı tüketim harcamalarının cari değerlerle GSYH içindeki payı %56,4 olmuştur. 

 

Tablo 8: Kişi Başına Gayrisafi Yurt İçi Hasıla (GSYH), 2000-2020 

YILLAR Yıllık Ort. Nüfus Değer (TL) Değişim oranı Değer ($) Değişim oranı 

2000  64 269   2 668 57,5   4 249 6,0 

2001  65 166   3 794 42,2   3 108 -26,9 

2002  66 003   5 486 44,6   3 608 16,1 

2003  66 795   7 069 28,8   4 739 31,4 

2004  67 599   8 622 22,0   6 021 27,0 

2005  68 435   9 940 15,3   7 376 22,5 

2006  69 295   11 484 15,5   7 971 8,1 

2007  70 158   12 653 10,2   9 735 22,1 

2008  71 052   14 113 11,5   11 018 13,2 

2009  72 039   13 970 -1,0   9 044 -17,9 
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YILLAR Yıllık Ort. Nüfus Değer (TL) Değişim oranı Değer ($) Değişim oranı 

2010  73 142   15 964 14,3   10 629 17,5 

2011  74 224   18 928 18,6   11 289 6,2 

2012  75 176   21 037 11,1   11 675 3,4 

2013  76 148   23 946 13,8   12 582 7,8 

2014  77 182   26 624 11,2   12 178 -3,2 

2015  78 218   30 056 12,9   11 085 -9,0 

2016  79 278   33 131 10,2   10 964 -1,1 

2017  80 313   39 019 17,8   10 696 -2,4 

2018  81 407   46 173 18,3   9 793 -8,4 

2019  82 579   52 287 13,2   9 208 -6,0 

2020  83 385   60 525 15,8   8 597 -6,6 

(TÜİK, 2020) 

 

The Price Waterhouse Coopers şirketinin “The World in 2050” uzun dönem küresel ekonomi raporuna 

göre, Türkiye’nin Kişi Başına Gayrisafi Yurt İçi Hasıla’sının ABD doları bazında yıllık ortalama %2,6 

oranında büyüyerek 2030 yılında 34 bin 200 $ olması öngörülmektedir. 

GSYH’daki büyüme hızı dikkate alınarak, şu an yıllık 20-25 $ arası olan yıllık ortalama oyuncak tüketiminin 

2030 yılında kişi başı 28,5 $ olacağı düşünülebilir. Türkiye çocuk nüfusu projeksiyonuna göre, 2030 

yılında 22 milyon 664 bin kişi olması beklenen 0-17 yaş arası çocuk nüfusunun kişi başı yıllık oyuncak 

tüketimi dikkate alınarak, 2030 yılında pazar büyüklüğünün 651,6 milyon $ olacağı düşünülebilir. 

İstatistiki verilere göre; Türkiye oyuncak sektöründe gelişim vadeden bir konumdadır. Bununla birlikte 

sektör kendi içinde birçok zorluğu da barındırmaktadır. Oyuncak Güvenliği Yönetmeliği’nin firmalara 

yüklediği sorumluluklar; pahalı enerji, işçilik ve vergi gibi sorunlara ek olarak tasarım ve kalıp maliyetleri, 

ithalat mevzuatında sık yapılan değişiklikler bunların başında gelmektedir. Tüm dünyada olduğu gibi 

Türkiye’de de sektörün ithalata dayalı olması sebebiyle mevzuatta yapılan değişiklikler üretici ve satıcı 

konumundaki firmaları olumsuz etkilemektedir. 

Sektörde 100’e yakın yerli oyuncak üreticisi olduğu söylenebilir. Bu rakam özellikle son 2-3 yıldır, 

ithalatçıların da yerli üretim yapmaya başlamalarıyla artışa geçmiştir (PAGEV, 2019). 

Araştırma kapsamında yapılan paydaş görüşmelerinden, konusunda uzman kişilerle yapılan ek 

görüşmelerden ve literatür taramasından, Türkiye’de üretim yapan oyuncak firmalarının pazar paylarına 

dair net rakamlara ulaşılamamıştır. Sektörde adından sıkça söz ettiren büyük firmalar vardır ancak bunlar 

da sadece distribütörlük yapmaktadır.  

OYDER’den (Türkiye Oyuncakçılar Derneği) alınan bilgilere göre, Türkiye’deki oyuncak firmalarının pazar 

payları ile ilgili net rakamlar henüz oluşturulmamıştır; ancak oluşturulması için çalışmalar başlamıştır. 

Biraz zaman alan bir çalışma olacağı düşünülen bu kapsamlı araştırma sektör adına da faydalı olacaktır.  

OYDER’in paylaştığı üretici firmalar -pazar paylarına göre sıralama olmaksızın- Uçar Oyuncak, Unıversal 

Oyuncak, Zuzu Toys, Ketsan Oyuncak, ÇLK Toys, KS Games, Pilsan Oyuncak, Dolu Oyuncak, Fen (Dede) 

Oyuncak, Halley Oyuncak Fabrikası, Karsan-Woodoy Oyuncak, Onyıl Oyuncak ve Matrax Oyuncak’tır.   

10.1 Dünya Oyuncak Ticareti 

Dünya oyuncak ticareti, pazarın her yıl biraz daha büyümesine paralel olarak artış göstermektedir. 2016 

yılında oyuncak ticareti yaklaşık 83 milyar $ değerindedir, bu değer 2020 yılına gelindiğinde %21,2 

artarak yaklaşık 101 milyar $ değere ulaşmıştır (Trademap, 2020). 
 

Trademap’ten alınan verilerle hazırlanan tablo rapor veren ve rapor etmeyen ülkelerin toplamını temsil 

eder. Bazı ülkeler tarafından bazı yıllardaki dış ticaret verileri rapor edilmemiştir. 
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Tablo 9: Dünya Geneli Oyuncak İthalat ve İhracat Değerleri (Milyar $) 

Yıllar    2016 2017 2018 2019 2020 

İthalat  46.046.331 48.412.720 49.679.330 50.236.285 47.425.257 

İhracat  37.118.938 43.465.950 45.703.468 51.339.914 53.396.578 

(TradeMap, 2020) 

 

Tablo incelendiğinde; 2016 yılında dünya genelinde oyuncak ihracatının değeri yaklaşık 37 milyar $; 

ithalat değeri ise 46 milyar $’dır. 2020 yılında ise ihracat değeri %43,85 oranında bir artış göstererek 

53,4 milyar $’a; ithalat değeri ise %3,00 oranında bir artış göstererek 47,4 milyar $’a ulaşmıştır.  

Dünya üzerinde oyuncak pazarında 10 büyük ihracatçı ülke vardır. 2020 yılında yayınlanan veriler 

incelendiğinde; bu ülkelerin ekonomik değer içindeki payları toplamda %87,4’ü oluşturmaktadır. Geriye 

kalan ülkelerin ihracattaki payı, sadece %12,6’dır. Hacim olarak uzak doğu ülkeleri, Avrupa ülkeleri ve 

ABD başı çekmektedir. En büyük ihracat ise yaklaşık 33.5 milyar $ ve %62,7 payla Çin’den yapılmaktadır. 

Bunu 2.9 milyar $ ve %4,4’lük bir oran ile Çek Cumhuriyeti takip etmektedir. 

Tablo 10: Dünya Oyuncak Pazarında 10 Büyük İhracatçı Ülke, 2020 

Başlıca İhracatçı Ülkeler   Değer (Milyar $) Pay % 

Çin  33.48 62,7 

Çek Cumhuriyeti 2.90 5,4 

Almanya  2.38 4,5 

Hong Kong 1.85 3,5 

Hollanda 1.33 2,5 

ABD  1.11 2,1 

Vietnam 1.05 2,0 

Polonya  0.91 1,7 

Birleşik Krallık  0.90 1,7 

Fransa  0.69 1,3 

10 Ülke Toplamı  46.64 87,4 

Diğer Ülkeler  6.75 12,6 

Toplam  53.39 100,0 

(TradeMap, 2020) 

 

Trademap’te yayınlanan güncel verilere göre; Türkiye 2020 yılında toplam dünya oyuncak ihracatının 

%0,1'ini temsil etmekte olup, dünya ihracatındaki sıralaması 37, ihracat yoğunluğu ise 0,03'tür. İthalat 

yapan ülkelerin ortalama uzaklığı 2476 km’dir. 

Dünyada en büyük ithalatı gerçekleştiren ülkelerin çoğu Avrupa kıtasındadır. Bu sebeple ülkemiz için en 

büyük potansiyeli de Avrupa kıtası oluşturmaktadır. Türkiye jeopolitik konumu nedeniyle bu pazardan 

önemli bir pay alabilecek durumdadır.  

 

Tablo 11: Dünya Oyuncak Pazarında 10 Büyük İthalatçı Ülke, 2020 

Başlıca İthalatçı Ülkeler   Değer (Milyar $) Pay % 

ABD 14.36 30,3 

Almanya 3.39 7,2 

Birleşik Krallık 2.68 5,7 

Fransa 2.16 4,6 
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Başlıca İthalatçı Ülkeler   Değer (Milyar $) Pay % 

Japonya 2.05 4,3 

Kanada 1.39 2,9 

Polonya  1.28 2,7 

Çek Cumhuriyeti 1.26 2,7 

Hollanda 1.26 2,7 

Hong Kong, Çin  1.24 2,6 

10 Ülke Toplamı 31.10 65,6 

Diğer Ülkeler  16.32 34,4 

Toplam  47.42 100,0 

(TradeMap, 2020) 

 

Dünya toplam oyuncak ithalatı 2020 yılında yaklaşık 47.4 milyar $ olarak gerçekleşmiştir. Toplam 

ithalatın 14.4 milyar $ ve %30,3’ü ABD tarafından yapılmıştır. ABD’yi %7,2 ile Almanya takip etmiştir. 

İthalatta önemli olan ilk 10 ülkenin ise toplam ithalat içerisindeki payı %65,6 olmuştur. Trademap’te 

yayınlanan güncel verilere göre; Türkiye 2020 yılında toplam dünya oyuncak ithalatının %0,3'ünü temsil 

etmekte olup, dünya ithalatındaki sıralaması 43, pazar yoğunluğu ise 0.61'dir. Tedarik eden ülkelerin 

ortalama uzaklığı 6666 km’dir. 

10.2 Türkiye Oyuncak Ticareti  

Türkiye’de oyuncak ticaretine konu olan ürünler aşağıdaki tabloda yer alan uluslararası armonize sisteme 

paralel olarak GTİP kodları ile sınıflandırılmıştır. Türkiye’nin oyuncak sektörüne ait üretim ve dış ticaret 

verileri bu GTİP ve Prodcom kodları referans alınarak oluşturulmuştur. 

 

Tablo 12: Türkiye Oyuncak Ticaretine Konu Olan Ürünler 

GTİP Prodcom Açıklama 

950300950000 32.40.39.40.00 Diğer oyuncaklar; plastikten 

950300101100 32.40.31.00.00 Oyuncak bebekler için arabalar 

950300101200 32.40.31.00.00 Üç tekerlekli bisikletler 

950300101911 32.40.31.00.01 
Üç tekerlekli bisikletler, skuterlar, pedallı arabalar vb tekerlekli 
oyuncaklar - Diğerleri 

950300101919 32.40.31.00.02 
Üç tekerlekli bisikletler, skuterlar, pedallı arabalar vb tekerlekli 
oyuncaklar - Skuterlar 

950300210000 32.40.11.00.00 Oyuncak bebekler 

950300290000 32.40.13.00.00 Sadece insan şeklinde yapma bebeklerin aksam, parça vde aksesuarları 

950300300000 32.40.20.00.00 Elektrikli oyuncak trenler; birleştirilecek türden küçültülmüş modeller 

950300350000 32.40.20.00.00 Yapı setleri ve yapı oyuncakları; plastik maddelerden 

950300390000 32.40.20.00.00 Yapı setleri ve yapı oyuncakları; diğer maddelerden 

950300410000 32.40.12.00.00 
Hayvan ve insan dışı yaratıkları tasvir eden oyuncak; içleri doldurulmuş 
olan 

950300490000 32.40.12.00.00 Hayvan ve insan dışı yaratıkları tasvir eden oyuncak; diğerleri 

950300550000 32.40.39.20.00 Oyuncak müzik alet ve cihazları 

950300610000 32.40.32.00.00 Yapbozlar; ahşap olanlar 

950300690000 32.40.32.00.00 Yapbozlar; diğerleri 

950300700000 32.40.39.20.00 Diğer oyuncaklar (takım/set halinde olanlar) 

950300750000 32.40.39.20.00 Diğer oyuncak ve modeller (motorlu olanlar); plastikten 



AHŞAP OYUNCAK PAZAR ARAŞTIRMA RAPORU 

49 

GTİP Prodcom Açıklama 

950300790000 32.40.39.20.00 Diğer oyuncak ve modeller (motorlu olanlar); diğer maddelerden 

950300810000 32.40.39.20.00 Oyuncak silahlar 

950300850000 32.40.39.60.00 Kalıplanarak elde edilen minyatür metal modeller 

950300870000 Kod Bulunamadı 
Diğer oyuncaklar; esas olarak çocuklar için dizayn edilmiş taşınabilir 
interaktif elektronik eğitim cihazları 

950300990000 32.40.39.90.00 Diğer oyuncaklar; diğer maddelerden 

 

10.2.1. Üretim 

PAGEV’den alınan bilgilere göre; Türkiye’de toplam oyuncak üretiminin %70’ini plastik oyuncaklar 

oluşturmakta, diğer materyallerden yapılan oyuncakların toplam üretim yüzdesi ancak %30’larda 

kalmaktadır.  

TÜİK Yıllık Sanayi Üretim İstatistikleri veri tabanına göre oyuncak sektörü için sadece 950300101100, 

950300101200 ve 950300101900 GTİP kodlarını kapsayacak şekilde 32.40.31.00.00 Prodcom’a sahip 

ürünlerin hem üretim hem de satış miktar ve değerlerine ulaşılmaktadır. Buna ek olarak; 950300300000, 

950300350000 ve 950300390000 GTİP kodlarını kapsayacak şekilde 32.40.20.00 Prodcom’a ve 

950300990000 GTİP koduna denk gelen 32.40.39.00.00 Prodcom’a ait ürünler için ise sadece Türk lirası 

bazında üretim ve satış değerlerine ulaşılmaktadır, adet bazlı üretim ve satış miktarları paylaşılmamıştır. 

 

Tablo 13: Türkiye Toplam Oyuncak Üretim ve Satış Değerleri (Adet/TL) 

Yıllar 2016 2017 2018 2019 2020 

Üretim (Adet)  3.445.388 3.986.168 3.719.956 4.991.952 4.289.059 

Satış (Adet) 3.307.982 3.913.731 3.618.110 4.946.683 4.281.780 

Üretim Değeri (TL) 362.976.877 534.933.936 468.488.444 593.746.305 898.563.825 

Satış Değeri (TL) 359.005.430 532.076.492 465.428.034 599.674.989 907.265.750 

(TÜİK, 2020) 

 

Türkiye’nin toplam oyuncak üretimine yönelik veriler incelendiğinde; 2020 yılında ürün bazında yaklaşık 

4.3 milyon üretim adedi ve 900 milyon TL üretim değeri gerçekleştirdiği görülmektedir. Son 5 yılın 

verilerine bakıldığında 2016’dan 2020 yılına kadar geçen süreçte üretim adetlerinde %24,5; üretim 

değerinde %147,6; satış adetlerinde %29,4; satış değerlerinde %152,7 oranında artış gözlenmiştir. 

Türkiye’deki oyuncak firmalarının çalışan sayısı ve üretim kapasiteleri yukarıda verilen GTİP ve onlara 

eşdeğer Prodcom kodlarına göre TOBB veri tabanından araştırıldığında aşağıdaki verilere ulaşılmıştır.  

 

 Tablo 14: Türkiye Oyuncak Üreticilerinin Kapasite Miktarı 

GTİP Prodcom 
Üretim Kapasitesi 

(Adet) 

950300950000 32.40.39.40.00 1.027.181.774 

950300990000-950300990000 32.40.39.00.00 96.316.591 

950300610000-950300690000 32.40.32.00.00 71.475.442 

950300101100-950300101200 32.40.31.00.00 49.792.072 

950300210000 32.40.11.00.00 11.444.349 
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GTİP Prodcom 
Üretim Kapasitesi 

(Adet) 

950300550000-950300700000-950300750000 

950300790000-950300810000 
32.40.39.20.00 6.847.967 

950300410000-950300490000 32.40.12.00.00 3.914.550 

950300290000 32.40.13.00.00 2.247.698 

950300300000-950300350000-950300390000 32.40.20.00.00 685.785 

 TOPLAM 1.269.906.228 

(TOBB, 2020) 

TOBB veri tabanından alınan bilgilere göre, Türkiye’de faaliyet gösteren oyuncak üreticisi firmaların 

toplam üretim kapasitesi yaklaşık 1 milyar 270 milyon adettir. Burada bilinmesi gereken en önemli husus, 

il içerisinde faaliyet gösteren 3 veya daha az firma var ise veri gizliliği nedeniyle TOBB sisteminde 

verilerinin yer almadığıdır. Ayrıca TÜİK Yıllık Sanayi Üretim İstatistikleri veri tabanına göre oyuncak 

sektörü için sadece 32.40.31.00.00 Prodcom’a sahip ürünlerin üretim miktarlarına ulaşılabildiği için 

sektörün kapasite kullanım oranı tahmin edilememektedir. 

 

10.2.2 İthalat 

Trademap’ten alınan verilere göre; GTİP kodlarına göre ithalatı yapılan ürün gruplarının son 5 yıllık 
değerleri aşağıdaki tabloda yer almaktadır. 

 

Tablo 15: Türkiye’nin GTİP Kodlarına Göre Oyuncak İthalat Bedelleri, 2020 (Milyon $) 

GTİP Açıklama 2016 2017 2018 2019 2020 

950300950000 Diğer oyuncaklar; plastikten 71.505 78.692 46.846 26.193 28.651 

950300700000 Diğer oyuncaklar (takım/set halinde olanlar) 62.875 59.497 52.068 29.570 24.423 

950300750000 
Diğer oyuncak ve modeller (motorlu olanlar); 
plastikten 

47.120 34.677 27.198 11.396 13.538 

950300490000 
Hayvan ve insan dışı yaratıkları tasvir eden 
oyuncak; diğerleri 

24.583 29.626 20.325 15.139 12.908 

950300210000 Oyuncak bebekler 23.831 27.903 25.498 14.673 11.335 

950300350000 
Yapı setleri ve yapı oyuncakları; plastik 
maddelerden 

16.451 13.223 14.090 8.166 11.312 

950300410000 
Hayvan ve insan dışı yaratıkları tasvir eden 
oyuncak; içleri doldurulmuş olan 

19.368 18.081 15.852 7.175 7.660 

950300850000 Kalıplanarak elde edilen minyatür metal modeller 9.056 6.222 6.748 5.316 5.806 

950300810000 Oyuncak silahlar 23.518 18.663 9.198 5.185 3.121 

950300790000 
Diğer oyuncak ve modeller (motorlu olanlar); diğer 
maddelerden 

10.347 7.634 6.218 2.928 3.036 

950300990000 Diğer oyuncaklar; diğer maddelerden 13.662 16.429 7.398 5.194 2.802 

950300101911 
Üç tekerlekli bisikletler, skuterlar, pedallı arabalar 
vb tekerlekli oyuncaklar - Diğerleri 

0 0 4.435 1.855 2.628 

950300690000 Yapbozlar; diğerleri 6.985 4.465 2.453 2.572 2.345 

950300101919 
Üç tekerlekli bisikletler, skuterlar, pedallı arabalar 
vb tekerlekli oyuncaklar - Skuterlar 

53.303 56.176 12.810 2.788 1.512 

950300290000 
Sadece insan şeklinde yapma bebeklerin aksam, 
parça vde aksesuarları 

3.156 1.096 1.426 1.261 1.503 

950300550000 Oyuncak müzik alet ve cihazları 8.516 5.201 2.944 1.188 1.219 

950300300000 
Elektrikli oyuncak trenler; birleştirilecek türden 
küçültülmüş modeller 

4.994 2.247 1.444 0.639 0.961 

950300870000 
Diğer oyuncaklar; esas olarak çocuklar için dizayn 
edilmiş taşınabilir interaktif elektronik eğitim 
cihazları 

0 0.970 1.052 1.484 0.813 
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GTİP Açıklama 2016 2017 2018 2019 2020 

950300610000 Yapbozlar; ahşap olanlar 2.706 3.073 1.298 0.611 0.467 

950300101200 Üç tekerlekli bisikletler 3.256 4.530 1.652 0.635 0.235 

950300390000 Yapı setleri ve yapı oyuncakları; diğer maddelerden 2.920 1.814 0.722 0.084 0.234 

950300101100 Oyuncak bebekler için arabalar 1.808 1.862 0.410 0.046 0.201 

(TradeMap, 2020) 
 

PAGEV’den alınan bilgilere göre; Türkiye’de toplam oyuncak ithalatının %70’ini plastik oyuncaklar 
oluşturmaktadır. Trademap’ten alınan verilere göre; Türkiye’nin ticaret haritasında yer alan ithalatçı 

firma sayısı 124’tür. 

 

Tablo 16: Türkiye Toplam Oyuncak İthalatı, 2020 

Yıllar    2016 2017 2018 2019 2020 

Milyon $ 409.961 392.089 262.085 156.501 137.580 

Ton 29.773 28.581 28.129 16.333 15.505 

(TradeMap, 2020) 

 

Türkiye’nin 2016-2020 toplam oyuncak ithalat bedelleri incelendiğinde; son 5 yıllık süreç içerisinde 
toplam oyuncak ithalatının değer bazında %66,5; miktar bazında %47,9 oranında gerilediği 

görülmektedir. 2016 yılında ithalatın değer bazında 410 milyon $, miktar bazında yaklaşık 30 bin ton 

olduğu; 2020 yılında ise oldukça azalarak 137,6 milyon $’a ve 15.5 bin tona düştüğü görülmektedir. 
 

 

Tablo 17: Türkiye’nin Ülkeler İtibari ile Oyuncak İthalat Bedelleri, 2020 (Milyon $) 

Ülke 2016 2017 2018 2019 2020 
İthalat 

Payı (%) 

Çin 370.598 352.789 230.690 127.339 106.686 77,5 

Endonezya 3.031 5.734 6.573 6.283 6.029 4,4 

Çek Cumhuriyeti 5.211 3.963 4.150 3.638 4.207 3,1 

Vietnam 4.996 5.915 4.337 2.331 2.968 2,2 

Malezya 1.985 2.268 1.610 1.821 2.700 2,0 

Macaristan 1.135 1.445 1.686 1.831 2.670 1,9 

İtalya 7.039 6.667 2.742 2.890 2.325 1,7 

Tayland 2.023 1.287 1.385 1.479 1.477 1,1 

Bulgaristan 0.378 0.598 0.403 0.317 1.281 0,9 

Polonya 1.185 0.572 0.706 0.995 1.082 0,8 

10 Ülke Toplamı 397.581 381.238 254.282 148.924 131.425 95,5 

Diğer Ülkeler  12.380 10.851 7.803 7.577 6.155 4,5 

Toplam  409.961 392.089 262.085 156.501 137.580 100,0 

(TradeMap, 2020) 

 

Trademap tarafından yayınlanan ticaret istatistiklerine göre; 2020 yılında Türkiye’nin toplam oyuncak 

ithalatının değer olarak %77,5’i ve miktar olarak 12,6 bin tonu Çin’den yapılmıştır. Tabloda görülen 10 

ülkenin haricinde kalan diğer ülkelerle olan toplam oyuncak ithalatının değeri ise %4,5’dir.  

Türkiye’nin ithalatta Uzakdoğu ülkeleri ile yoğunlukla çalıştığı görülmekle birlikte, Avrupa ülkeleri ile de 

ithalatı mevcuttur. Uzakdoğu ülkelerinden Çin, Vietnam ve Tayland ile ithalat düşüş göstermektedir. 

Bununla birlikte Endonezya ve Macaristan başta olmak üzere, Malezya ve Bulgaristan ile ithalat 

değerlerinde yıllar içerisinde artış yaşanmıştır.  
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Çek Cumhuriyeti, Macaristan, Bulgaristan gibi Avrupa ülkelerinde yapılan ithalatın birim değeri Malezya, 

Çin, Tayland gibi Uzakdoğu ülkelerinden yapılan ithalatın birim değerinden daha yüksek fiyatlıdır. 

 

Tablo 18: Türkiye’nin Ülkeler İtibari ile Oyuncak İthalat Miktarları, 2020 (Ton) 

Ülke 2016 2017 2018 2019 2020 
İthalat 

Payı (%) 

Çin 27.135 25.943 25.673 13.626 12.608 81,3 

Endonezya 181 359 447 483 490 3,2 

Malezya 174 197 205 238 359 2,3 

İtalya 549 509 337 387 343 2,2 

Çek Cumhuriyeti 256 221 188 207 232 1,5 

Vietnam 302 319 300 189 231 1,5 

Polonya 94 44 79 144 198 1,3 

Macaristan 70 97 108 125 180 1,2 

Tayland 160 102 133 122 142 0,9 

Bulgaristan 33 52 58 44 92 0,6 

10 Ülke Toplamı 28.954 27.843 27.528 15.565 14.875 95,9 

Diğer Ülkeler 820 738 597 767 628 4,1 

Toplam 29.774 28.581 28.125 16.332 15.503 100,0 

(TradeMap, 2020) 

 

10.2.3. İhracat 

Trademap’ten alınan verilere göre; GTİP kodlarına göre ihracatı yapılan ürün gruplarının son 5 yıllık 

değerleri aşağıdaki tabloda yer almaktadır. 

PAGEV’den alınan bilgilere göre; Türkiye’de plastik oyuncak ihracatı toplam oyuncak ihracatının en az 

%90’ını oluşturmaktadır. Trademap’ten alınan verilere göre; Türkiye’nin ticaret haritasında yer alan 

ihracatçı firma sayısı 127’dir. 

Tablo 19: Türkiye’nin GTİP Kodlarına Göre Oyuncak İhracat Bedelleri, 2020 (Milyon $) 

GTİP Açıklama 2016 2017 2018 2019 2020 

950300950000 Diğer oyuncaklar; plastikten 6.337 8.024 7.247 9.884 9.531 

950300700000 Diğer oyuncaklar (takım/set halinde olanlar) 7.622 8.982 8.226 9.534 9.364 

950300990000 Diğer oyuncaklar; diğer maddelerden 4.336 3.678 4.086 5.423 7.531 

950300101919 
Üç tekerlekli bisikletler, skuterlar, pedallı arabalar 

vb tekerlekli oyuncaklar - Skuterlar 
7.214 6.589 4.365 4.462 5.106 

950300690000 Yapbozlar; diğerleri 0.762 3.746 3.143 2.177 4.065 

950300410000 
Hayvan ve insan dışı yaratıkları tasvir eden 

oyuncak; içleri doldurulmuş olan 
0.540 0.411 0.681 0.753 1.351 

950300101200 Üç tekerlekli bisikletler 0.775 0.862 1.294 1.724 1.281 

950300210000 Oyuncak bebekler 0.403 0.346 0.546 1.030 0.936 

950300750000 
Diğer oyuncak ve modeller (motorlu olanlar); 

plastikten 
0.429 0.299 0.507 0.515 0.680 

950300350000 
Yapı setleri ve yapı oyuncakları; plastik 

maddelerden 
0.582 0.454 0.551 0.379 0.632 

950300101911 
Üç tekerlekli bisikletler, skuterlar, pedallı arabalar 

vb tekerlekli oyuncaklar - Diğerleri 
0 0 0.698 0.144 0.544 
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GTİP Açıklama 2016 2017 2018 2019 2020 

950300490000 
Hayvan ve insan dışı yaratıkları tasvir eden 

oyuncak; diğerleri 
0.470 0.649 0.624 0.763 0.520 

950300300000 
Elektrikli oyuncak trenler; birleştirilecek türden 

küçültülmüş modeller 
0.434 0.279 0.235 0.287 0.299 

950300790000 
Diğer oyuncak ve modeller (motorlu olanlar); 

diğer maddelerden 
0.177 0.175 0.239 0.550 0.288 

950300610000 Yapbozlar; ahşap olanlar 0.068 0.113 0.058 0.155 0.268 

950300850000 Kalıplanarak elde edilen minyatür metal modeller 0.128 0.083 0.050 0.159 0.155 

950300390000 
Yapı setleri ve yapı oyuncakları; diğer 

maddelerden 
0.150 0.074 0.141 0.104 0.152 

950300810000 Oyuncak silahlar 0.185 0.105 0.087 0.072 0.137 

950300870000 

Diğer oyuncaklar; esas olarak çocuklar için dizayn 

edilmiş taşınabilir interaktif elektronik eğitim 

cihazları 

0 0.001 0.002 0.024 0.130 

950300550000 Oyuncak müzik alet ve cihazları 0.046 0.051 0.026 0.046 0.098 

950300101100 Oyuncak bebekler için arabalar 0.029 0.024 0.036 0.106 0.067 

950300290000 
Sadece insan şeklinde yapma bebeklerin aksam, 

parça ve aksesuarları 
0.001 0.016 0.012 0.021 0.041 

(TradeMap, 2020) 

Tablo 20: Türkiye Toplam Oyuncak İhracatı, 2020 (Milyon $) 

Yıllar    2016 2017 2018 2019 2020 

Milyon $ 30.687 34.944 32.829 44.710 43.772 

Ton 6.346 6.892 6.662 9.179 9.752 

(TradeMap, 2020) 

 

Türkiye’nin 2016–2020 yılları arasındaki toplam oyuncak ihracatı incelendiğinde 2018 sonrası hızlı bir 
büyüme gösterdiği görülmektedir. 2020 yılında toplam oyuncak ihracatı 2016 yılına göre değer bazında 
%42,6; miktar bazında %34,9 oranında artış göstererek 43,8 milyon $ olarak gerçekleşmiştir. 

 

Tablo 21: Türkiye’nin Ülkeler İtibari ile Oyuncak İhracat Bedelleri, 2020 (Milyon $) 

Ülke 2016 2017 2018 2019 2020 
İhracat 

Payı (%) 

Birleşik Krallık 2.567 2.305 2.221 2.289 2.832 6,5 

Sırbistan 1.589 1.625 1.559 1.955 2.232 5,1 

İsrail 1.165 1.325 1.036 1.226 2.212 5,1 

Kıbrıs 2.350 2.163 1.849 2.173 2.002 4,6 

Fransa 1.440 1.846 1.111 1.737 1.949 4,5 

Almanya 0.917 0.884 1.219 1.485 1.852 4,2 

Irak 1.064 3.086 1.935 1.817 1.809 4,1 

Rusya Federasyonu 0.803 1.006 1.350 1.610 1.393 3,2 

Yunanistan 1.877 1.870 1.871 1.706 1.309 3,0 

Bosna Hersek 0.968 1.142 1.049 1.365 1.297 3,0 

10 Ülke Toplamı 14.740 17.252 15.200 17.363 18.887 43,1 

Diğer Ülkeler 15.947 17.692 17.629 27.347 24.885 56,9 

Toplam 30.687 34.944 32.829 44.710 43.772 100,0 

(TradeMap, 2020) 
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Türkiye’nin toplam oyuncak ihracatının %6,5’i Birleşik Krallık’a yapılmaktadır. İhracatta diğer önemli 
ülkeler Sırbistan, İsrail, Kıbrıs, Fransa’dır. Toplam oyuncak ihracatının %43,1’ini 10 ülke oluşturmaktadır.  

İhracat yapılan ülkeler baz alındığında; 2016-2020 yılları arasında Almanya, Irak, İsrail, Fransa ve 

Sırbistan’a yapılan ihracatta belirgin bir artış yaşanmıştır. Suriye ve Romanya miktar bazında en çok 
ihracat yapılan ilk 10 ülke arasında yer alsa da değer bazındaki ihracat bedelleri düşüktür. 

 

Tablo 22: Türkiye’nin Ülkeler İtibari ile Oyuncak İhracat Miktarları, 2020 (Ton) 

Ülke 2016 2017 2018 2019 2020 İhracat Payı (%) 

Birleşik Krallık 596 541 499 551 692 7,1 

Sırbistan 324 344 350 468 582 6,0 

İsrail 252 308 245 282 571 5,9 

Irak 296 327 311 462 559 5,7 

Fransa 311 473 219 430 477 4,9 

Suriye 23 48 178 356 383 3,9 

Kıbrıs 299 302 286 329 347 3,6 

Yunanistan 469 431 445 406 327 3,4 

Almanya 123 145 169 235 324 3,3 

Romanya 180 223 243 295 305 3,1 

10 Ülke Toplamı 2.873 3.142 2.945 3.814 4.567 46,8 

Diğer Ülkeler 3.473 3.750 3.717 5.365 5.185 53,2 

Toplam 6.346 6.892 6.662 9.179 9.752 100,0 

(TradeMap, 2020) 

 

10.2.4. Dış Ticaret Açığı  

Türkiye, oyuncak pazarında dış ticarette sürekli açık vermektedir. Her ne kadar yıllar içerisinde dış ticaret 

açığında azalma görülse de halen yüksek oranda ithalat yapılıyor olması buna etken olmaktadır. 

 

Tablo 23: Türkiye Toplam Oyuncak Dış Ticaret Açığı, 2020 

Yıllar    2016 2017 2018 2019 2020 

Milyon $ -379.274 -357.145 -229.256 -111.791 -93.808 

(TradeMap, 2020) 

 

Türkiye’nin oyuncak ithalat birim fiyatları ihracat birim fiyatlarının yaklaşık 2 katı düzeyindedir. Başka bir 

değişle Türkiye pahalı oyuncakları ithal ederken ucuz oyuncakları ihraç etmekte ve ihracatta yeterince 

katma değer sağlayamamaktadır.  

2016-2020 yılları arasında, ithalat birim değerleri yaklaşık %35,6, ihracat birim değerleri ise %7,2 

gerilemiş ve 2020 yılında ithalat fiyatları 8,87 $/Kg ihracat fiyatları da 4,48 $/Kg olarak gerçekleşmiştir. 

Oyuncak dış ticaret verileri sadece plastik oyuncaklar baz alınarak değerlendirilmek istendiğinde; 

değerlendirmeye alınan GTİP kodları aşağıdaki tabloda gösterilmiştir.  

 

Tablo 24: Plastik Oyuncak Mal Grubu GTİP’leri  

GTİP Açıklama 

950300210000 Oyuncak bebekler 

950300350000 Yapı setleri ve yapı oyuncakları; plastik maddelerden 

950300390000 Yapı setleri ve yapı oyuncakları; diğer maddelerden 
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GTİP Açıklama 

950300410000 Hayvan ve insan dışı yaratıkları tasvir eden oyuncak; içleri doldurulmuş olan 

950300490000 Hayvan ve insan dışı yaratıkları tasvir eden oyuncak; diğerleri 

950300550000 Oyuncak müzik alet ve cihazları 

950300690000 Yapbozlar; diğerleri 

950300700000 Diğer oyuncaklar (takım/set halinde olanlar) 

950300750000 Diğer oyuncak ve modeller (motorlu olanlar); plastikten 

950300790000 Diğer oyuncak ve modeller (motorlu olanlar); diğer maddelerden 

950300810000 Oyuncak silahlar 

950300950000 Diğer oyuncaklar; plastikten 

(Plastik Oyuncak Sektör Raporu, 2021) 
 

GTİP kodlarına göre Ocak-Haziran 2020 ve 2021 yılları karşılaştırıldığında ihracatın %98,84 oranında 

arttığı gözlenmiştir. 2020 yılında en çok ihraç edilen ürün grubu “950300700000-Diğer Oyuncaklar 

(Takım veya Set Halinde Olanlar)” iken; 2021 yılında “950300950000-Diğer Oyuncak ve Modeller-Plastik 

Maddelerden Olanlar” en çok ihraç edilen ürün grubu olmuştur.  

2021 Ocak-Haziran döneminde ilk sırada bulunan 950300950000 GTIP kodu üzerinden yapılan ihracat, 

toplam ihracatın %47’sine denk gelmektedir. Bunu takip eden ürün grubu ise 950300700000 GTIP 

koduna aittir ve toplam ihracatın %27’sini oluşturmaktadır. 

Tablo 25: GTİP Koduna Göre Plastik Oyuncak Mal Grubu İhracatı Karşılaştırması (ABD $) 

GTİP 2020 (Ocak-Haziran) 2021 (Ocak-Haziran) % Değişim 

950300950000 4.522.503,68 11.580.868,61 156,07 

950300490000 206.537,36 516.597,69 150,12 

950300690000 1.443.354,60 3.352.972,13 132,30 

950300410000 235.292,21 540.250,27 129,61 

950300750000 217.727,47 486.459,23 123,43 

950300790000 114.082,89 236.637,82 107,43 

950300350000 236.458,00 413.223,22 74,76 

950300550000 11.523,83 17.125,11 48,61 

950300700000 4.657.000,80 6.696.915,90 43,80 

950300810000 65.089,21 89.467,92 37,45 

950300210000 558.958,16 597.279,71 6,86 

950300390000 95.631,49 57.453,02 -39,92 

Toplam 12.364.159,70 24.585.250,63 98,84 

(Plastik Oyuncak Sektör Raporu, 2021) (TİM İhracat Veritabanı, 2021) 
 

Plastik oyuncak için ihracat değerleri ülkeler bazında ve Ocak-Haziran 2020 / 2021 için 

değerlendirildiğinde; 2020 yılında %7 pay ve 871,7 bin $ ile ilk sırada Birleşik Krallık yer almıştır, 

sonrasında %6,2 pay ve 772,1 bin $ ile KKTC ve üçüncü olarak da %6 pay ve 751,4 bin $ ile Fransa 
takip etmiştir. 2021 Ocak-Haziran döneminde ise ilk sırada önceki yıla göre %194 artış, %10,4 pay ve 

2,56 milyon $ ile Birleşik Krallık yer almıştır. Bunu %938’lik artış ve 2 milyon $ ile Hollanda’ya yapılan 

ihracat takip etmiştir.  
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Tablo 26: Ülkelere Göre Plastik Oyuncak Mal Grubu İhracatı Karşılaştırması (ABD $) (İlk 20 

Ülke) 

Ülke 2020 (Ocak-Haziran) 2021 (Ocak-Haziran) % Değişim 

Hollanda 197.012,05 2.045.800,00 938,41 

Libya 157.957,52 723.853,18 358,26 

Kosova 190.817,12 836.523,23 338,39 

Kuzey Makedonya 172.281,91 607.434,86 252,58 

Birleşik Krallık 871.776,00 2.564.230,98 194,14 

Bulgaristan 224.418,03 583.908,37 160,19 

İtalya 484.838,43 1.253.722,39 158,59 

Bosna Hersek 491.310,52 1.168.183,56 137,77 

Sırbistan 396.779,89 886.688,82 123,47 

İspanya 194.732,29 418.475,53 114,90 

Romanya 400.825,24 851.105,68 112,34 

Yunanistan 492.988,08 1.040.184,89 111,00 

İsrail 693.465,63 1.285.344,42 85,35 

Birleşik Devletler 285.100,54 510.170,82 78,94 

Fas 319.321,02 499.261,12 56,35 

Fransa 751.444,12 1.101.195,45 46,54 

Almanya 514.895,65 730.898,43 41,95 

Meksika 331.543,32 436.282,99 31,59 

KKTC 772.136,17 856.297,41 10,90 

Irak 470.178,61 495.072,15 5,29 

Toplam 12.364.159,70 24.585.250,63 98,84 

(Plastik Oyuncak Sektör Raporu, 2021) (TİM İhracat Veritabanı, 2021) 

 

Önceki yıla oranla belirgin şekilde ihracat artışı görünen ülkeler Hollanda, İsrail, İtalya, Bosna-Hersek, 

Yunanistan, Sırbistan, Romanya, Kosova, Libya, Kuzey Makedonya, Bulgaristan ve İspanya yer 

almaktadır. Önceki yıl ihracat yapılmayıp da bu yıl yapılan ülkeler ise İst. Deri Serb. Bölge, Nikaragua, 

Kolombiya, Ruanda, Dubai, Tayland, Honduras, Ekvator Ginesi, Etiyopya, Mayotte, Venezuella, Bir. Dev. 

Minor Outly., Arjantin, Maldiv Adaları, Gabon, Madagaskar, Slovenya, Mozambik, Burundi, Uganda, 

Eritre, Hindistan, Mauritius ve Gine-Bissau olmuştur. (Plastik Oyuncak Sektör Raporu, 2021) 

 

Tablo 27: Plastik Oyuncak Mal Grubunda En Çok İhracat Yapılan İlk 5 Ülkenin İthalatında 

Türkiye’nin Payı (1.000 ABD $) 

Ülke 
2020 Yılında Dünya'dan 

İthalatı (1.000 USD) 

2020 Yılında Türkiye'den 

İthalatı (1.000 USD) 

Türkiye'nin 

Payı 

Birleşik Krallık 2.699.636 3.492 0,13% 

Hollanda 1.265.273 979 0,08% 

İsrail 188.646 2.342 1,24% 

İtalya 999.576 1.263 0,13% 

Bosna Hersek 22.562 1.417 6,28% 

(Plastik Oyuncak Sektör Raporu, 2021) 

10.3 Dünyada Ahşap Oyuncak Ticareti 

Ahşap oyuncak pazarının her geçen gün büyümesi üzerine, tüketicilerin beklentilerini karşılayabilmek ve 

pazardan pay alabilmek adına, sektöre yeni oyuncular da girmeye başlamıştır. Bu oyuncular hem 
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sektörde kendine bir yer edinmeye hem de pazar lideri olan Çin’in üretim hacminden pay almaya 

çalışmaktadır. Ancak paydaşlarla yapılan görüşmeler sonucunda, genel olarak paydaşların ortak 

düşüncesi; her ne olursa olsun Çin’in ahşap oyuncak sektöründe pazar lideri konumunda olduğudur. 

Ancak Çin’in güç kaybettiğini düşünen paydaşlar da mevcuttur. 

Dünya oyuncak hâkimiyetinin üretim anlamında %83’ünü elinde bulunduran Çin’in Shantou Bölgesi, 

oyuncak üretiminin kümeleştiği, dünya üzerindeki ilk ve şu ana kadar olan tek yerdir. Bu alan, Çin’in 

oyuncak sektöründe lider olmasına en önemli katkıyı sağlamıştır. Sektör içindeki üreticilerin aynı bölgede 

hareket etmesi, yan sanayinin de gelişmesine ve maliyetlerin aşağıya çekilerek farklı rekabetçi ürünlerin 

üretilmesine olanak sağlamıştır. 

Çin dışında üretimin yapıldığı ülkeler arasında İtalya, Danimarka, Almanya, İspanya, İngiltere, Amerika, 

Pakistan, Fransa, İsveç, Norveç, Finlandiya, Ukrayna, Rusya ve Belçika sayılmaktadır. Bu ülkeler arasında 

Almanya’da Nürnberg oyuncak fuarı olması nedeniyle, Finlandiya kaliteli tasarımlar yapması nedeniyle, 

Ukrayna ile Rusya da kaliteli ürün üretmesi nedeniyle diğer ülkelerden ayrılmaktadır.  

Paydaşlarca dünya pazarında ahşap oyuncak üretimiyle adından söz ettiren firmalar arasında Greece, 

Toysbook, Hape, Melissa and Doug, Janod, Kappla, Lego, Mattel, Keveplanks sayılmaktadır. Bu firmaların 

özellikle kümelendiği bir ülkeden veya bölgeden söz etmenin pek mümkün olmadığını söyleseler de; 

hammadde nedeniyle Amerika’da ve ahşap oyuncağa verdikleri değerle Almanya’da daha fazla sayıda 

üretici firmanın olduğu söylenmiştir.  

10.4 Türkiye’de Ahşap Oyuncak Ticareti  

2016-2020 yılları arasındaki üretim miktarları rakamsal olarak pozitif bir tablo ortaya çıkarmasa da 

görüşülen paydaşlar nezdinde, son 5 yıl içerisinde ahşap oyuncak üretiminin artış eğilimi gösterdiği 

belirtilmiştir. Bunların nedenleri aşağıdaki gibidir. 

- Ailelerin bilinçlenmesi ve sağlıklı ürünlere yönelmesi  

- Butik üreticiler bile olsa, üretici sayısındaki artış  

- Doğal ve organik bir ürün olması  

- Gelenekselliği ve kültürel değerleri simgelemesi  

- Waldorf ve Montessori gibi eğitim modellerinin ülkemizde de uygulanmaya başlaması  

- Hobi amaçlı uğraşan kişilerin sayısının artması 

- Zincir marketlerde daha ucuz ürünlerin tüketiciyle buluşması 

- Sosyal medya ve dijital platformlarda, ünlü kişilerin söylemleri  

- Sağlam ve uzun süre kullanıma uygun olması 

- Start-up için makinelerin daha uygun olması 
 

Türkiye’de ahşap oyuncak sektöründe markalaşmış firmaların sayısı yok denecek kadar azdır; üretim 

büyük oranda butik üreticiler, hobi olarak üretim yapanlar veya merdiven altı diye tabir edilen firmalar 

aracılığıyla yapılmaktadır. Paydaşlarca sektörde adını duyurmuş ve markalaşmış firmalar arasında 

Bemitoys, Mamatoys, Karsan, Benu, Redka, Ağaçtanya, Akay ve Matrax firmaları sayılmıştır.  

Türkiye’de ahşap oyuncak üreticilerinin belirli bir şehir veya bölgede yoğunlaştığını söylemek pek 

mümkün olmasa da hammaddeye erişim ve teknolojik olanaklar göz önüne alındığında, üretimin Batı 

Karadeniz ve Marmara’da diğer bölgelere göre biraz daha fazla yoğunlaştığı görülmektedir.  

Paydaşlar nezdinde, Türkiye’de ahşap üretimi kullanım alanlarıyla kıyaslandığında; ahşap oyuncak için 

üretim hacminin fazla ancak kullanım alanlarının yetersiz olduğu düşünülmektedir. 

Start-up bir üretim için ahşap oyuncağın diğer oyuncak türlerine yatırım maliyetinin daha uygun 

olduğunu değerlendirilmektedir. 

Paydaşlarca piyasada en çok bulunan ahşap oyuncak çeşitleri; blok/lego, yapboz/puzzle, kendin yap 

oyuncaklar, jenga, araba, tren setleri, geometrik şekiller, hayvan figürleri, rakamlar, otoyol, bul-tak 

oyuncaklar, Waldorf ve Montessori ürün gruplarının tamamı ve özellikle de gökkuşağı, denge tahtası, 

peg bebekler, fiziksel aktivite oyuncakları, ahşap kitaplar ve hikâye kurgulama setleri olarak belirtilmiştir. 
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Ahşap oyuncak satışlarında yılın belirli dönemlerinde artış ve azalma yaşanmaktadır. Paydaşlara göre bu 

dönemler aşağıdaki gibidir. 

- Kış dönemlerinde çocuklar evde kaldığı için satışlar artar, yaz döneminde çocuklar tatile gittiği ve 
dışarıda oynadıkları için satışlar azalır 

- Yılbaşı dönemi satışlar artar 
- Okul dönemi satışlar artar 

- Piyasada kuru ağaç bulunmadığı için yaz aylarında üretim azalır  
 

Görüşülen paydaşların %75’i önümüzdeki 5 yıl içerisinde ahşap oyuncak üretiminin artış göstereceğini 

öngörmüştür; %25’i ise kayda değer bir gelişim olmayacağını ileri sürmüştür. Üretimde artış 

yaşanacağını öngörme nedenleri aşağıdaki gibidir. 

- Sosyal medyanın her geçen gün hayatımızda daha önemli bir yerinin olması  

- Butik de olsa üretici sayısının artması  
- Lojistik maliyetleri nedeniyle Çin’den ürün tercih edilmemesi  

- Teknolojinin gelişmesi  
- Lazer ve CNC makine üreticilerinin yapmayı planladığı atılımlar  

- Ailelerin bilinçlenmesi  

- Eğitimcilerin bilinçlenmesi  
 

Yapılan literatür taraması ve paydaş görüşmelerinden sonra, ahşap oyuncak için tek bir GTİP kodu 

kullanıldığı tespit edilmiştir. Bu GTİP kodu ise 950300610000’dir. TÜİK ve Trademap’te bu GTİP kodu 

özelinde paylaşılan ithalat ve ihracat rakamları aşağıdaki tablolarda belirtilmiştir.  

 

Tablo 28: Türkiye Ahşap Oyuncak Dış Ticaret İstatistikleri 

Yıllar 2016 2017 2018 2019 2020 

 
Miktar 
(Ton) 

Bin 
($) 

Miktar 
(Ton) 

Bin 
($) 

Miktar 
(Ton) 

Bin 
($) 

Miktar 
(Ton) 

Bin 
($) 

Miktar 
(Ton) 

Bin 
($) 

İhracat 18,5 68,0 40,7 112,6 8,4 58,5 39,4 155,2 73,0 271,6 

İthalat 236,7 2.705,7 279,0 3.073,4 228,8 1.298,2 116,1 610,6 91,1 462,6 

Dış Tic. Açığı -218,2 -2.637,7 -238,3 -2.960,8 -220,4 -1.239,7 -76,7 -455,4 -18,1 -191 

(TÜİK, 2020) 
 

Türkiye’nin 2016–2020 yılları arasındaki toplam ahşap oyuncak ihracatı incelendiğinde 2018 sonrası hızlı 

bir büyüme gösterdiği görülmektedir. 2020 yılında toplam ahşap oyuncak ihracatı 2016 yılına göre değer 
bazında %300; miktar bazında %295 oranında artış göstererek yaklaşık 73 ton ve 272 bin $ olarak 

gerçekleşmiştir. 

Türkiye’nin 2016-2020 toplam ahşap oyuncak ithalat bedelleri incelendiğinde; son 5 yıllık süreç içerisinde 

toplam ahşap oyuncak ithalatının değer bazında %82,9; miktar bazında %61,5 oranında gerilediği 

görülmektedir. 2016 yılında ithalatın değer bazında 2.7 milyon $, miktar bazında yaklaşık 237 ton olduğu; 

2020 yılında ise bu değerin oldukça azalarak yaklaşık 463 bin $’a ve 91 bin tona düştüğü görülmektedir.  

Türkiye, ahşap oyuncak pazarında dış ticarette halen açık vermekte olsa bile, son yıllarda ithalatın 
oldukça azalarak, ihracatın 4 kat büyümesi dış ticaret açığının son 5 yıl içerisinde giderek kapanmasını 

sağlamıştır. 
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Tablo 29: Türkiye Ahşap Oyuncak Dış Ticaret Birim Değerleri 

Yıllar 2016 2017 2018 2019 2020 

 İhracat İthalat İhracat İthalat İhracat İthalat İhracat İthalat İhracat İthalat 

$/Kg 3,7 11,4 2,8 11,0 7,0 5,7 3,9 5,3 3,7 5,1 

(TÜİK, 2020) 
 

2016-2020 yılları arasında, ithalat birim değerleri yaklaşık %55,6 oranında gerilerken, ihracat birim 

değerleri ise neredeyse aynı kalmış, hiç değişiklik göstermemiştir. 2020 yılında ithalat fiyatları 5,1 $/Kg 
ihracat fiyatları da 3,7 $/Kg olarak gerçekleşmiştir. 

 

Tablo 30: Türkiye’nin Ülkeler İtibari ile Ahşap Oyuncak İthalat Değerleri, 2020 ($) 

Ülke 2016 2017 2018 2019 2020 
İthalat 

Payı (%) 

Çin 2.611.335 3.013.297 1.269.939 527.984 422.021 91,2 

İtalya 468 0 0 0 17.168 3,7 

Tayland 18.926 0 0 15.473 13.227 2,9 

Hollanda 1.525 11.765 1.577 2.518 4.303 0,9 

Endonezya 0 0 0 7.842 3.382 0,7 

İspanya 35.271 37.700 17.336 0 2.135 0,5 

Almanya 3.799 1.688 0 14.551 392 0,1 

Birleşik Krallık 2.612 0 0 0 1 0,0 

Sri Lanka 3.599 224 0 41.912 0 0,0 

Fransa 2.190 0 1.919 0 0 0,0 

10 Ülke Toplamı 2.679.725 3.064.674 1.290.771 610.280 462.629 100,0 

Diğer Ülkeler 25.959 8.713 7.393 286 0 0,0 

Toplam 2.705.684 3.073.387 1.298.164 610.566 462.629 100,0 

(TÜİK, 2020) 

 

TÜİK tarafından yayınlanan dış ticaret istatistiklerine göre; 2020 yılında Türkiye’nin toplam ahşap 

oyuncak ithalatının değer olarak %91,2’si ve miktar olarak 81,5 tonu Çin’den gerçekleşmiştir. Daha 

önceki yıllarda ABD, Hindistan, Hong Kong, Tayvan gibi ülkelerden de ahşap oyuncak ithalatı yapılmış 

olsa da 2020 yılında, tablonun ilk 8 sırasında yer alan ülkeler haricinde başka bir ülkeden ithalat 

yapılmamıştır. 

 

Tablo 31: Türkiye’nin Ülkeler İtibari ile Ahşap Oyuncak İthalat Miktarları, 2020 (kg) 

Ülke 2016 2017 2018 2019 2020 
İthalat 

Payı (%) 

Çin 228.412 273.398 225.751 99.572 81.502 89,4 

İtalya 40 0 0 0 7.250 8,0 

Tayland 1.325 0 0 1.653 806 0,9 

Hollanda 129 1.017 195 166 286 0,3 

Endonezya 0 0 0 1.153 750 0,8 

İspanya 3.422 3.667 1.421 0 521 0,6 

Almanya 318 127 0 1.381 14 0,0 

Birleşik Krallık 218 0 0 0 1 0,0 

Sri Lanka 307 20 0 12.139 0 0,0 
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Ülke 2016 2017 2018 2019 2020 
İthalat 

Payı (%) 

Fransa 77 0 296 0 0 0,0 

10 Ülke Toplamı 234.248 278.229 227.663 116.064 91.130 100,0 

Diğer Ülkeler 2.501 782 1.131 45 0 0,0 

Toplam 236.749 279.011 228.794 116.109 91.130 100,0 

(TÜİK, 2020) 

TÜİK’ten alınan verilere göre; Türkiye 2016 yılında 13 ülkeye ahşap oyuncak ihracatı yapıyorken 2020 

yılında 34 ülkeye ihracat yaptığı görülmektedir. İhracat yapılan ülkeler baz alındığında; 2016-2020 yılları 

arasında özellikle Almanya, Hollanda ve İsveç başta olmak üzere Birleşik Krallık, Azerbaycan, Sırbistan 

ve Katar’a yapılan ihracatta belirgin bir artış yaşanmıştır. İtalya ile ihracatta inişli çıkışlı bir grafik 

izlenmektedir. 

 

Tablo 32: Türkiye’nin Ülkeler İtibari ile Ahşap Oyuncak İhracat Değerleri, 2020 ($) 

Ülke 2016 2017 2018 2019 2020 
İthalat 

Payı (%) 

Almanya 5.441 5.791 109 3.810 47.196 17,4 

İtalya 28.780 78.911 0 46.200 41.025 15,1 

Hollanda 0 0 7.579 0 27.670 10,2 

İsveç 0 0 0 0 24.097 8,9 

Birleşik Krallık 0 2.459 3.173 7.657 16.873 6,2 

Azerbaycan 0 772 4.025 2.195 14.675 5,4 

Sırbistan 0 1.175 0 8.676 14.563 5,4 

KKTC 13.538 11.618 4.017 7.034 11.919 4,4 

Katar 0 0 0 247 11.663 4,3 

Fas 0 0 0 2.464 8.199 3,0 

10 Ülke Toplamı 47.759 100.726 18.903 78.283 217.880 80,2 

Diğer Ülkeler 20.266 11.857 39.542 76.937 53.689 19,8 

Toplam 68.025 112.583 58.445 155.220 271.569 100,0 

(TÜİK, 2020) 

Türkiye’nin ahşap oyuncak ihracatında 2020 yılındaki en önemli ülke İtalya’dır. Miktar bazında %22,6 ve 

değer bazında %15,1 ile en yüksek ihracat yapılan ülkelerden biridir. Son 5 yıl içerisinde Almanya’ya 

yapılan ihracat oranı %767 değer kazanmış olsa da miktar bazında %5950 oranında büyük bir artış 

olması, birim ihracat değerinin çok düşük rakamlarda olduğunun göstergesidir.  

Kazakistan, 2020 yılında en yüksek oranda ihracat yapılan ilk 10 ülke arasında bulunmasa da 2018 yılında 

%42,2 oranındaki ihracat payı ile en yüksek ihracat yapılan ülke sıralamasında ilk sıradadır. 

 

Tablo 33: Türkiye’nin Ülkeler İtibari ile Ahşap Oyuncak İhracat Miktarları, 2020 (kg) 

Ülke 2016 2017 2018 2019 2020 
İthalat 

Payı (%) 

İtalya 12.220 34.296 0 17.379 16.479 22,6 

Almanya 219 249 2 326 13.239 18,1 

İsveç 0 0 0 0 11.182 15,3 

Katar 0 0 0 38 5.606 7,7 
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Ülke 2016 2017 2018 2019 2020 
İthalat 

Payı (%) 

Azerbaycan 0 77 619 159 4.104 5,6 

Sırbistan 0 220 0 3.109 3.284 4,5 

KKTC 2.116 2.826 761 1.265 2.887 4,0 

Hollanda 0 0 721 0 2.620 3,6 

İsrail 0 0 14 239 2.489 3,4 

Fas 0 0 0 690 2.171 3,0 

10 Ülke Toplamı 14.555 37.668 2.117 23.205 64.061 87,7 

Diğer Ülkeler 3.897 3.011 6.307 16.192 8.945 12,3 

Toplam 18.452 40.679 8.424 39.397 73.006 100,0 

(TÜİK, 2020) 

 

10.5 Türkiye’nin Dünya Ahşap Oyuncak Üretimindeki Konumu  

Türkiye, dünyada ahşap oyuncak üretiminin en az yapıldığı ülkeler arasındadır. Bu durumun başlıca 

nedenleri arasında üretimin küçük ölçekli olması ve seri üretime geçilememesi, imalatın yeterli olmaması, 

ahşap oyuncağın hem hammadde olarak hem de oyuncak çeşidi olarak yerele bağlı kalmasıdır. 

Türkiye’nin ahşap oyuncak üretiminde diğer ülkelere kıyasla avantajlı olduğu konular aşağıdaki gibidir: 

- Geleneksel üreticilerin deneyimli ve yetenekli olması  

- Ucuz işçilik  

- Türkiye’nin Çin’e göre Avrupa’ya daha yakın olması  

- Orman atığının çok olması  

- Jeopolitik konumu nedeniyle lojistik maliyetlerinin düşük olması  

- Avrupa ile Türkiye arasında yapılan vergi anlaşmaları nedeniyle vergi düşüklüğü 

- Kayın ve dişbudak ağaçlarının Türkiye’de tabii olarak yetişmesi  

 

Türkiye’nin ahşap oyuncak üretiminde diğer ülkelere göre dezavantajlı olduğu konular aşağıdaki gibidir: 

- Atölyelerin küçük ve teknik açıdan yetersiz olması  

- Seri üretime geçilememesi  

- Deneyimli ustalar yetiştirecek bir eğitim programının olmaması  

- Makineli üretim için, o makineleri kullanacak yetkinlikte ustaların azlığı  

- Hammadde eksikliği nedeniyle yurt dışından temin edilmesi  

- Maliyetlerin yüksek olması  

- Kar marjlarının düşük olması  

- Tüketicilerin yeterince bilinçlendirilememesi  

 

Türkiye orman varlığı ve hammadde bakımından zengin bir ülke konumundadır ancak son yıllarda yurt 

dışı firmalarının hem Türkiye’deki taşeron firmalarda üretim yaptırması hem de buradan hammadde satın 

alması Türkiye’deki hammaddenin azalmasına, fiyat artışına ve yerli üreticinin yurt dışından hammadde 

temini yapmak zorunda kalmasına neden olmaktadır. Aynı zamanda oyuncak üretimine uygun huş ve 

akçaağaç yurt dışı menşeli ağaçlar olduğundan ithal hammadde gereksinimi doğmaktadır. 

Türkiye, son yıllarda hem milli oyuncakların üretimini artırmak hem farklı büyüklükteki üreticileri bir araya 

getirmek hem de yurt dışından gelen oyuncaklarla başa çıkabilmek adına, oyuncak üretimi konusunda 

tesisleşme çalışmaları gerçekleştirmektedir. Toptan Oyuncakçılar Birlikteliği Toplu İş Yeri Yapı Kooperatifi 

(TOY-KOOP) bunun en güzel örneğidir. Bu amaçla, Kırklareli Pınarhisar ve Vize’ye oyuncak sektörünün 
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kümeleşmesini sağlayarak oyuncak üretim tesisleri kurulmaktadır. Bu üretim tesisleri dünyada Çin’den 

sonra ikinci olarak Türkiye’de oluşturulmaktadır. 

Yol, elektrik, içme suyu, yağmur suyu, doğalgaz, kanalizasyon ve data hatları dahil alt yapı 

hizmetlerinden; lojistik avantajına, otelden bankaya, postaneden eczaneye, noterden camiye, marketten 

kafeye kadar tüm ihtiyaçların sunulduğu bir yaşam alanı olarak kurulan tesiste %30 daha ucuz enerji ve 

uygun ödeme seçenekleri ile kooperatif olmanın avantajından faydalanılmaktadır.  

Sektörde modern anlamda seri üretim yapılabilen tesislerin kurulması, döviz kurunun avantajlı olduğu 

ve yerli üretimin ivme kazandığı bu dönemde uluslararası firmalar ile anlaşma yapılmasına olanak 

sağlayacaktır. Diğer taraftan dünya oyuncak pazarının büyük olması ve ithalat yapan ülkelere yakınlık 

değerlendirildiğinde Türkiye’nin üretim ve ihracat potansiyeli oldukça yüksektir. Pandemi nedeniyle 

Avrupa ülkelerinin Çin’den ithalatının azalması Türk oyuncakçıları için bir fırsattır. Oyuncak sektöründe 

dünyanın oyuncak tedarikçisi haline gelme imkânı bulunmaktadır. 

11.  SEKTÖREL REGÜLASYONLAR 

Ahşap oyuncak üretiminde kayın, akçaağaç, dişbudak, ceviz, kestane, kavak, akasya, ıhlamur, çam, huş, 

ayos, köknar, pavlonya gibi ağaçlar kullanılmaktadır. Bunlar arasında ayos, pavlonya ve huş dışında 

kalanları ülkemizde üretilmektedir.  

Ahşap oyuncak yapımına uygun ağaçların dikimi ve yetiştiriciliği konusunda resmi herhangi bir kısıtlama 

bulunmamaktadır.  

Orman Genel Müdürlüğü her yıl, orman alanlarında bu ağaçların kesimiyle alakalı bir ihale açmaktadır. 

İhalede ağaçların metreküp değeri üzerinden satışa çıkılmaktadır. Bu ihale kapsamında kesilecek alanın 

büyüklüğü ve hangi ağaçların kesilmek için uygun olduğu belirtilmektedir. Keresteciler bu ihaleye 

katılarak belirlenen tutarları ödedikten sonra o alanla ilgili söz sahibi olabilmektedir. Bazen kerestecilere 

ağaçların kesimi için bir alan verilirken bazen o alandaki ağaçların kesimini de yapılıp direkt kesilmiş ağaç 

olarak verebilmektedir.  

Son yıllarda ahşap oyuncak üretimi ülkemizde artış göstermektedir. Ancak, ihracatın artmasını ve 

ithalatın azalmasını sağlayabilmek için gümrük referans kıymet oranının artırılması gerektiği 

değerlendirilmektedir. 

Ahşap oyuncakta kullanılan hammadde kadar boyalar ve verniklerin de kaliteli ve sertifikalı olması 

gerekmektedir. Sertifikalar her yıl akredite edilmektedir. Sertifikalar her ülke için ayrı ayrı veya genel 

olarak verilmektedir. Yerli üreticiler için bu sertifikayı almak oldukça zor ve yurt dışından alınması 

nedeniyle maliyetli olabilmektedir. 

 

12.  OYUNCAK SEKTÖR KATEGORİZASYONU 

Oyuncaklar, ilk insandan günümüze çoğunlukla çocukların, son dönemlerde yetişkinlerin de günlük 
hayatta kullandığı eğlendirici ve eğitici nesnelerdir. Çocuklar özelinde düşünüldüğünde oyuncakların; 

çocuğun dünyasına ve hayal gücüne uygun, psikolojik olarak onu çok yormayacak, kavranıp istenen yere 

götürülebilecek, çocuğu gerçek ve sosyal hayata hazırlayacak şekilde üretilmesi önem taşımaktadır.  

İnsanoğlunun tarihsel gelişimi, farklı ürünleri hammadde olarak kullanmaya başlaması ve sanayinin de 

gelişmesiyle birlikte günümüzde çok sayıda oyuncak çeşidi vardır.  

Oyuncakların insan hayatındaki ve çocuk gelişimi üzerindeki etkileri düşünülerek, yüzyıllardır çok fazla 

sayıda araştırma yapılmıştır. Bu araştırmalar kapsamında oyuncaklar birçok farklı kategoriye ayrılmıştır. 
Oyuncaklar hammaddesine, desteklediği gelişim alanına, oynandığı dönemlere, hitap ettiği yaş 

gruplarına, kullanım alanlarına ve farklı birçok başlığa göre kategorize edilmektedir.  

Gelişen teknoloji, kullanılan hammadde ve hammaddenin özellikleri, bu maddelerin tercih nedenleri 

oyuncak sektörü için oldukça önemlidir. Bu faktörlere bağlı olarak dünya oyuncak pazarındaki aktif 

firmalar oyuncakları daha çok kullanılan hammaddeye göre sınıflandırmaktadır.  
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12.1. Hammaddesine Göre Oyuncaklar 

Plastik Oyuncaklar: PVC (polivinil klorür) maddesinden yapılan; içerisinde BPA (Bisphenol A), fitalat, 
kadmiyum, kurşun gibi zararlı maddeler barındıran her türlü oyuncağa verilen addır. Hammaddenin 

kalıba dökülüp, makinelerde seri üretime fırsat vermesi, oyuncakların tüm detaylarının yapılabilmesi ve 

değişikliklere karşı hızlı aksiyon alınabilmesi nedeniyle Türkiye’de ve dünyada oyuncak üretiminde en 

çok tercih edilen hammadde türüdür.  

Ahşap Oyuncaklar: Doğal ve organik olan ağacın işlenmesiyle meydana gelen oyuncaklardır. Üst yüzey 
işlemlerinde kullanılan boyar maddelerin de çocuk sağlığına uygun olması durumunda, içerisinde 

kimyasal madde barındırmaz. Uzun süre kullanıma ve çocuk sağlığına uygundur. Her yaştan insanın 

oyuncak veya süs eşyası olarak tercih edebileceği bir türdür.  

 

 

Kumaş/Peluş Oyuncaklar: İçinin yün, elyaf, pamuk gibi maddelerle doldurularak şekillendirildiği; 

dışının ise çeşitli kumaşlardan yapıldığı oyuncak türüdür. Özellikle hayvan figürlerinde ve çizgi film 

karakterlerinin oyuncak haline getirilmesinde kullanılır.  

Metal Oyuncaklar: Hammaddesi metal olan, genellikle araba ve türevlerinde kullanılan türüdür.  

Kâğıt Oyuncaklar: Çeşitli renk veya desenli kâğıtlarla yapılabilen, daha çok kendin yap oyuncak olarak 

geçen oyuncak çeşitlerinde kullanılan türdür.   

 

12.2. Hitap Ettiği Yaş Grubuna Göre Oyuncaklar 

0-6 ay: Bebekler bu dönem içerisinde zamanla kafasını çevirerek çevresinde olup bitenleri 

gözlemlemeye başlayıp, eşyaları kavrayabilir ve kendi başına oturabilir. Aynı zamanda kavradığı eşyaları 

ağzına götürme eğilimi vardır (Mercan, 2018). Bu sebeple diş kaşıyıcıları, çıngıraklar, sallanan aynı 

zamanda ses ve ışık çıkaran oyuncaklar bu yaş grubu için uygundur.  

6-12 ay: Bu dönemde çocuk zamanla yardımsız olarak da oturmaya başlar, zamanla emekler, bir yere 

tutunarak sıralayabilir ve en sonunda da tek elinden tutularak yürüyebilir. Bununla birlikte elinde birden 

fazla blok tutabilir (Mercan, 2018). Dizme ve eşleştirme oyuncakları, çıngırak ve dişlikler, oyuncakları 

bulunan yürüteçler, pelüş oyuncaklar, oyun halısı bu yaş grubuna uygun oyuncaklardır.  

 

 

Şekil 74: Kumaş/Peluş Oyuncaklar 
 

Şekil 75: Metal Oyuncaklar 
 

Şekil 76: Kâğıt Oyuncaklar 
 

Şekil 72: Plastik Oyuncaklar 
 

Şekil 73: Ahşap Oyuncaklar 
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1-2 yaş: Çocuk bu dönemde top yuvarlayabilir, yürürken önüne çıkan nesneleri itip çekebilir, sallanan 

atlara binebilir ve çubuklara halkaları geçirebilir. Aynı zamanda boya ve kalemlerle işaretlemeler yapabilir 

ve küplerden kaleler de yapabilir (Mercan, 2018). Dizme ve eşleştirme oyuncakları, oyun setleri, figürler, 

yürüteçler, itmeli-çekmeli ve binmeli oyuncaklar, pelüş oyuncaklar, araçlar, doktor seti gibi taklitçilik 

oyuncakları, küpler/bloklar, boyama kitapları ve kalemler bu yaş grubu için uygundur.  

2-3 yaş: Bu dönemde çocukların büyük ve küçük kas motor becerilerinde hızlı gelişmeler yaşanır. Çocuk 

bu dönemde sıçrayabilir, duran topa vurabilir, küplerden daha yüksek kuleler yapabilir, kitabın sayfalarını 

çevirebilir, örneğe bakarak şekiller çizebilir, kaşık tutup, boncuk dizebilir (Mercan, 2018). Okul öncesi 

oyuncakların hepsi, evcilik ürünleri, yapı oyuncakları, taklit oyuncakları, oyun setleri, bloklar, kitaplar, 

bisikletler, akülü araçlar bu yaş grubuna uygun oyuncaklardır.  

3-6 yaş: Çocuk 3 yaşından itibaren belirli bir yükseklikten yere atlayabilir, hareketli bir topa vurabilir, 

salıncakta sallanabilir, 3 tekerlekli bisiklet kullanabilir, yapbozlarla oynayabilir, çizgi üzerinden makasla 

kesebilir, kıyafetlerini kendisi değiştirebilir. 4 yaşından itibaren değişik yönlere dengeli bir şekilde 

koşabilir ve dengede durabilir, ip atlayabilir, basit şekilleri çizebilir, makasla kesip şekilleri yapıştırabilir. 

5 yaşından itibaren ise ip atlayabilir, 2 tekerlekli bisiklete binebilir, paten ve kızak kayabilir, tutunduğu 

yerde 10 saniye kadar durabilir, kalem tutup harfleri yazabilir, çekiçle çivi çakabilir, şekillerin yanlarına 

taşmadan boyama yapabilir, koşarken yerden nesneleri alabilir (Mercan, 2018). Okul öncesi oyuncakların 

hepsi, yapbozlar, kesme oyunları, denge tahtası, ip, paten ve kızak, kitap ve boyama kalemleri, yapı 

blokları vb. bu yaş grubu için uygundur.  

 

 

 

 

 

 

 

 

6-9 yaş: Bu yaş grubundaki çocuklar fiziksel olarak sahip olduğu enerjiyi dışarıya çıkarmak isterler; 
koşmak, hoplamak, zıplamak gibi fiziksel aktiviteleri sıklıkla gerçekleştirirler. Aynı zamanda okul çağına 

da geçtikleri için okul arkadaşlarıyla grup oyunlarını oynarlar. Atlayış setleri, kaydıraklar, tırmanma 

rampaları, manyetik hayvanlar, kumandalı araçlar, top başta olmak üzere birçok oyuncakla oynarlar. 

Enerjinin dışarı atılması amacıyla daha çok fiziksel aktivite ve dış mekân oyuncakları tercih edilir.  

9-12 yaş: Scooter, Monopoly vb. strateji oyunları, zekâ oyunları, dış mekân aktivite oyuncakları ve 

çocuğun isteğine göre her türlü oyuncak uygun olmaktadır.  

Şekil 77: 0-6 ay arası 
Çocuklar için Oyuncaklar 
 

Şekil 78: 6-12 ay arası 
Çocuklar için Oyuncaklar 
 

Şekil 79: 1-2 yaş arası 
Çocuklar için Oyuncaklar 
 

Şekil 80: 2-3 yaş arası 
Çocuklar için Oyuncaklar 
 

Şekil 81: 3-6 yaş arası 
Çocuklar için Oyuncaklar 
 

Şekil 82: 6-9 yaş arası 
Çocuklar için Oyuncaklar 
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Paydaşlarla yapılan görüşmeler sonucunda, ahşap oyuncağın hangi yaş gruplarına hitap ettiğine dair 

düşüncelerini paylaşmaları istenmiştir. Gelen yanıtların %42’si ahşap oyuncağın 0-6 aylık gruba, %75’i 
6-12 ay grubuna, %92’si 1-3 yaş grubuna, %100’ü 3-6 yaş grubuna, %67’si 7-9 yaş grubuna, %67’si 

9-12 yaş grubuna, %50’si ise 12 yaş grubu ve üzerine hitap şeklindedir. 

Bazı paydaşlar ahşap oyuncakların yaş gruplarına göre ayrılmasını doğru bulmazken, bazı paydaşlar bu 

ayrımı yapmaktadır. Genel düşünce ise ahşap oyuncağın 3-6 yaş grubuna yani okul öncesi çocuklara 

hitap ettiği yönündedir.  

- 1 yaşının altındaki çocuklarda ahşap diş kaşıyıcıları ön plandadır.  

- 4 yaşının altındaki çocuklarda boyar maddelere dikkat edildiği takdirde tüm ürünler uygundur. 
- Boyalı ve küçük parçalı oyuncaklar 3 yaşın üzeri için uygundur.   

- Denge tahtalarını büyükler dâhil herkes kullanabilmektedir. 

 
Ahşap oyuncak üreticileri ve tasarımcıları çoğu oyuncağın her yaş grubuna uygun olduğunu düşünürken, 

okul öncesi eğitimciler 0-6 aylık bebeklerde ahşap oyuncakların uygun olmadığını düşünmektedir. Bu 
konuda bir eğitimci, 6 ay öncesi yaş grubundaki bebeklerin her şeyi ağza götürme istekleri olduğu için 

ahşap oyuncakların onlara çok uygun olmadığını dile getirmiştir. 1-3 yaş için ise sürmeli arabaların tercih 
edildiğini, kenarları yumuşatılmış ahşap topların, ses çıkaran ahşabın içine geçen küçük topların veya 

oyuncakların uygun olduğunu belirtmiştir. 3-6 yaş arasındaki çocukların zekâ oyuncaklarına eğilim 

gösterdiğini, eğlenirken öğretecek oyuncaklar ve eşleştirme oyunlarının tercih edildiğini söylemiştir. 

Başka bir eğitimci ise, ahşap oyuncağı daha çok 3-6 yaş arası için kullandıklarını ancak özel eğitim 

gereksinimi olan 7 yaş ve üzeri çocuklarda da ahşap oyuncak kullanımının çok uygun olduğunu 
belirtmiştir. Okul öncesi çocuklar için uygun olabilecek oyuncakları; ahşap lego ve bloklar, gökkuşağı, 

terazi (fen ve doğa köşesi), evcilik köşesi, meyve kesme malzemeleri, rakam sayma gereçleri, puzzle 

grupları olarak saymıştır. 
 

12.3. Kullanım Alanlarına Göre Oyuncaklar 

Kapalı Alan Oyuncakları: Kapalı alanlarda oynanan tüm oyunlar ve oyuncaklar bu gruba girmektedir. 
Kapalı alan ev, işyeri, okul olabileceği gibi aynı zamanda hareket eden otomobil, tren gibi mekânlar da 

olabilir. Bütün masa başı oyuncaklar bu gruba girmektedir. Günümüzde dış mekân oyuncaklarının evler 
için de boyutlandırılarak yapılması bu oyuncak çeşitlerinin alanını oldukça geliştirmiştir. Akla gelebilecek 

araba, misket, yapı oyuncakları, denge tahtaları gibi oyuncakların hepsi bu gruba girer, aynı zamanda 

ev içi kaydırak, salıncak ve tırmanma rampaları da kullanım alanına göre artık bu gruba da girmektedir.  
 

Açık Alan Oyuncakları: Açık alanların kullanımına uygun tüm oyuncaklar ve kapalı alanlarda kullanılan 

oyuncakların açık alanlarda da kullanılmasına uygun oyuncaklardır. Bu oyuncaklar tırmanma rampaları, 
salıncaklar, kaydıraklar, kum oyuncakları (kürek, kova, kürekli kamyonlar vb.), köpük tabancası, frizbi 
vb. gibidir. 

 

 

 

 

 

 

22.4. Desteklediği Gelişim Alanına Göre Oyuncaklar 

Oyuncaklar çocukların farklı gelişim ihtiyaçlarına göre; bilişsel gelişim oyuncakları, psikomotor gelişim 

oyuncakları, sosyal-duygusal gelişim oyuncakları, dil gelişim oyuncakları, yaratıcılık gelişim oyuncakları 

gibi farklı kategorilerde sınıflandırılmaktadır. Bu sınıflandırmalar ahşap oyuncaklar özelinde aşağıdaki 

şekilde incelenmektedir. 

 

Şekil 83: Açık Alan Oyuncakları Şekil 84: Açık Alan Oyuncakları 
 

Şekil 85: Açık Alan Oyuncakları 
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Bilişsel Gelişimi Destekleyen Ahşap Oyuncaklar: Oyuncaklar çocukları eğlendiren, aynı zamanda 

da öğreten ve gelişimine katkı sağlayan nesnelerdir. Bu nesnelerin farklı boyutlara, renklere, desenlere 

ve şekillere sahip olması çocukların düşünme, algılama, kavrama gibi bilişsel yeteneklerini 

geliştirmektedir.  

Bireyin bilişsel gelişiminin başladığı bebeklikte algı gelişimi, bebeğin çevre ile kurduğu bağlar ile başlar 

ve doğru orantılı bir şekilde ilerler. Bu sebeple bebeğin yakın çevresine yerleştirilen uyarıcılar, onun 

bilişsel gelişimini desteklemektedir. Bebeğin yatarken, emeklerken veya herhangi bir hareketi esnasında 

çarparak veya dokunarak hareket ettirdiği oyuncaklar ve bu oyuncakların renkleri, dokuları, hareketleri 

ve sesleri bebeklerin dikkatini çeker ve çevresindekileri algılaması ve anlamlandırmasına yardımcı olur. 

Bebeklerin yataklarına sabitlenen hareketli ve sesli oyuncaklar, bebek dişlikleri, çıngıraklar bu anlamda 

önemli oyuncaklardır.  

Oyuncakların, çocukların bilişsel gelişimini desteklemesine yardımcı olan bazı hususlar vardır. Bunlar 

renk, şekil, boyut, sayı ve ritimdir (Mercan, 2018). 

 Renk: Farklı renklere sahip ahşap oyuncaklar çocukların renk kavramını ve renkleri öğrenmesine 

yardımcı olur. Renkli ahşap oyuncaklarla oynamak çocukların hem bilişsel hem de psikomotor 

gelişimini destekler. Farklı renklere sahip oyuncaklarla çeşitli aktiviteler yapan çocuklar, oyuncakların 

büyüklük ve küçüklüğüne bağlı olarak aynı zamanda boyut kavramını da öğrenmeye başlar. Ahşap 

oyuncaklarla renklere göre sıralama, sayma ve eşleştirme yapılan oyuncaklar aynı zamanda 

çocukların ince motor becerilerinin gelişmesine de katkı sağlar. 

 Şekil: Çocukların şekilleri öğrenebilmesi, bu şekilleri boyutlandırması; uzun-kısa, büyük-küçük, geniş-

dar gibi ayrımları öğrenebilmesi için ahşap oyuncaklar önemli bir araçtır. Amacına uygun üretilen 

ahşap oyuncaklarda çocuklar şekillerin ait oldukları yeri bulmak için oyuncakları sınıflandırmak, 

ayrıştırmak veya eşleştirmek zorundadır. Sayılarla şekil yerleştirme, geometrik şekilleri rengine ve 

boyutuna göre yerleştirme, ip ile geometrik şekilleri birleştirme, şekilleri yerleri ile eşleştirme, üç 

boyutlu şekilleri gölgeleri ile eşleştirme oyunları çocuklar için önemli ve geliştirici oyuncaklar 

arasındadır. Çocukların ahşap oyuncaktaki geometrik şekli anlayıp, bunu boşluktaki şekilleri ile 

eşleştirebilmesi, onun psikomotor becerilerinin gelişerek problem çözmeye alışmasına yardımcı olur. 

Aynı zamanda üç boyutlu şekillerin gölgelerini bulup yerleştirmek; çocukların oyuncaklara farklı bakış 

açısıyla bakmasını ve bu sayede bilişsel açıdan gelişmesini sağlar.  

 Boyut: Farklı boyutlara ve özelliklere sahip ahşap bloklar, sökmeli ahşap oyuncaklar; büyüklük, 

uzunluk, kalınlık, incelik gibi fiziksel özelliklerinden kaynaklı olarak çocukların gözlem yapma, 

eşleştirme, farklı olanı ayırma, karşılaştırma ve sınıflandırma yapmalarına olanak sağlar. 

 Sayı: Çocuklarda sayı kavramının gelişmesi önemlidir. Oyuncaklarıyla oynarken onları sınıflandırsa 

da eşleştirse de nesnelerin ve sayılarının aynı kalacağını bilmeyi öğrenmesi gerekmektedir. Çocukların 

sayı kavramını anlamaları ve uygulayabilmeleri için sınıflama, sıralama ve birebir eşleştirme 

oyunlarına öncelik verilmelidir. Sayma abaküsleri, yapbozlar, üzerindeki sayının değeri kadar şekiller 

eklenen ahşap bloklar, sayı piramitleri vb. oyuncaklar, oyun öncesi çocuklar için sayı kavramının 

gelişmesine katkı sağlayan oyuncaklardır.  

 Ritim: Yapılan araştırmalara göre farklı müzik materyalleri ile yapılan etkinliklerin çocukların temel 

matematik becerilerini geliştirdiğini ortaya koymuştur. Ahşap melodi müzik seti, ksilofon, guiro, 

blokton, kastanyet, marakas gibi ahşap oyuncak türleri çocukların doğal maddelerden çıkan farklı 

sesleri dinleme, ritim duygusunu geliştirme, ritim ile beraber sayı sayma, hareket etme ve o sesleri 

taklit etmelerine yardımcı olur. Çocuklar bu sayede bilişsel beceriler olarak da gelişir. 

 

Psikomotor Gelişimi Destekleyen Ahşap Oyuncaklar: Psikomotor gelişim en temelde büyük ve 

küçük kas gruplarının gelişimini ifade etmektedir. Bisiklet, farklı boyutlardaki arabalar, bloklar, kayma, 

tırmanma ve sallanma gibi fiziksel faaliyetler büyük kas grubunun gelişimini; boya, kalem, makas, çekiç, 

denge tahtası gibi oyuncaklar ise küçük kas grubunun gelişimini sağlamaktadır.  

Bebekler ve çocuklar bedensel ve zihinsel gelişimine katkı sağlayacak bilgileri çoğu zaman çevrelerinde 

olup bitenleri gözlemleyerek elde ederler. Ancak sadece gözlem hali, çocuk bu gözlemleri 

deneyimlemediğinde öğrenilmiş sayılamaz. Örneğin bir bebek büyüklerin nasıl yürüdüğünü 
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gözlemleyebilir veya büyük bir çocuk akülü bir araba kullanan diğer bir çocuğu izleyebilir ancak bu 

davranışları kendisinin de uygulayabilmesi için harekete geçmesi, küçük ve büyük kas gruplarını bu 

davranışlara uygun şekilde kullanmayı öğrenmesi gerekmektedir. Dolayısıyla çocukların motor 

becerilerinin gelişmesi için onlara fırsat verilmeli, bu davranışlarını destekleyecek oyun ve oyuncaklardan 

faydalanılmalıdır (Mercan, 2018). 

Yerde yuvarlanan ve sürüklenen oyuncaklar, bebeklerin dikkatlerini çeker ve onları ya oyuncağın peşinde 

gitmek için ya da onunla beraber hareket etmek için emeklemeye teşvik eder. 

 

Çekiçli oyuncaklar çocukların el-göz koordinasyon becerilerinin gelişmesine katkı sağlayan oyuncak 

türlerindendir. Çocuklar bir çiviyi çekiçle çakarken veya top ya da silindirlerin üzerine vurdukları sırada, 

o top veya silindirin hareketinin takip edilmesi becerilerinin gelişmesine katkı sağlar.  

Çeşitli renkli ve hareketli figürleri üzerinde barındıran itmeli bebek yürüteçleri, bebeklerin emeklemekten 

yürümeye geçişinde oldukça önemli bir araçtır. Üzerindeki renkli ve sallanan figürlerin dikkat çekmesi, 

çocuğun yerinden kalkarak yürümeye heveslenmesine ve bu sayede büyük kas grubunun gelişmesiyle 

desteksiz yürümesine fayda sağlar. 

Ahşap salıncaklar, pedalsız bisiklet, araba veya atlar çocukların büyük kas grubunu harekete geçiren 

diğer oyuncak türlerindendir. Pedalsız ve tekerlekli araçlar çocukların pedallı oyuncaklara geçmeden 

önceki adımı gibi düşünülebilmektedir. Bu tarz oyuncaklar çocukların denge kurmasını ve yönlendirme 

becerilerini geliştirerek daha gelişmiş oyuncakları kullanmasına ortam oluşturur.  

Denge tahtaları çocukların farklı kullanımlarına hitap etmektedir. Bazı zamanlarda denge amaçlı 

kullanılırken bazı zamanlarda kaydırak, merdiven basamağı veya oturak olarak da kullanılabilmektedir. 

Bu sebeple hem kas gelişimine hem de hayal gücü gelişimine olanak sağlar.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Labirent içerisinde top ilerletme, tahterevalli üzerinde bloklarla dengeyi sağlama oyuncakları çocukların 
motor gelişimi üzerinde oldukça etkilidir. Bu oyuncaklarla çocuklar; renkleri, oyuncakları dengede 

tutmayı, eşleştirme ve sıralama yapmayı öğrenir. Aynı zamanda neden-sonuç ilişkisi kurmayı ve problem 

çözme becerilerini de geliştirir.  

Topaç, fırıldak, yoyo gibi oyuncaklar çocukların parmak ve el kaslarının gelişmesine sağlayan 

oyuncaklardandır. Bu oyuncaklar bireysel olarak oynanabileceği gibi arkadaşlarla da oynanabilmektedir. 

Şekil 86: Ahşap Müzikli 
Yalpalayan Penguen 
 

Şekil 87: Ahşap Yuvarlanan 
Renkli Tambur 
 

Şekil 88: Ahşap Yuvarlanan  
Müzik Kutusu 
 

Şekil 89: Çekiç Vurma Oyunu 
 

Şekil 90: Aktiviteli 
Bebek Yürüteci 
 

Şekil 91: Sallanan 
Tahterevalli 
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Bu sayede çocuklar hem küçük kas gruplarını hem de arkadaşlarıyla sosyal becerilerini 

geliştirebilmektedir. 
 

Sosyal-Duygusal Gelişimi Destekleyen Ahşap Oyuncaklar: Çocukların oyuncakları aracılığıyla 

farklı karaktere ve rollere girmesi, çocuğu gerçek hayata hazırlayan ve toplumsallaşmasında çok büyük 

olumlu etkileri olan yöntemlerden biridir. Çocukların oyuncaklarla bazı durumları deneyimlemesi, gerçek 

bir nesle ile veya olay ile karşılaştığında onu daha güçlü ve uyumlu kılmaktadır (Mercan, 2018). Oyun 

evleri, kurgu oyuncakları, bebekler, bloklar, küpler, evcilik oyuncakları, sahne figürleri ve daha niceleri 

çocukların sosyal-duygusal gelişimini sağlayan oyuncaklardan sayılmaktadır. 

Kukla oyuncaklar ve meslek oyuncakları çocukların hayal gücünü, anlatım ve yaratım becerilerini 

geliştiren, aynı zamanda gerçek hayattaki sosyal rollere hazırlayan oyuncak türlerindendir. 

Elbise ve kıyafet seçme oyuncakları, çocukların hem sosyal hayattaki alışkanlıkları hem de kişisel bakımı 

öğrenmesine yardımcı olmaktadır. 
 

Dil Gelişimini Destekleyen Ahşap Oyuncaklar: Çocuklarda dil gelişimi yeni kelimelerin öğrenilmesi, 
bu kelimelerin cümle içinde doğru kullanılmasıyla birlikte gerçekleşir. Dil gelişiminin gerçekleşmesi için 

en etkili araç kuşkusuz kitaplardır. Ahşaptan yapılan kitap figürleri çocukların kitabın kullanılma şeklini 

öğrenmesine, kendini sonraki yaşlara hazırlamasına, hayvanları veya diğer şekilleri öğrenmesine katkı 
sağladığı gibi; hikâyeler oluşturmasıyla da hem duygusal hem de dil gelişimine katkı sağlamaktadır. 

Yaratıcılık Gelişimini Destekleyen Ahşap Oyuncaklar: Çocukta yaratıcılık özelliğinin gelişebilmesi 
için, çocuğun farklı renk ve desenlerde, farklı dokularda ve farklı şekillerde oyuncaklarla oynaması ve 

onlara çeşitli anlamlar yüklemesi gerekir. Bu tarz yaratıcı oyuncakların en etkilisi ahşap bloklardır. Ahşap 
bloklar çocukların farklı kurgularla bir araya getirebilecekleri, farklı şekiller oluşturup hikâyeler 

yaratabilecekleri oyuncaklardır (Mercan, 2018). 

 
 

 

Şekil 94: Yoyo Oyuncağı 
 

Şekil 92: Denge Tahterevallisi 
 

Şekil 93: Manyetik Toplu Labirent 
 

Şekil 95: Oyuncak 
Marangoz Seti 
 

Şekil 96: Oyuncak Kitap Figürleri 
 

Şekil 97: Oyuncak 
Mutfak Seti 
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13.  AHŞAP OYUNCAK PAZARI SEKTÖR KONUMLANDIRMASI  

Marka konumlandırması, tüketicinin zihninde markayla alakalı oluşturulan her türlü algının tamamıdır. 
Tüketici nezdinde markanın doğru yerde konumlandırılması, tüketicinin hem satın alma alışkanlıklarını 

hem de satın alma noktasını ziyaret sıklığını etkilemektedir.  

Ahşap oyuncak pazarında var olan ürünlere ve tüketicilerin ahşap oyuncaklar hakkındaki bilgi düzeyine 
bakıldığında birkaç farklı konumlandırma söz konusudur. Ahşap oyuncaklar hem eğitim hem de eğlence 

aracı olarak konumlandırılmıştır.  

Ahşap oyuncak üreticileri ve satıcıları ürün gruplarını eğitici olması, eğlendirici olması, süs eşyası olması 

ve hediyelik eşya olmasına göre konumlandırmaktadırlar. Çoğu zaman tüm bu ürün gruplarının üretimi 

ve satışı eş zamanlı yapıldığı için konumlandırmalar birbirlerinin içine geçmiş durumdadır.  

Waldorf ve Montessori oyuncakları eğitici oyuncaklar sınıfında yer alırken, diğer hareketli oyuncaklar 

hem eğitici hem de eğlendirici oyuncaklar grubundadır. Ahşap oyuncaklar direkt hediyelik süs eşyası 
olarak satılabildiği gibi, oyuncak olarak satılıp çocuk sıkıldığında süs eşyası olarak kullanılabileceği şekilde 

de satılmaktadır.  

Ahşap oyuncak üreticileri ve satıcıları, ürün gruplarını “sağlıklı, dayanıklı, uzun ömürlü, sağlam, eğitici, 

yaratıcı” gibi ifadeler kullanarak pazarlamaktadırlar. Aynı zamanda ürünlerinde sahip oldukları kalite 

sertifikalarının da altını çizen kurumlar, daha çok “CE, N 71-3, TSE” gibi belgelerini ambalajlarında ve 

ürünlerinde kullanarak kendilerini “kaliteli ve sağlıklı oyuncak” olarak konumlandırmaktadır. 

 

14.  MÜŞTERİ ANALİZLERİ 

Ahşap oyuncak Pazar araştırması kapsamında kamu ve özel sektörde ahşap oyuncakların üretilmesi, 

işlenmesi, değerlenmesi ve ahşap oyuncak ürünlerinin faaliyetlerinin düzenlenmesinde rol oynayan, 

konusunda uzman 17 farklı paydaş ile derinlemesine görüşme yapılmıştır.  

Araştırmada veriler, yarı yapılandırılmış̧ derinlemesine görüşme tekniği ile toplanmıştır. Veriler, nicel ve 
nitel araştırma yöntemlerinde kullanılan içerik analizi ile gruplandırma ve çözümleme tekniklerinden 

faydalanılarak değerlendirilmiştir (Bkz.Ek-1). 

Aynı zamanda araştırmada, Bilgisayar Destekli Telefon Anketi (CATI Computer Assisted Telephone 

Interviewing) metodu kullanılarak 500 tüketici ile görüşme gerçekleştirilmiştir. 

Tüketici anketi araştırması, tarama modelinde yürütülen betimsel ve nicel bir çalışmadır. Bu çerçevede, 
bireylerin çocuklarının oyun ve oyuncaklarla oynama alışkanlıkları ile oyuncak satın alım davranışları 

anlaşılmaya çalışılmış; ahşap oyuncaklar hakkındaki bilgi düzeyleri, tüketim ve satın alma alışkanlıklarına 
ilişkin öz değerlendirmeleri ve farklı değişkenlere göre ilişki durumları betimlenmeye çalışılmış; ahşap 

oyuncak ürünlerine yönelik beklentileri, yaklaşımları, olumlu ve olumsuz algıları ortaya konmuştur.  

Araştırmanın evreni Türkiye’de yaşayan 18-59 yaş arası ve 0-12 yaş arası çocuğu bulunan bireylerden 
oluşmaktadır. Örneklem büyüklüğünün belirlenmesinde tahmini örneklem büyüklükleri tablosundan 

yararlanılmış ve Türkiye evrenini, 0,05 anlamlılık ve %5 hoşgörü düzeyinde 500 örneklemin temsil 

edebileceği varsayılmıştır. Araştırmada tabakalı örnekleme tekniği kullanılmıştır.  

Bu amaçla araştırmanın coğrafi kapsamını İstatistiki Bölge Birimleri Sınıflandırması (İBBS) Düzey-1 

bölgeleri oluşturmaktadır. İBBS Düzey-1 bölgeleri; ekonomik, sosyal ve coğrafi benzerlikler temelinde 
12 bölgeden oluşmaktadır. Her tabakadan kaç görüşmecinin örnekleme alınacağına o bölgedeki toplam 

nüfusun Türkiye evrenindeki oranı baz alınarak hesaplanmıştır. Her bir tabakadan hangi bireyler ile 

görüşüleceğine basit tesadüfi örnekleme yöntemiyle karar verilmiştir.  

Araştırma kapsamında, anket sorularına verilen cevapların dağılımını belirlemek için yüzde-frekans 
analizi uygulanmıştır. Anket sorularına verilen cevaplar arasındaki ilişkileri incelemek için ise ki-kare 

analizi uygulanmıştır. Ki-kare analizi ile daha sağlıklı karşılaştırma yapabilmek için az sayıda katılımcının 

bulunduğu bazı gruplar bir üst veya bir alt grup ile birleştirilerek analize dâhil edilmiştir. Güven aralığı 
%95 olarak belirlenmiş ve p<0,05 değerleri istatistiksel olarak anlamlı kabul edilmiştir. SPSS istatistik 

paket programı kullanılarak veriler analiz edilmiştir. 
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Yapılan araştırma ile ahşap oyuncak ürünlerinin Türkiye pazarındaki kullanım alanlarının ve imkânlarının 

tespit edilmesi; kamusal, akademik, üretim, satış ve dağıtım alanlarındaki pazar dinamiklerinin 

anlaşılması; tüketicilerin tercihlerinin, ihtiyaç ve beklentilerinin ölçülmesi amaçlanmıştır (Bkz.Ek-2). 

 

14.1. Tüketicilerin Oyuncak Kullanım Alışkanlıkları 

Gerçekleştirilen tüketici görüşmelerinde, tek çocuk sahibi olan katılımcıların oranı %42,6 ve 2 çocuk 
sahibi olanların oranın %43,4’tür. Katılımcıların %4,1’inin 0-6 ay arası, %5,8’inin 6-12 ay arası, 

%9,3’ünün 1-2 yaş arası, %11,1’inin 2-3 yaş arası, %27,9’unun 3-6 yaş arası, %22,1’inin 6-9 yaş arası, 

%19,7’sinin ise 9-12 yaş arası çocuğu bulunmaktadır. Erkek çocuğu bulunan katılımcıların oranı %41,6 
iken kız çocuğu bulunan katılımcıların oranı %39,8’dir, %18,6’sı ise hem kız hem erkek çocuk sahibi 

olduğunu ifade etmiştir. 

Çocuklarının gün içerisindeki boş vakitlerini değerlendirmek için neler yaptıkları sorusuna katılımcıların 

%73,4’ü “Oyuncaklarıyla oynar”, %65,4’ü “Tabletten/telefondan oyun oynar/bir şeyler izler”, %58’i 
“Dışarıda arkadaşlarıyla oynar (Park, bahçe vs.)”, %57,6’sı “Aile bireyleri ile (ebeveyn, kardeş) oynar”, 

%48,2’si “Boyama/çizim yapar”, %40,2’si “Kitap okur”, %39,4’ü “Televizyon/DVD aracılığıyla bir şeyler 

izler”, %9,8’i “Oyun konsolu aracılığıyla oyun oynar”, %1,4’ü de “Diğer” yanıtı olarak “Sportif aktiviteler 

yapar” cevabını vermiştir. 

Katılımcıların çocuklarının büyük bir çoğunluğunun (%41,8) 6-12 ay arasında oyuncaklarla oynamaya 
başladığı görülmüştür, %26,2’si çocuklarının 0-6 ay arasında oyuncaklarla oynamaya başladığını, 

%17,6’sı ise çocuklarının 1-2 yaş arasında oyuncaklarla oynamaya başladığını belirtmiştir. “Oyuncaklarla 

oynamak” aktivitesinin en çok 2-3 yaş arası çocuklar (%55,2) ve 1-2 yaş arası çocuklar (%53,8) 

tarafından yapıldığı anlaşılmıştır. 

Gün içerisinde çocukların %32,8’inin oyuncaklarla 1-2 saat oynadığı, %31,2’sinin 2-3 saat oynadığı, 
%18,2’sinin 3-5 saat oynadığı, %10,4’ünün 1 saatten az oynadığı, %6’sının 5 saatten fazla oynadığı, 

%1,4’ünün de oyuncaklarla hiç oynamadığı görülmüştür. Katılımcıların %43,8’i çocukların farklı tip 
oyuncaklarla oynama alışkanlığı olduğunu, %8,2’si tek tip oyuncaklarla oynadığını, %48’i ayrım 

yapmadan hepsiyle oynadığını ifade etmiştir. 

Çocuklarına oyuncak almak için motivasyonlarının neler olduğu ile ilgili görüşülen katılımcıların sırasıyla; 
“Çocuğumun yaratıcılığının gelişmesini istiyorum” (%81,8), “Çocuğumun eğitici içeriklerle ilgilenmesini 

istiyorum” (%79,8), “Çocuğumun el becerilerinin gelişmesini istiyorum” (%77,8), “Çocuğumun 
eğlenmesini istiyorum” (%60,6), “Özel günlerde hediye olarak alıyorum” (%29,0), “Ben meşgulken 

oyalanmasını istiyorum” (%27,8), “Diğer çocuklarda olan eşyalar çocuğumda da olsun istiyorum” 

(%11,6), “Çocuğum mutlu olsun istiyorum” (%1,2) yanıtlarını verdikleri görülmüştür. 

Katılımcıların büyük bir oranının (%55,2), çocuğu için oyuncak alırken karar vericinin kendisi olduğu 

anlaşılmıştır. Kendisi, çocuğun diğer ebeveyni ve çocuk ile birlikte ortak karar veren katılımcıların oranı 
%51,4 iken, kararı çocuğun kendisine bırakan katılımcıların oranı %41,8’dir. Görüşülen katılımcıların 

%16,8’i oyuncak alımında karar vericinin kendisi değil çocuğun diğer ebeveyni olduğunu belirtirken, 

%7,4’ü de oyuncak alımında kararı konusunda uzman kişilere bıraktığını ifade etmiştir. 

Çocuklarına oyuncak almadan önce nerelerden ya da kimlerden bilgi ve tavsiye aldıkları ile ilgili 

katılımcıların %42,6’sı “İnternet servis sağlayıcılarından”, %40,6’sı “Yazılı veya görsel medyadan 

(Televizyon, radyo, gazete, dergi vb.)”, %40,4’ü “Aile/arkadaşlardan”, %32,4’ü “Çocuğumun 
okulu/kreşi/öğretmeninden”, %30’u “Çocuk doktoru/psikoloğu/pedagogu ya da çocuk gelişim 

uzmanından”, %15,8’i “Akademisyenlerden”, %7,8’i “Çocuklarla ilgili sivil toplum/yardım 
kuruluşlarından”, %5,2’si “Hükümet veya yerel makamlardan”, %1,4’ü Diğer yanıtı olarak “Alışveriş 

yaptığım yerdeki satıcıdan” yanıtı verdiği görülürken, %12,6’sı da “Konuyla alakalı herhangi bir 

bilgi/tavsiye almıyorum” ifadesini kullanmıştır. 

Katılımcıların çoğunlukla “Ayda 1” (%30,8) ya da “2-3 ayda 1” (%29,6) çocuklarına oyuncak aldıkları 

görülmüştür. Ebeveynlerin %21,4’ü çocuklarına “2-3 haftada 1” oyuncak aldığını, %8,8’i “6 ayda 1” 

aldığını, %4’ü “Yılda 1” aldığını belirtirken, %3,6’sı “Haftada 1 veya daha sık” oyuncak satın aldığını, 
%1,8’i ise “Yılda 1’den daha seyrek” oyuncak aldığını ifade etmiştir. Çocuğuna “Hiç” oyuncak satın 

almayan katılımcı ise bulunmamaktadır. 
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Katılımcıların çok büyük bir çoğunluğunun (%88) çocuklarına oyuncakları tek tek aldığı görülmüştür, 

“Oyuncakları dönemsel/toplu alırım” diyen katılımcıların oranı sadece %12’dir. Aynı zamanda 
katılımcıların yine büyük bir çoğunluğunun (%81,4) “Her çocuğuma yaşına göre ayrı oyuncak alırım” 

şeklinde yanıt verdiği görülmektedir, “Tüm çocuklarım için ortak oyuncak alırım” diyen katılımcıların oranı 

sadece %18,6’dır. 

Ebeveynlerin çocuklarına en çok aldıkları 3 oyuncağın sırasıyla “Eğitici Oyuncaklar” (%59), 

“Puzzle/Yapboz” (%43,2) ve “Aktivite/Eğlence Oyuncakları” (%40,4) olduğu görülmüştür. 

Ebeveynlerin çocukları için oyuncakları daha çok sırasıyla; Çevrimiçi Alışveriş Siteleri (%73,4), Perakende 
Satış Noktaları (%63,8), Marketler (%48,6), Kırtasiyeler (%37,4), İnternet Siteleri (%29), Toptancılar 

(%14,6), Üreticiler (%13,8) ve Dinlenme Tesisleri (%5,2) gibi yerlerden satın aldıkları anlaşılmıştır. 

Çocuklarına oyuncak alırken dikkat ettikleri unsurlar arasında ebeveynlerin %74,2’si “Yaşına uygun 

olması”, %69,4’ü “Yaratıcılığını geliştirmesi”, %66,8’i “Kalite standartları”, %66,2’si “Çocuğumu 
eğitebilmesi”, %66,2’si “İçerisinde zararlı madde bulundurmaması”, %59’u “Şiddet içerikli olmaması”, 

%54,8’i “Çocuğumu eğlendirebilmesi”, %54,2’si “Zihinsel gelişimini olumsuz etkilememesi”, %52,8’i 
“Organik/Sağlıklı olması”, %52’si “Çocuğumun istemesi”, %47,8’i “Kullanılan materyal”, %45,6’sı 

“Yutulacak kadar küçük parçaları olmaması”, %40,4’ü “Köşelerin sivri olmaması”, %35’i “Uzmanlar 
tarafından önerilmesi”, %34,2’si “Markası” %18,6’sı, “Çevrem tarafından önerilmesi”, %5,6’sı “İnternet 

fenomenleri tarafından önerilmesi” olduğunu belirtmiştir. 

 

14.2. Tüketicilerin Ahşap Oyuncak Algısı ve Bilgi Düzeyi 

Ahşap oyuncak, tüketicilerin zihninde “geleneksel ve sağlıklı oyuncak” olarak yer edinmiştir. Kendi 

çocukluklarında oynadıkları ahşap oyuncakları çocuklarına da oynatan ebeveynler, oyuncakla aralarında 
duygusal bir bağ da kurmaktadır. Ebeveynlerin ahşap oyuncaklar ile kurduğu duygusal bağ, sektör için 

önemli bir avantajdır. Ancak bu durum, tasarımlarıyla daha modern olan ahşap oyuncakları tercih 
etmelerini kısıtlama noktasında bir dezavantaj yaratmayı da kendi içinde barındırmaktadır.  

Türkiye’de ahşap oyuncak için plastik ve diğer maddelerden yapılan oyuncaklar kadar reklam 
yapılmamaktadır. Ahşap oyuncakta kullanılan hammaddenin organik ve pahalı olması, ahşap oyuncak 

fiyatlarının yüksek olmasına ve lüks bir ürün olarak algılanmasına da sebep olmaktadır. Dolayısıyla bu 
kadar maliyetli bir ürün için butik üreticiler reklam ve pazarlama aktivitelerine bütçe ayıramamaktadır. 
Bu durum da tüketicinin farkındalık düzeyinin düşük kalmasına ve tercih etmemesine neden olmaktadır. 

Ahşap oyuncak geleneksel ve kültürel bir oyuncak türü olması nedeniyle herkes tarafından bilinse de; 

ne yazık ki ebeveynlerin, ahşabın faydaları, çocuk üzerindeki etkileri, çevreye olan etkisi ve üretim 
aşamasında dikkat edilmesi gereken kalite standartları gibi hususlarda yeterince bilgi sahibi olmadıkları 

görülmektedir. Bu durum hem olumlu hem de olumsuz birtakım sonuçlar doğurmaktadır. Kullanıcıların 

ahşap oyuncakla aralarında olan duygusal bağ ve sağlıklı oyuncak düşüncesine sahip olmaları olumludur; 
ancak hala yeterince bilinçli olmamaları ve farkında olmadan hareket etmeleri de olumsuz bir durumdur. 

Görüşülen tüketici ebeveynlerin sadece %39’u ahşap oyuncak ürünler hakkında yeterli bilgiye sahip 

olduğunu dile getirirken, %46’sı biraz bilgi sahibi olduğunu belirtmiştir; %15’i ise ahşap oyuncaklarla 

ilgili yeterli bilgiye sahip olmadığını ifade etmiştir. 

Paydaşlar nezdinde Türkiye’de “ahşap oyuncak” deyince ilk akla gelen oyuncak türleri; ahşap bloklar, 

ahşap yapbozlar, ahşap arabalar ve topaçlardır. İlk önce bu ürünlerin akla gelmesinin nedenleri arasında; 

tüm oyuncakçılarda öncelikle bu çeşitlerin bulunması, ebeveynlerin kendi çocukluklarında da bu 

oyuncakları kullanmış olmaları, popüler olmaları, maliyetlerinin düşük olması, okul öncesi gruplarda 

kullanılması sayılabilmektedir. 

Tüketiciler nezdinde ahşap oyuncak deyince ilk akla gelen ürünler incelendiğinde; %35,8 ile “Ahşap 

bloklar”, %13,6 “Ahşap jenga” ve %13,2 ile “Ahşap yapboz/puzzle” yanıtları gelmiştir. Genel olarak en 

bilinen ahşap oyuncaklarda ise en üst sırada %56,8 ile “Ahşap yapboz/puzzle” gelmiştir.  

Paydaş görüşmelerinden çıkan sonuçlara göre; Türkiye’deki tüketicilerin son yıllarda ahşap oyuncaklarla 

ilgili bilinçlendiği görülmekle birlikte, genel anlamda ahşap oyuncak hakkında fikir sahibi olmadığı, büyük 

bir kitlenin de fiyat odaklı bir yaklaşım sergilediği anlaşılmaktadır. Bu kitlenin piyasada kendilerine ne 

sunuluyorsa ve hangisi ucuzsa o ürünü alma eğiliminde olduğu, aynı zamanda değişik çeşitlere de açık 
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olmadığı görülmektedir. Tüketicilerin genel bir eğilimi ise, çevresindeki kişilerin ve sosyal medyadaki 

influencerların önerilerini takip olmaktadır.  

Ahşap oyuncakların da plastik oyuncaklar gibi olmasını beklemek, tüketicinin içinde bulunduğu yanlış bir 

durum olarak dile getirilmektedir. Ahşap oyuncağın, çocuğun ahşabın dokusunu ve damarlarını 

hissedebilmesi için mat ve budaklı olması gerektiği değerlendirilmektedir. Ancak, yerli tüketici nezdinde 

plastik oyuncak gibi parlak, boyalı, vernikli olması gerektiği algısı bulunmaktadır. Bu nedenle, ürünlerin 

çoğu kalitesiz görülebilmektedir. Bu nedenle, yurt içi ve yurt dışı ürün çeşitlerinin farklılaştırılması 

gerekmektedir. 

Görüşülen ebeveynlere, ahşap oyuncakların bildikleri faydaları sorulduğunda; katılımcıların %68,4’ü 

“Sağlık açısından faydalıdır”, %55’i “Plastik kokusu olmaması nedeniyle rahatsızlanmaların önüne geçer”, 

%48,8’i “Oyuncak ağza alındığında sorun teşkil etmez”, %47,2’si “Çocukların yaratıcılık özelliğini ortaya 

çıkarır”, %46’sı “Her yaştan çocuğa uygundur, her zaman oynanabilir”, %44’4’ü “Köşe sivriliği 

olmamasıyla çocukların yaralanmasının önüne geçilir”, %41,8’i “Çocukların zorlanmadan oynamalarını 

sağlar”, %40’ı “Çocukların hayal gücünü geliştirir”, %35’i “Büyük oldukları için çocukların yutmasının 

önüne geçer”, %32,2’si “Çocukların problem çözme yeteneklerini geliştirir”, %26,6’sı “Çocukların 

enerjilerini atmalarına yardımcı olur”, %24,6’sı “Çocukların duygusal gelişimini destekler”, %22,6’sı 

“Çocukları sakinleştirme özelliği vardır”, %16,2’si “Kaygıyı azaltır”, %9,4’ü “Dil gelişimini destekler” 

yanıtını vermiş, %2’si de herhangi bir faydasını bilmediğini dile getirmiştir. 

Görüşülen ebeveynlerin %82’si ahşap oyuncakların herhangi bir zararı olduğunu düşünmediğini 

belirtmiştir. Ahşap oyuncakların zararları arasında katılımcıların %6,2’si “Üzerindeki boya ve cila kimyasal 

içerikli ise zararlı olabilir”, %3,6’sı “Çocuklar fırlattığı zaman büyük ve ağır olanları yaralanmalara yol 

açabilir”, %1,2’si “Sert olmaları çocukların canını acıtabilir”, %1’i “Kalitesiz ve uygun olmayan ağaç 

kullanımı zararlı olabilir” yanıtını vermiş, %2’si de herhangi bir zararını konusunda fikri olmadığını dile 

getirmiştir. 

 

14.3. Tüketicilerin Ahşap Oyuncak Kullanım Alışkanlıkları 

Gerçekleştirilen görüşmelerde, ebeveynlerin %39,8’inin bugüne kadar çocuklarına hiç ahşap oyuncak 

almadığı görülmektedir. Katılımcılar tarafından çocuklarına en çok alınan ahşap oyuncaklar sırasıyla; 

“Ahşap bloklar (ahşap lego)” (%39), “Ahşap yapboz/puzzle” (%37,8), “Jenga” (%30,2), “Ahşap araba” 

(%22,4), “Ahşap geometrik şekiller” (%21,2), “Ahşap çıngıraklar” (%20) ve “Ahşap hayvan figürleri” 

(%19,2), “Ahşap abaküs” (%17,2), “Ahşap rakamlar” (%15,8), “Topaç” (%15,2), “Ahşap çekiç bloğu” 

(%15), “Ahşap tangram (%14,6), “Ahşap tren seti” (%13,4) ve “Ahşap koordinasyon oyuncakları” 

(%8,6), “Ahşap ksilofon” (%4,8) ve “Ahşap mobilyalar ve mutfak eşyaları” (%1) olarak belirtilmiştir. 

Katılımcılar çocuklarına en çok (%36,4) “2-3 yaş arası” arası ahşap oyuncak aldığını belirtmiştir. “1-2 yaş 

arası” arası çocuklarına ahşap oyuncak alan katılımcıların oranı %33 iken, “3-6 yaş arası” arası 

çocuklarına ahşap oyuncak alan katılımcıların oranı %31,2’dir. En az ahşap oyuncak alınan yaş grubunun 

ise “0-6 ay arası” (%7) ve “9-12 yaş arası” (%7,8) çocuklar olduğu anlaşılmıştır. 

Çocuklarına ahşap oyuncak alan katılımcıların Sosyo Ekonomik Statüsü incelendiğinde; %19,6’sının “A” 

SES grubu, %55,8’inin “B” SES grubu, %23,9’unun “C1” SES grubu, %0,7’sinin “C2” SES grubu kişilerden 

oluştuğu görülmüştür. 

Ebeveynler çocukları için ahşap oyuncakları daha çok sırasıyla; “Oyuncakçılar” (%65,6), “Çevrimiçi 

Alışveriş Siteleri” (%55), “Marketler” (%27,8), “Kırtasiyeler” (%27,4), “Üreticiler” (%13,8), “Toptancılar” 

(%10,6), “Dinlenme Tesisleri” (%5,4) ve “Bebek Mağazaları” (%1,6) gibi yerlerden satın aldıklarını 

belirtmiştir. Katılımcıların %8,8’inin ahşap oyuncak satın almam dediği görülmüştür. 

Görüşülen katılımcıların sadece %12,8’i ahşap oyuncak satın alırken, aldığı ürünlerin hangi ağaç 

türünden yapıldığına her zaman dikkat ettiğini dile getirirken, %24,4’ü çoğunlukla dikkat ettiğini, 

%48,2’si de çok nadir dikkat ettiğini belirtmiştir. %14,6’sı ise ahşap oyuncak satın alırken, aldığı ürünlerin 

hangi ağaç türünden yapıldığına hiçbir zaman dikkat etmediğini ifade etmiştir. 
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Görüşülen katılımcıların sadece %18,8’i ahşap oyuncak satın alırken, aldığı ürünlerin markasına her 

zaman dikkat ettiğini dile getirirken, %42,8’i çoğunlukla dikkat ettiğini, %29,2’si de çok nadir dikkat 

ettiğini belirtmiştir. %9,2’si ise ahşap oyuncak satın alırken, aldığı ürünlerin markasına hiçbir zaman 

dikkat etmediğini ifade etmiştir. 

Katılımcıların %49,8’i ahşap oyuncak satın alırken, aldığı ürünlerin hangi yaş grubuna hitap ettiğine her 

zaman dikkat ettiğini, %48,6’sı çoğunlukla dikkat ettiğini, %9,4’ü de çok nadir dikkat ettiğini belirtmiştir.  

Görüşülen katılımcıların %31’i ahşap oyuncak satın alırken, hangi kalite standartlarına sahip olduğuna 

her zaman dikkat ettiğini dile getirirken, %46,2’si çoğunlukla dikkat ettiğini, %20,4’ü de çok nadir dikkat 

ettiğini belirtmiştir. %2,4’ü ise ahşap oyuncak satın alırken, aldığı ürünlerin hangi kalite standartlarına 

sahip olduğuna hiçbir zaman dikkat etmediğini ifade etmiştir. 

 

14.4. Tüketicilerin Ahşap Oyuncak Tercihleri ve Beklentileri 

Görüşülen paydaşlara göre, ahşap oyuncak kullanıcısı ahşap oyuncağı; sağlıklı, organik, hijyenik, 

güvenilir, her yaştan çocuğa uygun, eğitici, eğlendirici, uzun ömürlü, yaratıcı, hızlı temizlenebilir, çevre 

dostu, geri dönüştürülebilir, kullanışlı ve geleneksel bir ürün olarak gördüğü için tercih etmektedir. 

Paydaşlara göre Türkiye’deki ebeveynlerin ahşap oyuncak hakkındaki bilinç düzeyi beklenilenin 

altındadır. Ancak bununla birlikte bilinçli bir şekilde satın alım yapan tüketici de yok değildir. Paydaşlar 

nezdinde, tüketicilerin ahşap oyuncak satın alırken dikkat ettiği özellikler aşağıdaki gibidir.  

- Oyuncağın hitap ettiği yaş grubu 

- Marka 

- Kalite ve Sertifikasyon 

- Ambalaj 

- Fiyat 

- Boya 

Tüketicilerin ahşap oyuncak satın alırken dikkat ettiği hususlar incelendiğinde ise; ebeveynlerin %65,2’si 

eğitici olmasına, %62,6 doğal olmasına dikkat etmektedir. Bunları sırasıyla üreticinin gerekli kalite 

belgelerine sahip olması, eğlendirici olması, kullanılan yan ürünlerin kalitesi, yaratıcı olması, ürünün 

fiyatının ulaşılabilir olması, kolay temizlenebilir olması, geri dönüştürülebilir/çevre dostu olması, uzun 

ömürlü olması ve promosyonlu/kampanyalı fiyatlarla satılması takip etmiştir. Bununla birlikte 

katılımcıların ahşap oyuncak satın alırken, ambalajının dikkat çekici olmasına ve daha önce 

kullandığı/denediği marka olmasına öncelikli önem vermediği görülmüştür.  

Ebeveynlerin ahşap oyuncaktan en temel beklentisinin çocuklarının uzun süre o oyuncakla vakit 

geçirmesi olduğunu düşünen üreticiler, çocukların çok zeki olduğunu ve hemen oyunu çözdüklerini, 

sonra sıkılıp bıraktıklarını, bu sebeple de ebeveynler için oyuncak satın alırken çocuğun bir oyuncağı ne 

kadar kullanacağının çok önemli olduğunu belirtmişlerdir. 

Paydaş görüşmelerinden çıkan sonuçlara göre; tüketicilerin en temel anlamda ahşap oyuncakların ucuz 

olmasına yönelik bir beklentileri vardır. Bunun dışında olan beklentileri ise aşağıdaki gibidir. 

- Sağlıklı olması 

- Dayanıklı olması ve uzun süre kullanıma uygun olması  

- Çocuğun ahşap ile bağ kurabilmesi ve ahşabı tanıması  

- Çocukların sıkılmadan, uzun süreler oyuncakla vakit geçirmesi 

- Sosyal medyada ve reklamlarda tanıtıcı reklamlarının olması  

- Sosyal medya platformlarında youtuber ve influencerların oyuncakla alakalı tanıtım yapması  

- Plastik oyuncaklar gibi parlak, esnek ve estetik olması  

- Kıymık olmaması  

- Keskin ve köşeli hatlara değil, yuvarlak hatlara sahip olması  

- Renk tonları uyumlu ve sempatik olması  

- Şekilsiz değil, şeklinin belli olması 

-  
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Tablo 34: Tüketicilerin Ahşap Oyuncak Çeşitlerini Satın Alırken Ödeyebileceği Maksimum 

Fiyatlar 
 

10 TL 
ve 
altı 

11-20 
TL 

arası 

21-30 
TL 

arası 

31-40 
TL 

arası 

41-50 
TL 

arası 

51-60 
TL 

arası 

61-80 
TL 

arası 

81-100 
TL 

arası 

100 
TL 

üzeri 

Ahşap çıngıraklar 
 

f 74 201 81 25 53 14 19 23 10 

% 14,8 40,2 16,2 5,0 10,6 2,8 3,8 4,6 2,0 

Ahşap bloklar 
(ahşap lego) 

f 32 99 55 43 79 22 55 66 49 

% 6,4 19,8 11,0 8,6 15,8 4,4 11,0 13,2 9,8 

Ahşap 
yapboz/puzzle 

f 14 77 96 49 84 38 56 53 33 

% 2,8 15,4 19,2 9,8 16,8 7,6 11,2 10,6 6,6 

Ahşap tangram 
f 50 64 76 68 72 35 52 60 23 

% 10,0 12,8 15,2 13,6 14,4 7,0 10,4 12,0 4,6 

Ahşap jenga 
f 12 28 61 63 72 65 71 92 36 

% 2,4 5,6 12,2 12,6 14,4 13,0 14,2 18,4 7,2 

Ahşap çekiç bloğu 
f 16 36 56 38 152 47 60 72 23 

% 3,2 7,2 11,2 7,6 30,4 9,4 12,0 14,4 4,6 

Ahşap tren seti 
f 9 21 22 17 85 45 55 157 89 

% 1,8 4,2 4,4 3,4 17,0 9,0 11,0 31,4 17,8 

Ahşap araba 
f 13 26 44 38 107 80 94 59 39 

% 2,6 5,2 8,8 7,6 21,4 16,0 18,8 11,8 7,8 

Ahşap koordinasyon 
oyuncakları 

f 11 24 27 48 115 41 66 85 83 

% 2,2 4,8 5,4 9,6 23,0 8,2 13,2 17,0 16,6 

Ahşap abaküs 
f 19 51 74 94 83 66 54 35 24 

% 3,8 10,2 14,8 18,8 16,6 13,2 10,8 7,0 4,8 

Ahşap geometrik 

şekiller 

f 20 42 105 53 74 44 62 72 28 

% 4,0 8,4 21,0 10,6 14,8 8,8 12,4 14,4 5,6 

Ahşap hayvan 
figürleri 

f 19 46 84 59 78 39 65 67 43 

% 3,8 9,2 16,8 11,8 15,6 7,8 13,0 13,4 8,6 

Ahşap rakamlar 
f 23 60 138 88 104 21 15 29 22 

% 4,6 12,0 27,6 17,6 20,8 4,2 3,0 5,8 4,4 

Ahşap ksilofon 
f 21 37 55 75 125 42 73 48 24 

% 4,2 7,4 11,0 15,0 25,0 8,4 14,6 9,6 4,8 

Ahşap Topaç  
f 62 131 144 41 71 14 8 20 9 

% 12,4 26,2 28,8 8,2 14,2 2,8 1,6 4,0 1,8 

(500 Tüketici Anketi, 2021) 

 

Türkiye’deki ahşap oyuncak tüketicisi son fiyata duyarlı bir kitledir, bu sebeple fiyatlar satın alım kararını 

oldukça etkilemektedir. Ürün içeriğini bilmeden sadece fiyat odaklı yaklaşım göstermek yanlış olarak 
değerlendirilmektedir. 

Tüketiciler nezdinde ahşap oyuncak satıcılarından beklentiler incelendiğinde; ebeveynlerin %50’si 

“Ürünlerin daha makul ve erişilebilir fiyatlarda olması” yanıtını vermiştir, bu da tüketicinin son fiyat odaklı 

yaklaşımının bir göstergesidir. Katılımcıların “Çocukların sağlığına zararı olmayacak ürünler satması” 
konusundaki beklentileri yalnızca %1,6 oranında olmuştur; yanıtların %5,4’ü ise satıcılardan hiçbir 
beklentisi olmadığı yönündedir. 

Tüketicilerin ahşap oyuncak üreticilerinden beklentileri incelendiğinde ise; “Ürünlerin daha makul ve 

erişilebilir fiyatlarda olması” %22 oranına düşmüştür. Bu beklentiyi %10,8 ile “Eğitici ve yaratıcılığı 
geliştirici ürünler üretilmesi”, %10,6 ile “Daha çok çeşit olması” ve %10,4 ile “Sağlığa zararlı maddeler 

içermemesi” takip etmiştir. Katılımcıların %4,8’i ise ahşap oyuncak üreticilerinden herhangi bir 

beklentisinin olmadığını belirtmiştir. 

 

14.5. Müşteri Segmentasyonu 

Müşteri segmentasyonu; pazarı benzer davranış, ihtiyaç ve beklentilere sahip müşterilere bölerek pazarı 

gruplandırmaya yarayan bir modeldir. Bu model sayesinde her gruba özel pazarlama stratejileri ve 



AHŞAP OYUNCAK PAZAR ARAŞTIRMA RAPORU 

75 

iletişim dili belirlenmektedir. Modelin avantajları müşteri trendlerini belirlemek, müşteriyi daha yakından 

tanımak ve her müşteri grubuna farklı ve doğru pazarlama stratejileriyle gidebilmektir. Müşteri 

segmentasyonu farklı boyutlar ele alınarak gerçekleştirilmektedir. 

Değer ve Davranış Segmentasyonu; müşterilerin alışveriş davranışlarına, harcama tutarlarına, 

sadakatlerine, satın alım kanalı tercihlerine, işlem zamanlarına göre segmentlere ayrılmasıdır. Özellikle, 

yüksek/düşük değer yaratan müşteri gruplarını birbirinden ayrılmasını sağladığı için en çok ilgili gören 

ve kullanılan segmentasyon tipidir.  

Sosyo-Demografik Segmentasyon; tüketicilerin cinsiyete, yaşa, eğitim durumuna, mesleğine ve gelir 

durumuna göre ayrılmasıdır.  

Coğrafi Segmentasyon; tüketicilerin yaşadıkları bölgeye ve bölgenin özelliklerine göre kümelenmesidir.  

Yaşam Tarzı Segmentasyonu; müşterilerin yaşam tarzlarına ve ilgi alanlarına göre gruplandığı, 

kampanya ve iletişim kurgularının kişiselleştirilmesinde büyük fayda sağlayan segmentasyon tipidir.  

İhtiyaç Bazlı Segmentasyon; tüketicilerin davranışlarına değil ihtiyaçlarına odaklanan segmentasyon 

türüdür.  

 
 

Ahşap oyuncak sektöründeki müşteriler 2 ana gruba ayrılmaktadır. Bunlar B2B ve B2C müşterilerdir.  

B2C (Business to Customer) müşteriler nihai tüketicilerden oluşmaktadır: 

- Arkadaş ortamında eğlenmek için Jenga, Mancala gibi ahşap oyuncakları satın alanlar  

- Çocuklarının sağlıklı oyuncaklarla oynamasını istediği için satın alan ebeveynler  

- Çevre sürdürülebilirliğini düşündüğü için satın alan ebeveynler  

- Çocuklarının eğitim sürecini düşündüğü için satın alan ebeveynler  

- Evde süs eşyası olması için satın alanlar  

- Hediye olarak satın alanlar  

- Geleneksel ve kültürel bir anlamı olduğu için satın alanlar  

- Okul öncesi çocukların gelişimi için alan anaokulları  

B2B (Business to Business) müşteriler, ahşap oyuncağı farklı kanallara satan firmalardan oluşmaktadır: 

- Ahşap oyuncak imalatçıları 

- Butik veya markalaşmış üreticilerden aldığı ahşap oyuncakları ihraç edenler  

- Ahşap oyuncak perakendecileri  

- Ahşap oyuncak toptancıları 
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15. AHŞAP OYUNCAK DEĞER ZİNCİRİ 

Değer zinciri analizi, bir organizasyonun sunduğu hizmet veya ürünlere yönelik olarak belirli bir sırayla 

uyguladığı operasyonları, bu sırayı bir değer zinciri olarak gören ve işletmenin bu operasyonlara değer 

zinciri sayesinde anlam kattığını kabul eden işletme felsefesi çerçevesinde, zincirdeki güçlü ve zayıf 

yönleri ile sistematik olarak belirlemek, tanımlamak ve değerlendirmek için kullanılan analiz yöntemidir. 

İlk defa Harvard Üniversitesi Profesörlerinden Michael Porter tarafından literatüre kazandırılan Değer 

Zinciri Modeli şimdiye kadar hem teoride hem de pratik çalışmalarda kendisine uygulama alanı 

bulmuştur. İki ana kısımdan oluşan modelin birincil faaliyetlerini giren lojistik, operasyon (işlem), çıkan 

lojistik, pazarlama ve satış ve hizmetler oluştururken, destekleyici faaliyetlerini ise, firma altyapısı, insan 

kaynakları yönetimi, teknoloji geliştirme ve satın alma (tedarik) halkaları meydana getirmektedir (Hakkı 

Eraslan, Aslı Deniz Helvacıoğlu Kuyucu, İsmail Bakan, 2008). 

 

 

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 

 

Ahşap oyuncak değer zincirinde ana aktörler; keresteciler, nakliyeciler, toptancılar, perakendeciler ve 

ihracatçılardır. 

Keresteciler: Devlet tarafından kesimine onay verilmiş alanlardan ağaçları keserek işlerler veya 

ağaçların kesimini gerçekleştiren diğer kerestecilerden ağaçları ham halde alıp işlerler.  

Nakliyeciler: İşlenmiş kerestenin üreticilere taşınmasında söz sahibidir. Nakliyeciler, keresteci ile 

imalatçılar arasında köprü görevi görmektedirler. Öte yandan, pek çok üretici de kendi aracıyla kereste 

nakliyatı gerçekleştirmektedir. 

İmalatçılar/Toptancılar/İhracatçılar: İmalatçılar, kerestenin nihai ürün haline getirilmesinde söz 

sahibiyken; toptancılar ürünün satış ve pazarlamasında görev almaktadır. İmalatçılar, ahşap oyuncağı 

perakende ya da toptan olarak kendileri de satışa sunabilirler aynı zamanda yurt dışına da kendileri 

gönderebilirler. İhracatçı firmalar ise, butik veya butik olmayan üreticilerden ürünleri alıp direkt yurt 

dışına pazarına gönderirler. 

Ahşap oyuncak üretiminin hammaddesi olan ağaç hem yurt içi pazar için üretimde hem de yurt dışındaki 

firmaların Türkiye’deki üretici firmalarında kullanılmaktadır. Bununla birlikte direkt hammadde olarak da 

yurt dışına gönderilebilmektedir. Yurt içi tüketimde ahşap oyuncak; market, kırtasiye, dinlenme tesisi, 

çevrimiçi alışveriş siteleri, firmaların kendi web siteleri, Instagram gibi sosyal medya platformları, 

hediyelik eşyacılar aracılığıyla tüketiciye ulaştırılmaktadır.  

İmalatçılar 

Toptancılar 

İhracatçılar 

 

Nakliyeciler 

 

Keresteci 

 

İmalatçılar 

Toptancılar 

İhracatçılar 
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Grafik 5: Ahşap Oyuncak Değer Zinciri 
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16.  RAKİP ANALİZLERİ 

16.1. Rakiplerin Pazar Payları 

Türkiye’de ahşap oyuncak; tüketicisinin gerekli bilince ulaşamadığı, üreticilerin seri üretime geçemediği, 

küçük butik üreticilerin yoğunlukta olduğu bir sektör halindedir. Butik ve bireysel üreticilerin sayısının 

fazlalığı ne yazık ki sektörü hacimsel olarak büyütmemekte, sadece üretim ve satış sayısını bir miktar 

artırmaktadır.   

Ahşap oyuncak sektörünün hak ettiği kadar rağbet görememesi ve gereken yatırımların yeterince 

yapılmaması sebebiyle hem pazar payı düşük kalmakta hem de birtakım sektörel verilere ulaşmakta 

zorlanılmaktadır. 

Türkiye’deki üreticilerin pazar paylarını arttırmak ve tanıtımlarını yapmak için katılabileceği bazı fuarlar 

aşağıdaki gibidir. 

- Uluslararası İstanbul Oyuncak, Oyun ve Bebek Fuarı  

- Uluslararası İstanbul Anne, Bebek, Çocuk Ürünleri Fuarı  

- Uluslararası İstanbul Okul, Kırtasiye, Kâğıt, Ofis Malzemeleri, Oyuncak Fuarı  

- Van Anne, Bebek ve Çocuk İhtiyaçları Fuarı 

 

Ahşap oyuncak pazarında sektör lideri Çin’dir; ancak görüşülen paydaşlara göre İtalya, Almanya, 

İspanya, İngiltere, Amerika, Pakistan, Fransa, İsveç, Finlandiya, Ukrayna, Rusya, Belçika, Avusturya, 

Norveç ve Hollanda gibi ülkeler de sektörde hem oyuncak hem de ahşap oyuncak alanında üretim ve 

kullanım yoğunluğuna sahip ülkelerdir. Bu ülkelerden Finlandiya kaliteli ürün tasarımlarıyla, Ukrayna ve 

Rusya kaliteli ürünleriyle, Hollanda güçlü markalarıyla ve Almanya ahşap oyuncak alanında çok eskilere 

dayanan bir deneyime sahip olmasıyla diğerlerinden ayrılmaktadır. Paydaşlar nezdinde özellikle Çin, 

Fransa ve Almanya ahşap oyuncak pazarının kümelendiği ülkeler arasındadır. Paydaşlar, tasarımların 

internetten çok ulaşılabilir olduğunu düşündükleri için, model olarak onları örnek alacakları girişimlerden 

ziyade; o ülkelerle ticari anlaşmaların yapılması veya buna fırsat oluşturulması kendileri için daha 

önemlidir. 

16.2. Rakiplerin Reklam ve Pazarlama Aktiviteleri  

Sektörü ve olgunluk düzeyi ne olursa olsun, her firmanın pazarda kendine yer edinebilmesi için reklam 

ve iletişim kampanyalarına ve pazarlama aktivitelerine ihtiyacı vardır. Ancak ahşap oyuncak sektöründe 

bu durumun farkına varılmasına rağmen, yüksek maliyetler nedeniyle üreticiler ve satıcılar buna ayıracak 

bir bütçe bulamamaktadırlar.  

Ahşap oyuncak sektöründeki firmalar, oyuncak grubunun sağlıklı, eğitici, uzun süre kullanıma uygun, 

dayanıklı, geri dönüştürülebilir, çevre dostu, çok fonksiyonlu ve yaratıcı olduğuna dair noktalara 

değinerek pazarlama aktivitelerine yön vermektedir. 

Diğer sektörlere göre çok daha az reklam kampanyalarının olduğu bu sektörde, yapılan kısıtlı reklam 

çalışmalarında dikkat edilen unsurlar aşağıdaki gibidir.  

- Ağacın yapısı, türü, kesimi, tasarımı üzerine bilgiler paylaşmak  

- Ürün görseli  

- Oyuncaklarda kullanılan boyanın kalitesi  

- Hangi yaş grubuna hitap ettiği  

- Oyuncağın fonksiyonları 
 

Pandemi süreci reklam ve pazarlama aktivitelerinin karşılığının alınamamasına ve kısıtlı yapılan reklam 

çalışmalarının daha da düşmesine neden olmuştur. Bu konuda ahşap oyuncak üreticileri, zaman zaman 

Google ile anlaşmalı reklam çalışmalı yaptıklarını ancak yine de beklenen etkiyi alamadıklarını, artık alım 

gücünün düşük olması sebebiyle pandemi sürecindeki reklam kampanyalarının da satışa dönüşmediğini 

belirtmişlerdir. 
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16.3. Rakiplerin Satış ve Dağıtım Yapısı  

Ahşap oyuncak tarihten günümüze kadar gelen ve geleneksel oyuncak kategorisine giren bir türdür. 

Uzun yıllar perakende veya toptan satış noktalarında, kırtasiyelerde, marketlerde satışı gerçekleştirilen 

bu oyuncak türü, günümüzde teknolojinin de gelişmesiyle artık çevrimiçi satış kanallarıyla satılmaktadır.  

Görüşülen paydaşlardan birçoğu ürünlerini hem yurt içi hem de yurt dışına, toptan ve perakende olarak 

gerçekleştirmektedir. Toptan satışlar daha çok Amerika, Kanada, Rusya, Azerbaycan ve Avrupa 

ülkelerine olmaktadır. Uzak ülkelere yapılan sevkiyatlardaki en önemli sorun lojistik maliyetleridir.  

Türkiye’de ürünlerini yurt dışına ihraç eden firmaların, ürün grupları için sahip olması gereken, GTİP ve 

PRODCOM kodlarına ihtiyacı vardır. Bu kodlar kullanılarak gümrükten ürünler çıkarılabilmektedir. GTİP 

Gümrük Tarife İstatistik Pozisyonu’nun kısaltmasıdır. Bu kod 12 haneden oluşur ve uluslararası ticarette 

ürünlerin tanımını ve ayrımını yapmak amacıyla kullanılır. PRODCOM ise Avrupa Birliği Üretim 

İstatistiklerinin kısaltmasıdır, 8 haneden oluşur ve üretim istatistikleri ile dış ticaret istatistiklerinin 

karşılaştırılmasına yardımcı olur.  

Çalışma kapsamında yapılan literatür taraması ve paydaş görüşmelerinden çıkan sonuçlara göre; ahşap 

oyuncakta sadece “95030061000 numaralı; diğer oyuncaklar, küçültülmüş modeller ve bulmacaların 

ahşap olanları” şeklinde geçen bir kod kullanılmaktadır. Ancak bu kod ahşap oyuncak için tüm alt 

kırılımları içine almamaktadır. Ahşap oyuncaklar genelde, oyuncak veya süs eşyası kategorilerine de 

girmektedir. Bu durum üreticinin devletten destek alması noktasında sorun yaratsa da ürünlerin yurt 

dışına gönderimi sırasında sorun yaratmamaktadır.  

Sektörün satış ve dağıtım kanalları hem yurt içi hem de yurt dışı bağlamında genel olarak incelendiğinde; 

çevrimiçi alışveriş sitelerinin, firmanın kendi web sitelerinin, Instagram gibi platformların daha çok tercih 

edildiği görülmektedir. Yurt içi çevrimiçi satış kanallarından en çok Hepsiburada ve Trendyol avantajlı 

görülmektedir. Bu satış kanallarının avantajları dönem dönem yaptıkları reklam kampanyalarına göre 

değişmektedir. Yoğun olarak tercih edilmemekle birlikte N11, Amazon, Aliexpress ve Etsy gibi çevrimiçi 

platformlar da satış ve dağıtım için kullanılmaktadır. Yurt içi dağıtımlar yerel kargo ve lojistik şirketleri 

ile sağlanmakta, yurt dışına ahşap oyuncak gönderimlerinde ise genelde özel kargolar kullanılmaktadır. 

Ahşap oyuncak satış kanalları arasında en çok çevrimiçi alışveriş siteleri tercih edilmekte ancak bu 

platformlarda ödeme kesintilerinin olması üretici ve satıcılar için olumsuz bir durum oluşturmaktadır. 

Platformlara göre değişse de %15-%18 arasında kesintiler yapılmaktadır. Bu kesintilerin üzerine bir de 

kargo ücretlerinin eklenmesi durumu daha da olumsuz hale getirmektedir. Bu platformlara alternatif 

olarak Instagram’ın yoğun olarak tercih edilmesi söz konusudur. Burada ödeme kesintisi mevcut değildir. 

Dileyen tüketiciler veya toplu oyuncak alıcıları için de 2-3 taksiti geçmeyecek şekilde taksit prosedürü 

uygulanmaktadır.  

Ahşap oyuncak sektöründe vadeli çalışmak uygun bir yöntem olarak görülmemektedir. Hammadde 

ödemelerinin peşin olarak yapılması nedeniyle sektörde peşin veya en fazla (tanıdık firmalarla ve yüklü 

alımlarda) 30 gün vadeli çalışılmaktadır. Görüşmelerde tüm paydaşlar; sipariş verildiğinde ödemenin 

%50’sini, ürün müşteriye çıkmadan önce de diğer %50’sini aldıklarını belirtmiş, ürünler alıcıya gittiğinde 

ödemelerinin tamamını almış olduklarını yani peşin çalıştıklarını söylemişlerdir. 

Rakiplerin ahşap oyuncak satış fiyatlarını etkileyen bazı hususlar bulunmaktadır. Bunlar aşağıdaki gibidir. 

- Kullanılan hammadde cinsi 

- Özgün olması 

- Kullanılan yan ürünlerin kalitesi 

- Marka algısı 

- Hitap ettiği yaş grubu 

- Hammaddeye erişim 

- Sahip olduğu sertifikasyon 

- İşçilik  

- Elektrik, su, makine bakımı gibi diğer giderler  
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Türkiye’deki ahşap oyuncak satış fiyatları kimi paydaşlar nezdinde ucuz veya çok ucuz değerlendirilirken, 

kimi paydaşlar nezdinde pahalı veya çok pahalı olarak değerlendirilmektedir. Paydaşların ucuz olduğunu 

düşünme nedenleri arasında; işçilik ve hammadde maliyetlerine göre satış fiyatlarının düşük kalması, 

merdiven altı diye tabir edilen üreticilerin sayısının fazla olması, bu üreticilerin vergi vermemesi, 

satışlarını Instagram gibi sosyal medya platformları üzerinden yapmaları, kullanılan hammadde ve 

boyaların kalitesiz ve bu sebeple de ucuz oluşu, tüketicilerin ahşap oyuncak pazarına dair bilinçsizliği 

sayılmaktadır. 

Satış fiyatlarının pahalı olma nedenleri arasında ise alım gücünün düşük olması ve algısal olarak ürünlerin 

pahalı kalması, kullanılan hammaddenin kalite sınıfının yüksek olması gibi nedenler belirtilmektedir. 

Ahşap oyuncak satışı gerçekleştiren rakiplerin ürün gruplarına göre fiyat aralıkları incelendiğinde; 12’li 

peg bebekler için fiyatların 120 TL bandında, gökkuşağı için 185-220 TL bandında, Waldorf 

oyuncaklarının 200 TL bandında, bahçe ve ev içi kaydırakların ise 400 TL ile 1.000 TL arasında satış 

fiyatlarının olduğu görülmektedir. 

 

17. AHŞAP OYUNCAK PAZARINA GİRİŞ BARİYERLERİ ve FIRSATLAR 

Ahşap oyuncak üretiminde ucuz işçilik sebebiyle Çin pazar lideri konumundadır. Ancak son zamanlarda 

lojistik maliyetlerinin artması nedeniyle, global firmaların Çin’deki taşeron üretim merkezlerinden 

Türkiye’ye kaydığı paydaşlar nezdinde ortak bir düşüncedir.  

Paydaşların bir diğer genel düşüncesine göre Türkiye, işçi maliyetleri açısından ucuz bir ülkedir. Son 

zamanlara kadar da ahşap oyuncak üretiminde sıklıkla kullanılan kayın, ıhlamur, dişbudak gibi ağaçların 

bol olduğu bir ülke konumundadır. Fakat Çin’in üretim hacminin Türkiye’ye kayması, hammadde 

konusunda sorun yaratmaya başlamıştır. Üreticiler global firmalar için yapacakları üretimde hammaddeyi 

tüketmekte ve kendi iç satış için üretecekleri ürünler için hammaddeyi bulamamakta veya çok pahalıya 

temin etmektedir. Hatta ülkede üretilen ağaç türlerinin yurt dışından satın alınması bile söz konusudur.  

Ahşap oyuncak hammaddesinin pahalı olması, nitelikli işçi bulunmasının zorluğu, henüz seri üretim için 

teknolojik alt yapımızın bulunmaması ve uygun pazarın oluşmaması nedeniyle oldukça meşakkatli bir 

sektördür. Ahşap oyuncak pazarına girmek isteyen kişiler belirli alanlarda zorluklar yaşayacaktır. Bu 

alanlar, görüşülen paydaşlar tarafından aşağıdaki şekilde belirtilmiştir. 

- Çin’deki üretimin Türkiye’ye kayması nedeniyle hammadde temininde güçlük çekilmesi  

- Hammaddenin genel anlamda pahalı olması  

- Yeterli teknolojik altyapının olmaması nedeniyle seri üretime geçilememesi  

- Nitelikli ve yetenekli ara işçi ve ustaların bulunmaması  

- Ahşap ürünlerinin üretimine yönelik herhangi bir eğitim kurumunun olmaması  

- Seri üretim yapılacak büyük tesislerin maliyet nedeniyle bulunamaması  

- Ahşap oyuncak için bilinçli bir tüketici kitlesinin henüz oluşmaması  

- Plastik ve metal oyuncaklarda olduğu gibi belirli kalıplar kullanılarak üretim 

gerçekleştirilememesi  

- Plastik veya metal diğer oyuncaklarda olduğu gibi seri üretimin olmamasına bağlı zaman kaybına 

bağlı olarak maliyetlerin yükselmesi 

- Üretim aşamasında çok fazla konuya ayrı ayrı hassasiyetle yaklaşılması  

- Ülkemizde kendi oyuncak tasarımlarını yapan yetkin tasarımcıların bulunmaması ve buna bağlı 

olarak yurt dışından veya ülke içindeki tasarımcılardan taklitçilik ile tasarımların kopyalanması  

- Çocuk sağlığına uygun boya, vernik, tutkal, astar gibi üst yüzey işlemlerinin maliyetli olması  

- Butik üretici sayısının fazla olması nedeniyle sektörde yer edinme zorluğu  

- Kimi ahşap oyuncakların büyük ve ağır olmasından dolayı depolama ve kargolamasının zor 

olması  

- Seri üretim için gereken makinelerin maliyetli olması ve belirli bir yatırım gücünün gerekmesi 

- Her ürüne ayrı ayrı zaman ayırmak gerektiği için çalışma temposunun yüksek olması  
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- Oyuncak sektörünün lider ürünün plastik oyuncaklar olmasına bağlı olarak pazarın 

oluşturulamaması ve pazarlama maliyetlerinin yüksek olması  

- Herhangi bir devlet desteğinin bulunmaması  

- Yetenekli ustalarla çalışılmadığı zaman ahşabın zayi olması 

- İhracat için; yurt dışı firmaların uyguladıkları zorlu satın alım kriterleri ve istedikleri standartlar  

- Üretici olacaksa; ürünle alakalı kalite standartlarının alınması ve testlerden geçirilmesi 

süreçlerinde kurum ve kuruluşlara ödenecek bedellerin yüksek olması  

 

Görüşülen paydaşlardan bir kısmı, ahşap oyuncak pazarına yeni girmek isteyen birine kurum ve 

kuruluşlar tarafından sağlanabilecek bazı imkânların varlığından bahsederken, bir kısmı hiçbir imkânın 

olmayacağından bahsetmiştir. Pazara yeni girmek isteyen birine kurum ve kuruluşlar tarafından 

sağlanabilecek imkânlar ise aşağıdaki şekilde ifade edilmiştir.  

- İthal edilmek zorunda olan seri üretim makinelerinin (CNC, torna vb.) ithal edilme sürecinde 

devletin destek sağlaması  

- Prosedürlerin biraz daha azaltılması ve üreticilere zaman kaybı olmaması  

- Üreticilerin sağlıkla alakalı kalite standartlarını alabilmesi için test süreçlerinde maddi destek 

sağlanması  

- Nitelikli usta yetiştirilmesi için gerekli eğitim programlarının oluşturulması  

 

Ahşap oyuncak pazarına yeni girecek olan üreticilerin ve imalatçıların aşağıda belirtilen hususlara dikkat 

etmesi, başarılı olmak için avantaj sağlayacak unsurlardır. 

- Yurt içi ve yurt dışı tasarımcıların oyuncak tasarımlarını kopyalamak yerine, üreticinin yeni 

ürünler tasarlaması veya yetenekli tasarımcılarla çalışmak  

- Uygun alt yapıyı sağlamadan ve ARGE’sini tamamlamadan sektöre girmemek  

- İyi bir fizibilite araştırması yapmak  

- Kaliteli üretim için kullanılan hammaddeye ve standartlara dikkat ederek üretimi sağlanmak 

- Üreticinin kendi ustalığı yoksa da yetenekli ve tecrübeli ustalarla çalışmak 
 

Ahşap oyuncak pazarına yeni girmek isteyenlerin değerlendirmesi gereken fırsatlar aşağıdaki gibidir.  

- Pazarda tasarım kopyalama çok fazla olduğu için, kendi ürünlerini tasarlamanın avantajlı olması 

- Ebeveynlerin hem çocuk sağlığı hem de doğa sürdürülebilirliği konusunda bilinçlenmesine bağlı 

olarak ahşap oyuncak pazarının gelişmesi  

- Çin’in yüksek lojistik maliyetleri nedeniyle üretim için Türkiye’nin tercih edilmeye başlanması  

- Sektörde gerçek ustaların sayısı az olduğu için torna ustalığı konusunda eğitim alınması 

- Çoğu üreticinin profesyonel anlamda ARGE yapmaması 

- Yurt dışında hammadde pahalı olduğu için Türkiye’nin tercih edilmesi  

- Butik üretici sayısının fazla olmasına rağmen makineleşmiş üretimin henüz yaygınlaşmamış 

olması  

18.  YENİ TREND AHŞAP OYUNCAK TÜRLERİ 

Ahşap oyuncak geçmişten günümüze varlığını koruyan ve çok muhtemel gelecekte de kullanılmaya 

devam edecek bir oyuncak türüdür. Günümüzün çocuk sağlığı ve doğanın sürdürülebilirliği hakkında 

bilinç sahibi olan bireyler gün geçtikçe ahşap oyuncaklara yönelmekte ve geleceğe taşımaktadır.  

Ahşap oyuncağın tarih içindeki gelişimine bakıldığında, şu an başladığı noktadan çok daha ileride olduğu 

görülmektedir. Geçmişte sadece çocukları eğlendirmek ve oyalamak amacıyla kullanılan ahşap 

oyuncakların şu anda eğitici özellikleri daha çok ön plana çıkmaktadır. Bu sebeple çeşitli eğitim ve gelişim 

modellerine göre oyuncaklar çeşitlenmektedir.  

Çeşitli paydaşlarla gerçekleştirilen görüşmelerden sonrasında denge tahtaları, Montessori ve Waldorf 

eğitimlerine uygun ahşap oyuncaklar, mıknatıslı ahşap oyuncaklar, fiziksel aktivite oyuncakları ve candy 

sugar oyuncakları sektör için yeni trend olduğu ve sonrası için de potansiyel olabilecek ahşap oyuncaklar 
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olduğu görülmüştür. Montessori ve Waldorf eğitimlerine uygun oyuncaklar arasında ise “gökkuşağı” şu 

an en trend olan üründür. Mevcutta da birçok okul öncesi eğitimcinin uyguladığı bu eğitim modeline 

uygun ahşap oyuncak türleri, üreticiler tarafından da kabul görmüş ve bu yöne doğru eğilim başlamıştır. 

Önümüzdeki yıllarda bu oyuncakların sektörde zirvede olacağı öngörülmektedir.  

Denge Tahtası: Çocukların denge duyularının gelişmesi ve kendi uzuvlarının farkına varması için 

oldukça faydalı bir ahşap oyuncak türüdür. Çocuk dizlerin ve ayağın basıncını hissederek, ayakta ve 

dengede kalmaya çalışır. Bu sayede hem sağ-sol beyin uyumu ve gelişimi desteklenir hem de 

konsantrasyon ve koordinasyon becerileri gelişir. Denge tahtasının aynı zamanda oturmak ve kaymak 

gibi farklı aktivitelerde de kullanılması çocuğun hayal gücünün ve yaratıcılığının gelişmesine de katkı 

sağlar. Çocuğun bu aktivitelerde başarıya ulaşması onun sosyal gelişiminin de desteklenmesine yardımcı 

olur. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Montessori Eğitim Modeli: Montessori eğitim modeli, 1870’te İtalya’da doğan Maria Montessori 

tarafından geliştirilmiş ve tanımlanmıştır. Maria Montessori, 1896 yılında Roma Üniversitesi Tıp 

Fakültesi’nden mezun olmuş ülkesinin ilk kadın tıp doktorudur. Asistan olarak çalıştığı dönemde 

çocukların nasıl öğrendikleri üzerine çalışmalar ve analizler yapmıştır.  

Çocuklar üzerine yaptığı çalışmalar esnasında; tarihte kabul edilen şekilde “çocuğu yetişkinlerin küçüğü 

olarak görme” düşüncesinden uzaklaşmış ve çocuğu yetişkinlerden farklı yeteneklere sahip bireyler 

olarak görmüştür.  

Montessori eğitim modelinin temeli bireysel eğitime dayanır; eğitim, çocuğun bağımsız olmasını ve 

çocuğa gelişimini destekleyen çevrenin sağlanmasını, çocuğa sadece bilgi aktarmayı değil çocuğun 

öğrenme ve araştırma isteğini uyandırmayı amaçlamaktadır.  

Aktif katılım gerektiren bu eğitim modeli; çocuğa kendisinin seçim yapabileceği, ödül-ceza sisteminin 

olmadığı, kullanacağı materyallerde neyi nasıl uygulayacağına kendisinin özgürce karar verdiği, yaratıcılık 

ve iletişime yönelik bir eğitimdir.  

Eğitim modelinin uygulandığı okullarda sınıflar, belirli yaş gruplarına ait çocukların ihtiyaçlarını 

karşılayacak şekilde düzenlenmiş, özel sınıflardır. Dr. Maria Montessori, bu tür bir sınıftaki deneysel 

öğrenmenin dil, matematik, fen, müzik, sosyal etkileşimler ve başka birçok şey üzerine daha derin bir 

anlayışa yol açtığını keşfetmiştir. 

Montesorri eğitim ortamları, çocukların doğumdan ortaokul çağına kadar olan eğitimlerini destekleyecek 

şekilde oluşturulabilmektedir. 0-3 yaş, 3-6 yaş, 6-12 yaş ve 12-15 yaşın gereksinimlerine uygun sınıflar 

tasarlanabilmektedir. 

Şekil 98: Denge Tahtası 
 

Şekil 99: Montessori 
Hanoi Kuleleri 
 

Şekil 100: Montessori 
Katamino Oyuncağı 
 



KUZEY ANADOLU KALKINMA AJANSI 

82 

Çizme, kesme, boyama gibi etkinliklere fırsat veren oyuncaklarla birlikte; katamino, hanoi kuleleri, 

benzeri veya serbest kombinasyonlu ahşap oyuncaklar, yapboz, sayı blokları ve düzenekli oyuncaklar 

Montessori eğitimine uygun oyuncak türlerindendir.  

Waldorf Eğitim Modeli: Waldorf eğitim modeli, 1919 yılında Rudolf Steiner tarafından kurulmuştur. 

Rudolf Steiner bu eğitim modelinde, Birinci Dünya Savaşı’ndan sonra yeni bir insan modeli oluşturabilmek 

için çocukların eğitiminde farklı bir yol izlemek gerektiğini düşünmüş ve eğitim modelinin içerisine irade, 

duygu ve akıl gibi kavramları eklemiştir. Eğitim modelinin temel amacı, her çocuğun içinde var olan 

bireysel potansiyeli açığa çıkarmak ve geliştirmekle birlikte, çok yönlü bireyler oluşmasını sağlamaktır. 

Waldorf eğitim kurumlarında sınıflar, çocukların evlerine benzetilir ve öğretmenler genelde kadındır. 

Çocuğa evinin güvenli ortamı yaratılmaya çalışılır ve kadın öğretmen de anne figürünü temsil eder. 

Çocukların içeri girdiğinde renkli, sıcak ve özgür bir atmosferle karşılaşması amaçlanır.  

Waldorf yaklaşımı ile çocukların; hikâyelerle hayal güçlerini geliştirmek, doğal hayatla ilişki kurmasını 

sağlamak, sanatsal gelişimlerini desteklemek temel hedefler arasındadır. Bu yaklaşım bebeklikten 21 

yaşına kadar uygundur. 

Yaratıcı bloklar, bul-tak oyuncaklar, mutfak seti, doktor seti, tamir seti, müzik enstrümanları, iç içe 

geçirmeli kaplar, ahşap boncuklar ve dokuma tezgâhı Waldorf yaklaşımına uygun oyuncak türlerindendir.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gökkuşağı: Waldorf ve Montessori eğitim modellerinde günümüzde en sık kullanılan oyuncak 

gökkuşağıdır. Gökkuşağı figürü, farklı kombinasyonlarla birbirinden değişik tasarımlar üretilebilen renkli 

ahşap bloklardan oluşmaktadır. Blokların eğik olması, diğer lego ya da bloklardaki gibi kolay şekil 

yapmaya fırsat vermez; bu sebeple yapısı gereği çocukları şekil üretirken aynı zamanda hayal kurmaya 

ve plan yapmaya teşvik eder. Bu oyuncak türü 1 yaşının üzerindeki tüm çocuklar için uygundur.  

 

Mıknatıslı Ahşap Oyuncak: Ahşabın belirli noktalarına, dışarıdan görülmeyecek şekilde mıknatısların 

yerleştirilmesiyle oluşur. Bu oyuncakların bir sürü çeşidi bulunmaktadır. Bazen bir yazı tahtası olabileceği 

gibi bazense bir bul-tak oyunu olabilmektedir. 

 

 

 

 

 

 

Şekil 101: Denge Blokları 
 

Şekil 102: Kuaför Seti 
 

Şekil 103: Ahşap Ksilofon 
 

Şekil 104: Gökkuşağı 
 

Şekil 105: Mıknatıslı Olta Seti 
 

Şekil 106: Tırmanma Kubbesi 
 



AHŞAP OYUNCAK PAZAR ARAŞTIRMA RAPORU 

83 

Fiziksel Aktivite Oyunları: Çocukların evde veya dış mekanlarda oynadığı oyuncaklardır. İçlerinde 

tırmanma rampaları, parkurlar, kaydıraklar veya çeşitli fiziksel aktiviteleri yapabilecekleri oyuncak 

çeşitleri mevcuttur. 

 

19.  SONUÇ VE ÖNERİLER  

Toplam oyuncak sektörünün içinde plastik oyuncaklardan sonra en yüksek oranda ahşap oyuncaklar 

gelmektedir. Ahşap oyuncak üretim, ithalat ve yurt içi pazar tüketim miktarı toplam oyuncak miktarının 

%25’ini, ihracat miktarı ise toplam oyuncak miktarının yaklaşık %8’ini oluşturmaktadır. Ülkemizde ahşap 

oyuncak daha çok geleneksel yöntemlerle, butik üreticiler tarafından üretilmektedir. Endüstriyel seri 

üretime geçen firma sayısı oldukça azdır. Global pazarlardaki ticaret savaşlarında güçlü konuma 

gelebilmenin ilk şartı yerli ve milli üretime geçebilmektir. 

Ahşap oyuncak üretiminde yaşanılan en önemli sorunlar; hammaddeye erişim, hammaddenin organik 

bir yapıya sahip olması ve sürekli şekil değiştirmesi, ahşap oyuncak yapımında çalışacak nitelikli işçi 

bulunmaması, tasarım ve modelleme, makineleşmede eksiklik, seri üretim için uygun bir imalat alanının 

yetersizliği olarak gözlemlenmektedir. 

Paydaş görüşmeleri ve tüketici anketi verileri beraber değerlendirildiğinde ahşap oyuncak alanında 

önemli pazar fırsatları olduğu değerlendirilmektedir. Çin oyuncak üretiminde hâkim konumdadır. Ancak 

Covid 19 pandemisinin de etkisiyle küresel ekonomide pazarlara yakınlık ve hızlı teslimat ön plana 

çıkmakta olup bu durum Türkiye için rekabet avantajları sunmaktadır. Bu kapsamda Türkiye, konumu 

nedeniyle Avrupa ve Amerika için önemli bir üretim üssü olabilecektir.  

Kastamonu yüzölçümünün yarısından fazlası (yüzde 66) ormanlık alandır ve Türkiye ortalamasının 

oldukça üstünde yer almaktadır. Kastamonu’da mevcut ağaç varlığı açısından incelendiğinde, başat 

türler olarak sırasıyla Karaçam, Meşe, İbreli-Yapraklı Karışık, İbreli Karışık, Yapraklı Karışık, Sarıçam, 

Kayın, Göknar ön plana çıkmaktadır. 

Kastamonu’da imalat sanayi içinde ağaç ürünleri ve mobilya sektöründe toplam 642 işletme faaliyet 

göstermekte olup bu işletmelerde 1.866 kişi çalışmaktadır (Girişimci Bilgi Sistemi,2019). Ağaç ürünleri 

sektörü 3 yıldız kümelenme analizi çalışmasında TR82 bölgesinde 3 yıldız alan tek sektör konumundadır. 

Kastamonu ahşap hammaddesine yakınlığı, ağaç ürünleri işleme konusunda sahip olduğu yetkinlikler ve 

ahşap geleneği sayesinde ahşap oyuncak üretiminde söz sahibi olacak bir potansiyele sahiptir. 

Ahşap oyuncak konusunda üreticinin, üretimin, girişimin teşvik edilmesi ve desteklenmesi önem arz 

etmektedir. Kastamonu’da yeni kurulan veya büyümek isteyen firmaların yatırımlarını 

gerçekleştirebilecekleri sanayi alanlarının temininde sorunlar yaşanmaktadır. Planlı sanayi alanlarının 

geliştirilmesi büyük önem arz etmektedir.  

Ahşap oyuncak konusunda daha fazla değer yaratabilmek için işletmelerin tüketici trendlerini yakından 

takip etmesi, pazarın talep ve beklentilerine göre tasarım, tanıtım ve markalaşma çalışmalarına gereken 

önemi vermesi ve tüketicinin ürün kalitesi ve ahşap malzeme ve faydaları hakkında bilgilendirilmesi için 

çalışmalar yapılması gerekmektedir. 

Yaşanan diğer bir temel sorun vasıflı işçi temininde yaşanan güçlüklerdir. Mesleki eğitim bağlamında 

sektörün personel ihtiyaçlarının karşılanmasına yönelik adımlara ihtiyaç vardır. Mesleki eğitim 

merkezlerinin bu anlamda önemli bir katkı sağlayacağı değerlendirilmektedir. Ayrıca sektöre vasıflı işçi 

yetiştirmek için eğitimler düzenlenmesi, bu yönde istihdam teşvikleri sağlanması uygulanabilecek diğer 

tedbirler arasındadır.  

Kastamonu’da ahşap oyuncak sektörünün oluşum ve gelişimi için yapılabilecek faaliyetler şu şekildedir. 

- Ahşap oyuncağa dair yerelde ortak bir vizyon geliştirilmesi  

- Ahşap oyuncak özelinde birlikte harekete imkân sağlayan örgütlenmelerin ve mekanizmaların 

geliştirilmesi  
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- Ağaç işleri ve mobilya sektöründe faaliyet gösteren mevcut firmalarda ahşap oyuncak 

konusunda farkındalık oluşturulması 

- Masif ahşap mobilya, ahşap oymacılık ve ahşap oyuncak firmalarının ortak ihtiyaçlarını 

karşılayacak yapıların oluşturulması (Ahşapkent) 

- Tüketicilere yönelik ahşap oyuncaklarla ilgili olarak eğitim ve seminerler düzenlenmesi 

- Tüketicileri bilinçlendirmek için ahşap oyuncak kamu spotlarının oluşturulması 

- Nitelikli işçi yetiştirmek için gerekli eğitimlerin verilmesi 

- Bölgeye yatırımcı çekmek amacıyla yatırım promosyon çalışmalarının yürütülmesi 

- Ahşap oyuncağa yönelik yatırımları destekleyen mali ve teknik destek mekanizmalarının 

geliştirilmesi 

- Kastamonu Ahşap Fuarı’nda ahşap oyuncak için bölümler ayrılması 

- Ahşap oyuncak fuarlarına katılım sağlanması   

- Okullarda ders olarak ahşap oyuncak yapımıyla ilgili eğitimlerin verilmesi  

- Ahşap oyuncak atölyeleri kurulması ve çocukların interaktif katılımının sağlanması  

 
 

Ahşap oyuncağın Türkiye’deki değerinin arttırılmasına yönelik kurumlara, kuruluşlara ve üreticilere belirli 

sorumluluklar düşmektedir. Bunları aşağıdaki şekilde sıralamak mümkündür. 

- Tasarım ve telif haklarının korunması  

- Oyuncağın tüm sağlık ve kalite standartlarına uygun olarak üretilip üretilmediğinin test edilmesi  

- Tasarım kopyalama ve standart dışı üretimlere caydırıcı cezalar öngörülmesi 

- Ahşap oyuncak ile ilgili, seçim ve kalite standartlarını anlatan kamu spotlarının oluşturulması  

- Okulların ahşap oyuncak alımlarının teşvik edilmesi  

- Tüketicilerin bilinçlendirilmesi  

- Özellikle anaokullarında ahşap oyuncakların daha yoğun kullanılması ve tanıtılması 

- Devlet destekli eğitimlerin düzenlenmesi  

 

 

 
 

 

 

. 

. 

. 
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Oyuncaklarının Tarihsel Gelişimi. İstanbul . 

Hakkı Eraslan, Aslı Deniz Helvacıoğlu Kuyucu, İsmail Bakan. (2008). Değer Zinciri (Value Chain) Yöntemi 

ile Türk Tekstil Hazırgiyim Sektörünün Değerlendirilmesi. Afyon Kocatepe Üniversitesi İ.İ.B.F 

Dergisi. 

https://alice-and-grace.com/alice-grace/. (tarih yok). 

Kaygın, B. (1997). Ahşap Yüzeylerde Kullanılan Opak Boyaların Dayanım Özellikleri. Zonguldak, Bartın: 

Zonguldak Karaelmas Üniversitesi . 

Kurtoğlu, A. (2004). Kapı ve Pencere Endüstrisinde Kullanılan Ağaç Türleri. İstanbul Üniversitesi Orman 

Fakültesi Dergisi. 

Malkoçoğlu, A. (2016). Mobilya Endüstrisi Başılmamış Ders Notları . Trabzon: Karadeniz Teknik 

Üniversitesi Orman Fakültesi . 

Marketing Türkiye. (2020, Haziran). Marketing Türkiye. 

https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/pandeminin-sampiyonu-oyuncak-oldu/ 

adresinden alındı 

Mercan, C. (2018, Mayıs). Ağaçişleri Endüstri Mühendisliği Bölümü Yüksek Lisans Tezi . Ahşap 

Oyuncakların Çocuk Gelişiminde Yeri ve Ahşap Oyuncaklar için Tasarım Önerileri. 

Meriç, E. (2019). AHŞAP BİR YAPININ TS 647 VE EUROCODE 5’E GÖRE ANALİZİ VE 

KARŞILAŞTIRILMASI. Fen Bilimleri Enstitüsü İnşaat Mühendisliği Ana Bilim Dalı. 

Miller, R. B. (1999). Characteristics and Availability of Commercially Important Woods. USDA: Wood 

Handbook General Technical Report. 

Mordor Intelligence. (2020). OYUNCAK VE OYUN PAZARI - BÜYÜME, EĞİLİMLER, COVID-19 ETKİSİ VE 

TAHMİNLER (2021 - 2026).  

Niemann, H. (tarih yok). (B. Onur, Çev.) Ankara Üniversitesi Eğitim Fakültesi Dergisi, 24(1), 55-61. 

OGM İç Anadolu Orman Araştırma Enstitüsü. (tarih yok). Doğu Ladini El Kitabı.  

OGM İç Anadolu Orman Araştırma Enstitüsü. (tarih yok). Sedir El Kitabı.  



KUZEY ANADOLU KALKINMA AJANSI 

86 

OGM İç Anadolu Ormancılık Araştırma Enstitüsü. (tarih yok). Kayın El Kitabı.  

Onur, B. (2002). Oyuncaklı Dünya . Ankara: Dost Kitapevi Yayınları. 

Önder, N. (1986). Türkiye'de Oyuncakçılık. Folklor Halkbilim Dergisi, 4(35). 

PAGEV. (2019). Türkiye Oyuncak Sektör İzleme Raporu.  

(2021). Plastik Oyuncak Sektör Raporu. İstanbul Kimyevi Maddeler ve Mamulleri İhracatçıları Birliği. 

Sönmez, A. (2000). Ağaç İşlerine Üst Yüzey İşlemleri. Ankara: Gazi Üniversitesi Teknik Eğitim Fakültesi. 

Sevinç, M. (2004). Erken Çocukluk Gelişimi ve Eğitimde Oyun (1. Baskı b.). Morpa Kültür Yayınları. 

Statistics, I. T. (2018). 

Şanıvar, N. (1978). Ağaç İşleri Üst Yüzey İşlemleri. TC Milli Eğitim Bakanlığı Yayınları. 

Şermin Metin, Ş. K. (2018). Geçmişten Günümüze Oyuncak ve Oyuncakların Çocuğun Gelişimine Etkileri. 

Journal of Current Researches on Social Sciences. 

Türkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanlığı. (2021). Türkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanlığı. 

https://eortak.dtm.gov.tr/eortak/login/getPage.htm?page=TAREKSTanim.htm adresinden 

alındı 

TÜİK. (2020). 

TÜİK. (2020). Dış Ticaret İstatistikleri.  

TİM İhracat Veritabanı. (2021, Temmuz). TİM İhracat Veritabanı. 

TOBB. (2020). 

TradeMap. (2020). 

TSE. (tarih yok). 

United Nations. (2021). Ekonomik ve Sosyal İşler Dairesi Başkanlığı Nüfus Dinamikleri. 

Usta, İ. (2013). Kültürlerarası Etkileşimde Ahşabın Önemi. Ankara: Hacettepe Üniversitesi Ağaç İşleri 

Endüstri Mühendisliği . 

Usta, İ. (2016, Kasım/Aralık). Ahşap Üzerine Betimlemeler: Kültürlerarası etkileşim aracı olan ahşabın 

“Değerli bir Nesne” olarak kabul edilip özümsenmesi (Ahşap Medeniyettir). Yapı Dünyası, 248-

249: 15-23. 

Yılmaz Bozkurt, N. E. (tarih yok). Ağaç Teknolojisi . İstanbul Üniversitesi Orman Fakültesi Dergisi. 

Yalçınkaya, T. (1996). Eğitici Oyun ve Oyuncak Yapımı . İstanbul: Esin Yayınları . 

Yazıcı, H. (2020). Günümüzün Yükselen Değeri Ahşap Oyuncak. Duvar Yayınları . 

500 Tüketici Anketi. (2021). 
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21. ŞEKİL/GÖRSEL KAYNAKÇALARI 

Şekil 1: Doğal Ahşap / www.theecologist.org adresinden alındı. 

Şekil 2: Doğal Ahşap Kereste / www.thespruce.com adresinden alındı. 

Şekil 3: Ahşap Hammadde Çeşitleri / www.ivelan.ru/tr adresinden alındı. 

Şekil 4: Ahşap Kesiti / www.3dduvarkagitlari.com adresinden alındı.  

Şekil 5: Çocuk Oyunları / www.temakoleji.k12.tr adresinden alındı.  

Şekil 6: Geleneksel Birdir Bir Oyunu / www.erzurumportali.com adresinden alındı.  

Şekil 7: 4. Yy’dan Kalma Pişmiş Toprak Oyuncak At / www.commons.wikimedia.org adresinden alındı.  

Şekil 8: Eski Mısır’da Ahşap Kürek Bebek / www.britishmuseum.org adresinden alındı. 

Şekil 9: Anadolu’nun Bilinen En Eski Oyuncak Arabası / www.sondakika.com adresinden alındı. 

Şekil 10: Fröbel Ahşap Blokları / www.thekairoscollective.com adresinden alındı. 

Şekil 11: Eski Ahşap Oyuncak Tren / www.antiques-atlas.com adresinden alındı. 

Şekil 12: 19. Yy’dan Kalma Tahta Oyuncak At / www.frenchgardenhouse.com alındı. 

Şekil 13: Eski Eyüp Oyuncakçısı / www.eyupoyuncakcisi.com adresinden alındı. 

Şekil 14: 1938’de Hamdi Dündar’ın Ürettiği Resimli Küp Blok / http://cagdasmuzebilim.ankara.edu.tr 

adresinden alındı. 

Şekil 15: Eski Eyüp Oyuncakları / www.eyupoyuncakcisi.com adresinden alındı. 

Şekil 16: Kayın Ağacından Ahşap Safari Jeep’i / www.balaahsapoyuncak.com adresinden alındı. 

Şekil 17: Doğu Kayını (Fagus Orientalis) / www.avrupaanitagaclar.com adresinden alındı. 

Şekil 18: Kayın Ağacı Kerestesi / www.britishhardwoods.co.uk adresinden alındı. 

Şekil 19: Huş Ağacından Oyuncak Ütü / www.playroomcollective.com adresinden alındı. 

Şekil 20: Huş Ağacı (Betula Alba) / www.dogadergisi.com adresinden alındı. 

Şekil 21: Huş Ağacı Odunu / www.pixabay.com adresinden alındı. 

Şekil 22: Ihlamur Ağacından Ahşap Sebzeler / www.playroomcollective.com adresinden alındı. 

Şekil 23: Ihlamur Ağacı (Linden Tilia) / www.southernliving.com adresinden alındı. 

Şekil 24: Ihlamur Ağacı Kerestesi / www.urun.n11.com/ahsaplar/ihlamur-agaci adresinden alındı. 

Şekil 25: Akçaağaç’tan Bebekler için Diş Kaşıyıcı / www.yedice.com adresinden alındı. 

Şekil 26: Akçaağaç (Acer Negundo) / www.goldmuzikmarket.com adresinden alındı. 

Şekil 27: Akçaağaç Kerestesi / www.satodoor.com.tr adresinden alındı. 

Şekil 28: Çam Ağacından Sallanan Oyuncak Dinozor / www.odunconcept.com adresinden alındı. 

Şekil 29: Çam Ağacı (Pine-Pinaceae Pinus) / www.shop.arborday.org adresinden alındı. 

Şekil 30: Çam Ağacı Kerestesi / www.ahsapkarkas.com adresinden alındı. 

Şekil 31: Sedir Ağacından Oyuncak Ankesörlü Telefon / www.playroomcollective.com adresinden alındı. 

Şekil 32: Sedir Ağacı (Cedar-Pinaceae Cedrus) / www.woodlandtrust.org.uk adresinden alındı. 

Şekil 33: Sedir Ağacı Kerestesi / www.lowes.com adresinden alındı. 

Şekil 34: Ladin Ağacından Ahşap Oyuncak Evi / www.toyestate.com adresinden alındı. 

Şekil 35: Ladin Ağacı (Spruce-Pinaceae Picea) / www.naturehills.com adresinden alındı. 

http://www.ivelan.ru/tr
http://www.commons.wikimedia.org/
http://www.britishmuseum.org/
http://www.eyupoyuncakcisi.com/
http://cagdasmuzebilim.ankara.edu.tr/
http://www.eyupoyuncakcisi.com/
http://www.pixabay.com/
http://www.gurahsapevi.com/
http://www.yedice.com/
http://www.goldmuzikmarket.com/
http://www.shop.arborday.org/
http://www.ahsapkarkas.com/
http://www.woodlandtrust.org.uk/
http://www.toyestate.com/
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Şekil 36: Ladin Ağacı Kerestesi / www.agrengroup.com adresinden alındı. 

Şekil 37: Dişbudak Ağacından Ahşap Fırıldaklar / www.boostfirem.com adresinden alındı. 

Şekil 38: Dişbudak Ağacı (Ash-Fraxinus Excelsior) / www.woodlandtrust.org.uk adresinden alındı. 

Şekil 39: Dişbudak Ağacı Kerestesi / www.toolsandtimber.co.uk adresinden alındı. 

Şekil 40: Kavak Ağacından Ahşap Bloklar / www.crateandbarrel.ca adresinden alındı. 

Şekil 41: Kavak Ağacı (Poplar-Populus Nigra) / www.pxfuel.com adresinden alındı. 

Şekil 42: Kavak Ağacı Kerestesi / www.tinytimbers.com adresinden alındı. 

Şekil 43: Kızılağaç’tan Waldorf Doğa Seti / www.oskarswoodenark.com.au adresinden alındı. 

Şekil 44: Bambu ve Akasya Ağacından Yapı Seti / www.playroomcollective.com adresinden alındı. 

Şekil 45: Kauçuk Ağacından Çay Seti / www.playroomcollective.com adresinden alındı. 

Şekil 46: Kalıp Çıkarma / www.heartanddesign.blogspot.com adresinden alındı. 

Şekil 47: Tornalama / www.heartanddesign.blogspot.com adresinden alındı. 

Şekil 48: Makineli Zımparalama / www.heartanddesign.blogspot.com adresinden alındı. 

Şekil 49: Elle Zımparalama / www.heartanddesign.blogspot.com adresinden alındı. 

Şekil 50: Ahşap Oyuncak Boyaları / www.oco-7.top adresinden alındı. 

Şekil 51: Toksik Madde İçermeyen Doğal Vernikler / www.naturalearthpaint.com adresinden alındı. 

Şekil 52: Ahşap Oyuncak Vernikleme / www.lansingstatejournal.com adresinden alındı. 

Şekil 53: Ahşap Oyuncak Boyama / www.lansingstatejournal.com adresinden alındı. 

Şekil 54: Ahşap Oyuncak Desen Çizme / www.artsandculture.google.com adresinden alındı. 

Şekil 55: Ahşap Oyuncak Tasarımı / www.istockphoto.com adresinden alındı. 

Şekil 56: Ahşap Oyuncak Tasarımı / www.hoptimist.com adresinden alındı. 

Şekil 57: Seri Üretim Yapan Ahşap Oyuncak Tesisi /www. namhoatoys.com adresinden alındı. 

Şekil 58: Seri Üretim Yapan Ahşap Oyuncak Tesisi /www. namhoatoys.com adresinden alındı. 

Şekil 59: Çoklu Dilme Makinesi / www.rulmak.com.tr adresinden alındı. 

Şekil 60: Otomatik Boylama ve Optimizasyon Makinesi / wtp.hoechsmann.com alındı. 

Şekil 61: Ahşap Planyalama-Kalınlık Makinesi / www.tr.aliexpress.com adresinden alındı. 

Şekil 62: Mini Planyalama-Kalınlık Makinesi / www.tr.aliexpress.com adresinden alındı. 

Şekil 63: El Planyalama-Kalınlık Makinesi / www.techinn.com adresinden alındı. 

Şekil 64: Ahşap Profil Makinesi / www.degroot.nl adresinden alındı. 

Şekil 65: Ahşap Kalibre ve Yüzey Zımparalama Makinesi / www.powermax.com.tw adresinden alındı. 

Şekil 66: Geleneksel Freze Makinesi / www.haksanmakina.com.tr adresinden alındı. 

Şekil 67: Elle Yapılan Freze İşlemi / www.istockphoto.com adresinden alındı. 

Şekil 68: CNC Router Makinesi / www.turkish.alibaba.com adresinden alındı.  

Şekil 69: Lazer Markalama Makinesi / www.onthemarc.org adresinden alındı. 

Şekil 70: Geleneksel Torna Makinesi / www.visitmiyagi.com adresinden alındı. 

Şekil 71: Otomatik Kopyalı Torna Makinesi / www.schnitzer.com.tr adresinden alındı. 

Şekil 72: Plastik Oyuncaklar / www.chemicalfreeshopping.com adresinden alındı. 

http://www.boostfirem.com/
http://www.woodlandtrust.org.uk/
http://www.toolsandtimber.co.uk/
http://www.crateandbarrel.ca/
http://www.pxfuel.com/
http://www.oskarswoodenark.com.au/
http://www.heartanddesign.blogspot.com/
http://www.heartanddesign.blogspot.com/
http://www.heartanddesign.blogspot.com/
http://www.heartanddesign.blogspot.com/
http://www.naturalearthpaint.com/
http://www.haberturk.com/
http://www.haberturk.com/
http://www.yemektarifi.com/
http://www.powermax.com.tw/
http://www.haksanmakina.com.tr/
http://www.flairprojectsb.com/
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Şekil 73: Ahşap Oyuncaklar / www.ecocultura.com adresinden alındı. 

Şekil 74: Kumaş/Peluş Oyuncaklar / www.ubuy.com.tr adresinden alındı. 

Şekil 75: Metal Oyuncaklar / www.tr.aliexpress.com adresinden alındı. 

Şekil 76: Kâğıt Oyuncaklar / www.etsy.com adresinden alındı. 

Şekil 77: 0-6 ay arası Çocuklar için Oyuncaklar / www.tr.pinterest.com adresinden alındı. 

Şekil 78: 6-12 ay arası Çocuklar için Oyuncaklar / www.tr.pinterest.com adresinden alındı. 

Şekil 79: 1-2 yaş arası Çocuklar için Oyuncaklar / www.tr.pinterest.com adresinden alındı. 

Şekil 80: 2-3 yaş arası Çocuklar için Oyuncaklar / www.tr.pinterest.com adresinden alındı. 

Şekil 81: 3-6 yaş arası Çocuklar için Oyuncaklar / www.egcodem.com adresinden alındı. 

Şekil 82: 6-9 yaş arası Çocuklar için Oyuncaklar / www.homedepot.com adresinden alındı. 

Şekil 83: Açık Alan Oyuncakları / www.pinterest.com adresinden alındı. 

Şekil 84: Açık Alan Oyuncakları / www.yellow-door.net adresinden alındı. 

Şekil 85: Açık Alan Oyuncakları / www.pinterest.com adresinden alındı. 

Şekil 86: Ahşap Müzikli Yalpalayan Penguen / www.woodentoys.com adresinden alındı. 

Şekil 87: Ahşap Yuvarlanan Renkli Tambur / www.montikids.com adresinden alındı. 

Şekil 88: Ahşap Yuvarlanan Müzik Kutusu / www.jilliansdrawers.com adresinden alındı. 

Şekil 89: Çekiç Vurma Oyunu / www. indonesian.alibaba.com adresinden alındı. 

Şekil 90: Aktiviteli Bebek Yürüteci / www.news-store99.top adresinden alındı. 

Şekil 91: Sallanan Oyuncak Beşik / www.pinterest.com adresinden alındı. 

Şekil 92: Denge Tahterevallisi / www.boutique-solidaire.com adresinden alındı. 

Şekil 93: Manyetik Toplu Labirent / www.pinterest.com adresinden alındı. 

Şekil 94: Yoyo Oyuncağı / www.ebay.com.my adresinden alındı. 

Şekil 95: Oyuncak Marangoz Seti / www.fundays.ro adresinden alındı. 

Şekil 96: Oyuncak Kitap Figürleri / www.ukservicesu.com adresinden alındı. 

Şekil 97: Oyuncak Mutfak Seti / www.oio-7.xyz adresinden alındı. 

Şekil 98: Denge Tahtası / www.bestchoicereviews.org adresinden alındı. 

Şekil 99: Montessori Hanoi Kuleleri / www.shopae.pesagoto.com adresinden alındı. 

Şekil 100: Montessori Katamino Oyuncağı / www.fiyatgrafik.com adresinden alındı. 

Şekil 101: Denge Blokları / www.pinterest.com adresinden alındı. 

Şekil 102: Kuaför Seti / www.konik.ru adresinden alındı. 

Şekil 103: Ahşap Ksilofon / www.gteshops.com adresinden alındı. 

Şekil 101: Denge Blokları / www.pinterest.com adresinden alındı. 

Şekil 102: Kuaför Seti / www.konik.ru adresinden alındı. 

Şekil 103: Ahşap Ksilofon / www.gteshops.com adresinden alındı. 

Şekil 104: Gökkuşağı / www.go-greenbaby.ca adresinden alındı. 

Şekil 105: Mıknatıslı Olta Seti / www.buy9587.top adresinden alındı. 

Şekil 106: Tırmanma Kubbesi / www.pinterest.com adresinden alındı. 

http://www.ecocultura.com/
http://www.egcodem.com/
http://www.homedepot.com/
http://www.pinterest.com/
http://www.yellow-door.net/
http://www.pinterest.com/
http://www.woodentoys.com/
http://www.montikids.com/
http://www.jilliansdrawers.com/
http://www.news-store99.top/
http://www.news-store99.top/
http://www.pinterest.com/
http://www.pinterest.com/
http://www.pinterest.com/
http://www.fundays.ro/
http://www.oio-7.xyz/
http://www.bestchoicereviews.org/
http://www.shopae.pesagoto.com/
http://www.fiyatgrafik.com/
http://www.pinterest.com/
http://www.fiyatgrafik.com/
http://www.pinterest.com/
http://www.fiyatgrafik.com/
http://www.go-greenbaby.ca/
http://www.buy9587.top/
http://www.pinterest.com/
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22. EKLER 

EK-1 Derinlemesine Görüşme Gerçekleştirilen Paydaşların Dağılımı 

PAYDAŞ İL İLÇE  

Osmaniye Korkut Ata 

Üniversitesi  
Osmaniye  Karacaoğlan  Doktor, Araştırma Görevlisi 

Toy-Koop Yönetim Kurulu 

Başkanı  
Kırklareli  Vize  Yönetim Kurulu Başkanı 

Osmaniye Korkut Ata 

Üniversitesi  
Osmaniye  Karacaoğlan  Doktor, Araştırma Görevlisi 

Üretici/İthalatçı Firma Ankara  Yenimahalle  İşletme Sahibi 

Üretici/İthalatçı Firma İstanbul  Eyüpsultan  İşletme Sahibi 

Üretici/İthalatçı Firma Sivas Yıldızeli  İşletme Sahibi 

Ahşap Oyuncak Tasarımcısı  İstanbul  Başakşehir  İşletme Sahibi, Tasarımcı 

Ahşap Oyuncak Tasarımcısı İstanbul  Şişli  
İşletme Sahibi, Tasarımcı, 

Üretici 

Perakendeci 

(Çevrimiçi/Geleneksel) 
Kırıkkale  Merkez  İşletme Sahibi, Perakendeci 

Perakendeci 

(Çvrimiçi/Geleneksel) 
İstanbul  Çekmeköy  

İşletme Sahibi, Perakendeci, 

Üretici 

Toptancılar  Kırıkkale  Merkez  İşletme Sahibi, Toptancı 

Toptancılar İstanbul  Kartal  
İşletme Sahibi, Toptancı, 

Üretici 

Toptan Alıcılar 

(Kreşler/Anaokulları) 
İstanbul  Sarıyer  Anaokulu Yöneticisi 

Toptan Alıcılar 

(Kreşler/Anaokulları) 
İstanbul Beşiktaş  Anaokulu Yöneticisi 

Boya/Tutkal/Vernik Firması İzmir  Torbalı  İşletme Sahibi 

Boya/Tutkal/Vernik Firması İstanbul  Sultangazi  Ürün Müdürü 

Keresteciler İstanbul  Ümraniye  İşletme Sahibi, Keresteci 

Keresteciler İstanbul  Başakşehir  İşletme Sahibi, Keresteci 

Akreditasyon Firmaları İstanbul  Beylikdüzü  Denetmen 
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Ek-2 Anket Görüşmesi Gerçekleştirilen Tüketicilerin Demografik Dağılımı 

 f % 

Ebeveyn Cinsiyet 
Kadın 308 61,6 

Erkek 192 38,4 

Ebeveyn Yaş Grubu 

18-29 51 10,2 

30-39 270 54,0 

40-49 157 31,4 

50-59 22 4,4 

Ebeveyn Medeni 

Durum 

Evli 471 94,2 

Bekar 29 5,8 

Ebeveyn Eğitim 

Durumu 

Yüksek Lisans/Doktora 39 7,8 

Üniversite 324 64,8 

Lise 114 22,8 

Ortaokul 14 2,8 

İlkokul 9 1,8 

Ebeveyn Meslek 

Özel Sektörde Ücretli/Maaşlı Çalışan 181 36,2 

Ev Kadını 112 22,4 

Kamuda Devlet Memuru 78 15,6 

Çalışmayan/Geçici İşsiz 50 10,0 

Kendi Hesabına Çalışan (İş yeri/İşletme Sahibi) 43 8,6 

Bağımsız/Parça başı/Freelance Çalışan 22 4,4 

Emekli 14 2,8 

Hane Sosyo 

Ekonomik Statüsü 

A 96 19,2 

B 186 37,2 

C1 168 33,6 

C2 44 8,8 

D 6 1,2 

Toplam 500 100,0 
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