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BMANKARA KIRSAL TURIZM SAHA ARASTIRMASI

1 GIRIS

B Turizm glinimuzde dinyanin pek cok tlkesinde gelir 35,413 milyar dolara yikselmistir. Tarkiye'ye gelen yabanci

sadlayan ve kalkinmaya dnciliik eden bir sektdr olarak
gitgide onem kazanmaktadir. Turizmde yeni arayislar,
turistlerin beklentilerindeki degismeler, yeni yerlerin ve yerel
kiiltarlerin kegfine duyulan ilginin artigi, kitle turizmine karg|
gosterilen tepkiler, turist ve gezginlerin alternatif turizm
aktivitelerine ilgi gostermesine yol agmistir. Alternatif turizm
secenekleri arasinda dzellikle kirsal turizmin kalkinmada bir
arag olarak goriilmesi, giderek daha fazla Gnem kazanmasini
beraberinde getirmistir.

Diinya Bankas! verilerine gore, diinya uluslararasi turizm
geliri 1995 yilinda 486.753 milyar Dolar iken, bu oran
% 195 artig gostererek 2015 yilinda 1,437 trilyon dolara
yUkselmigtir. Ayni yillarda Tarkiye'nin uluslararasi turizm
geliriise 4,957 milyar dolardan % 614 arti gostererek

turist sayist ise 1995 yilinda 7 milyon iken, bu say1 2015
yilinda 39,4 milyona ulagmistir. Rakamlar agikea Tirkiye'de
turizm sektoriinin tilke gelirleri ve katma deger icerisindeki
payinin ne kadar dnemli oldugunu gastermektedir.

TUIK tarafindan saglanan verilere gore, turizm amacli
ziyarette bulunan yerli ve yabanci ziyaretcilerin kisi bag|
yapmis olduklan harcamanin % 59'u yerli ziyaretgiler,

geriye kalan % 41'i ise yabanci ziyaretciler tarafindan
gerceklesmektedir. Bu oranin yabanci doviz getirisi
bakimindan yikseltilmeye ihtiyaci bulunmaktadir. Genelde
Tirkiye kirsali, 6zelde ise Ankara kirsalinin yagadigi en biyik
sorunlardan birisi turizm agisindan Girlin ¢esitliliginin zengin
olmamasidir.




‘ ‘ ALTERNATIF TURIiZM SECENEKLERi ARASINDA
OZELLIKLE KIRSAL TURIZMIiN KALKINMADA BiR
ARAC OLARAK GORULMESI, GIDEREK DAHA FAZLA
ONEM KAZANMASINI BERABERINDE GETIRMISTiR. , ,

Ankara, kisi bagi katma degerin en yuksek oldugu
sehirlerden biri olup, ayni zamanda sanayilesmede ileri
teknolojinin payinin da yiiksek oldugu bir konumdadir. Ayni
zamanda, Ankara kirsali sahip oldugu dogal giizellikleri ve
dogal kaynaklan ile Turkiye'nin 6nde gelen kirsal alanlanna
sahiptir. Fakat bu guzellikler gerek yerliler, gerekse
yabanailar tarafindan heniiz kesfedilmemistir. Ankara'nin
periferisinde kalan ilcelerin ekonomik yapisina baktigimizda
tanm ve turizmin 6n planda oldugu gorilmektedir. Fakat
turizm bakimindan éne cikan birka ilcenin diginda diger
ilceler ayni gikisi yapamamiglardir. Omegin, ortalama

kalig stresi bakimindan Ankara ilgelerini inceledigimizde
qordigumiz, turizm bakimindan one cikan ilceler olan
Beypazari ilgesinde 2014 yili rakamlarina gére ortalama
kalig siiresi 2,8 glindir. Haymana'da ise 2,3 gindur.
Dolayisiyla ilce ekonomisine turizmin katkisini artirmak igin
bu kalig strelerinin artinlmasi gerekiyor. Bunu artirmanin
yollarindan birisi yerel, ulusal ve uluslararasi diizeyde
tanitimlarinin etkili bir sekilde yapilmasi ikincisi ise ilgelerde
var olan dirtin cesitliliginin artimlmasidir.

Bu calismanin temel amaci Ankara kent merkezinde yasayan
niifusun Ankara'nin kirsal alanlan hakkindaki algilannin ve
egilimlerinin kirsal turizm baglaminda ele alinarak tespit
edilmesidir. Ankara, kisi bagi katma degerin en yiksek
oldugu sehirlerden biri olup, ayni zamanda sanayilesmede
ileri teknolojinin payinin da yiksek oldugu bir konumdadir.
Bununla birlikte, Ankara kirsali sahip oldugu dogal

quzellikleri ve dogal kaynaklar ile Turkiye'nin onde gelen
kirsal alanlarina sahiptir. Fakat bu gizellikler gerek yerliler
gerekse yabancilar tarafindan kesfedilmemistir. Turizm
bakimindan one ¢ikan birkag ilcenin diginda diger ilceler
ayni cikisi yapamamislardir. Bu galisma ile, AVM'leri ziyaret
eden ziyaretgi profili ile kirsal alanlan ziyaret eden ziyaretg
profilleri arasinda benzerlik ve farkliliklar tespit edilmis, kirsal
alanlann tercih edilmeme nedenleri tzerinde durarak ve
tercih edilmesine etki edecek faktorler belirlenerek sorumlu
ve ilgili kurum ve kuruluglarin veya turizm firmalarinin bu
alanlarda yapacad calismalara katki ve altlik saglanmigtir.

Kentte yasayanlara ydnelik yapilan anket calismasi 616 kisi
izerinden degerlendirilmeye tabi tutulmus olup, ankete
katilanlanin %60"1 iniversite ve {istl mezuniyete sahiptir.
%27'si isci, %24’ memurdur. Katiimailann %18'inin

aylik geliri 6.000 TU'nin tzerindedir. %61'inin aylik geliri
ise 4.000 TUnin altindadir. Ayrica kent merkezinden kirsal
balgelere ulagimi kolaylastirdigi icin aragtirmada 6nemi
olan otomobil sahipliginin orani %59'dur. Katilimcilardan
sehir merkezinde dogmus olanlann orani %71, ilk 12

yilinr kent merkezinde gegirenlerin orani %/8'dir. Kirsal
bolgede dogmug olanlann orani %29, ilk 12 yilini kirsalda
gegirenlerin orani ise %22'dir. Ankete katilanlarin %62'sinin
kirsal bolgeler ile baglantisi yoktur. Kirsal bolgeler ile
baglantisi olan ve halen devam eden %38 buyikligtindeki
kitlenin ve bunun icinde baglantinin dogrudan Ankara
ilceleriile olan %28 biiyuklugiindeki kitle ile diger gruplar
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arasinda Ankara'nin kirsali ile ilgili tutum farklan tzerinde
durulacaktr.

Katiimailann %43'G Ankara'nin ilgelerine seyahat etmeyi
tercih ederken bu seyahatlerin %57'si sadece gunubirlik
gerceklesmektedir. Sadece konaklamali seyahati tercih
edenlerin orani %10'dur. Konaklama tercihi %40 oraninda
aile veya arkadas yani iken oteli tercih edenlerin orani
%31dir. %13 ise kendi evinde kalabilmektedir.

%59 oraninda otomobile sahip olan katilimailarin %81'

ozel otomobil ile Ankara kirsalini gezmeyi tercih ederken,
otobus tercihi %14 olmugtur. Tur sirketi ile gezmek isteyenler
ise %3 ile azinlikta kalmigtir. %87 gibi yiksek bir cogunluk
kisi basi glinlik 300 TU'nin altinda harcama yaparak seyahat
ve konaklama masraflarnini kargilayabilmektedir. %10 300-
500 TL civarinda bir harcama yaparken 700 TUnin Gzerinde
harcama yapan sadece %1'lik bir kitle vardir.

Ankara'da kirsal bolgeye gitmesi durumunda katilimalann
%42'si esi ve cocuklar ile, %15'i de sadece egi ile olmak
izere yaklagik %57'lik bir cogunluk seyahatlerini ailesi ile
gerceklestirmeyi tercih ettigini belirtmistir. %29 oraninda
arkadaglar ile seyahat eden bir kitle bulunmaktadir. Bu
seyahatlerde rehbere ihtiyag duyanlann ya da dolayli olarak
kirsal bolge ile ilgili detaylr bilgi sahibi olmak isteyenlerin
orani sadece %10'dur.

Ankara'nin ilceleri hakkinda bilgi sahibi olduklarni
disinenlere, Ankara'nin ilcelerinde bulunan mekanlar
soruldugunda, yanitlanma oranlan gok dustik kalmistir
Omegin, Nallihan ilcesinde bulunan Taptuk Emre
Tirbesi'nin variginin katiimeilanin % 60'r tarafindan
bilinmedidi tespit edilmistir. Diger bir deyisle Ankara
merkezde yagayanlann biiyiik bir cogunlugu kirsal alandaki
tarihi, kiltirel, tabii degerler hakkinda kismen bilgi sahibidir
ya da hig bilgi sahibi degildir

Katilimeilarin Ankara'daki ilce tercihlerine bakildiginda
%38'lik oranla Beypazan ziyaret igin ilk tercih edilen

ilce olmugtur. Ardindan %21 oranla Ayas gelmektedir.
Katiimailann birden fazla yanit vererek cevaplamig oldugu
daha once hig ziyaret etmedidi ilgeler incelendiginde
sirasiyla Evren, Bala, Giidul, Nallihan, Kalecik ve
Sereflikochisar ilcelerinin oldukga fazla yanitlandigi
gorilmektedir. Bu ilcelerin tercih edilmeme nedenleri
incelendiginde tanitim eksikligi ve uzaklik dne gikarken
yerel yonetimlerin yeterli destek ve tevikinin olmamasi ve
ilceyi tanitici rehber eksikligi diger onemli tercih ediimeme
nedenlerinden olmustur.

Ankara kirsalinin daha gok ziyaret edilmesini tegvik edecek
unsurlarincelendiginde kirsalda daha uygun fiyatl
faaliyetlerin gerceklesmesi, daha kolay ve ucuz ulasim, daha
iyi tanitim ve reklam imkénlan ve daha cazip kirsal turizm
alanlan éne gikan beklenti ve unsurlardir.



“ALTERNATiF TURIZM SECENEKLERi ARASINDA
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BMANKARA KIRSAL TURIZM SAHA ARASTIRMASI

1.1. Anketin Genel Cercevesi ve Metodoloji

1.1.1. Orekleme Biiyiikliigiiniin Tespit Edilmesi
72 p(p-1)e21+22 p(1-p) 2N

Niifus bayiikligi = N | Hatapayi=e | z-puani =z e=
% deger’

Ankara kent niifusu yaklasik 5.000.000 alinmis olup, % 99
guven araligi, % 5 hata payi ile orneklem bayiikligu 661
olarak bulunmustur. Anketler sahada yerine getirilmeden
once 10 kigi ile paylagilarak anket sorulan hakkinda

geri bildirimler alinmistir. Geri bildirimler sonucunda,
anlagilmayan sorular, sorulmasi gereksiz oldugu disintilen
sorular anketten cikanlmig olup, sorular okundugunda
eksik anlatim oldugu distndlen sorular ise dizeltilmistir.
Anketler 8 kisilik uzman ekip tarafindan Ocak-Subat
aylannda, sahada yiz yiize anketler yoluyla yuritiimdstar.
Anketler yaratdilirken, kentlinin gitmis oldugu yogun
saatlerde AVM gibi ortak alanlardan faydalanilmigtir. Normal
6rneklem biyikligl yukanda belirtilen formiil sonucunda
661 bulunmasina kargin, toplam 777 kisi ile yiz yiize
anketler yapilmistir. Toplam yapilan anket sayisinin yaklagik
%15'ine denk gelen eksik veya tutarsizlik belirten anketler
orneklem bayikligtinden cikanlmis ve sonucta 616 anket
ile analizlere devam edilmigtir.

! Kaynak: https://www.surveymonkey.com/mp/sample-size-calculator/

1.2. Aragtirmanin Amac

Calismanin t¢ temel amaci bulunmaktadir. Bunlardan ilki,
Ankara kent merkezinde yagayan niifusun Ankara'nin kirsal
alanlar hakkindaki algilannin ve egilimlerinin kirsal turizm
bagjlaminda ele alinarak tespit edilmesidir. Ikincisi ise, kentli
niifusun kent merkezinde bulunan AVM'leri ziyaretlerinden
beklentilerin tespit edilmesidir. Ugiincii amac ise, gerek




kirsal alanlarda gerekse kent merkezinde faaliyette bulunup
kirsal turizm alaninda calismalar yapan turizm sektoriindeki
paydaslar bir araya getirerek kirsal turizmin Ankara'daki
gelisimiile ilgili ana hususlarin neler oldugunu tespit
etmektir.

1.3. Aragtirma Metodolojisi ve Kapsami

Bu aragtirma yiratuliirken, ilk asamada, diinyada benzer
Tablo 1: Calisma Takvim
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saha calismalannin nasil yaritdildugu literatir omekleri

ile incelenmistir. Bu inceleme sirasinda, kirsal turizm
sektorti ile ilgili temel istatistiki bilgilerden faydalaniimigtir.
Anket calismalan ve ekonomik analizler yapildiktan sonra,
analizler sonucunda gikan sorunsal alanlar ilgili turizm
sektord paydaglaninin katilimr ile yapilan bir calistay

ile degerlendirilerek temel egilimler ve gelecege dair
politikalara 1sik tutacak adimlar atilmistir.

;a‘ﬁ;::rar Aralik 2016 mmmm

Anketlerin
tasarlanmasi

Literatiir
arastirmasi

Anketlerin
Yiiritalmesi

Anketlerin analiz
edilmesi

Calistay

Tasarim ve Baski

Kapsami:

Ankara Kirsal Turizm saha aragtirmasinin kapsami Ankara'nin 25 ilcesini kapsayan bir arastirma olup, anketler merkez ilceyi

kapsayan 9 ilceyi icerecek sekilde yaritalmustir.
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2 DUNYA, TURKIYE ve ANKARA'DA
KIRSAL TURIZM EGILIMLERI

B Kiresellesen diinyada turizm sadece yiiksek gelir ve bos 2008 BM “Turizm Istatistikleri icin Uluslararasi Oneriler”

zaman sahibi kisilerce zevk ve yeni yerler gormek icin
yapilan bir aktiviteden ote, her gelir ve yag grubundan
insanin rahatlama ihtiyacr ve hatta yagam bigimi olarak
benimsedigi bir aktiviteye dontgmistir. Ozellikle
sanayilesmis tlkelerde bircok kisiicin seyahat etmek bir
tliketim bicimidir ve bu iilkelerde nifusun yaridan fazlasi
yilda en az birkag kez yurtdigina seyahat etmektedir. Zira
endustrilesme, hizli ntifus artisi ve kentlesme insanlarin
doga ile iligkilerini en alt diizeye indirmistir. Insanlar gerek
doga ile yeniden baglanti kurmak gerekse kent hayatinin
Uzerlerinde olusturdugu baski ve yorucu etkilerden arninmak
icin seyahat etme egilimindedirler.

1990' yillarda 250 Milyon olan turist sayisi 2013

yilina gelindiginde 747 Milyona ulagmistir. Yine 2013

yili verilerine baktigimizda uluslararasi ziyaretci sayisi
bakimindan onemli biyiime kaydeden tlkelerden

bazilan Gurcistan (%+26), Kazakistan (%-+24), Tayland
(%+21), Amavutluk (%+19), Bosna Hersek (%+18),
lzlanda (%+18) ile Avrupa'nin 4. bilyiik vans noktasi olan
Tirkiye'dir (%-+11). Veriler, uluslararasi turist vanglannda
meydana gelen olumlu sonuglarin, uluslararasi turizm
gelirlerine de yansidigini gostermektedir. Uluslararasi turizm
gelirleri siralamasinda ilk 25 giren iilkeler arasinda Tayland
(%+27) ve Cin (%-+25) 'in ardindan %22'lik bir bilylime ile
Turkiye 3. sirada gelmektedir.

dokiimanina uygun olarak hazirlanan “Turizm lligkili
Endistriler' raporuna gére Ingiltere'de 2003/04
sezonundan 2009/10% kadar hem kirsal hem de kentsel
cevrelerde turizm faaliyetleri artmig, bu artis turizmle istigal
eden firma sayisin, firmalann karlihigini ve turizmle iligkin
endustrileri %11 ila %44 oraninda etkilemistir. Aragtirma
verilerine gére Ingiltere'de kirsal alanlarda istihdamin
%12,6's1 turizm sektorindedir? Diger bir ifade ile dinyanin
en yiksek endstrilesme oranina sahip Ulkelerden biri olan
Ingiltere'de bile turizmin kirsal alanlarda istindamda kayda
deder bir payr vardir. Bununla beraber turizmin kentsel
alanlarda %37,4 ve kirsalda %40,1 oraninda yiyecek-icecek
sevisi sirketleriyle baglantili oldugu tespit edilmistir. Yine
benzer sekilde turizm faaliyetlerinin kentsel alanlarda %13,7
ve kirsal alanda %13,6 oraninda emlak etkinliklerine katkida
bulunduu tespit edilmistir.

Insan kaynaginin ve fiziksel olanaklarin en iyi sekilde
kullanimi ile ekonomik bytime saglanabilecegine dair
basanli bir model olarak Ingiltere karsimiza gikmaktadir.
Tanm, tanma dayali sanayi ve endistriyel Uretimde saglanan
verimlilik buyimede onemli unsurlardan biri olsa da

farkl bolgelerdeki ekonomik refah hakkinda net bir diizey
belirlemek konusunda yetersiz kalabilir. Oysa toplam katma
deder basitce, dretilen mallarin ve hizmetlerin miktarinin,
dogrudan dogruya bu tretime atfedilen tiim girdilerin ve
hammaddelerin maliyetinin degeri oldugu anlamina gelir.

September 2011 Statistical Feature Report-Tourism



Ingiltere'de 2001-2010 yillanni kapsayan bir arastirma ile
tespit edilmistir ki turizm sektoriintin katma degeri kirsal
alanlarda 2010 yili itibariyle 10,7 milyon Pounda ulagmigtir.
Londra dahil edilmediginde baskin kentsel alanlarin toplam
katma degere katkisi 26,4 Milyon Pound civarindadir ve
kentsel alanlarla kiyaslandiginda baskin kirsal alanlarin
turizm katma degerinin %5, 1'ini elde ettigi gorilmigtiir.®

Bu bilgilerden hareketle Tiirkiye'de turizm gelirlerinin
artmasi icin yapilabilecek gesitli calismalar bulunmaktadir.
Omegin turizm gideri yiiksek Ingiltere, Rusya, Norveg,
Japonya gibi Ulkelerin tiiketim aliskanliklarina hitap edecek
hizmet ve Uriinler yaratilmasina ihtiyac duyulmaktadir.

Kitle turizmini hedefleyen paket turlarin yani sira kirsal
alanlar hedefleyen daha kiigiik gruplara hizmet eden kirsal
turizmin gelistirilme ihtiyaci vardir. Daha rahat ve daha
kiiclik gruplar ile seyahat etmek 20101u yillarin trendi
haline gelmistir. Gelir duizeyi ve hareketliligi artan turistler
kaliteli hizmet sunan noktalarda en uygun fiyati garantileyen
web tabanli yazilimlar tizerinden kendi tatillerini planlama
edjilimi gostermektedir. Intemet ve uygulamalann rezerve
edilecek odadan, katilim saglanacak etkinlige; siparis
edilen yemekten binilecek taksiye varana kadar her
noktada kargimiza giktigi giiniimizde Glkelerin turizm
uygulamalarini ve Gnlemlerini bu egilimlere uygun olacak
sekilde diizenlemesinde fayda gdrdilebilir.

hit
file/53899

k/government/upload:

uctivity_Tourism_Final_20

stem/uploads/attachment_data/

) pdf N

Kirsal turizm yerel boyutta kirsa alanlarda yasayan kadin
niifusa istihdam saglayarak, yerel ekonomileri canlandirarak
ve goc onleyerek sosyo-ekonomik kirsal kalkinmaya katki
vermektedir. Ayrica, kirsal kiiltdiriin yok olmasini Gnlemekte,
dogal cevrelerin korunmasina destek vermekte, dider
turizm tirleriyle kolaylikla bitinlesebilmekte, turizmin

on iki ay yapilabilmesine firsat tanimakta, kitlesel turizme
alternatif olarak kiiclik gruplarla seyahat yapilabilmesine
imkan vermektedir. Kirsal turizmin butiin bu yararlan g6z
ontine alindiginda, Turkiye'de de planli ve kontrollii bicimde
mutlaka uygulanmasi gerektigi anlagiimaktadir

Kirsal turizmin dis turizmde yer almasini saglayacak
teknolojik altyapinin iyilegtirilmesi ve kirsal turizmin ana
kaynagini olusturacak kdy ve kasabalarda kiiltiriimiizi
yansitacak turizm gonllilerinin ve calisanlann seciminde
dikkat edilmelidir. Bu gercevede bireysel girisimlerin yerine,
daha 6rguitli kooperatif tird yaklagimlara ihtiyag vardir.
Koylerde kurulmus olup iglevselligi olmayan tanmsal
kalkinma kooperatiflerinin islevselligi olabilecek turizm
kooperatifi gibi yapilarla desteklenmesi kirsal alanlarin
canlihigini korumaya Gnemli katkilar saglayacaktir. Soykan
(2001) tarafindan vurgulandigi gibi, drek kooperatif
yapilan olusturmada normatif yaklagimlar yerine, bolgesel
ihtiyactan dogan, yorenin dogal kaynak potansiyelini

acida gkarmaya calisan, egitimin tim strecte yer aldigi
girigimilik ve yaraticihigin dncelikli ele alindigi yaklagimlann
benimsenmesi gerekmektedir.
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Yurtdigindan Tlrkiye'ye gelen yabanci ziyaretgilerin son turizminin hem Tirkiye'de hem Ankara'da mevcut potansiyel
Sylliginde konaklama tirlerini gosteren grafik 1'de dustintildugunde yeterli olmadigi gorilmektedir. Benzer
gorilmektedir ki, Tarkiye'de pansiyon isletmelerinde kalan
ziyareti sayisi keskin bir digtis gdsterirken, Ankara'da
pansiyonlarda kalan ziyaretgi sayilan yillar icerisinde bir
artig gostermigtir. Diger yandan kirsal alanlarda sik yapilan olan Suriye i¢ savag Turkiye'de kiy: turizmini etkiledigi gibi ic
aktivitelerden birisi olan cadir/kampgilik ve karavan turizmi de 6nemli 6lclide etkilemektedir.

sekilde tatil koylerini tercih eden ziyaretgi sayisinda da yillar
itibariyle ciddi diistsler vardir. Son yillarda bélgemizde var

Grafik 1: Son Alti Yildaki Yatinm Tegvik Belgeli Yatinmlarin Konulanina Gére Dagilimi

Yurt Digindan Gelen Ziyaretgilerin Konaklama Tiirleri, Ankara Yurt Digindan Gelen Ziyaretilerin Konaklama Tiirleri, Tiirkiye
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Kaynak: TUIK Turizm lstatistikleri, 2016
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Grafik 2, Tarkiye'de turizm sektoriinde yerli ve yabanci ziyaretcilerin yapmis olduklar ortalama aylik harcamalar
qgostermektedir. Grafikten gorilmektedir ki, yerli ziyaretcilerin aylik ortalama harcamalan 1.168,80 TLiken ayni deger yabanci

vatandaslar icin 806,50 TL olmustur.

Grafik 2: Kisi Basi Ortalama aylik Harcamalari, 2016

I YerliZiyaretsi ™ Yabana Ziyaretgi

Kaynak: TUIK Turizm Istatistikleri, 2016
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Turkiye'de kirsal turizm denildiginde en baganli meklerden
birisi olarak gosterilen Sirince Kdyii'ntin basarisini Soykan
(2001) 3 ana unsurda dzetlemektedir. Bunlar, tarihsel ve
kiilttrel miras, cografi konum ve dogal cekicilikler, kdy
halkinin disa agik yapisi ve turizmi benimsemesidir.*

Ankara kirsalini bu baglamda diistindigimiizde, yoresel
trlin gesitliligi, jeolojik doku agisindan blyik gesitlilik
gosteren dogal kaynaklar dikkat cekerken, diger taraftan
bilinenin aksine zengin bir kiiltirel ve tarihi miras
zenginligi farkli tarihi donemlerin (ilk uygarliklar, Roma,
Selguklu, Osmanlr), 6nemli politik olaylarin, cesitli ntfus
dedisimlerinin izlerini yansitmakta olup, Ankara'nin
turizm sektoriinde kullanilabilecek potansiyellerinin
arasinda dnemli yer tutmaktadir. Yurtici ve yurtdisi ulagim
aglarina olan yakinligr yine Ankara'nin turizm potansiyeli

* Soykan, £.20071. "Ege Bolgesinden kirsal turizme 6zgin bir drnek: Sirince
Koyi(Selguk/lzmir). Maltepe Universitesi Meslek Yiksekokulu Dergisi (2001/1)

konusunda dnemli yer teskil etmektedir. Bununla birlikte,
kirsal alanlarda yer alan ilcelerde ortalama kalis siirelerinin
oldukga diisiik oldugu goriimektedir. Omegin, ortalama
kalig sresi bakimindan Ankara ilgelerini inceledigimizde
qordigumiz, turizm bakimindan one cikan ilceler olan

Beypazar ilcesinde 2014 yili rakamlarina gore ortalama
kalig siiresi 2,8 glindir. Haymana'da ise 2,3 glindr.

Koy turizmi baglaminda yeterli konaklama hizmetlerinin
bulunmayigi ve buna ydnelik altyapilarin yetersiz olmas,
doga turizmi kapsaminda bisiklet ve yirliyus yollan gibi
altyapilanin heniiz yetersiz olmasi, dogal jeopark alanlarinin
bilingsiz kullanimi ve doga turizmi-kdy turizmi eksenli
tanitim stratejisi, turizm konusunda farkindalik eksikligi ve
konsept tur programlarinin olmayisi turizmin bu alaninda
gelistiriimesi gereken noktalan olarak kargimiza gikmaktadir

(Ankara Kalkinma Ajansi, 2017).



3 ANKET DEGERLENDIRMESi

3.1. Orneklem Ozellikleri
Anket uygulanacak katilimar sayisi, ilcelerin niifuslan esas alinarak tabakali rasgele orneklem yantemi kullanilarak
belirlenmistir. %53'U erkek %47'si kadin, %63'd evli ve yas ortalamasi 36 olan 616 kisilik® bir 6mekleme anket

uygulanmigtir. Ankete katilanlann %57'si cocuk sahibidir.
Ankete katilanlann %60t Uiniversite ve st mezuniyete sahiptir. %27'si isgi, %24'G memurdur. Katilimcilarin %18'inin aylik
gelir 6.000 TU'nin tzerindedir. %61'inin aylik geliri ise 4.000 TUnin altindadir. Ayrica kent merkezinden kirsal bolgelere

ulagimi kolaylastirdigi icin arastirmada énemi olan otomobil sahipliginin orani %59'dur.

Tablo 2: Katilima Cinsiyet Dagilimi

| cinsy | Yas Ortalamas:

Erkek 37
Kadin 34
Genel 36
sy | om
Erkek 53%
Kadin 47%
| MedeniDuum | Ooam
Bekar 37%
Evli 63%
| oaksys | Oom
1 23,06%
2 25,37%
3 6,92%
4 ve (istii 1,98%

Cocugu olmayan 42,67%

777 kisiye uygulanan anketler sonucunda 616 anket cevabi analize katilabilecek nitelikte bulunmustur
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Grafik 3: Mezuniyet Durumu
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Grafik 4: Meslek Bilgisi
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Grafik 5: Aylik Gelir Dagilimi
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Tablo 3: Otomobil Sahipligi Orani
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3.2. Anket Sonuclan

Katiimalardan gehir merkezinde dogmug olanlarnn orani %71, ilk 12 yilini kent merkezinde gegirenlerin orani %78'dir.
Nispeten kirsal bolgede dogmug olanlann orani %29, hayatinin ilk 12 yilini kirsalda gecirenlerin oranr ise %22'dir. Dolayisiyla

anketin yiksek oranda sehir yasamini oldukca erken yaslardan itibaren tecriibe etmis bir katilimer kitlesine uygulandig
rahatlikla soylenebilir.

Grafik 6: Dogum Yeri Grafik 7: 11k 12 Yilini Nerede Gegirdigi
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Anket uygulanan bireyler icinde Ankara'da 15 yildan fazla yagayanlann orani %64 gibi yiksek bir oran oldugu igin
katilimailann kirsal bolgelerle Ankara kirsali ile ilgili bilgi sahibi olmalan beklenmektedir.

Grafik 8: Ankara'da yasanilan yil
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Ankete katilanlann %62'sinin kirsal ile baglantisi yoktur. Kirsalla baglantisi olan ve bagi halen devam eden %38
biiytikligundeki kitlenin ve bunun icinde baglantisi dogrudan Ankara ilceleri ile olan %28 biyuklugundeki kitle ile diger
gruplar arasinda Ankara'nin kirsali ile ilgili tutum farklan tzerinde durulacaktir

Grafik 9: Kirsal bélge ile baglantili olma orani Grafik 10: Kirsal baglantinin Ankara ilgeleri ile olma durumu

%38 %28

%72

I Evet B Hayir I Evet B Hayir




Kirsal alanla baglantis olanlann %49'u aile buyukleri halen bu bolgelerde yasadigiicin baglantili oldugunu belirtmistir.
Kirsalla baglantisi olanlarn %25'inin ise kirsalda tanm arazisi mevcuttur. %9'u ise kiglk gidalarini aldiklan yakinlarinin
varigindan dolayr kirsalla baglanti kurdugunu ifade etmistir

Grafik 11: Kir ile baglantinin kaynagi
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Ankete katilanlann %73'tintin yazli§i, hafta sonu evi veya devre miilkii yok iken %9'u Ankara sinirlar icinde bu sayilan
mulklerin en az birine sahiptir. Katilimcilarin %95 gibi oldukga yiksek bir orani hafta sonu, yaz tatili ya da bayram
gUnlerinden en az birinde sehir disina ¢ikmayi tercih etmektedirler.

Grafik 12: Yazlik, hafta sonu evi, devre milk varligi Grafik 13: Kirsal baglantinin Ankara ilceleri ile olma durumu
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Sehir disina gikmayi tercih edenlerin de katilim sagladigi sehir disina ¢kamama nedenleri incelendiginde cevap verenlerin
%50 sinin zaman bulamadigi igin, %32 sinin ise maddi imkansizliklar nedeniyle sehir digina gikamadiklar géralmustir.

Grafik 14: Sehir digina ckamama nedeni
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Katilimailarin %43't Ankara'min ilcelerine seyahat etmeyi tercih ederken bu seyahatlerin %57'si sadece guniibirlik
gerceklesmektedir. Sadece konaklamali seyahati tercih edenlerin orani %10'dur.

Grafik 15: Ankara'nin ilcelerini tercih etme orani Grafik 16: Ankara ilcelerine giintbirlik/konaklamali gitme orani

%43 10

[0 Ankara dist iller I Giindibirlik I Her ikisi de
B Ankara'nin ilgeleri M Hicbiri M Konaklama




Katilimailarin %45'i yilda bir, %26's1 ayda bir kez, %19'u ¢
ayda bir gintbirlik seyahat yapmaktadirlar. Her hafta sonu
veya iki haftada bir giintibirlik ziyaret gerceklestirenlerin
orani %10'dur. Buradan bir ay icinde katilimalann %36'sinin

Grafik 17: Giiniibirlik seyahatlerin siklig

%19
Ayda bir M Her hafta sonu W iki hatfada bir
M Ucayda bir M Yilda bir

gunbirlik ziyaretler gerceklestirdigini anlayabiliyoruz.

Bu gUniibirlik ziyaretler %47'lik oranla 1-2 saat mesafe
uzakliktaki bolgelere yapiimaktadir. %17'lik bir kisim da 1
saatin altindaki yerlegim yerlerini tercih etmektedir.

Grafik 18: Giiniibirlik gezilerde mesafe tercihi
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Konaklamali ziyaretlerde ise cok bir degisiklik olmamakla birlikte ginubirlikteki %20'lik zamani 56nemsememe orani %32'ye
¢ikmistir. Konaklama tercihi %40 oraninda aile veya arkadas yani iken oteli tercih edenlerin orani %31'dir. %13 ise kendi
evinde kalabilmektedir.

Grafik 19: Konaklamali gezilerde mesafe tercihi Grafik 20: Ankara ilcelerinde konaklama tercihi
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Ankete katilan katilimalardan %59'u otomobil sahibidir altinda harcama yaparak seyahat ve konaklama masraflarini
ve katilimcilann %81 6zel otomobil ile Ankara kirsalini kargilayabilmektedir. %10 300-500 TL civarinda bir harcama
gezmeyi tercih ederken otobds tercihi %14 oraninda yaparken /00 TUnin tzerinde harcama yapan sadece %1'lik

olmustur. Tur sirketi ile gezmek isteyenler ise %3 ile azinlikta  bir kitle vardir
kalmistir. %87 gibi yiksek bir cogunluk kisi bagi 300 TU'nin

Grafik 21: Seyahat tercihi Grafik 22: Ankara ilcelerinde seyahat ve konaklama gideri
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Ankara kirsalina gitmesi durumunda katilimailann %42'si
esi ve cocuklari ile, %15'i de sadece egiile olmak tizere
yaklagik %57'lik bir cogunluk aileleri ile seyahatlerini
gerceklestirmeyi tercih etmektedir. %29 oraninda

Grafik 23: Ankara kirsalina kimle gitmeyi tercih eder
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Kendi bagima

Katilimailarin Ankara'daki ilce tercihlerine bakildiginda
%38'lik oranla Beypazan ziyaret icin ilk tercih edilen ilce
olmugtur. Ardindan %21 oranla Ayag gelmekte onlan %10,
%8 ve %0'lik oranlarla sirasiyla Akyurt, Cubuk ve Elmadag
takip etmektedir. Kizilcahamam ise %20'lik oranla ilk tig

arkadaslan ile seyahat eden bir cogunluk bulunmaktadir. Bu
seyahatlerde rehbere ihtiyac duyanlann ya da dolayli olarak
kirsal bolge ile ilgili detayli bilgi sahibi olmak isteyenlerin
orani sadece %10'dur.

Grafik 24: Rehber tercihi

%10

%90

Evet B Hayir

tercih arasinda yer almis ilging bir sekilde %51'lik oranla
iglincii sirada tercih edilmistir. Katilimailar tarafindan
turizm gelisme cizgisine sahip olan Nallihan'in ¢ok az tercih
edilmesi Ankara merkeze yaklasik 160 km gibi nispeten
uzak bir mesafede olusu ile agiklanabilmistir.



Tablo 4: Ziyaret Tercih Oncelikleri

e | ey

Akyurt

Ayas

Bala

Beypazan
Camlidere
Cubuk
Elmadag
Evren

Gudal
Haymana
Kahramankazan
Kalecik
Kizilcahamam
Nallihan
Polatli
Sereflikoghisar

Genel Toplam

Bu ilge tercihlerinin nedenlerine bakildiginda ilgelerin
dogal guzellikleri, yoresel trinleri, akraba varligi ve turizm
altyapisinin daha iyi olmasi dne ¢ikan nedenlerdir. Miize
ve oren yerlerinin varligi oldukca diistik bir tercih nedeni
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cih (%) 2. Tercih (%) 3. Tercih (%) ilk 3 Tercih (%)
10 0 0 4

21

3

38

1

100

2 0 9
2 0 2
21 3 22
10 6 7
1 4 8
14 5 8
0 0 0
2 1 1
10 4 5
9 6 5
4 3 2
14 51 20
0 3 1
2 8 3
0 6 2
100 100 100

olurken varsa diizenlenen etkinliklerin de tercih nedenleri
arasinda yeri altlardadir. Ozellikle tarihi ve turistik degerlerin
akraba ziyareti onceliginden sonra gelmesi bu degerlerin
yeterince tanitiimadigi varsayimina sebep olmustur.
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Grafik 25: Ankara ilgelerini tercih etme nedenleri
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gorulmektedir. Kizilcahamam ve Beypazari ise en az

oldugu ilcelerdir.

Sereflikoghisar ilcelerinin oldukca fazla yanitlandig

isaretlenen ve katilimailann biytik cogunlugunun gormis



Grafik 26: Hig ziyaret edilmeyen ilceler
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olmustur. Fiyat yiiksekligi ve yerel halkin tutumunun ise ok
etkili olmadigi gdriilmektedir. Seceneklere birden fazla yanit
verilebilmigtir.

eksikligi diger onemli tercih edilmeme nedenlerinden
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Grafik 27: llcelerin tercih edilmeme nedenleri
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Ankara kirsalini daha ok ziyaret etmeyi tesvik edecek unsurlar incelendiginde kirsalda daha uygun fiyatl faaliyetlerin
gerceklesmesi, daha kolay ve ucuz ulagim, daha iyi tanitim ve reklam imkanlari ve daha cazip kirsal turizm alanlarinin olmasi
one ¢ikan unsurlardir.
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Grafik 28: Ankara kirsalini daha qok ziyaret etmenizi tegvik edecek unsurlar
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Katiimailann %38'i her hafta sonu alisveris merkezine giderken, %26'si iki haftada bir yine %26'st ise ayda bir kez aligveris
merkezine gitmektedir. Dolayisiyla %90 oraninda bir cogunluk ayda en az bir kez aligveris merkezine gitmektedir.
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Grafik 29: AVM'ye gidig sikliq
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%26

Aligveris merkezine bu kadar sik gitme nedenleri incelendidinde istenilen her seyi rahatca ayni ortamda bulabilme
avantajinin oldukea etkili oldugu gorilmektedir. Nedenler arasinda bagka gidebilecedim yer yok cevabi veren kisi sayisinin
oldukga fazla olmasi arastirmanin ilging yanidir. Segeneklere birden fazla yanit verilebilmistir.
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Grafik 30: AVM tercih nedenleri
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Ankara'nin kirsal ilgelerindeki dogal, turistik, tarihi ve kiltiirel degerler hakkinda yeterince bilgi sahibi oldugunuzu diisiindyor
musunuz sorusuna evet cevabi verenlerin orani %98'dir. Bu bilgilere %32 oraninda internet, %20 oraninda arkadas ve %14

oraninda da televizyon vasitasiyla ulagiimistir

Grafik 31: Ankara'daki turistik alanlarla ilgili bilgilik orani Grafik 32: Bu alanda bilgi kaynag
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Tablo 5: Ziyaretcilerin kirla baglanti olma durumu ile ne tiir bir baglantiya sahip oldugu

Kirla Kirla ne tiir baglantiya sahip
baglantisi Mevcut Kighk gidamizi Aile Yazlan
olup tarim aldigimiz es, dostve | biiyiiklerimiz caligmak/ Toplam
olmadigi | arazimizvar | akrabalanimiz var var dinlenmek igin
Yok 5 4 10 8 " 38
% 13,16 10,53 26,32 21,05 28,95 100
Var 98 32 190 32 18 370
% 26,49 8,65 51,35 8,65 4,86 100
Toplam 103 36 200 40 29 408
% 25,25 8,82 49,02 9.8 711 100

Anketi yanitlayanlarin kirsal alanlarla bir baglantisinin olup olmadigi ve olanlarin ne tir baglantiya sahip oldugunu élgmeye

yonelik sorulan soruda, kirsal alanlarla baglantisi oldugunu belirtenlerin % 50'den fazlas aile buyiklerinin kirsal alanda
yasadigini belirtirken, yaklagik %27'si ise mevcut tanm arazilerinin oldugunu soylemilerdir.

Tablo 6: Ziyaretcilerin kirla baglanti olma durumu ile hafta sonu sehir disina gikma tercihleri

Hafta sonu sehir disina ¢ikma tercihi
rlabaglantistolupolmadt [y T pet | oplam |

Yok 9 91 100
% 9 91 100
Var 3 143 146
% 2,05 97,95 100
Toplam 12 234 246
% 4,88 95,12 100

Kirsal alanla baglantisi olanlarin sehir disina ¢ikma tercihlerinin analiz edildigi tablo 6'da kirsal alanlarla baglantisi olanlarin
% 98'i hafta sonu sehir disina ¢iktigini belirtirken, kirsal alanlarla baglantisi olmayanlarin sehir digina glkma durumu % 91'dir.
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Tablo 7: Ziyaretgilerin kirla baglantili olma durumu ile Ankara'nin ilgelerini tercih etme durumu

Kirla baglantisi olup olmadigi

Var 11 94 205
% 54,15 45,85 100
Toplam 186 140 326
% 57,06 42,94 100

Kirsal alanlarla baglantisi oldugunu belirten ziyaretgilerin Ankara'nin ilcelerini tercih etme durumu % 46 iken, bu oran kirsal
alanla baglantisi olmayanlarda % 38 diizeyindedir.

Tablo 8: Ziyaretilerin kirla baglantili olma durumu ile Ulagim tiiri tercihi

ene By lCeln
faeoamobil | _otobis | Tursirtet | biger | Toplan |
237 62 8 7 14

<4.000TL 3
% 75,48 19,75 2,55 2,23 100
=4.000TL 182 9 9 1 201
% 90,55 4,48 4,48 0,50 100
Toplam 419 71 17 8 515
% 81,36 13,79 3,30 1,55 100

Hane aylik geliri ile ulagim tirintin analiz edildigi tablo 8'de hane aylik geliri 4.000 TLve Uzeri olanlarin yaklagik % 91'i
seyahat tercihlerinde 6zel otomobili tercih ederken, hane aylik geliri 4.000 T'den daha dustik olanlarise % 75 oraninda 6zel
otomobili tercih etmektedirler. Bu gelir grubunda yer alanlar % 20 oraninda otobtisi tercih etmektedirler.
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Tablo 9: Ziyaretcilerin Ankara'nin ilcelerindeki varliklan bilme durumu ile Ankara'da kag yildir yasadi§i durumu

Kral Midas'in

Beypazan ilcesinde Camlidere ilcesinde Nallihan ilcesinde

yasayan miize fosil ormanlan Tabduk Emre Tiirbesini
oldugunu biliyor mu oldugunu biliyor mu bilme durumu

Kagyildir | Timiiliisii'niin Polath
Ankara'da ilcesinde oldugunu
yasadig bilme durumu
1-5 y|| 29 14 21
13,49 11,48 15,33

12,96 17,50 746 13,49 11,48

Ankara'da ka yildir yagiyorsunuz sorusu ile Beypazar
ilcesinde yasayan miize oldugunu bilme durumunu

analiz eden soruda Yasayan Mize'nin Beypazan ilcesinde
oldugunu bilenlerin % 68'i 15 yildan daha fazla bir siiredir
Ankara'da yagamaktadir. 5 yildan daha az bir stredir
Ankara'da yasayanlar yasayan muzeyi bilmemektedir.

Ankete katilanlardan fosil ormanlarinin Camlidere ilcesinde
oldugunu bilenlerin % 67'si 15 yildan daha fazla bir stiredir
Ankara'da yagadigini belirtirken, 1-5 yil arasinda Ankara'da
yasadigini belirtenlerin % 78'i Camlidere'de fosil ormanlar
bulundugundan haberi olmadigini belirtmistir.

Ankete katilanlardan Taptuk Emre Tirbesiin Nallihan
ilcesinde oldugunu bilenlerin % 66's1 15 yildan daha fazla
bir siredir Ankara'da yasadigini belirtirken, 1-5 yil arasinda
Ankara'da yagadigini belirtenlerin % 6/7'si Nallihan'da Taptuk
Emre Ttrbesi oldugundan haberi olmadigini belirtmigtir.

Ankara kirsalini 2 haftada en az 1 kere ziyaret edenlerin yag
dagilimlanninincelendigi tablo 9'da <24 yas araliginda
bulunanlar daha gok Ankara kirsalini ziyaret ettiklerini
belirtmiglerdir
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Tablo 10: Ziyaretcilerin tercihleri ile yas arasinda baglanti durumu

Ziyaretilerin tercihlerinde ilk iki sirada yer alan iki ilce

Yas
<24 10 27 7
% 13,89 37,50 100,00
2539 53 134 235
% 16,26 41,10 100,00
4054 M 44 326
% 3037 32,59 100,00
>55 17 10 39
% 43,59 25,64 100,00
Toplam 121 215 437
% 100,00 100,00 100,00
Ziyaretcilerin Ankara ilceleri tercihleri arasinda Ayas ve Bu da gostermektedir ki, yas ilerledikge, termal tesislerin
Beypazarn ilgeleri 6ne gikmaktadir. Bu ilceleri ziyaret bulundugu ilceleri ziyaret etme orani artmakta, daha

edenlerin yas dagilimina bakildiginda, Ayas ilcesini ziyaret genc yaslarda olanlar ise, turistik amacli Beypazar ilcesine
edenlerin daha cok 40 yas ve Ustu oldugu, Beypazariilcesini ziyarette bulunmaktadirlar.
ziyaret edenlerin ise 40 yag ve altr oldugu gorilmektedir.
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Tablo 11: Hane aylik geliri ile Ankara ilcelerini tercih etme arasindaki baglant

Ankara'nin ilcelerini tercih etme durumu

it IR I S T N
115 112 227

<4.000TL
% 50,66 49,34 100,00
=4.000TL 71 28 99
% 71,72 28,28 100,00
Toplam 186 140 326
% 57,06 42,94 100,00

Hane aylik geliri ile Ankara'nin ilcelerini tercih etme durumu arasindaki baglantiyi tespit etmeyi amaclayan tablo 11'de agikca
gortilmektedir ki, gelir seviyesi arttikca, Ankara'nin ilgelerinden ziyade Ankara digina ziyaretler daha ¢ok gerceklesmektedir.

Tablo 12: Ankara'nin ilceleri hakkinda bilgi sahibi olma ile Ankara'nin ilcelerinde yer alan tarihi, turistik yapilan bilme durumu

Ankara'nin Kral Midas'in Tiimiiliisiiniin Tt Camhidere ilcesinde fosil Nallihan ilcesinde Tabduk
kirsal ilceleri Polath il¢esinde oldugunu Iﬁ%g:ﬂﬁd'ﬁﬁ;‘:gie“y ag:x‘a: ormanlar oldugunu biliyor Emre Tiirbesini bilme
hakkinda bilme durumu 9 v mu durumu
yeterince bilgi

sahibi olma

Hayir 0 2 2 0 5 5 0 2 2 0 2 2
% 0,00 100,00 100,00 0,00 100,00 100,00 0,00 100,00 100,00 0,00 100,00 100,00

Evet 162 115 277 112 209 321 162 115 277 174 11 2858

58,48 41,52 100,00 34,89 6511 100,00 58,48 51,42 100,00 61,05 38,95 100,00

Ankara'nin ilceleri hakkinda bilgi sahibi olduklanini distinenlere, Ankara'nin ilcelerinde olan dogal, tarihi, kiiltirel degerler
hakkinda sorular soruldugunda, yanitlanma oranlan cok diisiik kalmigtir. Ornegjin, Nallihan ilgesinde Tabduk Emre Tiirbesi
oldugunu katilimailanin % 60't bilmedigini belirtmistir.
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4 ODAK GRUP TOPLANTISI

B Ankara'nin turizm alaninda strateji belifleyen ve uygulayic
kurumlarindan temsilcilerin katildigi 20 Nisan 2017
tarihinde yapilan odak grup toplantisinda sorun tespiti ve
coziimiine yonelik bir metot izlenmistir. Universitelerin
turizm ve isletme fakiilteleri, Kiltir ve Turizm Bakanligi ve
Il Miidiirligi, Ankara Biyiksehir Belediyesi ve Tanm ve
Kirsal Kalkinmayi Destekleme Kurumunun (TKDK) yanisira
Anadolu Turizm Isletmecileri Demegi (ATID) ve Tirkiye

Seyahat Acenteleri Birligi (TURSAB) temsilcileri de calismaya

katilmistir.

Yukarida belirtilen kurumlar kirsal turizm alaninda; dag
ylrlyiist rotalan belirlenmesi ve geziler diizenlenmesi,
qol, golet ve barajlarda olta balikiligi aktiviteleri yapilmasi,
kirsalda yer alan tarihi ve killtirel degerlerin yenileme ve
cevre diizenleme calismalarinin yapilmas gibi calismalar

yiriitmektedir. Ozellikle Ankara'nin kuzey ilgelerindeki dogal

guzelliklerin paintball ve dag ylirlyist gibi aktiviteler ile

birlestirilerek hareketlilik saglanmasi hedeflenmistir. Hemen

hemen tim kurumlar bilgilendirme ve tanitim calismalan
yratmektedir. TKDK IPARD kapsaminda rekreasyon

alanlarinin arttinlmasl, yeme-igme ve konaklama tesislerinin

arttinimasi konusunda hibe destegi saglamaktadr.
Universiteler ise akademik arastirma ve calismalanin yani
sira kirsala 6zqli yemeklerin dénemsel olarak tanitildig

uygulama lokantasi ile kirsal 6gelerin turizme kazandinlmasi

icin calismaktadir.

Kirsal turizm calismalarinda katilimer kurumlann en gok
karsilastigr engellerin icinde imar kanunu kisitlamalar, yap
ruhsatr ile ilgili sikintilar, turizm isletme belgesi alinmasinda
yasanan zorluklar bulunmaktadir. Buna ek olarak yerel
yonetim ve belediyelerin kirsal turizme ilgi duymamas|

ve ilgi eksikligi oldugu belirtilmistir. Aynca kirsala turizm
faaliyetleri igin giden kisilerin ihtiyacini karsilayabilecek
yeme-icme tesisi sayisinin azhigi diger bir sorun olarak
karsimiza gikmigtir. Yine katiimailarin gozlemleri neticesinde
kirsalda yasayan halkin mangal yakan, dogaya zarar veren
bir tlketici kitlesinden ok dogaya ve cevreye dost bir turist
tipi beklentisinde oldugu iletilmistir. TKDK tarafindan
ylratilen IPARD programinin Avrupa Komisyonu denetimi
altinda olmasi sebebiyle mevzuatsal sorunlann ¢oziimiinde
fazlaca biirokrasi ve zaman kaybi olustugu gozlemlenmistir.

Kurumlarca yapilmasi planlanan biyiik élcekli proje fikirleri
arasinda dag ylrlyusu rotalan, termal turizmin ve saglik
turizminin gelistirilmesi, Ipekyolu, Frig Yolu, Zafer (Kurtulug
Savagl Cepheleri) Yolu, Kizilcahamam-Camlidere Jeopark
Projesi bagi ceken fikirler olmugtur. Bunun yani sira turizm
faaliyetlerine katilacak kisilerin macera parklan, bungalov
ve tag evlerde konaklama, tanmsal faaliyetlere katilmak gibi
konularda hevesli olduklan ve ciftlik turizmi, eko-turizm,
tanm-turizmi gibi faaliyetlerin ilgi cekici olacag tespit
edilmistir



Ankara'da kirsal turizm faaliyetlerinin arttinlmasi amaciyla
yapilacak tanitim calismalaniyla ilgili onerilerin tartigildig
odak grup toplantisinda dergj, gazete gibi mecralarda
yapilacak tanitim ve reklamlann yani sira; tanitimin yerel
yonetimler ve yerelde bulunan isletmeler tarafindan
Ustlenilmesi onerilen ¢oziimlerden biri olmugtur.
Bununla beraber Kiiltiir ve Turizm Bakanhigi'nin diger
illerin tanitiminda izledigi strateji ve yontemlerin Ankara
kirsali igin de uygulanmasi onerilmigtir. Diger bir Gneri
ise tanitim faaliyetlerinin okullarda yuriitilmesi, ailelerde
turizm aktivitelerinde karar sahibi kisi olan cocuklarin
kirsalda yapabilecekleri faaliyetler, gezebilecekleri rotalar
ve gorebilecekleri tarihi kiiltirel degerler hakkinda
bilgilendirilmesi yoluyla, hane halkinin tamaminda kirsal
turizme ilgi uyandinlabilecegi konusunda fikir birligine
ulagilmistir. Yogun tanitim kampanyasinin yani sira

tur glizergahlanna Ankara'nin potansiyeli olana kdy ve
ilcelerinin eklenmesinin de tanitim faaliyetlerine katkida
bulunacad iletilmistir.

Toplantinin kirsal bolgelerde ziyaretci sayisini arttirmak

icin; yine cocuklar Uzerinden hareketle tarla ve bahgelerde
meyve toplama faaliyetleri, misirya da aycicek tarlalarinda
istkla yol bulma oyunu, orman ve géletlerde yine orman,
gl ve hayvan temalarinin islendigi masal ve hikaye okuma
etkinlikleri diizenlenmesi, macera parki, zipline ve benzeri
aktivitelerin cografi olarak uygun ilcelerde yayginlagtinimas,
hasat genlikleri, kamping ve olta balikiligi gibi faaliyetlerin

dlizenlenmesi yapilan oneriler olarak karsimiza ¢ikmaktadir
Bu etkinlikler karmagik yapilann kurulmasini gerektirmeyen,
ilce belediyeleri hatta kdylulerin bireysel cabalan ile

kolayca organize edebilecek calismalardir ve finansman
destegine (macera parki, zipline ve benzeri aktiviteler haric)
ihtiyag duymamaktadir. Kirsalda yapilacak aktivitelerin

her demografik kitleye hitap etmesi gerekmektedir. Alig-
veristen ziyade tecriibe kazanmak, ziyaretcilerin bizzat

kendi uygulayacadi ve dogayla i¢ ice olma amaci tagimasi
ozellikle dikkat edilmesi gereken noktalar olarak kargimiza
gikmaktadir. Ayrica ilcelere ve koylere toplu tagima ve
ulagimin kolaylastinimasi diger bir dncelik olarak dnem
tagimaktadir. Eko giftlikler ve at ciftliklerinin sayisinin
arttinlmasy, cesitli vergi indirimleri ile desteklenmesi ve bu
faaliyetlerin halkin her kesimi tarafindan erisilebilir fiyatlar
ile sunulmasr gerekliligi bulunmaktadir. Yoresel driinlerin
sehir merkezinde AVM'lerde satiginin kisitlanmasi ve sehir
merkezinde yasayan halkta hafta sonlari kdy pazarlanna
gitme aliskanliginin gelismesi icin calismalar yuratdiimesi
Gnerilmistir.

Son olarak entegre turizm koridorlart ile ilgili Onerilerin
goriistldigi toplantida basta Frig Vadisi ve Ipek Yolu olmak
izere Kurtulug Savagl temasi tagiyan Haymana-Polatli
ZaferYolunun 6n plana gikanimasi dnerilmigtir. Ayrica
Kizilcahamam-Cubuk arasindaki dag yurdyiist rotalannin
en kisa stirede tamamlanmasi ve tanitimina agirlik verilmesi
aynca Beypazan'ndan baslayip Bolu'ya kadar uzanan Egri
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Ova rotasinin aktif hale getirilmesi icin calismalar yapilmasi

ongorulmustur. Bu rotalarda yeme-igme tesissilerinin
arttinimasi, kamp alanlannin diizenlenmesi ile givenli ve
cazip turizm noktalan olusacag belirtilmistir.

Iki haftada bir en az bir kere AYM'ye gitme sikligina etki
eden faktdrlere bakildidinda, dogum yeri ve cinsiyetin
pozitif bir etkiye sahip oldugu gérilirken gocuk sayisi
negatif bir etkiye sahiptir. Dogum yeri kent olanlar dogum
yeri kirsal yerlesim yeri olanlara gore diger sartlar sabit

kalmak kaydiyla % 8 oraninda daha fazla AVM ye gitme
edilimindedirler.

Benzer sekilde erkeklerin kadinlara nazaran diger sartlar
sabit kalmak kaydiyla % 12'ye kadar daha fazla AVM'ye
gitme egilimi gosterdikleri goriilmgtiir. Cocuk sayisinin az
olmasi veya hic olmamasi AVM'ye gitme sikligina negatif bir
etkiye sahip olup, cocuk sayisi az olanlar veya hig olmayanlar
cocuk sayisi birden fazla olanlara gore diger sartlar sabit
kalmak sartiyla % 7'ye kadar daha az AVM'leri ziyaret
etmektedirler.




Diinya Bankas! verilerine gore, Duinya uluslararasi turizm
gelin 1995 yilinda 486,753 milyar Dolar iken, bu oran

% 195 artis gdstererek 2015 yilinda 1.437 trilyon dolara
ylkselmistir. Ayni yillarda Tirkiye'nin uluslararasi turizm
geliri ise 4.957 milyon dolardan % 614 artig gostererek
35.413 milyon dolara yiikselmistir. Trkiye'ye gelen yabanci
turist sayist ise 1995 yilinda 7 milyon iken, bu sayr 2015
yilinda 39,4 milyona ulagsmistir. Rakamlar agikca Tirkiye'de
turizm sektorinun katma deger icerisindeki payinin onemli
oldugunu gostermektedir.

Bu calismanin amaci, Ankara kent merkezinde yasayan
niifusun kirsal turizm hakkinda algisini lgmektir. Bu
baglamda, bir soru seti hazirlanmig olup, 777 kisi ile yiiz
yuze anketler gerceklegtirilmistir. Calismaya esas teskil
edecek veriler eksik ve tutarsiz anketler gikanldiktan sonra
661'e dusiriilerek, yapilan analizler bu sayi izerinden
gerceklesmistir.

Calismada gikan ilging noktalardan birisi, Ankara kirsalini
tanidigini beyan edenlerin, Ankara kirsalinda var olan
tarihi ve kiiltirel eserlere verdikleri yanit oranlarinin %

50 ve altinda olmasidir Ankara'nin en ok tercih edilen
ilcelerin de Beypazari ve Ayas gelmekte iken en az tercih
edilen ilceler arasinda Evren ve Bala gibi gliney ilceler
gelmektedir. Bu ilcelerin ziyaret edilmeme nedeni ise
bagta tanitim eksikligi olup, ardindan ilcelerin merkeze
olan uzakliklan gosterilmektedir. Ozellikle, Ankara'nin geri
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5 SONUC VE ONERILER

kalmis bolgeleri olan bu ilcelerde turizm iriin cesitliliginin -~ ™
yeterli diizeyde olmamasi bu ilgelerin ziyaret edilmemesi

icin yeterli bir neden olusturmaktadir. Tuz Gol, Hirfanli

Baraj Golii, Beynam Ormanlan gibi dogal dzelliklere sahip

bu bélgelerin turizme kazandinlmaya ihtiyaci vardir. Bagta
Kiltdr ve Turizm Bakanligr olmak tzere, ilgili kurum ve
kuruluslann bu bolgelerde yapacaklan fizibilite ve pilot
calismalar sonucunda turizmin bolge ekonomisinde dikkate
deger katma deger artiglan yaratabilecedi diisintlmektedir.

Yas gruplan ile hangi ilcelerin ziyaret edildigi arasindaki
baglantiyl kurmaya yonelik soruda, yasi daha genc olanlar
turistik agidan bir deger kabul edilmis olan Beypazari ilgesini
ziyaret etmeyi tercih ederken, daha ileri yag gruplannin
termal tesislerin yogun oldugu Ayas bolgesini tercih

ettigi goriimistar. Buradan yola gikarak, tiiketici talepleri
dogrultusunda farkli yas gruplannin farkli bolgeleri ziyaret
etmesine yonelik stratejiler geligtirmeye ihtiyac vardir.

Gelir seviyesi ile ulagim tiiri ve Ankara kirsalini ziyaret
etmeye yonelik soruda ise, gelir seviyesi yiiksek olanlar
cogunlukla ulagim turd olarak 6zel araglan ile gitmeyi tercih
ederken, geliri seviyesi dustukce toplu ulagim araclarini
kullanma sikligi artmaktadir. Ayrica, gelir seviyesi yiiksek
kisiler hafta sonu vb. tatillerde Ankara ilcelerini tercih etme
bakimindan gelir seviyesi diisiik ziyaretcilere gore daha

az ziyaret gerceklegtirmektedirler. Kirsala yapilacak gezileri
tegvik edecek unsurlarnn baginda ise kirsalda daha uygun
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maliyetli faaliyetler ve Griin secenekleri gelmektedir. Bu
ylzden, kirsal alanlar daha az ziyaret eden Ust gelir grubuna
hitap edecek aktivitelerin kirsal alanlarda yayginlastinimasi
Onem arz etmektedir.

Ziyaretgilerin glintibirlik veya konaklamali gezilerinde

rehber tercih etmelerine etkilerinin incelendigi ekonometrik
modelde, rehber tercih etme kararlarina etki eden faktorler
arasinda, 6grenim durumu poxzitif bir etkiye sahipken,
cinsiyet ve kirsal yerlesim yerleri ile baglantili olmalar
negatif bir etkiye sahip bulunmugtur. En az Gniversite
duzeyinde oGrenim gormus kisiler, diger kosullar sabit
kalmak sartiyla Universite 6grenimi gérmeyenlere nazaran
% 9"a kadar daha fazla rehber tercihinde bulunmaktadirlar.
Erkekler kadinlara nazaran % 6 'ya kadar daha az rehber
tercihinde bulunurlarken, kirsal yerlesim yerlerinden birisiyle
bagi bulunanlar bulunmayanlara nazaran % 8'e kadar daha
az rehber tercihinde bulunmaktadirlar.

Ankara kirsalini iki haftada en az bir kere ziyaret edenlerin
kararlanina etki eden bagimsiz degiskenlerin incelendigi
modelde, rehber tercihinde bulunanlar ve mevcut kirsal
yerlesimler ile bir badi bulunanlar pozitif bir etkiye sahip
olup, dogum yeri ile negatif bir etkiye sahiptirler. Ekonomik
kavramlarla agiklanacak olursa, rehber tercihinde bulunanlar
diger sartlar sabit kalmak sartiyla, % 6 oraninda daha fazla
Ankara kirsalini ziyaret etmektedirler. Benzer sekilde, mevcut
kirbaglantisi olanlar diger sartlar sabit kalmak sartiyla %

21 oranina kadar daha fazla kirsali tercih etmektedirler.
Burada kirsali ziyaret edenlerin temel 6zelliklerini
incelemek gerekmektedir. Dogum yeri kent merkezi olanlar
olmayanlara gore % 4'e kadar daha az Ankara kirsalini
Ziyaret etmektedirler.

Iki haftada bir en az bir kere AVM'ye gitme sikligina etki
eden faktdrlere bakildiginda, dogum yeri ve cinsiyetin
pozitif bir etkiye sahip oldugu gériilirken cocuk sayisi
negatif bir etkiye sahiptir. Dogum yeri kent olanlar dogum
yeri kirsal yerlesim yeri olanlara gore diger sartlar sabit
kalmak kaydiyla % 8 oraninda daha fazla AVM'ye gitme
egilimindedirler. Benzer sekilde, erkek katilimailar kadinlara
nazaran diger sartlar sabit kalmak kaydiyla % 12'ye kadar
daha fazla AVM'ye gitme egilimi gdstermektedirler. Cocuk
sayisinin az olmasi veya hic olmamasi AVM'ye gitme
sikligina neqatif bir etkiye sahip olup, cocuk sayisi az olanlar
veya hic olmayanlar cocuk sayisi birden fazla olanlara gre
diger sartlar sabit kalmak sartiyla % 7'ye kadar daha az
AYM'leri ziyaret etmektedirler. Diger bir ifade ile cocuk
sahibi olan kisiler AVM'leri tercih ederken, cocuksuz aileler
AVM 'lere gitmeyi daha az tercih ettiklerini belirtmistir.

Anket calismasi sonucunda, kentlinin Ankara kirsali
hakkinda farkindalik diizeyinin dusik oldugu sonucu ortaya
gikmistir. Bolge igin kurum ve kuruluglann, farkindalig
artirmaya yonelik esgtidimli olarak yiriitecekleri ortak
calismalara ihtiyag bulunmaktadir Turizm konusunda,



ilcelerde var olan kiltirel varliklanin ve degerlerin tanitimini
yapabilecek beseri sermayenin olusturulmasina yonelik
bagta Universiteler olmak tizere, turizm ile ilgili kurum ve
kuruluglarn yogun calismalarina ihtiyac vardir. Merkez
kuruluglarla yapilan odak grup toplantisi sonucunda ise,
kirsal turizm ¢alismalarinda katilimer kurumlarin en cok
karsilastigi engellerin icinde imar kanunu kisitlamalar, yap
ruhsatr ile ilgili sikintilar, turizm isletme belgesi alinmasinda
yasanan zorluklar bulunmaktadir. Buna ek olarak yerel
yonetim ve belediyelerin kirsal turizme ilgi duymamas ve
ilgi eksikligi bulundugu belirtilmigtir.

Ankara'da kirsal turizm faaliyetlerinin arttinlmasi amaciyla
yapilacak tanitim calismalariyla ilgili onerilerin tartigildig
odak grup toplantisinda dergi, gazete gibi mecralarda

yapilacak tanitim ve reklamlann yani sira; tantimin yerel

yonetimler ve yerelde bulunan isletmeler tarafindan
Ustlenilmesi onerilen coztimlerden biri olmugtur. Bununla
beraber Kiltiir ve Turizm Bakanligi'min diger illerin
tanitiminda izledigi strateji ve yontemlerin Ankara kirsali
icinde uygulanmasi anerilmistir. Diger bir dneri ise tanitim
faaliyetlerinin okullarda yiritilmesi, ailelerde turizm
aktivitelerine karar cocuklarin kirsalda yapabilecekleri
faaliyetler, gezebilecekleri rotalar ve gorebilecekleri tarihi
kiilturel degerler hakkinda bilgilendirilmesi yoluyla, hane
halkinin tamaminda kirsal turizme ilgi uyandinlabilecedi
konusunda fikir birligine ulagilmistir. Yogun tanitim
kampanyasinin yani sira tur glizergahlarnna Ankara'nin
potansiyeli olan kdy ve ilcelerinin eklenmesinin de tanitim

faaliyetlerine katkida bulunacag distintlmektedir.
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