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Grafik 36. llcelerde pazaryerlerinde pazarcilara yapilan anketleri gésteren grafik.




Yizde (%)

Gecerli degisken

| Akyurt | 50 7 7

Cankaya

Gudul 71 50,0
Kahramankazan 71 64,3
71 78,6
71 92,9
| Toplam | 700 100,0

Tablo 36. licelerde pazaryerlerinde pazarcilara yapilan anketleri gésteren tablo.

Arastirmamizin 6rneklemi 700 kisiden olusmakla birlikte Ankara’nin 14 ilgesinin her birisinden 50
kisi secmekle olusturulmustur. Yukarida yer alan tablo ve grafikte gdsterilmektedir.




1. Yasiniz kac?

M 25 Yas ve alti

— M 26-35 Yas

S

Y 30,4 m 36-45 Yas

©

:5 u 46-55 Yas
i 55 Yas uisti

Grafik 37. Ankete katilan pazarcilarin yas durumunu gésteren grafik.

Gecerli degisken Yizde (%)

25 Yas ve alh

36-45 Yas

55 Yas Usti 100,0

Tablo 37. Ankete katilan pazarcilarin yas durumunu gésteren tablo.

Yukaridaki tablo ve grafikte arastirmamiza katilan 700 kisinin yas grubu dagilimlari gosterilmekte-
dir. Katithmlarin cogunlugu %30.4 ile 36-45 yas grubunda yer almakta iken azinligi ise %5.7 25 yas
ve alti grubunda yer almaktadir.




2. Cinsiyetiniz nedir?

H Erkek
H Kadin

Grafik 38. Ankete katilan pazarcilarin cinsiyet durumunu gésteren grafik.

Gecerli degisken Yiuzde (%)

Erkek

Toplam 100,0

Tablo 38. Ankete katlan pazarcilarin cinsiyet durumunu gésteren tablo.

Arastirmaya katihm saglayan orneklemlerin %73 erkek, %27’si ise kadinlardan olusmaktadir.
Cinsiyete gore dagilim yukaridaki tablo ve grafikte gosterilmektedir.
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3. Egitim durumunuz nedir?

m ilkégretim
< H Lise
§ m Ortaokul
S i Universite

Grafik 39. Ankete katlan pazarcilarin egitim durumunu gésteren grafik.

Gecerli degisken Yizde (%)

ilkégretim

Ortaokul

Toplam 100,0

Tablo 39. Ankete katilan pazarcilarin egitim durumunu gésteren tablo.

Arastirmaya katilm saglayanlarin egitim durumuna gore dagilimi yukaridaki tablo ve grafikte yer
almaktadir. Buna gore %39.4 ile katilimcilarin cogunlugu ilk6gretim mezunu iken katihmcilarin
azinhigi ise %10.1 ile UGniversite mezunudur.
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4. Mesleginiz nedir?

59,3 W Ciftgi
S W Pazarci
S m Tiiketici
g i Esnaf
i Diger

8,1

Grafik 40. Ankete katilan pazarcilarin meslek durumunu gésteren grafik.

Gecerli degisken Yizde (%)

Ciftci

Tuketici

100,0

Tablo 40. Ankete katlan pazarcilarin meslek durumunu gésteren tablo.

Diger

Arastirmamiza katilim saglayanlarin meslek gruplarina gére dagihmlar yukaridaki tablo ve gra-
fikte gosterilmektedir. Buna gore katihmlarin cogunlugu %59.3 olarak pazarcilardan olusurken,
azinhgi ise %3.3 ile esnaf olarak meslegini icra edenlerden olugsmaktadir..
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5. Pazarai iseniz kag yildir pazaralik yapiyorsunuz?

H 10 Yildan az
- H 10-19 il
x
P 39,5 = 20-29 Vil
=
=>=_5 u 30-39 vil

1 40 Yil ve iistu

Grafik 41. Pazarcilik yapan katilimeilarin kac yillik pazarer oldugunu gésteren grafik

Gecerli degisken Yizde (%)

10 Yildan az

20-29 Yil

40 Yil ve Usti 100,0

Tablo 41. Pazarcilik yapan katilimeilarin kac yillik pazarer oldugunu gésteren tablo.

Arastirmamiza katilim saglayan 700 pazarcinin kag yildir mesleklerini yaptiklarina gére dagilimla-
ri yukaridaki tablo ve grafikte gosterilmektedir. Buna gore 20-29 yildir pazarci olarak ¢alisanl
39.5 cogunlukta iken, 40 yil ve Ustli pazarci olarak calisanlar ise %3,9 olarak azinlkt
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6. Pazara Urinleri nereden alip getiriyorsunuz?

H Halden
58,3
M Tarladan
E Komisyoncudan

u Marketten

Yiizde (%)

. Diger

Grafik 42. Pazarcilarin pazara iriinleri nereden temin ettigini gésteren grafik.

Gecerli degisken Yizde (%)

Halden

Komisyoncudan

100,0

Diger

Tablo 42. Pazarcilarin pazara irinleri nereden temin ettigini gésteren tablo.

Arastirmaya katilim saglayan bitin meslek gruplarina gore %58.3 tarladan aldigini veya tarladan
indigini dugtiniirken, %0.9 ise marketten temin edildigini sdyliyor veya disiinuyor.
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7. Semt pazarlarinda alisveris yapmayi neden tercih ediyorsunuz?

B Ucuz olmasi
43,4

M Taze olmasi

M Organik olmasi

i Cok gesit olmasi

Yiizde (%)

i Sosyallesmek

i Pazari Gezmek
3,7

Grafik 43. Semt pazarlarinda alisveris yapma tercihlerini sebebini gésteren grafik.

Gecerli degisken Yizde (%)

Ucuz olmasi

Organik olmasi

Sosyallesmek

Toplam 100,0

Tablo 43. Semt pazarlarinda alisveris yapma tercihlerini sebebini gésteren tablo.

Arastirmaya katilanlarin semt pazari neden tercih ettiklerine hakkindaki dagilim yukaridaki tablo
ve grafikte gosterilmektedir. Buna gore % 43.4 ile taze olmasindan dolayi tercih ederken, %1
ise sosyallesmek icin pazarlari tercih etmektedir.
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8. Pazarda Urinleri alirken nelere dikkat ediyorsunuz?

H Fiyatina
37,1 .

H Tazeligine
X m Organik olmasina
()
S il Aromasina
=]
> u Kalitesine

. Diger

Grafik 44. Semt pazarlarinda iriin alinirken nelere dikkat edilmesini gésteren grafik.

Gecerli degisken Yizde (%)

Fiyatina

Organik olmasina

Kalitesine

Toplam 100,0

Tablo 44. Semt pazarlarinda irin alinirken nelere dikkat edilmesini gésteren tablo.

Arastirma katilanlarin pazardaki trlinleri alirken nelere dikkat ettigi hakkindaki dagihm yukarida-
i tablo ve grafikte gosterilmektedir. Buna gore % 37.1’i taze olmasina dikkat ederken, % 0.3’l ise

leri oldugunu ifade etmistir.
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9. Pazarda baska hangi Grinleri de gérmek istiyorsunuz?

H Cig et tavuk
M Siit ve siit Griinleri

46,4 H Meyve/Sebze yan iriinleri

Yiizde (%)

i Hayvansal diriinleri

i Diger

Grafik 45. Pazarda degisik Griinleri gérmek istemesi durumunu gésteren grafik.

Gecerli degisken Yizde (%)

Cig et tavuk

Meyve/Sebze yan

Urunleri

Diger 100,0

Tablo 45. Pazarda degisik iriinleri gérmek istemesi durumunu gésteren tablo

Arastirmaya katilim saglayanlarin pazarda gormek istedikleri baska trin gruplari hakkindaki da-
gihm yukaridaki tablo ve grafikte gosterilmektedir. Buna gore % 46.4’4 meyve/sebze yan lr(
olmasini isterken, %8.7’si ¢ig et, tavuk olmasini gerektigini de belirtmistir.
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10.Pazarda aldiginiz iirinlere hangi katma degerler eklenmesini istersiniz?

Yuzde (%)

B Markali olmasi
H Paketli olmasi
48,1 H Kaliteli giivenli olmasi
i Mengei damgasinin olmasi

. Diger

Grafik 46. Pazarda alinan irinlere hangi katma degerleri icermesi durumunu gésteren grafik.

Gecerli degisken

Yiizde (%)

Kaliteli giivenli olmasi

Tablo 46. Pazarda alinan iriinlere hangi katma degerleri icermesi durumunu gésteren tablo.

Arastirmaya katilm saglayanlarin pazardaki Grlinlere hangi katma degerler saglanmasini iste-
diklerine gore dagihm yukaridaki tablo ve grafikte gosterilmektedir. Buna gore % 48.1’i irlinlin

igini belirtmistir.

iteli ve glivenli olmasini soylerken, % 1.4’ ise belirtilen secenekler disinda baska etkenlerinde
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11. Ticari marka tanimini duydunuz mu?

H Evet
M Hayir

Grafik 47. Ticari marka tanimini duyma durumunu gésteren grafik.

Gecerli degisken Yizde (%)

Evet

| Toplam | 700 100,0

Tablo 47. Ticari marka tanimini duyma durumunu gésteren tablo.

Arastirmaya katilim saglayanlarin ticari marka tanimini duyduklarina dair dagilim yukaridaki tab-

lo ve grafikte gosterilmektedir. Buna gore % 61’i duymadigini sdylerken, % 39’u ise ticari marka
kavramini duydugunu séylemistir.
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12. Cevabiniz Evet ise Sizce Ankara’da ticari degeri en fazla olan tarimsal/hay-
vansal Grinler hangileridir?

H Aspir
H Arpa
N Bugday
H Dut
H Elma
22,7 H Kiraz
u Diger
 Patates
i Dogan
u Kavun
i Et ve Et Uriinleri
i Siit ve Siit Uriinleri
.. Uziim

Yizde (%)

T R B2 BT

blo 48. Ankara‘da ticari degeri en fazla olan tarimsal/hayvansal iriinleri gésteren tablo.




13.Sizce Ankara’da iretilen tarimsal Grinlerde pazar sikintisi var mi?

M Evet

M Hayir

Grafik 49. Ankara’da iretilen tarimsal iriinlerde pazar sikintisi durumunu gésteren grafik.

Gecerli degisken Yizde (%)

Evet
Toplam 100,0

Tablo 49. Ankara'da iretilen tarimsal iriinlerde pazar sikintisi durumunu gésteren tablo.

Arastirmaya katihm saglayanlarin Ankara’da lretilen tarimsal Uriinlerde pazar sikintisi var mi so-
rusuna verdikleri cevaplarin dagilimlari yukaridaki tablo ve grafikte gosterilmektedir. Buna gor
% 45.6’sI Evet derken, % 54.4°U Hayir cevabini vermistir.
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14. Ankara’da yetisen tarimsal Grinlerle ilgili ticari birer marka olmasi icin yapi-
lan calismalar yeterli buluyor musunuz?

M Evet

M Hayir

Grafik 50.Tarim Grinlerin ticari markalasmasi icin yapilan calisma durumu grafigi.

Gecerli degisken Yizde (%)

Tablo 50.Tarim irinlerinin ticari markalasmast icin yapilan calisma durumu tablosu.

Arastirmaya katilim saglayanlarin Ankara’da Uretilen tarimsal trinlerle ilgili ticari birer marka ol-
asl |g:|n yapilan galismalari yeterli mi sorusuna verdikleri cevaplarin dagihmlari yukaridaki tablo
e gosterilmektedir. Buna gore % 17.7’si Evet derken, %82.3’( Hayir cevabini vermistir.
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15.Ankara’ya ait tarimsal Grinlere ticari marka degeri kazandirildiginda iretici-
lerin ekonomik geliri artar mi?

M Artar
M Artmaz

Grafik 51. tarimsal iriinlere ticari marka kazandirildiginda ireticinin ekonomik gelir durumunu gésteren grafigi

Gecerli degisken Yizde (%)

Artar

Toplam 100,0

Tablo 51. Tanimsal iriinlere ticari marka kazandinldiginda treticinin ekonomik gelir durumunu gésteren tablosu.

Arastirmaya katilim saglayanlarin Ankara’da Uretilen tarimsal Urinlerle ilgili ticari marka kazan-
dirldiginda ureticilerin ekonomik geliri artar mi sorusuna verdikleri cevaplarin dagilimlari yu-

karidaki tablo ve grafikte gosterilmektedir. Buna gore %80.3’U Artar derken, %19.3’si Ar
cevabini vermistir.
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Ankara bolgesi tarim sektoriinde yatirim yapa-
cak yeni girisimciler icin adeta firsatlar vadisidir.
Bu alanda fark yaratip islettigi Grline ticari bir
marka degeri verenin ve piyasada talep gore- © Ciftcilerin degisen teknolojiye ve pazar iliski-

cek dranleri bulup ortaya gikaranlarin kazancl lerindeki degisikliklere tepkilerini inceleyen

olacag bir dénem yasanmaktadir. Nufusumu- : Scott’un tarimsal toplumun tarihsel siireg iceri-

zun hizla artbigr bu dénemde insan beslemesi, " sinde déniisiimiini Vietnam kéylerinde yaptg)

sanayi sektorline hem sermaye aktarmasi hem : calisma ile gdstermistir. Scott’un tarimsal tiriin-

de hammadde ihtiyacini karsilamasi bakimin- & |0 i ticarilestirilmesi ve devletin biirokratik

dan ekonomimizin biylimesinde vazgegilmez miidahalelerinin koyliler lGzerinde yaptigi etki
ve koylllerin bu duruma tepkisini incelemis ti-
Tarim sektord, kalkinmishk dizeyi ne olursa
olsun tiim dlkeler icin hem ekonomik hem de
siyasi olarak 6nem tasimaktadir. Gerek gida :
maddelerinin Gretimi gerekse endlstriye ham-
madde Ureten tarim sektéri, bu yénleriile hem :
sektorlerde istihdam yaratmaktadir. Tarim sek- ‘ l
tora ulke nifusunun beslenmesini saglamasi, :
milli gelire ve istihdama katki saglamasi, sanayi
sektoriiniin hammadde ihtiyacini karsilamasi,
sanayiye sermaye aktarmasi, ihracata dogru-
dan ve dolayli katkida bulunmasi gibi neden- :
lerden dolayi iilke ekonomilerinde vazgegilmez :

bir sektor olmaya devam etmektedir.

kendi binyesinde (tarim sektori) hem de diger

bir sektordr. (14)

Ankara bolgesindeki Ureticiler isletmelerinin

daginik bir cografyada yer almasi ve kiguk ol-
mas! nedeniyle degisen ve gelisen teknolojiye

mektedir. Teknolojiyle beraber trlinline kazan-
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dirdigi ticari marka degeriyle pazar sahasina
en etkin yontemle cikan Ureticinin her zaman
kazancgli ¢iktigi gozlemlenmistir.

cari marka olan tarimsal Grlinlerin hem bdlge
ekonomisine hem de ciftgilerin gelir seviyesi-
nin artmasina sebep oldugunu gozlemlemistir.
(15)

Piyasada etkili olabilmek ve tiiketi-
ci lizerinde bir iz birakabilmek icin
kaliteli mal ve etkin bir marka olus-
turmak firmalar icin vazgecilmez

bir olgudur. ’ ’

Gerek mal, gerek uriin, gerekse hizmet icin kul-

lanihyor olsunlar piyasada kullanilan markala-
rin birtakim iglevleri vardir. Bu iglevler vasitasiy-
bazen ayak uyduramamaktadir. Ancak iscilik
maliyetlerinin yiksek olmasi ve kalifiye ele-
man yetersizliginden dolay! Uretici kendi isini
kurmakta ve teknolojiyi benimseme yoluna git-

la markanin neden kullanildigi da belirlenmis
olmaktadir. Marka, bir Giriiniin kaynagina isaret
ederek, ilgili Grintn kim tarafindan uretildigi-
ni yani markanin arkasinda hangi firmanin yer

aldigini gosteren bir isarettir. Marka,




manda tiketiciye Urinln kaliteli olup olmadigi
veya ne derecede kaliteli oldugu hakkinda bilgi
verebilir.

nimlanabilir.

islevleri olarak listenebilir. (16)

tanimlanabilir.

markaya baglayip dilden dile reklam yapma
sansini da verecektir.

Tarimsal drinler veya diger sanayi Urlnlerin-
Markalar tuketici icin garantiyi temsil ederler.
Kalite islevinde marka ismine bakilarak garanti :
kavrami gdz 6niine alinir ve alim yapilir. Tike-
ticiye gliven temin etmesidir. Markanin ismine
bakilarak bir Grinin glvenilir olup olmadigi
kanaati tuketicide olusabilir. Marka, bir firma
icin en gliclu reklam ve tanitim araci olarak ta- :
elemanlarin bu yontemler (zerinde ciddi egi-

Markanin baslica islevlerini alti baslik altinda : timler aldiklar bilinen bir gercektir.

toplamak mimkiindiir. Bunlari ayirt edicilik :
veya farklilastirma, Grlinin kaynagina isaret
etme, kalite, garanti, gliven verme ve reklam

de geldigi kaynak ile son tiiketiciye gelinceye
kadar ki siirecte islenmesi ve satisinda etkili
olan en onemli yontemler kuskusuz pazarla-
ma kanallaridir. Pazarlama kanallari Gzerinde
bugiline kadar binlerce kitap makale ve yayin
yayimlanmistir. Uriinlerin tiiketici tzerindeki
izlenimi artirmak icin pazarlama islemini yapan

Uretilmis olan rtinler son tiiketiciye ulasin-
caya kadar cesitli yollar izlerler, cesitli aracilar
ile karsilasirlar ve degisik sekillerde islenirler.
Uriinlerin (iretimlerinden itibaren icinden ak-

Markalasma ise bir Uriin veya hizmeti benzer tiklari ve isleme, depolama, paketleme, elden

iiriin ve hizmetlerden farklilastirma siireci ola- : ele gecme gibi degisik olaylar ile karsilastiklar

rak ifade edebiliriz. Baska bir ifadeyle benzer bu yollar ve yerler toplu olarak “pazarlama ka-

R ”
Uriin veya hizmetlerde s6z konusu Urln ve hiz- : nallan” olarak adlandiniirtar. (17)

met lehine katma deger iiretme siireci olarak :
: temi Ureticinin kendi arazisinde Urettigi Uriini
: tarla basinda veya yol kenarinda direkt tiike-

Uriin ve hizmetlerin tiiketicide olusturdugu :

istendik davranigin yani pazarda bilinir olmak, ; ticiyle bulusturdugu sistem daha cok tutulu-

tanidik olmak ve duyulan Giriin olmanin teme- yordu. Ancak pahalilasan hayat standartlari ve

linde pazarlama iletisimi yatmaktadir. Pazarla- . girdilerdeki maliyet artiglar nedeniyle tuketici;

ma iletisimi Grlnin tuketicideki bilingcalti duy- : toptanci ve perakendeci ile muhatap olmaya

gularin harekete gecmesini saglayan algilama | Pasiadi. Almak istedigi drdnd en yakin yerden

sistemidir. Yabanci birinin markette alisveris kolayina geldigi sekliyle almaya basladi.
yaparken ispanya kirazi yerine Ayas kirazini ter-
cih etmesi pazarlama iletisimi etkin kullanildi-
gindan dolayidir. Bunun neticesinde ise blyik
kazanimlar elde edilmistir. Bu fark edilme ti- :
keticinin satin alma sirecindeki diger alterna-
akmay ortadan kaldirir. Markaya olan

cribelerimizle beraber bizi o

Eskiden beri tarimsal trlnlerde pazarlama sis-

Uriinler, pazarlama kanallari icerisinde cesitli
asamalarda ve pazarlarda farkli islemler gor-
mektedir. Geleneksel bir pazarlama sisteminde
bu asamalar ya da pazarlar Uretici, toptanci ve
perakendeci seklinde l¢ temel grupta toplana-
bilir. (18)
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Ureticilerin rettigi Grintne kalite ve belli bir :

standart kazandirmasi igin tiketiciyle arasin-

da pazarlama modelinde sirekli iletisim ha-
linde oldugu gercegi vardir. Uretilen Uriinlerin
pazara sunulmasinda tuketici aliskanhklari ve
ve birbiri ardina yapilmasi gereken faaliyetle-

beklentileri gozetilerek gerceklesmektedir. Tu-

keticilerin talepleri karsisinda pazara arz edi-
len UGrlnlerin miktari, kalitesi, standartlari ve
depolama sartlari Uretici tarafindan belirlen-
mektedir. Tarimsal Urlnlerin pazarlanmasinda-
ki pazarlama kavrami; Ureticinin hangi miktar
ve kalitede Urin Uretecegi ile baslayip, Grliniin
pazara hazirlanmasi, standardizasyonu, depo- :
lama, nakliyat ve nihayetinde tiiketiciye kadar
sirecteki faaliyetlerin timiini kapsamaktadir.
gelistirme surecindeki bu asamalarin izlenme-
: siyle, yeni Urtintn basarisizlik riski minimize

Tarimsal pazarlama isleminde isletme yonetimi :

yeni Griinlerin pazarda alici bulmasi icin yeni : edilmektedir. Bu nedenle sistematik yeni Grin

yontemler, etkili taktikler ve stratejik planlar gelistirme silreci, yeni driinlerin basarisinda en

yapmak zorundadirlar. Her Griiniin pazari ve 6nemli faktdr olmaktadr. (20)

Tarimsal Urlnlerden elde edilen yan Urinlerle
ilgili yapilan calismalarda firmalarin cogu mar-
kalasma, urlin etiketi bilgileri, ambalajlama,
barkod sistemini tiiketicilere tam anlamiyla egi-
tim yayim galismalari yapilmadigi igin bilinglen-
me seviyesi ¢cok disik kaldigi gozlemlenmistir.

rr

: bir glivenme hissi uyandiracaktir. Dolayisiyla

Bu eylem planinda iriindin rold, kaynag, aldi- Ureticilerin pazarlarda surekliligini devam et-

g1 markasi, hedef kitlesinin ekonomik durumu, : melerini icin yukaridaki konularda ok hassa

kar ve zarar durumunda alinacak kritik karar- : ©/masi gerekir. Yasal dizenlemeler, firmalarin

lar, risk analizi, isletme maliyetleri gibi birgok : g_'.da a?r‘fwba.\I?JIamaS| anusundakl gall§mala.r| ve
faktérlerin detaylica irdelenmesi gerekir. islet- tuketlc.l blllr?glfenr.neﬂ fonuc.ur\da ambalaj ka.-
me yeni driniini, yayilmak istedigi pazarlara : dar etiket bilgileri de 6nemini artirmistir. .Etl-

sunmak icin, bir hareket plani gelistirmelidir. ketleme ile trlin ve dretici firma hakkind

(19)

hedef kitlesi farkli olmalidir.

dd

Uriiniine farkh bir pazar arayan
ureticiler mutlaka bir eylem plani
hazirlamalidir.
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Bir yeni Grlni pazara sunarken, cok sayida fa-
¢ aliyeti koordine etmek icin, yénetim kritik yol

programinin hazirlanmasi gibi teknikleri kul-
lanabilmektedir. Kritik yol programinda, yeni
bir Grinliin pazara sunulmasi icin ayni anda

ri gbsteren bir ana sema hazirlanmasi gerekir.
Planlayicilar, her faaliyetin ne kadar zaman ala-
cagini tahmin etmek suretiyle, blitliin projenin
ne zaman tamamlanacagini tahmin ederler.
Kritik yoldaki herhangi bir faaliyetteki gecikme,
projenin gecikmesine sebep olacaktir. Eger pa-
zara sunulma isi planlanandan erken biterse,
planlayicilar, kritik yol boyunca yapilan faaliyet-
lerin sirelerini azaltmaya calisirlar. Yeni Grin

Paketlenen gida Urlnleriyle ilgili yapilacak her
tarld bilinclenme egitimleri tiketici goziinde




zarda sureklilik saglanmasinda esas,

nulara 6nem vermesi zorunludur. (21)

dd

Uriinlerin pazarlanmasinda bili-
nen bir gercek, hedef kitle iizerinde
olusturdugu pozitif imajdir.

ler sunulmaktadir. Bu bilgiler; Giriin ad\, icerigi, : hedef kitle ile iletisimin bir parcasi olarak di-
firma adi, kalite belgesi varsa bunlarin neler
oldugu gibi bircok unsuru icermektedir. Glini-
muzde tiketiciler etiket bilgilerini daha dikkatli
bir sekilde izlemektedirler. Tlketicilerin ¢ogu;
gidalarin ambalajli olmasi gerektigini savunur-
ken, etiket bilgilerinin yeterli olmadigini (kul-
lanma ve saklama bilgilerini yetersiz gérmek-
te, son kullanma tarihi ve iceriklerini glivenilir
bulmamakta, bilgiler okunakli olmamakta-sili-
nebilmekte), yasalar hakkinda bilgisiz oldukla- :
rini, barkodlu Grlnlerin anlamini bilmediklerini
belirtmislerdir. Bu bulgular 1siginda, firmalarin
Ozellikle ambalajlama ve etiket bilgilerine yasal
dizenlemeler cercevesinde daha fazla titizlik
gostermeleri gerektigi ortaya ¢citkmaktadir. Pa-
tiiketici :
tatmini olduguna gore, firmalarin belirtilen ko- Cogu kiiciik &lcekli isletmelere sahip olan mey-
: ve Ureticilerine yonelik 6rgitlenmenin des-
teklenmesi, kalinti analiz laboratuvarlarinin
sayllarinin artirilmasi, rekabet sansinin yuksel-
: tilebilmesi icin destek miktarlarinin artirilma-
s, meyve yetistiriciliginde pazar olanaklarinin
’ ’ artirlmasi, kiguk ciftgilerin  desteklenmesi,
© tesvik edilmelidir. (23)
Uriinlerin pazarlanmasinda bilinen bir gercek

¢ Yalanci safran, Amerikan safrani ve boyaci saf-

vardlr.uO da .U'rt'j.nijn. hedef kitle.Uze'rin(‘je 9|_u§- rani gibi isimlerle de bilinen, tek yillik, genis
turdugu pozitif imajdir. Hedef kitle ile iletisim- . vaprakli, sari, kirmizi, turuncu, beyaz ve krem

de siirekli motive eden ve tiiketiciyi ikna eden : renklerinde ciceklere sahip, dikenli ve diken-

firmalar bu hareketleriyle musteriyi kagirma- © siz tipleri olan, kuraga dayanikli ve ortalama

Rpgluriar. Memnun kaIar.m her ‘m(jg‘t'eri uru yag orani % 30-45 arasinda degisebilen bir yag
ne tal.ep ?Iugturan pc.)tan5|yel bir mugFerldllr. © bitkisi olan aspir bitkisinin, Giney Asya orijin-
Gecmis donemlerde firmalarin hedef kitle ile ¢ li oldugu, ilk olarak Asya kitasinin giineyinde,

baginipsaglayanitekiarac, talep yaratma (tu- : Ortadogu bolgesinde ve Anadolu’da ekildigi

rma ) idi. Giinumiizde ise talep yaratma, bilinmekte ve tim diinyaya buradan yayilmis

siinilmektedir. isletmenin tiim faaliyetleri ve
pazarlama karmasi degiskenleri hedef kitleye
sunulan toplam mesajin bir pargasidir. Firma-
larin her hareketi pazarlama iletisiminde bir
unsur olarak degerlendirilmelidir. Bu agamada,
pazarlama iletisimi; hedef kitlede arzu edilen
tepkiyi uyandirma amaciyla batlnlesik uyari-
lari sunmak, mevcut firma mesajlarini degistir-
mek ve iletisim olanaklari yaratmak amaciyla,
pazardan mesajlari alma, aciklama ve o dogrul-
tuda hareket etme siireci olarak tanimlanmak-
tadir. Pazarlama karmasi degiskenleri ve tiim
firma faaliyetleri hedef kitleye sunulan toplam
mesajin bir parcasi olarak distntlmeli, her
hareketin pazarlama iletisiminde etkili oldugu
dikkate alinmahdir. (22)

uUreticilerin kooperatiflesmeye yonlendirilmesi
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olabilecegi kabul edilmektedir. Aspir bitkisi- \
nin Anadolu’ ya gelisi, Orta Asya’dan go¢ eden

Turkler sayesinde olmustur.

Aspir bitkisinin gicekleri pek ¢ok hastaligin te-
davisinde kullanildigi gibi, bitkisel ¢ay olarak
da tiketilmekteydi. Cay olarak tiketilmesin-
deki esas neden, cicekte amino asitler, mineral
maddeler ve bazi vitaminlerin (B1, B2, B12, C
ve E) bulunmasi idi. Aspir bitkisi tibbi olarak,
kadinlarin 6zel donemlerinde, kalp-damar ra-
hatsizliklarinda ve travma sonucu olusan sislik- :
lerin ve agrilarin tedavisinde basarili bir sekil-
de kullanilmistir. Bu kullanimlarin dogrulugu,
yapilan klinik ve laboratuar calismalari ile de
desteklenmistir. Klinik calismalarda, yuksek
tansiyonu disirdiigl, damarlardaki kan akisini
arttirarak dokularin daha fazla oksijen almala- :

rini sagladigi gozlenmistir. (24)

Yagl hem yemeklik, hem biyoyakit (biyodizel)
olarak kullanilmasinin yaninda, Gretim maliyeti
oldukga duslktir, her iki bitkiden ayni miktar-
da verim alinmasi halinde bugdayin 3 kati gelir :

elde edilir.

dd

Aspirin olumsuz iklim sartlarina
yani kurakliga karsi daha dayanikli
oldugundan iireticinin bu bitkiye il-

Aspir bitkisinin tGretim riskinin oldukca disuk,

gelirinin diger bitkilere oranla fazla olmasi, tre-
: olan enerji ithalatimiz bir nebze olsun azala

. caktir. (26)

ticinin ilgisini Gzerine gekiyor. (25)
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Sekil 9. Aspir bitkisi ve tohumu

Alternatif enerji kaynaklari icinde gosterilen ve
. biyoyakit lretiminde hammadde olarak kul-
lanilan yaglik aspirin bitkisi Gretiminin, ekim
© alanlarinin artmasi ve yayginlastirilmasi duru-

gisi her gegen giin artmaktad7 :

: yemeklik yag uretiminde kullanilan bitkinin

munda Tirkiye'nin enerji ithalati azalacaktr.
Kurak iklim kosullarinda yetisen biyodizel ve

ekiminde son yillarda artis oldugu gozlemlen-
mistir. Yayginlasmasi durumunda disa bagimh




Aspir Dbitkisi Gzerinde yapilan calismalarda; :
Glnde 8 gram soguk press yontemiyle Uretil-
mis aspir yagi (ylksek linoleik tip) tiketildigin- :

de, aspir yagi kan plazmasindaki adiponectin

seviyesini yukseltir. (27)

Adiponectin seviyesini ylkselten aspir yagi, Tip
2 diyabetteki insulin direncini ve akut kalp krizi :

riskini azaltmaya yardimci olmustur. (28)

Vicuttaki kaba yag kitlesini (4 ayda gobek ya-
ginda %6,3 azalma) ve kan plazmasinda bulu-
nan trigliseritleri azaltmaya, HDLyi artirarak :

damar tikanikhgini 6nlemeye yardimci olur. : ve dretim miktar (TUIK,2017)

a4

Aspir tohumu da Acetylcholinesterase inhibi- :
torlerini artirici, Alzheimer énlemeye yardimci

(29)

molekdiller soguk pres yaga gecebilir. (30)

Obeziteye bagli hipertansiyonu énlemeye vyar- :

dimci olur. (31)

Aspir tohumunda ylzde 30-45 arasinda yag

b.ulurlan,.lg'erlgllndekl O_lelk asit s:iye5|.nde? .zey i Kiraz yetistiriciligi dinyada genis bir yayilim
tinyagi gibi rafine edilmeden tlketilebiliyor. : . . . .
K ) . . gostermektedir. Ancak ticari anlamda tretimi
Yagi, sabun, boya, vernik ve cila olarak kulla- : Z. . : : -
= . T , L. N ¢ Tlrkiye, ABD, Iran ve ltalya gibi (lkelerde ya-
nilabiliyor. Yine Urinin 3’te 2’sinden kispe : . e .
) . . : pilmaktadir. Kiraz Uretimi Ulkemizde baslica
hayvan yemi olarak faydalanilabiliyor. Kiispede : _ . .
. ) ~ : Kemalpasa (lzmir), Manisa, Aksehir (Konya),
yuzde 25 oraninda protein barindiriyor. Renkli : .
. ) ~: Sultandagi (Afyon), Uluborlu (Isparta), Honaz
cicekleri gida ve kumas boyasinda kullanilabi- : - .
ST N o . (Denizli) ve son zamanlarda Hadim ve Taskent

len aspir bitkisinin yagi da biyodizel olarak kul- : (Konya)

: gerceklesmektedir. (33)

Turkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore Tiirkiye kiraz Gretimi yapan diger diinya tlkele-

o . : rine gore ayni ¢esit kirazi (0900 Ziraat) yaklasik
70.000 ton aspir uretilmistir. Dekara verim 162 : . . o
o . : 70-75 gln taze olarak hasat edilerek baglanti-
kg olurken, en fazla aspir Uretimi yapilan bolge : | . . . .
, ,._ + h Ulkelere ve i¢ pazara arz edebilmektedir. Bu

Bati Anadolu’dur (45.523 ton). Orta Anadolu’da : e . . e
678 ton aspir tiretimi eerceklesirken. by avantaji degerlendirmek igin kaliteli Gretim ge-

: P gers ? ! . rekmektedir. (34)

lanihyor. (32)

Ulkemizde, 2015 yilinda, 431.071 dekar alanda,

. bolgede olan Ankara toplam aspir tretiminin

%56,1’ini karsilamaktadir.

il Yil Ekim Alani Uretim
(da) (ton)
2015 218.984 39.328
Ankara 2016 219.125 40.525
2017 220.122 41.150

Tablo 52.Ankara ilinin Yillara gére aspir ekim alan

Yillara ve iklim sartlarina gore de-
gismekle beraber diinya kiraz iireti-
minde ilk siralarda yer alan Tiirkiye,
kiraz ihracatinda da sé6z sahibi iil-

kelerden biridir. ’ ’

Ayas, Gudul (Ankara) bolgelerinde
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Kirmizihgini

belirtiyor. (35)

Kiraz meyvesi, ihra¢c edilen tarimsal Urinler
icerisinde giderek artan bir 6neme sahiptir.
Diinya piyasalarinda liks tiketim meyvesi ola-
rak gortlmektedir. Bu meyvenin depolanma
sartlarinin diger meyvecilik kollarina gore ki-
sitl olmasi, iklimsel ve cografik olarak kirazin :

belirli isteklere sahip olmasindan dolayi diinya :

Uretiminde Tiirkiye 6n plana ¢ikmaktadir. Ozel- . Kurutulup sonrasinda kaynatilarak cay yapilan

likle tilkemizde en yaygin iretilen 0900 Ziraat : kiraz saplari, idrar s6kturtcu ve toksin temizle-

cesidi; tat, aroma, setligi, iriligi yoninden yola : yici gbrevi goriyor. Sindirim sisteminizin daha

dayanikli ve dis piyasada “Tiirk kirazi” olarak bi- saglikli galismasini saglar. Bobrekte tas ve kum

¢ birikmesini de engeller. Bagirsaklari diizenleye-

rek, kabiz ya da ishal hallerini gegirir. iceriginde

Kiraz, yiiksek oranda potasyum icerdigi icin . yiiksek oranda bulunan fosfor, sinir sistemini

(100 gramda 250 mg), her zaman idrar soktirl- : o|ym|y yénde etkiler. Viicutta bulunan irik asit

cti olarak tavsiye edilmistir. Kiraz besin yontin- : e grat tuzun viicuttan temizlenmesini saglar.

den cok zengin degildir. 100 gramda 60 kalori Bu sebeple, eklem kireclenmesi, romatizma ve

icerir ve 12-17 gr arasi seker (fruktoz) saglar. : gyt hastaliklari ile damar sertliginin tedavisin-

Kolay sindirildigi icin seker hastalari tarafindan : o dogal bir destek olarak tiiketilebilir. Bilinen

yenilebilir. Btlin kirmizi meyvelerde olan Ave : tm kanser cesitlerini énleyici ézelligi bulunan

C vitaminin yaninda, B vitamini icerir. Kirazdaki : iraz kani da sulandiriyor. (38)

mineral tuzu yukarida bahsedilen potasyumu, :

sodyum, magnezyum ve kalsiyumu da kapsar. Dut, farkli iklim sartlarina uygun tirler icerme-

. si nedeniyle adaptasyon kabiliyeti ylksek bir
meyve turudur. Tropik alanlardan gliney kutup

linen bir Griinddr. (36)

(37)
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icinde bulunan pigmentlerden
alan kiraz, vicutta serbest radikallerle savas- :
maya yardimci olan gicli bir antioksidan olma
Ozelligi tasiyor. Ayrica kiraz, kanserli hiicrelerin
kontrolden gikmasina engel olan antosiyanin :
bilesenine sahiptir. Olgunlasmis kiraz tiiketimi
ile Grik asitin % 15 oraninda azaltilabildigini or- :
taya ¢ikarmistir. Ayrica kirazlarin, tretilen C-re-
aktif protein miktarini azaltarak agrili inflamas-
yonun azaltilmasina da yardimci olabildigini

Sekil 10. Kiraz meyvesi



dairesine yakin alanlara kadar dagilim goster-
mesi ve genetik kaynaklarindaki blyik cesitli-
lik nedeniyle diinyada genis bir yetisme alani
bulmustur. Ulkemizin meyvecilik kiltirii cok
eskilere dayandigi icin dutun anavatanlarindan
ve dogal yayilis alanlarindan olmasina karsin,
bu genetik potansiyel yeterince degerlendirile-

memektedir. (39)

Dut (Morus spp.), meyvesi, yapraklari ve aga-
¢l yonuyle kullanilan bir meyve tlridir. Dut
meyvesi hem taze hem de kurutularak tike- :
tildigi gibi, pekmez, regel, pestil, dut ezmesi,
dondurma, cevizli sucuk, sirke, meyve suyu
konsantresi, ispirto gibi trunler seklinde de tu-
ketilmektedir. Organik Grln yoniinden deger-
lendirildiginde dut, taze tiketiminin yaninda
islenmis Urdnlerinin de besleyici 6zelliginden

dd

Anadolu’da dut kiiltiirii 400 yildan
fazla bir gecmise sahiptir.

dolayi ilgi toplayabilecek potansiyele sahiptir.

almaktadir. (40)

Yaygin tirler olarak beyaz dut, karadut, kirmizi
(mor) dut ve bu tirlere ait birgok genotip yetis-
i mektedir. (41)
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. L.) tipleri sofralik, pekmezlik ve kurutmalik; kir-
: mizi (mor) (Morus rubra L.) ve karadut (Morus
¢ nigra L.) tiplerinin ise sofralik olarak siniflandi-

Dut, genetik kaynaklarindaki biiyiik cesitli- rilmasi 6ngorilmustiar. Kurutmalik tiplerde ve-

lik nedeniyle diinyada genis bir yetisme alani rim, meyve iriligi, meyve kuru rengi, kuru ran-

bulmustur. Uretimi yapilan ve meyvesinden dimani; sofralik tiplerde verim, meyve iriligi,

yararlanilan dut tip ve cesitleri Morus alba L. | - tat, aroma; pekmezlik tiplerde ise verim, tat

(Beyaz dut), Morus nigra L. (Karadut) ve Morus : V& aroma, meyve suyu randimani kriterlerinin

rubra L. (Kirmizi-Mor dut) tirleri icerisinde yer daha 6nemli oldugu gozlemlenmistir. (42)

Yapilan bir arastirmada beyaz dut (Morus alba
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Turkiye’de oran olarak baktigimizda beyaz dut
agirhikli % 97, Karadut ve Kirmizi dut ise % 3 :
civarinda Uretim veya tliketimde yerini almak-
tadir. Ulkemizde (retilen dut meyvelerinin %
70 pekmez Uretiminde kullaniliyor, % 10 kdme
Uretiminde, % 3 pestil, % 4 kuru dut ve % 5 de
sofralik olarak ve kalan % 8 lik oran ise diger :
karsi ilag gorevi gormektedir. Etki sekli glgla

Anadolu'da beyaz dut ve yapraklarinin bazi il- . olan antioksidanlar serbest radikalleri etkisiz

tihapl hastaliklara karsi kullanildig Osmanli : kilarak insandaki bagisiklik sistemini onariyor

déneminden beri bilinmektedir. Dutun yaprak- . Ve daha direncli hale getiriyor. Yapisinda bu-

larinda kendine 6zgli dogal antibiyotik ve anti- lunan kalp dostu olarak gdrev yapiyor ve kalbi
septik 6zelligi olan etkin maddeler bulunmak- : koruyor. (47)

Uretim kollarinda degerlendiriliyor. (43)

tadir. (44)

Dut yapraginin faydalariyla ilgili yapilan bir ¢a-
lismada; Kan basinci seviyesini kontrol eder,§
tansiyonu dizenleyici etkisi vardir. Ayni sekilde
kan sekeri seviyesini kontrol eder. Dut yapragi :
seker hastaligl tedavisinde olduk¢a dnemlidir.
Kotl kolestrolt dislrir. Karaciger icin harika
bir bitkidir. Karaciger hastaliklarinin énlenme- :
sine yardimcl olur. Cok giiglii antioksidanlar :
igerir. Gz hastaliklarina karsi koruyucudur. (45) :

Ulkemizde dut yapraklar kullaniimakta olup,
ilkbahar ve yaz baslarinda yemek yapiminda :
(sarma), sonbaharda ise dokilen yapraklar
hayvan yemi olarak degerlendirilmektedir. Di-
ger Ulkelerde ise meyveler, tiketimin yaninda
ekmek, ¢corek, pay, puding, dut sarabi ve don- :
durma yapiminda kullanilir. Ayrica son yillarda
kirmizi ve siyah dutlarin antosiyanin icerigin-
den dolayi gida sanayisinde énemli bir yer ka-

zanmigstir. (46)
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Kara dut ile ilgili yapilan bir arastirmada; ka-
nin yapisina kolayca karisabilen dutun igindeki
flavonoidler sayesinde genelde kanla ilgili has-
taliklarda mucizeler c¢ikariyor. Kanin basincini
duslrtyor, hepatit tedavilerinde, sindirim sis-
temi rahatsizligl cekenlerde, sa¢ dokilmesi, dis
clirimesi, mide gastrit gibi pek cok hastaliklara

Sekil 11. Karadut ve beyaz dut meyveleri







gszn_\n .
ONERILERI

istihdam olanaklari ve ekonomik biyiimeye
katkisi bakimindan tarim sektérii gecmisten :
glinimize 6nemini koruyan stratejik bir sektor
olmayi stirdiirmustr. :

Tarim sektoriinde verimliligi etkileyen en

onemli faktorler tarimsal teknoloji diizeyi, ta-
rimsal egitim ve tarimda kullanilan yeni tekno-
lojilerin benimsenmesidir. Tarimsal tretim tek-
ne yonelik tliketici populasyonunda da artis
saglayacaktir. Marka olusturulurken karsilasila-
sektoriinde yeni bir yapilanma siirecine girme-
[Gn olusturulmasidir. Markasi bulunmayan yeni
bir Grinln tiketici tarafindan taninmasini sag-
. lamak genellikle zordur. Bununla birlikte, mar-
ve yetisen drini giin gectikce degerli kilmak- kali Grlnler daha taninabilir ve unutulmazdir.
¢ Satis oncesi ve sonrasi etkili reklam, bu engeli
: asmanin anahtaridir.
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sektor dogal olarak gelisim stirecinde bir ivme

nolojisinde, isletme, markalagma ve pazarlama
yontemlerinde ortaya ¢ikan gelismeler tarim

sine neden olmustur.

Hizli ntfus artisi, gelisen Ulkelerin gida ihtiyaci
ve kiresel 1sinma gibi faktorler topragi, tarimi

tadir. Ulke olarak stratejik hamlelerimizi tarim
ve gida urinleri Gzerinde yogunlastirmalyiz.
Uretim, sevkiyat, lojistik destek, pazarlama ve
teslimat zincirleri saglam planlandiginda bu

kazanacaktr.

Her giin gelismekte olan glnimiz modern
teknolojisinde
kontrol eden, yonlendiren ve harekete geciren
dis etmenler sistemi vardir. Bu etmenlerin en

sarisini veya basarisizligini etkileyen en 6nemli
faktorlerden biridir. Marka, trini ve firmasini
tanimlayan ve rekabette gliclini arttiran isim,
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insanlarin  bilingaltini  surekli :

dir. Ozellikle katma degerli Griinlerin farkh bir
kimlige ihtiyaclari olmasi bu sire¢te markalas-
ma ihtiyacini dogurmaktadir.

Tiiketiciler markali iiriinleri tani-
makta ve etkili reklam hizmetleri

sonucunda iiriine giivenmekt? ’

Olusacak giiven sonucunda markalasan Urin
tiketicilerde aliskanlik olusturacagindan, Uri-

bilecek zorluk dogru adin, sloganin ve sembo-

Carsida pazarda bilinir olmanin adi

markalasmadir.

. Tiketicinin markette aligveris yaparken alter-

i . © natifini aramadigl sembolin adidir. Ticari an-
onemlisi reklam ve markadir. Reklam ve mar- : g

kalasma, bir Griiniin giiniimiiz pazarindaki ba- . lamda zihinlerde kalan marka strate.Jlk bir kav-
: ram olarak karsimiza ¢tkmaktadir. Kiraz, kayisi,
. findik ve incir deyince Tiirkiye, saat deyince
: lIsvicre, celik deyince Almanya gelmesi gibi. B

kelimeler, semboller veya tasarimin birlesimi- kategoriyi alt SR NIE EIE e




at-isvicre, en iyi saat dedigimizde ise isvicre’nin

ce Tirkiye, en iyi kiraz denilince izmir Kemal-

Ayas-Gudil kirazinin akla gelmesi markalasma-
nin 6nemine isaret etmektedir.

kalar olusturmak gerekmektedir.

toplantilari, bilgi ve tecriibe paylasimlari, pa-

kereler sonucunda belirlenen 3 tarimsal bitki

sunulmustur.

ve kirsal alanlardan kentsel alanlara gog gibi
saat merkezi olan La Chaux-de-Fonds adl ka-
sabasi akla gelmektedir. Rolex, Patek Philippe :
ve Omega da dahil olmak Uzere bircok Unli
saat markasinin atélyeleri ve merkezleri bu-
rada bulunuyor. Celik denilince Almanya ismi
ama en iyi celik markasi deyince Almanya’nin
Solingen kenti akillara gelmektedir. Kiraz deyin-
Ar-Ge ve insan kaynaklari yatirimlarini destek-
pasa, Manisa Salihli, Konya Taskent ve Ankara
gliclinU ve piyasaya erisimi arttirmayi saglayan
onlemler alinmalidir. Enerji, tarim, cevre ve ik-
¢ lim degisikligi zorluklarini da dikkate alarak su

Hem Diinya gida pazarinda hem de Tirkiye :

gida sektériinde dnemli bir rol sahibi olmak : kisithigina dayanikli gesitleri lizerinde ¢alisma-

icin blyuk ciftliklere sahip Uretici olmak degil lar yapiimalidir.
ayni zamanda bilinir, taninir ve giivenilir mar- :
© ve tlketici kesimin o Griine dért mevsimde de
SETAM tarafindan koordine edilen “Ankara’da ulasabilmesi icin; entegre tesisler, soguk hava

tarimsal Urdnlerin ticarilestiriimesine yonelik : depolari, iriin muhafaza sistemleri, dretici ile

venilikci yaklasimlar” adli arastirmada konu ve sozlesmeli satis yontemi kurulmasi sonucunda

Urin uzmanlari, akademisyenler, teknik ele- : UrGnin pazarlama agini da guiclendirerek kisa

manlar, ilgili paydaslar, isletme, firma ve STK veya uzun vadede Urin hedef kitlesine ulasti-

temsilcileriyle yapilan calistaylar, odak grup : nimahdr.
© Aspir, Kiraz ve Dut riinlerinin birer ticari mar-
zarci ve ciftcilerle sahada ylizylize gergeklesen
anketler ve gorismeler, teknik elemanlara yo-
nelik online yapilan anketler ve karsiliklh miiza-
i getirilmesi bir anlam ifade etmiyor. Uriinlerin
olan aspir, kiraz ve dut Grlinlerine yonelik ticari
Urlin olmasi, markalasmasi, yurtici ve yurtdi-
sinda yayginlasmasi kapsaminda yenilikgi yak-
lasim olarak belirlenen ¢oziim nerileri asagida :

zorluklari ele almak amaciyla programlar ya-
pilmalidir. Tarim sektoriniin AB standartlarina
uyumlastirma ¢alismalarinda tarimsal isletme-
lerinin modernizasyonu Uzerinde odaklanilma-
hdir. Gida sektori de dahil olmak tzere kirsal
alanlarda yapilacak 6zel sektor yatirimlari ile
kirsal alanlarda firsatlar yaratmayi amaclayan

leyen, verimliligi, ticari markalasmayi, rekabet

Uriine yapilan yatirimlar cercevesinde misteri

ka olabilmesi i¢in pazarlama araglarini, teknik-
lerini ve yontemlerini iyi analiz etmek gerekir.
Clnkd Grlintin sadece yetistirilmesi meydana

birer ticari marka olarak albenisin olabilmesi
icin dogru kisinin dogru yerde dogru bir he-
def kitleye hitap etmesi gerekir. iste bu dogru
kisinin pazarlama arag ve gereglerinden olan

: ozellikle ginimiiz teknolojisinde internet arag-

Ankara genelinde tarimda ve kirsal alanlarda larini ve e-ticaret yontemini cok iyi algilamasi
iicetkenlik ve rekabetcilik artmaktadir. Kirsal : gerekiyor.

kirsal alanlarda istihdam yaratma ¢ nik bilten tahtas, elektronik gazeteler, e-mail,

Bu internet araglarindan; elektro-
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diger web sitelerine baglanti, hizmet listesi ve
internet sitesini olusturma gibi araglar daha bir
hedef kitleye ulasiimasini saglar.

Uriiniin istenilen hedefe ulasmasi icin; driine
kalite degeri verecek olan sekli, tadi, aromasi,
rengi, ambalaj), etiketi gibi fiziksel 6zellikleri, :
giivenirliligi, Uzerindeki markasi, barkodlu sis- :
temin olmasi, bu barkodla Griiniin tiim yetisme
safhalarinin yazili olmasi gerekir ki bu da tike-

tici Gizerinde gliven duygusunu olusturmalidir.

Uriinlerle ilgili bilimsel ve teknik bilgileri sirket
veya firma biinyesinde kurulacak olan tanitim :
ve marka danismanlarinca pazarlama ileti- :
sim tekniklerini kullanarak insanlarin giindelik :
akislarina aktarip, Urinle ilgili olusan stratejik

kavramlarla tiiketicilerin satin alma davranigini :
. olarak optik Universiteleri kurarak bu alana cid-

- - . di yatinm yapmistir. Hindistan insan kaynagi
Bu Urunlerle ilgili segmentasyon vyapilarak : . . . [ ..
Urtinlerin ozelliklerini 6n plana cikarip yore : genig oldugu icin bunlar ikive bolerek yarisini
konumlandirma sireci baslatilmaldir. Yani as- : informatik bilimlere yonlendirerek bugiin dun-
s - . e el : yada teknolojik yazilimda bir numara olmus-
pir, kiraz ve dut Grtnlerinin cografik ve iklimsel : lardir. Netice itibarivle bizim de Ankara’da &n
bakiminda bolge topraklarina uyum noktasin- : ! . y .
da herhangi bir sorun yasanmadigi, yoreyle : plana ¢ikan bu Ug Urin Gzerinde markalasmayi
5zdeslesmis. iklim vapisina uveun oI’an Anka- i hizlandirip, ciddi politikalar Ureterek Ulkesel
ra'nlrf e§n ('jsr;emli b:ckﬁeri oldzgu Snemle vur- olarak belirli Grinlere yatirimlar yapiimahdir.

Modern teknolojinin hizla gelismesiyle yogun

e I . . rekabetin yasandigi tarim sektoriinde, uzun va-
Tuketicilerin zihnine basit bir mesajla markay: : 2 i
. Y N : dede stirdirebilirliklerini devam etmek isteyen

canl tutmak o Urldne baghlig arttracagindan : . . . .
. I . . Ureticiler, firmalar, isletmeler; ekonomik pa-
sosyal medyada bu Urlinlerle ilgili strekli yayin- : ) o . . )
. R . zarda yer edinmek, Urinlerinde bir isaret, bir
lar yapilmalidir. Boylece tiketicinin algisinda o . . .
: renk, bir iletisim araci ve isletmenin stratejik

: ylzi olan markalagsmaya yogun emek verme-
¢ lidirler.

olusturmak, gelistirmek ve onlari yonetmektir.

gulanmalidir.

marka konumu hep 6n planda olacaktr.
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Belirlenen bu tarimsal iiriinlerde
ticarilestirmenin bileseni olan iire-
tim, lojistik, pazarlama ve marka-
lasmayi bitirdikten sonra iiriinlerle
ilgili kurumsal bir soylemimiz ol-

malidir.

| 4 4

¢ Uriinlerimizi dogru pazarlarda dogru konum-

landirarak en iyi pazarlama iletisim stratejile-
rimizi sistematik olarak yapmak igin girisim-
cilerimizi bu konuya yatirrm yapmaya tesvik
etmeliyiz. Markalasmada uzmanlasmis Ulke-
lerden olan italyan gézliiklerinin inii birkag
yaratici italyandan kaynaklanmiyor. italya iilke




Ankara’da bulunan uluslararasi havalimani ice-

risine lojistik hava depolari kurularak meyve-

ticaret hacmi arttirilabilir.

Ankara’nin tarimsal Urinlerde ticari bir mar-
ka olmayl 6ne ¢ikarmak igin bunu bir 6yki

bu topraklar bize sonsuz olanaklar vermekte-

hem de Ulkemize ciddi ekonomik katki saglaya-

lerini pazarlamaktadir. Yilin belli zamanlarinda

hareket ederek gerceklestirmelidirler.

GUnUmuz modern tarim tekniklerinin uygulan-

ve Beypazari kurusunda cografi isaret almasi

dir. Uretim siiregleri, pazarlama teknikleri ve

yarathgl katma deger ile 6zel bir alana sahip
lerin hizli bir sekilde yurtdisindaki tiiketicilere
ulastiriilmasi saglanabilir. Havayolu nakliye fir- :

malariyla da bu konuda sozlesmeler yapilarak Kiraz ve dut meyveleri Ankara adina ihrag edi-

len 6nemli meyve tirleridir. Ancak bolgede ye-
: tisen bu 6nemli meyveleri tanitim ve reklamini
yapacak Uretici birlikleri bulunmamaktadir. Ta-
temelinde anlatmak i¢ ve dis pazarda ilerle- :
meyi artiracaktir. Ornegin; Tarimin anavatani
olan Anadolu’nun binlerce yillik gelenegi, on :
altt kdltlrin bu topraklarda dogmasi ve diin-
yayl etkilemesi, kilturlerin ana kavsagl olan
dir. Modern insanlar bilmek ve tecriibe sahibi : ‘ ‘
olmak istiyor. Bu gergek bize birgok olanak da :
sunmaktadir. Ornek olarak Ankara Ayas, Bey-
pazari ve Nallthan tarimda organik pazarin en
onemli kapilarindan sayilir. Tarihi evleri, tiftik
kegisi yapagi, konaklari, termal sulariyla insana
hayat bagislayan ve bazi tUrtnlerde tarimin da :
baskenti olan Ankara’da aspir, kiraz ve dut fes-
tivalleri, Grlin hasat etkinlikleri bu 6ykd ile bir-
lestirildiginde yaratilacak sinerji ile hem ilimize
si, meyve kapama bahgelerinin tesis edilmesi,
caktir. Bugiin Fransa bagbozumu etkinlikleriile :
hem tarimsal triinlerini hem de tarihsel deger- :
yonuyle bir Gretim merkezi olabilir.
yaplla.cak bu.tu.r.faaliyetleri baka.nllklar, valilik, Sanayide kullamlmasimin diginda iiretilen dut
belediye ve ilgili STK’lar ortak bir platformda ve kirazin hemen hemen hepsi taze olarak tii-
ketilmektedir. Taze olarak ve ¢ok begenilerek
© yenildigi gibi
dig1 Ankara’da Uriinlerin ticari bir deger olarak :
kabul edilmesi, Cubuk tursusu, Kalecik karasi
ve dut Uretimini ve ihracat orani (% 10) artir-
alaninda yukselen deger olmuslar-

olan aspir, kiraz ve dut Urilnleri ile ilgili 6zel
Urlin tanitim gruplari olusturulmahdir.

rimsal Griin tanitim ofisleri bulunmamaktadir.
Bu kapsamda meyve yetistiriciligi yapan ilge-
lerde meyve Ureticileri birligi ve Grin tanitim
ofisleri kurularak, Ureticilerin hasat ettikleri

Meyve yetistiriciligi yapan ilcelerde
meyve lireticileri birligi ve iiriin ta-

nitim ofisleri kurulacak. ’ ’

meyveleri bekletmeden ayni giin icerisinde
aracilarin belirledigi fiyattan satmak zorunda
kalmamalariigin birlik marifetiyle lisansh soguk
hava depolarinin yapilmasina destek verilme-

meyvecilik konusunda egitim programlarinin
diizenlenmesi sonucunda boélgemiz meyvecilik

pastacilikta, sekerlemecilikte,
recel yapiminda ve icki sektoriinde de kullanil-
maktadir. Dolayisiyla kaliteli ve standartli kiraz

mak igin kirsaldaki Ureticiler daha fazla destek-
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lenerek hem gog¢ etmeleri engellenmis olacak
hem de gelirleriyle ekonomiye katki saglaya- :
cilik sektoriinden hem ilag sektériinde hem de
© attar sektériinde genis bir yelpazede kullanil-

Bolgemizdeki mevcut meyvecilik isletmeleri, :

kapasitelerini artirarak modern teknolojik me- maktadr.

a4

kullanabilirse ciddi bir ihracat geliri elde edile-

caklardir.

kanizasyon sistemlerini istenilen seviyeye geti-
rip, meyve yetistirme potansiyelini geregi gibi

bilir.

Kirazda A, C ve B vitaminleri ile potasyum, :
magnezyum, sodyum, kireg, ¢inko ve demir :
mineralleri bulunur. Kiraz, ylksek ol¢ude [if :

iceren sulu ve sekerli bir meyvedir. Viicudu :

bircok hastaliga karsi koruma 6zelligine sahip- A,CK vitaminlerinden bolca barindiran dut

tir. Ornegin; idrar soktiriicl, viicuttaki zararh : meyvesi hem taze hem de kurutularak tike-

maddelerin atilmasini, kabizliga ve ishali kes- tildigi gibi, pekmez, recel, pestil, dut ezmesi,

mesi, bobreklerde kum ve taglarin olusumu- : dondurma, cevizli sucuk, sirke, meyve suyu

nu onlemesi, kani temizlemesi, sivilceleri yok : konsantresi, ispirto gibi driinler seklinde de ti-

etmesi, kolesteroll ve kan sekerini distiirmesi, . ketilmektedir. Organik driin yoninden deger-

damar sertligine, romatizma, gut hastaligi ve lendirildiginde dut, taze tiiketiminin yaninda

dizanteriye iyi gelmesi, sinirleri kuvvetlendir- : islenmis Grdnlerinin de besleyici ozelliginden
mesi, cok iyi bir agri kesici ve ates diisiricil f:lolayl ilgi toplayabilecek potansiyele sahiptir.
olmasidir. Kirazin meyvesinin disinda gigekleri, : Ipekbocekeiligi yetistiriciliginde, taze tuketim-

meyve saplari, agac kabuklari ve yapraklari da : de, pekmez, pestil, ezme, kuru, cerez, cevizli

kullanilir; saplari kurutulduktan sonra kaynati- sucuk ve dut surubu yapilarak cesitli yiyecek

lip cay yapilirsa idrar soktiiriir ve viicuttaki za- iceceklerde kullanilmakta ve tiketilmektedir.

rarli maddeleri temizler. Kiraz gicegi kaynatilip : Dut’unyapraklari da yemek yapiminda (sarma)

suyu icilirse nezleye ve 6ksurige iyi gelir. Kiraz : ve hayvan yemi olarak degerlendiriimektedir.

suyu derideki kirisikliklari gidermede etkilidir. : Bunun yaninda ekmek, corek, pay, puding,

Pembe kiraz ezilerek yipranmis ciltlere maske : dut sarabi ve dondurma yapiminda kullanili.

yapilabilir. 20 adet kirazda 12 - 25 miligram Ayrica son yillarda kirmizi ve siyah dutlarin an-

arasinda antosiyanin bulunmaktadir; bu da bir : tosiyanin iceriginden dolay! gida sanayisinde

¢ 6nemli bir yer kazanmigtir. Morus tirleri mey-
: ve, yaprak ve diger organlarinda yiiksek oranda

BSlgemiz dut’un ekolojik ve dogal yayilis alan- : fayonoidlerden olan antosiyaninleri icermek-

larindan olmasina kargin, bu genetik potansiyel : edir. Bunlar antosiyanin (siyanidin 3 gl

yeterince degerlendirilememektedir. Halbuki :

aspirinden on kat daha etkilidir.
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dut, meyvesi, yapraklari ve agaci yoniyle kul-
lanilan bir meyve tiri oldugundan hem pasta-

Dut, taze tiiketiminin yaninda is-
lenmis tiriinlerinin de besleyici 6zel-
liginden dolayi ilgi toplayabilecek

potansiyele sahiptir. ’ ’




ve siyanidin 3 rutinosid) ve flavenol (kersetin 3

glukozit ve rutinleri) maddeleridir.

yaralarin tedavisinde de kullanilmaktadir.

meyve oldugu bilinmektedir.

Ayrica duttan kagit Gretimi ve cuval yapiminda : gindirim ve bosaltim zorlugu cekenlerde, me-

da yararlanilir. Odunu cila kabul etmesi, daya- : (aholizmayi hizlandirir, bosaltimi kolaylastirir.

nikli ve sert olmasi nedeniyle oldukga degerli- : Yagi yemeklik olarak zeytinyagi gibi soguk pres-

dir. Mobilya, sandik, basta saz gibi bazi mizik : |e gjinarak tiiketildigi gibi kozmetik olarak, gii-

aletleri ve spor aletlerinin yapiminda yararla- nes kremi yerine kullanilabilir. Yag elde edilir
ve yagl ylksek kalitede Omega-6 ihtiva eder.
Anadolu’da beyaz dut ve yapraklarinin bazi il-
tihaph hastaliklara karsi kullanildigi Osmanli :
Déneminden beri bilinmektedir. Dutun yap- :
raklarinda kendine 6zgu dogal antibiyotik ve :
antiseptik 6zelligi olan etkin maddeler bulun-
¢ si iyi bir hayvan yemidir. Aspir yagi zeytinyagi
: gibi yemek ve salatalarda kullanilabilecegi ayni
Dut igletme tesisleri kurularak; dut suyundan : gty . . Bl ay
. . : zamanda bu yagin kolon kanserine yakalanma

bebek mamasi ve cocuklar icin farkh Grinler @ .. s e
N . . riskini azaltip, saglari guglendirdigi yapilan ana-
retmek beslenme sektérinde farkh kapilar : . AR
. liz sonuglarindan anlasiimigtir. Aspir Gretimin-

. de kullanilan gesitlerin tamami yerli cesitlerdir.

nilabilir.

maktadir.

Orijinlerinden biri Anadolu olan ve (lkemiz-

de Uretimi 2000’li yillarin basinda yayginlasan
Diger yandan yapraklarindan hem cay ve hem : aspir bitkisi, hem insan saghg hem hayvan

de ipekbbcedi yetistiriciliginde besin maddesi beslenmesinde hem de sanayi sektoriinde kul-

olarak yararlanilir. Geleneksel tipta meyveleri, : lanildigr icin, bugiin kirsalda su kisithligindan

kékleri, kabuklari diyabet, antioksidan, kalp dolayi susuz kalan, kurak bélgelerimiz igin vaz-

hastaligi, soguk alginlig,, karaciger, hipertan- gecilmez bir tarim bitkisidir. Aspir bir yag bitki-

. e . . : sidir. Insan saghgi acisindan; viicudu hem iceri-
siyon, ates dusUrlcl, agri kesici, romatizma gligl a¢ ’ ¢

agrilari, egzama, kansizlik, kabizlik ve agizdaki den hem de disaridan onariyor. Bitkiden elde

: edilen yag, zengin icerigi sayesinde kilo verdi-
: riyor, cilt lekelerini giderip, giinesten koruyor.

Dut meyvelerinin suda ¢6zinlr kuru madde : Aspirden elde edilen aspir yagi, hem viicudu-

iceriginin yiksek (karadutta %16, beyaz dutta : 1,73 saglik kazandiriyor, bazi 6l hiicreleri atip

ise %20 civarinda) oldugu, bu kuru maddenin :

yaklasik %80-90’lik kisminin sekerlerden olus- landiriyor. Aspir Linoleik (Omega-6), Zeytinyagi

tugu bilinmektedir. Seker igeriginin yuksek ol- Oleik (Omega-9) yag asiti icerir. Yagi dinclik ve

masi bu meyvelerin pekmez Gretimi icin dege- : enerji verir, diyet yagi olarak kullanilir, Kadin-

rini artirmaktadir. Dut meyvelerinin askorbik lar icin &zel giinlerde rahatlama yaptigi gibi,

asit (C vitamini) bakimindan da hatiri sayilir bir dogum catlaklarinin kapatilmasinda yardimci

. olur.

canlandiriyor hem de hiicre yenilenmesini hiz-

Bu yag seker ve kolesterol kontroll yaptigi gibi
ylksek CLA icerigi sebebiyle zayiflamaya da
yardimci olur. Cicekleri safran yerine gidalarda
boyama ve lezzet vermek amaciyla kullanihr.
Saplari ve yagi alindiktan sonra kalan kispe-
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Aspir hem bir yag hem de enetji bit-
kisidir. Biodizel yapiminda en avan-
tajl bitkilerden bir tanesidir.

dirici bir durumdur.

Sekil 12. Ornek aspir bitkisi tarlasi
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Aspir hem bir yag hem de ener;ji bitkisidir. Bio-

dizel yapiminda en avantajli bitkilerden bir ta- : Aspir ile ilgili pazar ve pazarlama konusunda

nesidir. Ankara’nin 3 milyon 200 bin dekar na-  phichir sikinti yoktur. Devlet tarafindan alim

das alanini bu bitkiyle doldurursak, Gretimimizi : garantili bir yagl tohum bitkisi oldugundan

400 bin tona g¢ikartabiliriz. Bunun karsihgl da tiim yag sanayicileri ve hatta uluslararasi yag-

140 bin ton yagdir ve 260 bin ton hayvan yemi : || tohum firmalari bu bitkinin énemli alicilari-

-kUspesidir. Bunun parasal degeri de yaklasik dir. Dolayisiyla s6zlesmeli Uretici modeliyle bu

450 milyon liradir. Biz enerji ithal eden bir Gl- bitkinin yayginlasmasi saglanarak lkemizin 6

keyiz. Bitkisel yag da ithal ediyoruz. Aspir hicbir milyar dolari bulan ham yag, cekirdek ve yem

sekilde 6zellikli bir tarim alani istemeyen bitki- | ithalatinin azaltilarak, bunun verli olan aspir

dir. 3.2 milyon dekar bos nadas alani aspir Gre- : jretimiyle karsilanmasi hedeflenmelidir.

timi icin degerlendirmeye alindigi zaman, biz :

hem enerji ithalatini hem de yag ithalatinin bir Ulkemizde her yil toplam 1.300.000-1.400.000

kismini karsilayabiliriz. Turkiye’de, 3 tane 200- ton civan yag tiketilimektedir. Bunun yaklagik

250 bin ton kapasiteli biodizel tesis ¢alisiyor. Bu : 10 bin tonu hayvansal yaglardan, geriye kalani

tesislerin Urettigi biodizel yakit motorine ylizde ise bitkisel yaglardan karsilanmaktadir. Ulke-

2 oraninda katiliyor. Rafineride, bazi firmalar : miz genelinde yefigtirilen degisik bitkisel yag

aspirden Uretilen biodizel yakiti motorine kati- : bitkilerinden elde edilen yag miktari yaklagik

yor. Bu da Ankara ve llke ekonomisi icin sevin- 600.000 ton dur. Diger bir ifadeyle, tikettigimi-
. zin ancak yarisina yakin kadar bir yagi tretebil-
mekteyiz. Acik olarak ortaya cikan, 1.000.000
ton yag ihtiyacimiz ise (tukettigimiz yagin yak-
lasik % 60’1 kadar), her yil yiiz milyonlarca dolar
: déviz (yaklagik 1 milyar dolar) édenerek digari-

dan ithalat yolu ile karsilanmaktadir. (48)

Kurakhga en dayanikli bitki olan aspir %40 ora-
ninda yag icermesi, boélgemizin ekolojik ve iklim
sartlarina en uygun Griin olmasi nedeniyle bos
: olan tarim arazilerimize bu bitkimizin ekilmesi
¢ tesvik edilip desteklenmelidir. Su anda kullani-

lan aspir bitkilerinin tamami yerli ¢esit olmasi
nedeniyle sertifikali cesitlere verilen destekle-
melerde en biliylk paya sahiptir.

: Aspir bitkisine devlet desteginin devam etme-
sinin yaninda her 1000 dekara bir yag Uretim
. tesisinin Tarimsal Kalkinma Kooperatiflerince
: kurulmasi, Tarim ve Kirsal Kalkinma Deste




me Kurumunca desteklenmelidir. Bu tesislerde
elde edilen yaginin bircok faydasini llke ge-
nelinde ilgili paydaslar tarafindan tanitiimasi
sonucunda aspir bitkisinin tGretimini de arttira-
caktr.

tarimina agilmasiyla Glkemizin yag ihtiyaci kar-
silanabilir.

enerji olarak da geri donecektir. Aspir gibi yerli
kaynaklarimizin kullaniimasiyla gevre kirliligine

gimhhigimizin ve enerji ithalatinin azalmasi s6z
konusu olacaktir. Hedeflenen 8 milyon hektar-
lik nadas alanlarimizda aspir tretimin gercek-
lestirilmesi durumunda, Ulke ekonomisine yak-
lasik 10 milyar dolar katki saglanabilir.

vayollariilgilileriyle ortak gériisme yapilabilir.

rica sanayi sektoriinde de 6nemli yer :

: tutan bir bitkidir. Hem mobilya hem de teks-
. il Grinlerinde boya malzemesi olarak kulla-
nilmakta ve boya verici 6zelligi sebebiyle gida
. boyasi olarak da tercih edilebilir. Ayrica sabun,
boya, cila, vernik ve biyo yakit olarak da kulla-
: nildigi icin bircok sektdrde aranilan ve bu kadar

Ulkemizde bitkisel yag iiretimine hammadde :

teskil edecek yagh tohumlu bitkilerden olan kapsamli faydalari ve etkileri olan bu Griinden

aspir tretim alanlarinin yayginlastirilmasi igin : elde edilen malzemeleri Ar-Ge calismalarinda

politika belirleyicileri ile ilgili paydaslarin or- L en iyi gekilde analiz edilip isletilmesi sonucun-

tak calismalar yapmasi gerekir. Bu calismalarin da ekonomimize ¢ok ciddi katkilar saglayacak-
icinde en 6nemlisi kullaniimayan, tretim digi : ar.

olan tarim arazileri ile nadas alanlarinin aspir :

Bolgemiz iklim kosullarina adaptasyon sorunu

olmayan Aspir Uretimini, kiraz ve dut meyveci-
¢ ligini yayginlastirmak, ic ve dis pazarlarda alter-
Ulkemizin bu yag acigini, bos olan 5 milyon natif Urlnler karsisinda rekabet glicinl artir-

hektar nadas alanlari ile tarimda kullaniima- : Mak ve pazar payini yikseltebilmek amaciyla;

yan yaklasik 3 milyon hektarla beraber top- Tarim ve Orman Bakanligi, Universiteler ve ilgili

lam 8 milyon hektar alanda aspir Gretiminin paydaslarin ortak davranisiyla bu g Grin 6ze-

gerceklestiriimesiyle kapatilabilir. Bu urinin linde tanitim, egitim ve yayginlastirma calisma-

genis kitlelere yayilmasi, Gretimin artmasi bize lar yapiimalidir.

Kiraz ve dut ile ilgili tim veriler 1siginda deger-
: lendirildiginde; hem insan beslenmesinde hem
daha duyarli olunacak ayrica enerjide disa ba- :

de hayvan yetistiriciliginde hem de tibbi alanda

: kullanilmasi ekonomik bakimindan énemleri
her gecen giin artan bu meyvelerle ilgili glines
enerjili ve jeotermal kaynakli 1s1 yontemiyle
kurutma tesisleri, isleme paketleme tesisleri
¢ kurularak hem kirsal alanda istihdam olustur-
: masl, hem ekonomik faaliyetlerin gesitlendiril-

Biyodizel, hayvan yemi, saglk ve insan bes- : _ o e
lenmesinde, tedavi ve iyilestirici ozelliklerinin i MesIN€ yf)ne.llk ?Ut Ye“§“r'F"'§'“_'_” ar.n.rllmaVS|
yaninda bircok sektérde kullaniimaya miisait : hem ciftcilerin kdylerine geri doniislerinin sag-

olan aspirin jet yakit olarak tiretiminde de kul- : lanmasi hem de tarima dayali sanayiinin gelis-

lanilabilecegi kanaatindeyiz. Bu kapsamda ha- mesine ok ciddi katki saglayacaktr.
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Belirli bolgelere iiriin tanitim ofis-
leri veya tiriin tanitim gruplari ku-
rularak iireticilere gerekli bilgilerin

aktarilmasi saglanmalidir. ’ ’

Clnkd tarim sektoérinde verimliligi ve Gretimi :

etkileyen faktorlerin basinda Ureticilerin egiti-

rimda teknolojik bilgi birikimin saglanmasinda

ginde bir midahale araci olmaktadir. Devlet
degisik ara¢ ve metotlarla tarim sektoriine
miidahale etmelidir. Ulkemizde tarimsal yayim

masli gerekmektedir.

Emek ve sermaye yogun bir tarim {rlini olan
meyvecilik sektériinde Uretimimiz yillar itiba-
riyle diizenli olarak artis gostermektedir. Bunda

(49)

Bu artislarin devam etmesi icin meyvecilik ya-
pan (Ureticilere destek miktarinin artirilmasi
bdlgemizde bos olan hazine arazilerinin sozles-
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rini da firsata cevirerek meyvecilik konusunda
yeni yatirimlar planlamalidir. Birim alandan
. alinan pazarlanabilir Grin miktarini artiracak
onlemler alinmaldir. Devlet bu konuda Uriin
destekli politikalar izlemelidir.

Onemli meyvecilik potansiyeli olan Ankara da;

Meyve alanlarinin hedef pazarlarin tiketici
egilimlerine gore belirlenen glncel gesitlerle

yapilandirilmasi, Cografi isaretleme, markalas-
mi gelmektedir. Clinku teknolojilerin uygulan- :
mas! ancak bilgi ve egitim ile gerceklesir. Ta- :

ma ve tanitim faaliyetlerine énem verilmesi.
meyveciligin gelecek yillarda siddetini artirma-

si beklenen kuraklik sorunu dikkate alinarak
devletin miidahalesi gerekmektedir. Tarimsal :
yayim faaliyeti de bu agidan degerlendirildi-

planlanmasi, yaslanmis ve verimden dismis
bahgelerin ¢cagdas meyvecilik ilkelerine uygun

olarak yenilenmesi, standardizasyona ve am-
balajlamaya 6nem verilmesi, soguk hava de-
polarinin yayginlastirilmasi ve kapasitelerinin
acisindan vyetersizlikler yasandigi igin yaygin
egitimde tarimsal temali TV kanallarinin kurul-

artirllmasina yonelik kooperatiflesme ¢alisma-
larina ciddi destek verilmelidir.

Tarimsal Uretimde surdirdlebilirligin saglan-
masi, girisimciligin tesvik edilmesi, yetistirici-
lerin gelir dizeyinin yukseltilmesi, alternatif
gelir kaynaklarinin olusturulmasi ve kirsalda
etkili olan faktorler 6zellikle tarimsal altyapinin
gelismesi, sertifikali fidan Gretimin artmasi ve
ticari boyutta tamamen ihracata yonelik Ure-
timdir. Ekili alandaki azalmaya karsilik meyve :
dikim alani artig egilimindedir. 2006-2017 yilla-

ri arasinda meyve Uretimi yiizde 14,8 artmistr. Ulkemizde bir marka degeri olan ipekbécekgili-

ginin yayginlastirmasi calismalari kapsaminda,
ipekboceginin tek besin kaynagi olan dut kapa-
sitesinin arttirilmasi icin Ayas, Guddl, Nallihan
ve Beypazari ilgelerindeki Ureticiler desteklen-
meli ¢iftci modeli olusturularak, dreticilerimize :
tahsis edilmeli, bolgemizin ekolojik avantajla-

istihdama katki saglayacak meyvecilik, ipekbo-
cekgiligi, yagh bitkilerin Gretiminin artiriimasi,
kalitenin yukseltilmesi icin ticari modern islet-
melerin kurulmasi tesvik edilip desteklenmeye
devam edilmelidir.

melidir.




Tarim ve Orman Bakanhgi tarafindan %100

blylk 6nem arz etmektedir. (50)

dd

ipekbocekgiligin temel besin kay-
nagini teskil eden dut meyveciligi-
nin Ankara’da yayginlagsmasi ve bir
gelir kapisi olmasi acisindan iireti-
ciler bilinglendirilmelidir.

ortak bir ¢galisma yapmalidirlar.

yarayisl olabilecegi analiz edilmistir. (51)

mesine ve blylmesine katki saglayacaktr.

asam tarzlari, beslenme bicimleri, mus-

teri bilincinin gelismesi ve buna bagh olarak
hibe olarak 10 kullanicih toplu ipekbocegi
besleme evi ve kapama dut bahcesi tesisi ya-
piminda destek verilecek il ve hibe tutarinin :
arttirilarak uygulamaya devam edilmesi acisin-
dan Ankara’nin da destekleme bdlgesine dahil

edilerek, ipekbdcekgiliginin gelisimi acisindan isletme yénetimi, marka farkindalig yaratarak

marka bilinirligini saglamak, ardindan marka
tercihi ve marka sadakatini elde ederek pazar
ortaminda markanin sirekli olarak lider ko-
numda kalmasini temel amag edinmelidir.

da tlketicinin yeni kriterleri benimsemesi so-
nucunda isletme veya Ureticiler tuketici istek-
lerini karsilamak ve pazara yeni gesit sunmak
icin ilgili bakanliklar Ar-Ge calismasina sirekli
destek vermelidir.

. Ticari markayi 6ne gikarabilecek, alici nezdinde
: glven olusturacak, o Urliniin 6nemli ozellik-
¢ lere sahip marka kisiligini, kimligini, degeri ve

ry

, N , 5 ¢ olusturulmalidr.
Ipekbocekgiligin temel besin kaynagini teskil :

eden dut meyveciliginin Ankara’da yayginlas- . Ulusal ve uluslararasi etki, etiket ve nitelik tagi-

masi ve bir gelir kapisi olmasi acisindan iretici- ; Yan bircok tescilli, patent almig tarimsal Grdinld

ler bilinclendirilerek kapama dut meyve bahce bir markanin ulastigi tiketici kitlesi; Grinln ka-

tesisleri tesvik edilip, bu meyvenin ticari marka . litesi, imaji, bilinirligi, fiziksel 6zellikleri, istikra-

olma yolunda Universite, enstitiiler, birlikler, : pazardaki payi ve konumu, pazarlama agini

kooperatifler ve ilgili paydaslar elele vererek : Ve yontemlerini, Grintn kendi markasina olan

baghligini strekli takip ettigi icin bunlardan

¢ mutlaka déndtler alinmalidir.
Galismalarda taze ve fermente olmus dut mey- :

velerinin tiiketilmesinin, antioksidant madde Tiketicinin Grtne olan ilgisinin ¢ekilmesi icin,

iceriklerinden dolayi, saglik acisindan viicuda : reklam ve pazarlama faaliyetleri ile Griinlin ka-

. litesindeki olumlu anlami ortaya ¢ikarip, tescil

: edilmis markali bir Griint tanitma yontemle-

Tescillenmesiyle hukuki yonden koruma sag- : rinden olan pazarlama faaliyetlerinde; sosyal

lanan ve ticari bir marka olarak sunulan bir ' medya, kamu spotu, etkinlik ve tanitim fuarla-

Grnln vizyonu ve imaji, hedef kitlede olustur- \ rina katilim, televizyon ve radyo, ucak, metro,

S8 S gaaun ckonomik yonden glclen- otobus, dolmus gibi ulasim araglarinda afisli
: taniim ve agik alanlardaki billboardlarda gos-
¢ terimi tUketiciler Uzerinde olumlu bir intiba bi-

" rakacaktr.

farkindaligl anlatacak piyasada siirekli ve belli
araliklarla anlatabilecek marka given timleri
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Makro ve mikro ekonomi dlceginde yurtdisinda

Uretilen tarimsal Urilnlerle rekabet etme san-
sini yakalayan Ankara Ureticileri yeterli devlet :

stibvansiyonlarini gordigli muddetge Uretim
stratejilerini ve pazarlama tekniklerini gelistir-
me ¢abasinda olacaklardir.

Urln tanitim konseyleri kurulmahdir.

ne alacak sekilde profesyonel pazarlama, mar-
kalagsma, ticari ve katma degeri yuksek olan
tarimsal Grlnlerin ihracati, tarimsal yayim,

ternatif politikalar belirleme gibi list gorevleri

sticin ilgili bakanliklar bir araya gelmelidir.

diinyada taninmasi igin Tarim ve Orman Bakan-
g1 koordinasyonunda Odalar, borsalar, birlik-
ler, Glkemizin en blyik meyve ihrag¢ eden fir-

malari, meyve isletme sirketleri ile en taninmis :
marka danismanlik firmalari bir araya gelerek :
bu Urlnlerin diinya markasi olabilmesi agisin- :

dan ortak bir yol haritasi belirlenmelidir.

Ulkemizde yaygin olarak kullanilan geleneksel
pazarlama araglari; reklam, brosiir, sertifikalar
ve oduller, haber bilteni, basin yayim ve ka-
musal hizmet duyurularindan olusmaktadir. Bu
araclari kullanarak Gilkemizdeki hedef kitle olan
tuketici portfoyline ulasma, haberdar etme ve
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sadakat yaratma gibi amaclar dogrultusunda

hedeflere ulasilmaya calisiilmaktadir. Bir digeri
de hedef kitlelerle birebir isbirligini saglayacak

seffaf davranmayi hedefleyen gecerli araclar-
dan olan; s6hret cirosu, pazarlama temsilcisi,
actk ev, konusma, sunumlar ve slayt sunum-
: larindan olusmaktadr. ilgililerin reaksiyonlari-

Belirlenen g Urdnle ilgili yurt igi ve yurtdiginda :

o o ...+ ni 0grenmek igin, bu araglarla firma igin daha
iletisim ve pazarlama aglarinin kurulmasi, ilgili : & sin, s ¢

kurum, kurulus ve STK'lanin da icinde oldugu saglikli ipuclari elde edilmesi de olasidir.
Bunlarin disinda anketlerde 6n plana c¢ikan
Turkiye’nin baskenti tarimin da baskenti sloga- Urlnlerin gerek yurtici gerek yurtdisinda arz

niyla Ankara’da yetisen bircok tarimsal tiriinde ve talep dengesinde Urinlerin ticarilestiriime-

tanitim gruplarini, tretici birliklerini, koopera- si icin asagidaki caligmalarin yapiimas tavsiye

tifleri, dernekleri, tGrin tanitim ofislerini de ici- edilmistir;
Uriini daha genis kitlelere ulastirmak igin;
Urtnleri kapsamli bir sekilde tanitarak, egitim
yoluyla halki bilinglendirmek, kisa ve etkileyi-

destekleme politikalari, tarimsal trinlerde al- :

ci formda hazirlanacak bir kamu spotunu, in-

: sanlar tarafindan yogun olarak kullanilan alan-
olacak olan Turkiye Tarim Konseyi’nin kurulma- :
¢ panolarinda ve billboardlarda gésterimini yap-

Ankara’nin kiraz ve dut Griininiin tlkemizde ve : mak gerekir.

lardaki outdoor TV’lerde, AVM’lerde, reklam

dd

Uriin tescili, markalasmasi, patent
ve cografi isaret tescil belgelerinin
alinmasini saglayarak, iilke gene-
linde bu kapsamda sosyal medya
yoluyla tanitim yapmak, bir anlam-

da ihrac kapilarini acacaktir. ’ ’




Yurtdisinda tertiplenen biyiik gida ve tarim fu- :

arlarinda acilacak standlarda en iyi pazarlama

stratejileri ile Urdnlerimizi tanitmak Urin arz
irtibatini saglayan oda, birlik ve kooperatifler
Uriinlerin siirekli tanitilacagi, tGretiminden sof- ar'aullglyla b(_e”_i strelerd S URHEEIHNINKHSEN
raya gelis stirecini anlatan, standartlara uygun, duzenienmelidir
kaliteli, glivenli, saglikh ve iyi tarim uygulama-
larinin yapildigini anlatan bir web sayfasi kuru-
larak diger sosyal medya aglarinda reklam ya-
piimasini saglamak urlnlerimizin taninirhgini :

gelir seviyeleri artacaktr.

talebini artiracaktr.

artiracaktr.

Urtinlerin hasat sonrasi uzun siire muhafaza :
edilmesi igin Ankara’nin belirlenecek ilgelerine :
soguk hava depolari, taze ve kuru olarak Urin
isleme, paketleme, ambalajlama tesisleri kuru-
larak Grlnleri diger mevsimlerde de satiglarini
yapmak gerekir. Ureticilerle AOC ve AU Ziraat
Fakultesi arasinda sozlesmeli Grin modeli uy- :

: tim miktarinin arttirilmasi, girdi maliyetlerinin

gulanarak halihazirda isletilen meyve suyu te- disurilmesi, tanitim, reklam, farkindalk galis-

islerin Urinlerin meyv nu Uretmek : ..
sislerinde bu Grinle eyve suyunu uretme : malarinin arttirilmasi i¢in Tarim ve Orman Ba-

ve pazarlamak alternatif bir degerlendirme kanhgi il Mudurlikleri teknik uzmanlar ile diger
ilgili paydaslarin belirli periyotlarla toplantilar
Yetkili bakanliklarin koordinasyonunda, guigli :
ciftci orgutleri olan oda, kooperatif, birlik ve
dernekler yurtici ve yurtdisindaki tarim fuar-
I:ar‘l.nda,' panayrrlarda ve biyik etkinliklerde : direkt irtibati ve politika belirleyicileri olan il
Urlinleri pazarlama konusunda ortak hareket Tarim ve Orman/Ticaret/Sanayi/Turizm/Giim-
rik Mudurltkleri ile Oda, Birlik, Kooperatif ve
Yerel ve uluslararasi ihracat ve ithalat yapan
ticari kuruluglarla stirekli irtibat halinde olan :
Urlin tedariki saglayan internet agi kurulmali-
. tarafindan sosyal medya uzerinde farkindalk

olusturarak surekli canh tutulmahdir.

onerisi olabilir.

etmeleri gerekir.

dir.

Universitelerde retilen bilginin uygulama sa-

¢ hasina kazandirilmasi ve yansimasi igin aka-

demi camiasinin ciftcilerle, Ureticilerle strekli

Sertifikali Grln Gretiminin yayginlasmasi adina
“garantili Girin ekme ciftci s6zlesmeleri” mode-
li uygulanarak hem nadas alanlari verimli hale
gececek hem de ciftcilerin kirsal kalkinmayla

Uretici birlikleri, kooperatifler ve odalar tara-
findan drdnlerle ilgili AR-GE birimlerinin ku-
rulmasi saglanarak lrlinde en iyi kaliteyi sag-
lamak, piyasada giiven olusturma potansiyelini
reklam ve tanitim yoluyla artiracaktir.

Belirlenen aspir, kiraz ve dut Urlnlerinde Ure-

yapmasl ve bunu uygulamaya koymalari Griin
adlarini daima diri tutacaktr.

Uriin arz ve taleplerini artirmak igin Griinlerle

diger ilgili paydaslarin ortaklasa hazirlayacak-
lari en etkin ve kullanigh yenilik¢i pazarlama
modelleri olusturularak profesyonel bir ekip
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Tarimsal iiriinlerde ticari marka
olma mecburiyeti isletmenin ve iire-
ticinin varligini siirdiirmesine bag-
hdir.

Tum bu pazarlama araglari bize sunu goster-
mektedir ki tarimsal Grlinlerde ticari marka
olma mecburiyeti isletmenin ve dreticinin var- :
ligini stirdiirmesine baghdir. Gnemli olan bir :
diger husus ise tescillenen marka triinin ne- :
rede, ne zaman, ne sekilde satilmasi konusu
olan pazarlama stratejisinin iyi tespit edilmesi
gerekir. Etiketlenen bu driin attarda mi, mar-
kette mi, buyik AVM’lerde mi, ithalat-ihracat
firmalarinda mi veya holdinglerin sitelerinde :
mi depolarinda mi satilacak, buna karar verile-
bilmesi igin marka degerinin hedef kitle izerin-

de olusturdugu etkiye bakilmahdir.

Ankara’nin iklim kosullarinin uygun olmasi ne-
deniyle, aspir, kiraz ve dut urinlerinin ekolojik
sartlara uygun olmasi sonucunda; kirsalda ya-
sayan ciftci ailelerinin gelirlerinde artis olmasi, :
surdirilebilir tarimsal Griin  yetistiriciliginin
tesvik edilmesi, tarim alanlarindan maksimum
diizeyde fayda saglanabilmesi, Gretimdeki ve-
rimin istenilen seviyeye ulagilabilmesi 6ngoriil-

mektedir.
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¢ok 6nemli bir olgu oldugu gézlemlenmistir.

artirilmasina katkilar sunmalidirlar.

bir fonksiyon yerine getirilmis olacaktir.
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Bu calismayla Ankara’da 3 milyon 200 bin de-
karlik nadas alanlarini tarimsal tGretimde alter-
natif tarim Grtnd olmaya hizla devam eden,
. kurakliga dayanikli, yagh bitkilerden olan eneriji

ve besin kaynagi aspir bitkisinin s6zlesmeli lire-

Ankara’da tarimsal Urlinlerin ticarilestirilme- © tim ciftci modeli ile ekilip degerlendirilmesiyle

sinde yenilik¢i yaklasimlar adli calismada ilgili : hem tarimsal ihracatimiz artacak hem de biyo-

paydaslarla yapilan calistaylar, odak grup top- : gizel olarak kullanilip enerji ithalatinin bir kismi

lantilari, anketler ve yiiz ylize gériismelerde; : azaltlmis olacakar.

Urinin yetisme sartlari olan iklimsel boyutlari, :

yetisme yeri, zamani, Uriin kalitesi, driin stan- : Hazine arazilerinin ciftcilere kazandiriimasi

dartlari, verimliligi, kamuda bilinirliligi, pazar- baglaminda, Milli Emlak Birimleri ile Tarim ve

lama aglan, cografik stratejiye ait pazarlama Orman Bakanligl koordinasyonunda aspir ure-

yeri, sosyal medya ayag, taniim giici, marka- : timine tahsis edilen veya kiralanan bu araziler-

lasma, ihracat degeri, kalkinma ve ekonomik de aspir lretimi 6n kosul haline getirilerek bos

biiyiimeye katkisi, ilgili paydaslarla isbirliginin : olan arazilerin ekonomimize kazandiriimasi

. saglanacaktr.

Ankara'da tretim potansiyeline bakildiginda : Bugun sanayide kullanilan sentetik anilin boya-

aspir, kiraz ve dut Urinlerinden elde edilen yan : lanin saghk acisindan yan etkileri goz oniinde

Urdnlerin Ureticilerimize son zamanlarda Ure- : bulunduruldugunda, aspir ciceklerinden elde

tim gelirlerine ¢ok ciddi katki sagladiklari veri- : edilen ve tamamen dogal olan, saglik agisindan

len istatiksel verilerle gorilmiistir. Bu tiriinlerle : hicbir risk tasimayan boya maddelerinin 6zel-

ilgili iretim alanlarini ne kadar artirirsak verim- likle her giin tilkettigimiz gidalarda ve tekstil

le beraber kirsal alanlarin kalkinmasi o kadar ; sanayinde kullanimina tekrar 6nem vermek ve

cazip hale gelecektir. Bu potansiyeli giiclendir- bu tip kullanimlari tesvik etmek gerekir. Glnlik

mek ve surdurdlebilirligini devam ettirmek igin hayatta sik sik tiikettigimiz meyve sularinda,

bakanliklar ve ilgili paydaslarin biraraya gelerek sekerlemelerde, saglikh olmak amaciyla ictigi-

ekonomik buylmeye ve ihracat degerlerinin . mizilaglarda (suruplarda ve haplarda) ve diger

: bazi gidalarda cogunlukla sentetik boyalarin

kullanildigini distintrsek, dogal boya madde-

Dut yapraginin ipekbocegi Uretiminin temel : |arinin kullaniimasinin ne kadar dnemli oldugu

maddesi oldugu goz dniine alindiginda; kigiik : ortaya cikacaktr.

olcekli isletmeler ve aile isletmelerine verile- :

cek devlet destegi ile hem dusuk gelirli ailele- Hem yemeklik yag thtiyacimizin kagagEREE

rin istthdama katilimi hem ipege dayali tekstil : hem de eger sanayisi gelisirse bitkisel yaglar-

sektoriiniin gelisimi hem de milli geliri artirici ; dan biyodizel Gretimi |(;|n,asp|rtar|m|n|nAnkz?-

: ra bélgesinde acilen yayginlagtirilmasi ger
: ve bu bir zorunluluk olmalidir.




Aspir, kurakhiga en dayanikli bitki oldugundan &

Ulkemizin hemen hemen her tarafinda, 6zellik-
le atil durumdaki ve ekonomik olarak getirisi
fazla olan diger bitkilerin yetistirilemeyecegi
alanlarda rahatlikla yetistirilebilecek bir bitkidir
ve gereken dnem verilmelidir. Ulkemizde ayci-
cegi isleyen her tesis, ilave bir makine kullan-
madan, herhangi bir degisiklik yapmadan aspir
tohumunu da kolayca yag olarak isleyebilir. Bu
durum ayrica, hammadde yetersizliginden atil
durumda bekleyen pek cok tesise de is imkani
saglayacaktr.

Yine Ankara’nin mikro klima 6zelligindeki Ayas,
Gudul ve Beypazar ilcelerinde kiraz ve dut
meyvelerinin Gretim sahalarini artirarak Ulke-
mizin ticari markasi olan bu urlnlerin ihracat

degerlerini artirmak gerekir. Taze tiketimi ve :
yan Urln eldesi fazla olan bu Grinlerle ilgili bel- :
li yerlerde Urin tanitim ofisleri, stratejik Griin :
tanitim gruplari, meyvecilik kooperatifleri ve :
meyve Uretici birlikleri kurulmasiyla Grinlere g

markalasmasi yolunda hizl bir ivme kazandira-
caktir. Dinyada ve Avrupa’da taninan bu lriin-
lerimizin daha genis bir kitleye ulastirilmasi
hedefinden vazgecilmemesi icin slirekli yeni
stratejiler belirlenmelidir.

dd

Belli yerlerde iiriin tanitim ofisle-
ri, stratejik iriin tanitim gruplar,
meyvecilik kooperatifleri ve meyve

tiretici birlikleri kurulmalidir.
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