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AKSEHIR KIRAZI IHRACAT PAZAR
ARASTIRMASI

1. ARASTIRMADA KULLANILAN VERILER VE
GUVENILIRLILIGI

Bu Arastirmalarda kullanilan temel istatistiki veriler ITC-
TRADE MAP (International Trade Center) ve Birlesmis
Milletlerin veri taban1 olan COMTRADE ve EUROSTAT (Avrupa
Birligi) veri tabanlarindan alinmis, bi¢imlendirilmis ve
yorumlanarak potansiyel hedef pazarlar tespitinde kullanilmistir.
ITC wveri tabani d{ilkelerin istatistik kurumlarindan da veriler
derleyerek veri tabaninin daha gilincel olmasini1 saglamaktadir.
Esas itibariyle devlet kaynaklarindan gelen, 6 haneli GTIP’ler
(Harmonised Code System) bazinda ki istatistik veriler; yillar,
ceyrekler ve aylar itibariyle, iilkeler arasindaki ticari akislar1 deger
ve agirhik bazinda vermektedir. Bu kaynaklar tamamen
giimriiklerdeki fiili gerceklesmis aksiyon bilgilerine dayanmaktadir
ve bu aksiyonlar rakamsal ve grafiksel olarak sorgulanip, istege
bagli tablolar olusturulabilecek formatlarda sunulmaktadirlar.

S6z konusu verilerin giivenilirligi 6nemlidir ve arastirmada
kullanilan veri tabanlar1 Diinyadaki en giivenilir kaynaklar olarak
(COMTRADE, EUROSTAT TRADEMAP) kabul edilirler. Biitiin
bunlara ragmen sz konusu verilerde dikkatle ele alinmas1 gereken
noktalar vardir. Uluslararasi ticarette kullanilan Giimriik Tarife
Istatistik Pozisyon numaralarimin ilk 6 hanesi, Diinya Giimriik
Orgiitii (WCO) tarafindan belirlenmis olup, ekonomik birliktelikler
(Avrupa Birligi gibi) ile lilkeler bazinda ayni {irlin i¢in bu ilk 6
haneden sonra farkli numaralar kullanilabilmektedir. Bu a¢idan
bakildiginda, Tiirkiye’den ihracati yapilan bir malin GTIP’i giris

fs

yapilan iilkede degistiginde bu durum istatistiki verilere
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yansimaktadir. Tiirkiye ihracat1 ile o {ilkenin ayn1 maldaki Tiirkiye
ithalat1 farklilik gosterebilmektedir. Aragtirmalarda bu husus goz
online alinmalidir ancak bu farklilik veriler incelendiginde ve
detaya inildiginde asilabilmekte ve konuyla ilgili hata oran1 da
diisiiriilebilmektedir.

S6z konusu kaynaklardaki istatistiki veriler analiz edildiginde
tilkeler arasindaki fiili ticaret her boyutu ile ortaya ¢ikmaktadir.
Hatta ilkeler arasinda “diisiik fatura” uygulamalar1 da istatistiki
olarak tespit edilebilmektedir.

Yine kullanilan veri tabanlarinda, kendi iilke wverilerini
Birlesmis Milletlere ge¢ veren veya hi¢ vermeyen az sayida
tilkenin olusturdugu sorun ise “mirror data” yani “yansima veri”
sistemiyle agilmaktadir. Hig veri vermeyen bir iilkenin ihracat ve
ithalat verileri, o tilkeye mal satan ve ondan mal alan iilkelerin veri
toplamlar1 ile elde edilmekte ve buna da “mirror data” adi
verilmektedir. Yansima veriler bazi durumlarda veri gilivenligi
zayif iilkeler i¢in daha saglikli bilgilere ulasilmasim
saglamaktadirlar.

Yukarida agiklanan eksikliklerin iyi anlagilmasi sistemin
kullanimda bu eksikliklerin iistesinden gelinmesini  temin
etmektedir. Bu anlamda okuyucular kullanilan veri tiiriinii daha iyi
anlamalar1 i¢in “mirror data” kullanilan yerler turuncu renk ile
gosterilmistir.

Daha oncede agiklandigr gibi kullanilan veri tabanlari diinya
Olceginde kabul gdren ve pazar arastirmalarinda kullanilan temel
veri tabanlaridir. Ozellikle son yillardaki gelismelerle birlikte bu
kaynaklar, tek tek iilkeler bazinda (ve GTIP olarak 12 haneye
kadar), icinde bulunulan giinden 3 ay oncesine kadar saglikli
veriler sunmaktadirlar. Bu durum aylar ve ¢eyrekler bazinda ticari
akislart degerlendirmek imkani vermektedir.

Ayrica dnceki donemlerde bir dnceki yila ait verilerle analiz
yapilirken giiniimiizde artik ii¢ ay dncesinin verilerine aylik olarak
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ulasilabilmektedir. Bu ise ihracat¢ilara mevcut ticari akislart diinya
Olgeginde ve neredeyse giinii giiniine kavrama konusunda miithig
bir imkan saglamaktadir. [hracata yonelik ticari istihbarat agisindan
bu durum biiyiik 6nem tasimaktadir.

2. ARASTIRMANIN METODOLOJISI

Gergeklestirilen bu pazar arastirmasinin temel 6zelligi hedef
pazarlar1 “tek bir iiriin (Kiraz)” igin belirlemesidir. Daha Once
aciklandig1 gibi genellikle hedef pazar arastirmalar sektorler
bazinda yapilir. Bu yaklagim da onemlidir ve gereklidir ancak
sektorel bazda hedef pazarlart gostermektedir. Ancak Ozele
inildiginde durum farklilasmaktadir. Ornegin Mobilya sektdriinde
yapilan bir hedef pazar arastirmasi tim mobilya tiirlerini genel
olarak kapsar ve tek tek iirlinlere inemedigi icin de gerceklikten
belirli oranlarda uzaklasir.

Bir bagka ifadele 6rnegin ofis mobilyasi igin hedef pazar olan
bir iilke mutfak mobilyas1 i¢in ayni1 caziplikte olmayabilir. Ofis
mobilyasi i¢indeki tiriinlerde bile ayn1 durum s6z konusu olabilir.
Doner koltuklarin potansiyel hedef pazarlar ofis masalarmdan
farkl1 olabilir. Her iki tiriinde de rakiplerin giicii farkliliklar
tastyabilir. Ornegin déner koltukta birgok pazarda Cinlilerle
rekabet etmemiz ¢ok zorken ofis masalarinda daha fazla rekabet
sansimizin oldugu sektdrdekilerce pratik olarak bilinmektedir. Bu
anlamda hedef pazarlarin tespitine tek bir iiriin agisindan bakmak
cagdayg ihracatin temel yontemlerinden birisidir.

Bu ¢alismalarin temel mantig, iilkeler arasindaki ticari akiglari
tek bir driin perspektifinden degerlendirerek ortaya Tiirk firmalari
acisindan bir rekabetcilik analizi yapmasidir. So6zii  edilen
rekabetcilik analizi Tiirk firmalarin uluslararas1 pazarlarda tek bir
tiriin acisindan rekabetgiligini Glgerek ve bu noktadan hareketle
modeller olusturarak, diinya pazarlarinda hangi hedef pazarlara
yonelinmesi gerektigini agiklayabilmektir. Bu nokta aragtirmanin



6 AKSEHIR KiRAZI IHRACAT PAZAR ARASTIRMASI

bir anlamda objektif yonidir. Diger bir ifadeyle tek tek
firmalardan bagimsiz olarak tek bir {riinde, Tiirk isletmeleri
acisindan diinyadaki uygun ve rekabet edilebilir pazarlarin
belirlenmesi ¢alismasidir.

Ancak arastirma siireci sadece objektif yani bizim disimizdaki
bir gercekligin kavranmasi ile sinirli degildir. Burada isin igine
hedef pazarlara yonelecek firmalarin ama¢ ve beklentileri de
girmektedir. Ayni {iriinii ireten ve hemen hemen benzer 6zelliklere
sahip iki Tiirk firmasi bu tiirden bir hedef pazar arastirmasini
degerlendirerek farkli pazarlara yonelebilirler ¢iinkii amaglart ve
hedefleri farkli olabilmektedir. Bir isletme ihracata konu iilkelerde
bayilikler olusturarak ihracat yapmayr hedefliyorsa, bu firmanin
yonelecegi pazarlar ile ¢ok sayida pazara aym anda az miktarda
satislar yaparak girmeyi diisiinen bir firmanmin hedef pazarlari,
ayni verilere ragmen, farkli olabilmektedir. Bu nedenle hedef pazar
se¢iminde ilgili firmalara has subjektif konularda giindeme
gelebilmektedir.

Benzer pazar arastirmalari yapildiginda, bazi pazarlar oransal
ve miktarsal olarak hizla biiyiitken, bazilart da uzun yillar
icerisinde agamal1 bir biiyiime kaydetmektedir. Buna ek olarak yine
baz1 kiiresel pazarlarin ithalati ¢ok diisiiktiir ancak hizli sekilde
bliylirler ve bu durum bazt firmalar i¢in daha cazip
gelebilmektedir. Bu noktada bizim hedef pazar arastirmamizda
Onerilerimiz rekabet edebilecegimiz, uygun kosullarin oldugu ve
rahat girilebilecek pazarlardir. Ancak bu aragtirmadan istifade eden
isletmeler ve/veya okuyucular verileri 0zglirce yeniden
yorumlayarak farkli pazarlar1 hedef pazarlar olarak 6ngérebilirler.
O halde arastirmalarin bu agidan diger bir hizmeti de, degisik
isletme amaglarina yonelik uygun verileri ve sonuglari iiretmesidir.

Bu arastirman1 medotolojisinin diger bir 6énemli 6zelligi de;
Tiirkiye’nin ihracatinin biyiidiigii iilkelerde, iilkemiz ve diinyadan
yapilan ithalatin miktar ve oran olarak karsilastirilabilmesidir.
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Ayrica iinyadan ithalatin1 artiran iilkelerdeki ithalatin, bizim
ihracatimizin biiyiime miktar1 ve orani ile kiyaslanmasi bize ¢ok
etkin olamadigimiz pazarlar hakkinda ipuglar1 da verebilmektedir.
Bu sayede kiiresel ortamda kagirilan cazip pazarlar hakkinda bilgi
tedarik edilebilmektedir. Baz1 dis pazarlarda ise diinya ithalati
diismesine ragmen Tiirk firmalarin ihracati artmaktadir. Bu tiirden
iilkeler model olusturma agisindan onemli ve Olgiit {ilkeler olarak
algilanabilir. Pazar daraldigi halde iilkemiz ihracatinin artisinda,
rekabet edebildigimiz iilkelerin tespiti bize yeni bakis agilari
kazandirir ve burada uygulanan yaklasim yeteri kadar etkin
olamadigimiz pazarlar i¢in de uygulanabilir.

Arastirmalarin temel amaci iiriin bazinda (kiraz) kiiresel
potansiyel hedef pazarlar1 belirlemek ve buralardaki yine
potansiyel miisterilerin iletisim bilgilerine ulagmaktir. S6z konusu
hedef pazarlar firmalar acgisindan amaglarina, imkan ve
yeteneklerine uygun olarak segebilecektir. Ancak burata tiim
isletmeler i¢in hedef pazar konusunda ortak 6zellik “kolay rekabet
edebilecek” hedef pazarlar olmasidir.

Yine burada yapilan arastirma kapsaminda hedef iilkelerin
bize ve olas1 rakiplerimize uyguladigi giimrik vergileri de
bulunabilecektir. Hedef pazarlardaki glimriik vergileri konusu
Ozellikle rekabet analizleri agisindan Onemlidir. Ayrica {iriin
bazinda (kiraz) iilkelerin ihracat ve ithalatindaki dengeyi ortaya
koyan ticari agik (trade balance) kavrami da bize hedef pazarlarin
secilmesinde ilave bir 6l¢iit olabilmektedir. Bu noktada dis ticaret
dengesi ithalat aleyhine bozuk olan iilkeler daha kolay hedef
pazarlar olabilmektedirler.

Daha oncede agiklandigi gibi, aragtirmanin temel amaci kiraz
acisindan olasi hedef pazarlar tespit edebilmektir. Calismalarda
kullanilan temel yontem fiili verilerden hareket ederek iilkemizin
rekabet edilebilirliginin tespit edilmesi ve bunun geyrekler ile aylar
bazinda gilincellenmesi ile de bu rekabet edilebilirliginin ilkeler
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agisindan netlestirilmesidir. Bu durum yiiksek bir soyutlama diizeyi
meydana getirebilmektedir ve kosullar gerceklikten belirli bir
miktar uzaklagma anlami kazanabilmektedir. Olas1 hedef iilkelerde
pazar1 etkileyebilecek diger faktorler bu c¢alismalarda ele
almmamustir. Ornegin iilke niifusunun biiyiimesi bu analizlerde
yoktur. Pazarlamadaki kiiltiirel etkiler de ele alinmamistir ancak
fiili olarak rekabet¢i olunmasi ve bir pazarda fiili olarak
bliyiimenin ger¢eklesmesi de zaten bu faktorlerin bir karmasi
olarak gergeklesmektedir. Fiili rekabetcilik ¢ok sayida faktoriin
zaten asilmasi anlami tasimaktadir ve asilabildigi icin rekabetci
olunabilmektedir.

Uluslararas1 pazarlamaya yonelik olarak hazirlanan hedef
pazar arastirmalarindaki tiim dikkatlere ragmen, bu arastirmalarin
eksik noktasi hedef pazardaki yerel imalatcilarin, pazarin ic
bliyime dinamiklerinin, {iriin ¢esitlenmelerinin, standartlarinin,
fiyatlarin, kiiltiiriin ve kalitenin analizidir. Burada sozii edilen
faktorler igin bir ¢alisma tespit edilen hedef pazarlara yonelik
ayrica ve detayli bir sekilde yapilmalidir. Diger bir ifadeyle
muhtemle olarak tespit edilen hedef pazarlar i¢inden se¢im
yapabilmesi igin, ilgili isletmenin imkan ve kaynaklar1 da dikkate
almarak daha kapsamli bir arastirma siirdiiriilmelidir. Bu sekilde
siirdiriilen ¢aligmalardan sonra hedef pazarlar ¢ok daha kesin ve
net olarak tanimlanabilir.

Bazi igletmeler agisindan iginde bulunduklar i¢ ve dig kosullar
nedeniyle potansiyel hedef pazarlarin genel olarak tespiti pazara
giris i¢in yeterli kabul edilebilir. Bu tespitten sonra pazarin durumu
bazi1 pratik uygulamalar ve pazara giris cabalar1 ile test
edilebilmektedir. Gerekiyorsa hedef pazarlar ikinci bir siizmeye
tabi tutularak, olas1 hedef pazara girig gerceklestirilebilir.
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3. KIRAZA YONELIK GTIiP BELIRLENMESI

Diinya Giimriik Orgiitii (WCO) diinyada uluslararas: ticarete
konu olan tiim mallarmn ilk 6 hanesini belirler ve yillik olarak da
WCO’ne iye olan iilkeler kendi Giimriik Tarife Cetvelini
yaymmlarlar. Diger bir ifadeyle 12 haneden olusan GTIP
numaralarmin ilk 6 hanesini WCO belirlerken, eger ilgili iilke bir
ekonomik birligin (Giimriik Birligi gibi) tiyesiyse, 7. ve 8. hane
rakamlari ilgili ekonomik birlik tarafindan ve kalan 9., 10., 11. ve
12. hane de ilgili iilke tarafindan tayin edilmektedir.

Tiirkiye’de 2011 yilinda yayimlanan Giimriik Tarife Cetveli
dahil, kirazin GTIP numarasi1 080920 olmustur. Ancak Diinya
Giimriik Orgiitii (WCO) 2012 yil1 igin hazirladig1 cetvelde, kirazin
GTIP numarasin1 080929 olarak belirlemis ve Tiirkiye’de diger iiye
iilkeler gibi aym1 GTIP numarasimi 2012’den itibaren kullanmaya
baglamistir. O halde 2012 yilindan itibaren arastirmaya konu olan
kirazin GTIP numaras1 080929 olarak dikkate almmalidir. Ancak
2011 ve oncesine yonelik arastirmalarda kirazin GTIP numarasi
080920 olarak analizlere tabi tutulmustur.

4. KIRAZLA iLGILi OLARAK KURESEL iTHA-
LATIN ANALIZI

Asagidaki tabloda, International Trade Centre (ITC)’nin
Trademap verilerine gore Kirazla ilgili kiiresel ithalat bilgileri
gosterilmektedir.

2007 yilinda 2008 yilinda 2009 yilinda 2010 yilinda 2011 yilinda

ithalatgilar ~ithalat ithalat ithalat ithalat ithalat  artig miktari  oran%
degeri degeri degeri degeri degeri
Dinya | 1,003,696 | 1,144,271 | 1,099,835 | 1,286,387 | 1,598,121 | 311,734 2

Tablo-1: Son Bes Yillik Bazda Kiiresel Kiraz ithalati (000 USD)

Tablo-1 incelendiginde 2011 yilinda toplam kiiresel kiraz
ithalat1 yaklasik 1,6 Milyar Dolar civarinda gerceklesmistir. Bu
rakam 2010 yilina gore yaklagik 312 Milyon Dolarlik veya
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%?24’liik bir artis demektir. Buna ek olarak, diinyada en fazla kiraz
ithalat1 yapan {ilkelerde, ithalatlarindaki artiy miktarina gore
asagidaki tabloda agiklanmaktadir.

_ ithalat Degeri | ithalat Degeri Oran
Ithalatgilar 2010 2011 Artis Miktan %
Diinya 1,286,387 1,598,121 311,734 24
Hong Kong 124,458 179,400 54,942 44
Cin 88,975 178,324 89,349 100
Almanya 89,406 161,551 72,145 81
Kanada 131,204 160,480 29,276 22
Japonya 94,389 104,519 10,130 11
Tayvan 56,865 80,432 23,567 41
ingiltere 66,671 77,675 11,004 17
Kore 33,051 47,890 14,839 45

Hollanda 32,572 35,251 2,679 8
Belcika 20,098 31,775 11,677 58
Fransa 16,978 26,297 9,319 55
Avustralya 18,683 23,146 4,463 24
Brezilya 14,839 18,760 3,921 26
Singapur 11,854 15,186 3,332 28
Litvanya 3,313 9,936 6,623 200
Norveg 6,694 8,914 2,220 33
Polonya 2,799 4,413 1,614 58
Moldova 1,032 4,088 3,056 296
Misir 1,412 2,930 1,518 108
Vietnam i 1,570 127
Tablo-2: Ithalat Artis Miktarina Gore Diinyada En Fazla Kiraz

ithalat: Yapan Ulkeler (000 USD)
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Tablo-2 incelendiginde, 2011 yilmin en biiyiik ithalatgist
Hong Kong’dur. Bu iilke 179.4 milyon dolar ithalat ve 54.9
milyon dolar artisla ¢ok dnemli bir pazar olarak degerlendirilebilir
ancak Tiirkiye’ye olan uzaklik 6nemli bir problem olusturmaktadir.
Buna ragmen Hong Kong pazan ile ilgili olarak aragtirmanin
ilerleyen kisimlarinda mesafe konusunun nasil agilabilecegi
konusunda bir yaklagim ve veri ortaya konulmustur.

Yukaridaki tabloda 1.5 milyon dolarin iistiinde ithalat yapan,
2011°de de 1.5 milyon dolarin iistiinde ve %25 oraninda biiyiimiis
tilkeler kirmizi ile renklendirilmistir. Hong Kong, Cin, Almanya,
Tayvan, Kore, Belcika ve Fransa bu ii¢ kosula da sahip olan
iilkeler arasinda bulunmaktadirlar.

S6z konusu kosullardan 2 tanesini kapsayan {ilkeler ise
Kanada, Japonya, ingiltere, Hollanda, Avustralya, Brezilya,
Singapur, Litvanya, Norve¢, Polonya, ve Vietnam olarak
belirlenmistir. Bunlara ek olarak %100’iin iistiinde biiyiiyen iilkeler
ise Cin, Litvanya, Moldova, Misir ve Vietnam’dan meydana
gelmektedir.

5. KIRAZLA iLGIiLi OLARAK KURESEL iHRA-
CATIN ANALIZi

Kirazla ilgili olarak ithalatin analizine benzer bir sekilde,
kiiresel bazda diinya kiraz ihracati, ihracat miktar1 biiyiikliigiine
gore llkeler acisindan asagidaki tabloda gosterilmektedir.
Asagidaki tablo ozellikle kiraz ihracati konusunda Tiirkiye’nin
rakipleri ve bu rakipler icerisinde Tiirkiye’nin konumunu
gostermesi agisindan son derece 6nemlidir.

Asagidaki Tablo-3 incelendiginde; ABD 449,2 milyon dolar
ve %92,7 biiylime oran1 ile diinya ihracatinda ilk sirada
bulunmaktadir. Tkinci siray1 ise 377,5 milyon dolar ve 76,7 milyon
dolar artigla (%26 biiylime) Sili almistir.
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ihracat ihracat Artis  Degisim
ihracatgilar Degeri2010 Degeri2011 | Miktarni  Orani
Dinya 1,315,551 | 1,607,513 | 291,962 22
ABD 356,467 449,223 92,756 26
Sili 300,782 377,513 76,731 26
Tirkiye 147,828 131,042 | -16,786 -11
ispanya 68,039 83,001 14,962 22
Avusturya 85,887 76,042 -9,845 -11
Hong Kong 33,807 73,951 40,144 119
italya 23,233 44,619 21,386 92
Kanada 29,673 42,649 12,976 44
Macaristan 18,712 37,049 18,337 98
Fransa 19,442 28,988 9,546 49
Yunanistan 20,059 27,455 7,396 37
Ozbekistan 24,350 25,701 1,351 6
Belcika 13,265 23,003 9,738 73
Hollanda 23,264 21,698 -1,566 -7
Almanya 13,743 18,906 5,163 38
Avustralya 16,817 17,776 959 6
Polonya 9,367 16,541 7,174 77
Yeni Zelenda 18,008 14,539 -3,469 -19
Arjantin 10,574 13,421 2,847 27
Sirbistan 7,688 12,973 5,285 69
Litvanya 3,019 9,545 6,526 216
Suriye 24,293 7,858 -16,435 -68
Cek Cumhuriyeti 3,887 7,729 3,842 99
Moldova 2,341 6,346 4,005 171
Isvecg 6,359 5,147 -1,212 -19
Azerbeycan 2,169 3,811 1,642 76
Bulgaristan 2,271 3,672 1,401 62
Kirgisiztan 4,499 3,580 -919 -20
iran 7,880 3,432 -4,448 -56
Romanya 1,153 2,965 1,812 157
Ukrayna 4,558 2,819 -1,739 -38
Danimarka 912 2,493 1,581 173
Liibnan 1,459 2,201 742 51
Slovakya 1,824 1,976 152 8
ingiltere 1,513 1,051 -462 -31

Tablo-3: Thracat Biiyiikliik Miktarina Gore Diinyada En Fazla Kiraz
Ihracati Yapan Ulkeler (000 USD)
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Yine Tablo-3’e bakildiginda tgiincti sirada Tirkiye’nin
bulundugu goriilecektir. Tiirkiye 2011 yilinda 131 milyon dolar
ihracatla diinya {iglinciisii olmasina ragmen, 2010 yilina gore
Tiirkiye’nin ihracati 16,7 milyon dolar ve %11 bir kiigiilmeye
ugramigtir. Kiraz ihracatinda Tiirkiye’nin sézii edilen 2011
kiigiilmesi, pazarlarda etkin olamamaktan ziyade; cografi, iklim ve
hasat kosullardan kaynaklandig: diisiintilebilir.

Ayrica Ispanya ve Avusturya Tiirkiye nin kendi bélgesinde
yer alan 6nemli rakipler olarak algilanabilirler. Ustelik Ispanya 83
milyon dolar ihracat ve 14,9 milyon ve %22 biiyime ile en
tehlikeli rakip goriiniimiindedir. Ancak Avusturya 76 milyon dolar
ihracat ile Tablo-3’de 5. siradadir ve 2011 yilinda ihracatinda 9,8
milyon dolar (%11) diisiis yasamustir.

6. KIRAZ iHRACATINA YONELIK TURKIYE’YE
RAKIP OLAN ULKELERIN BELiRLENMESI

Diinyaya kiraz satiginda Tiirkiye’ye rakip olan {iilkelerin tespit
edilebilmesi igin, 6zellikle son iki yilda ihracatini artiran tlkeler
belirlenmelidir. Bu amagla Trademap veri tabanindan
yararlanilarak asagidaki tablo gelistirilmistir.

Tablo-4 incelendiginde 2010 yilina gore 2011 yilinda zaten
kiiresel anlamda kiraz talebi artmig ve bu artis yine kiiresel olarak
yaklasik 300 Milyon Dolarlik bir pazar biiyiimesine yol agmustir.
Biiyiiyen bu pazarda kiraz ihracatini1 yaklagik 92,7 Milyon Dolarlik
artisla ABD ilk siray1 alirken, 76,7 Milyon Dolar ile ABD’ni Sili
takip etmektedir. Bunlara ek olarak, diinyanin 6nemli kiraz
ithalat¢ist olan Hong Kong ayni zamanda 2011 yilinda kiraz
ihracatimm yaklasik 40,1 Milyon Dolar artirmis goziikkmesine
ragmen, aslinda bu artis Hong Kong’un transit ticaretinin arttiginin
bir gostergesidir.
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. Artis
lhracatgilar Miktari
Diinya 1,315,551 | 1,607,513 | 291,962 22
ABD 356,467 449,223 92,756 26
Sili 300,782 377,513 76,731 26
Hong Kong 33,807 73,951 40,144 119
italya 23,233 44,619 21,386 92
Macaristan 18,712 37,049 18,337 98
ispanya 68,039 83,001 14,962 22
Kanada 29,673 42,649 12,976 44
Belgika 13,265 23,003 9,738 73
Fransa 19,442 28,988 9,546 49
Yunanistan 20,059 27,455 7,396 37
Polonya 9,367 16,541 7,174 77
Litvanya 3,019 9,545 6,526 216
Sirbistan 7,688 12,973 5,285 69
Almanya 13,743 18,906 5,163 38
Moldova 2,341 6,346 4,005 171
Cek Cumhuriyeti 3,887 7,729 3,842 99
Arjantin 10,574 2,847 27
Romanya 1,153 2,965 1,812 157
Azerbeycan 2,169 3,811 1,642 76
Danimarka 912 2,493 1,581 173
Bulgaristan 2,271 3,672 1,401 62
Ozbekistan 1,351 6
Avustralya 16,817 17,776 959 6
Liibnan 1,459 742 51
Slovakya 1,824 1,976 152 8
ingiltere 1,513 1,051 -462 -31
Kirgisiztan 4,499 3,580 -919 -20
isveg 6,359 5,147 -1,212 -19
Hollanda 23,264 21,698 -1,566 -7
Ukrayna 4,558 2,819 -1,739 -38
Yeni Zelenda 18,008 14,539 -3,469 -19
iran 7,880 -4,448 | -56
Avusturya 85,887 76,042 -9,845 -11
Suriye 24,293 -16,435 -68
Turkiye 147,828 131,042 -16,786 -11

Tablo-4: Diinyada Kiraz ihracatim Miktar ve Oran Olarak Artiran

Ulkeler (000 USD)
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Yukaridaki iilkelerin artigina ragmen, Tablo-4’de Slovakya’ya
kadar olan tilkelerin kiraz ihracatlarimi artirdigr goriillmektedir.
2011 yilinda kiiresel olarak kiraza olan talebin artmasina ragmen,
Tiirkiye bu artistan yararlanamamus ve iistelik kiraz ihracatinda bir
azalig yagsamistir.

List of exporters for the selected product in 2011
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Sekil-1: 2011 Y1ih Kiiresel Kiraz ihracat Haritas
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Sili 114,945 Sili 149,356
Yeni Zelenda 14,109 Yeni Zelenda 13,476
Avustralya 11,014 Avustralya 8,479
Giiney Afrika 7 Giiney Afrika 42

Tablo-5: Giiney Yarimkiirede Kiraz ihracatim 2011 ve 2012
Yillarinin ik Ceyrekleri Bazinda Miktar Olarak Artiran Ulkeler
(000 USD)

Tiirkiye’nin en biiylik rakiplerinden biri olan Sili ile diger
giiney yarimkiire tilkelerinin 2011 ve 2012 yillarinin ilk ¢eyrekleri
bazinda artiy miktarlar1 Tablo-5’de gosterilmektedir. Tablo-5
dikkatli bir sekilde incelenirse, Sili kiraz ihracatini hizli bir sekilde
artirmaktadir. 2011 ile 2012 yillarinin ilk geyrekleri bazinda Yeni
Zelenda ve Avustralya’nin ihracat degerleri diiserken, Giiney
Afrika Cumhuriyeti’nin kiraz ihracati ayn1 donemde 35 Milyon
Dolar kadar yiikselmistir.

7. KIRAZ iHRACATINA YONELIK TURKIYE’NIN
OLASI DIS PAZARLARININ ANALIZi

Kiraz ihracatina yonelik olarak Tirkiye igin olas1 dis
pazarlarin belirlenebilmesi i¢in tekrar kiiresel kiraz ithalatinin
hatirlatilmasinda yarar vardir. O halde Tablo-6 incelendiginde
2011 yilmin en biyiik ithalat¢cist Hong Kong’dur. 179.4 milyon
dolar ithalat ve 54.9 milyon dolar artisla ¢ok onemli bir pazar
olmasina ragmen, Tiirkiye’ye olan uzaklik 6nemli bir problem
olusturmaktadir.

Asagidaki tabloda 1.5 Milyon Dolarin stiinde ithalat yapan,
2011°de de 1.5 milyon dolarin iistiinde ve %25 oraninda biiyiimiis
iilkeler kirmizi ile renklendirilmistir. Hong Kong, Cin, Almanya,
Tayvan, Kore, Belcika ve Fransa bu ii¢ kosula da sahip olan
iilkelerdir. Sozii edilen kosullardan ikisini kapsayan iilkeler ise
Kanada, Japonya, ingiltere, Hollanda, Avustralya, Brezilya,
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Singapur, Litvanya, Norve¢, Polonya, ve Vietnam olarak tespit
edilebilir. Bunlara ek olarak, %100’iin iistiinde biiyiiyen iilkeler ise
Cin, Litvanya, Moldova, Musir ve Vietnem’dan olugmaktadir.

ithalat Degeri ithalat Degeri  Artis

ithalatgilar 2010 2011 Miktan | Oran %
Dinya 1,286,387 1,598,121 | 311,734 24
Hong Kong 124,458 179,400 54,942 44
Cin 88,975 178,324 89,349 100
Almanya 89,406 161,551 72,145 81
Kanada 131,204 160,480 29,276 22
Japonya 94,389 104,519 10,130 11
Tayvan 56,865 80,432 23,567 41
ingiltere 66,671 77,675 11,004 17
Kore 33,051 47,890 14,839 45
Hollanda 32,572 35,251 2,679 8
Belcika 20,098 31,775 11,677 58
Fransa 16,978 26,297 9,319 55
Avustralya 18,683 23,146 4,463 24
Brezilya 14,839 18,760 3,921 26
Singapur 11,854 15,186 3,332 28
Litvanya S2H8 9,936 6,623 200
Norveg 6,694 8,914 2,220 &3
Polonya 2,799 4,413 1,614 58
Moldova 1,032 4,088 3,056 296
Misir 1,412 2,930 1,518 108
Vietham 1,570 127

Tablo-6: Kiiresel Kiraz Ithalat1 (000 USD)
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Tablo-6"ya ek olarak, bir dnceki yila gore ithalattaki bilyiime
miktarlar1 hedef pazarlarin tespiti acisindan daha da O6nemlidir.
Asagida gelistirilen tablo ise 100.000 Dolarin iizerindeki artisa
gore Kiraz ithalatgisi tlkeleri 2011 yilindaki biiyiime miktari
dikkate alinarak stizmektedir.

EIE ithalat

Degeri Degeri Artis  Oran

ithalatgilar 2010 2011  Miktann %
Dinya [1,286,387]1,598,121(311,734| 24
Cin 88,975 | 178,324 | 89,349 | 100
Almanya 89,406 | 161,551 | 72,145 | 81
Hong Kong,
Cin 124,458 | 179,400 | 54,942 | 44

Kanada 131,204 | 160,480 | 29,276 | 22
Cin Taipei 56,865 80,432 | 23,567 | 41
G. Kore
Cumhuriyeti [ 33,051 47,890 | 14,839 | 45
Belcika 20,098 31,775 | 11,677 | 58
ingiltere 66,671 77,675 | 11,004 | 17
Japonya 94,389 104,519 | 10,130 | 11
Fransa 16,978 26,297 9,319 55
Litvanya 3,313 9,936 6,623 | 200
Avustralya 18,683 23,146 4,463 24
Brezilya 14,839 18,760 3,921 26
Singapur 11,854 15,186 3,332 28
Moldova 1,032 4,088 3,056 | 296
Hollanda 32,572 35,251 2,679 8

Norveg 6,694 8,914 2,220 33
Polonya 2,799 4,413 1,614 58
Vietham 1,570 127

Misir 1,412 2,930 1,518 108
Estonya 914 2,071 1,157 127
Yunanistan 877 2,025 1,148 131

ispanya 14,351 15,484 | 1,133 8

Danimarka 6,777 7,857 1,080 16

Tayland 6,180 7,219 1,039 17
Hindistan 52 1,037 [1,994
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Urdiin 195 1,170 975 500
Meksika 4,180 5,029 849 20
Kazakistan 770 338
Venezuella 1,105 1,791 686 62
Hirvatistan 1,169 1,806 637 54
Ukrayna 350 961 611 175
Liksemburg| 2,126 2,704 578 27
Cek
Cumbhuriyeti 563 1,017 454 81
Macaristan 824 1,268 444 54
Kolombiya 944 1,369 425 45
italya 30,999 31,413 414 1
Kambogya 96 362 377
Kibris 1,906 2,205 299 16
Romanya 519 813 294 57
Bahreyn 86 366 280 326
Malta 167 407 240 144
Bosna
Hersek 233 448 215 92
Malezya 432 640 208 48
Fransiz
Polinezyasi 288 436 148 51
Andorra 107 282
Gliney
Afrika 254 357 103 41

Tablo-7: 2011 Yilinda Kiraz ithalat1 Yiizbin ABD Dolar1 Uzerinde
Artan Dis Pazarlar

Tablo-7 incelendiginde diinyada 2011 yilinda 2010 yilina gére
ithalat1 ylizbin ABD Dolar1 iizerinde artan 47 iilke bulunmaktadir.
Ancak bu artisin devam edip etmedigini daha iyi anlayabilmek
icin, 2011 ile 2012 yillarinin ilk ¢eyrekleri de incelenmelidir.

Asagidaki tabloda giincel verilere ulasabilmek igin 2011 ile
2012 yillarinin ilk geyreklerine yonelik olarak bilgilerini Birlesmis
Milletler Comtrade veri tabanina bildirmis olan iilkelerin kiraz
ithalat degisimleri gosterilmektedir. Ancak Tablo-8’e dikkat
edilirse s6z konusu ithalat degisimleri olumlu ve olumsuz yonde
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karigik olarak gosterilmistir. Tirkiye agisindan potansiyel dis
pazarlarin belirlenebilmesi i¢in, 2011 ile 2012 wyillarinin ilk
ceyreklerinde kiraz ithalatinin arttigi pazarlarin ayri bir tabloda
gosterilmesi isabetli olacaktir.

. Ithalat Degeri Ithalat Degeri Arti
Ithalateilar 2011-Q% 2012-Q% Mikian  Orn
Cin 107,827 203,138 95,311 88
ABD 27,963 22,814 -5,149 -18
Ingiltere 10,165 12,781 2,616 26
Kanada 9,851 7,336 -2,515 -26
Hollanda 7,105 4,027 -3,078 -43
1spanya 4,532 2,747 -1,785 -39
Tayland 2,288 1,631 -657 -29
Kore 1,655 1,378 =277 -17
Almanya 1,445 1,251 -194 -13
Fransa 855 1,127 272 32
Belgika 618 796 178 29
Italya 751 681 -70 -9
Irlanda 147 395 248 169
Japonya 178 352 174 98
Litvanya 151 332 181 120
Avusturya 359 273 -86 -24
Portekiz 512 268 -244 -48
Avustralya 16 221 205 1,281
Kolombiya 131 124 -7 -5
Danimarka 95 60 -35 -37
Kibris 85 59 -26 -31
Isveg 67 56 -11 -16
Malta 48 40 -8 -17
Cek
Cumhuriyeti 23 22 -1 -4
Yunanistan 47 18 -29 -62
Kosta Rika 9 15 6 67

Tablo-8: 2011 ve 2012 Yillarimn i1k Ceyreklerinde Kiraz ithalati
Degisim Miktarlar1 (000USD)
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- ithalat Degeri ithalat Degeri Arty Oran
Ithalateilar 2011—Q§ 2012—Q§ Miktarr | %
Cin 107,827 203,138 95,311 88
hlgiltere 10,165 12,781 2,616 26
Fransa 855 1,127 272 32
Irlanda 147 395 248 169
Avustralya 16 221 205 1,281
Litvanya 151 332 181 120
Belgika 618 796 178 29
Japonya 178 352 174 98

Tablo-9: 2011 ve 2012 Yillarimin ilk Ceyreklerinde Kiraz ithalati

Artan Ulkeler ve Artis Miktar1 (000USD)

Tablo-9°da 2011 ile 2012 yillarinin ilk geyreklerinde 170 Bin
ABD Dolar1 iizerinde ithalat artis1 goriilen iilkelerin listesi
bulunmaktadir. Ancak yine hatirlatmakta yarar vardir ki, heniiz
ilgili donemler i¢in Onemli sayida iilke verilerini Comtrade ve
Trademap veri tabanlarina bildirmemislerdir.

Sekil-2: 2011 Y1l Kiiresel Kiraz ithalati Haritasi






























































































































































































































































































