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1. CALISMANIN AMACI VE iGERIGi

1.1. Amag

2007 vyihinda tamamlanan Tirkiye Turizm Stratejisi (TTS) Ulkemiz turizminin
cesitlendirilmesi, turizmin tim Ulkeye ve tim yila yayilmasi ana fikri cercevesinde hazirlanmis
ve uygulamaya konmustur. Bu cercevede, TTS Ulkemizde kitle turizminin yogunlastig
bolgelere yogunlasmak yerine yeni bolgeler ve yeni koridorlara odaklanarak yeni turizm

turlerini gelistirmeyi amaclamistir.

Dogu Marmara bélgesi icinde yer alan bes il, ipek Yolu Turizm Gelisim Koridoru, Bati
Karadeniz Kiyr Turizmi Gelisim Koridoru ve Bati Karadeniz Ekoturizm Gelisim Bodlgesi icinde

yer almistir.

Dogu Marmara bolgesi kiltliirden doga turizmine icerdigi turizm tirleri ve
potansiyelleri nedeniyle bolge olarak markalasabilecek bir potansiyele sahiptir. Bu noktada
yapilmasi gereken, potansiyelin dogru bir sekilde belirlenmesi ve yapilmasi gerekenlerin
bltlincll bir strateji ve eylem plani ile ortaya konulmasidir. Bu sayede, bolge ve il diizeyinde
yapilmasi gerekenler karar vericilere sunularak bolgenin turizmde markalasmasi icin bir yol

haritasi net bir sekilde ortaya konabilecektir.

Bolgenin turizmdeki en biyik avantaji; tlkemizin iki blylk sehrine yakin olmasidir.
Bu noktada, boélgenin sahip oldugu, yerel mutfak, dogal ve tarihi cazibe merkezleri, yerel

tarim Urlnleri ve el sanatlari ile giigli bir marka altyapisi olusmaktadir.

Bu raporun amaci turizm potansiyelini ortaya koyarak bolgenin Tirkiye turizminde
odak noktasi haline gelmesini saglamak ve yapilmasi gerekenleri sistematik bir sekilde ortaya

koymaktir.

1.2. icerik

Dogu Marmara Marka Kent Stratejik Kalkinma Plani’'nin temel amaci turizm gesitleri
Ozelinde bolgenin potansiyelini ortaya koyarak yatirim yapilacak turizm tirlerini ve bélgenin

markalasma yolunda yapmasi gerekenleri belli bir biitlinlik icinde sunmaktir.
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Calismada sirayla turizm tirlerinin 6nce tanimlari verilmis, ardindan ise turizm

turlerinin uluslararasi, ulusal, bélgesel ve il diizeyindeki potansiyelleri ele alinmistir.

Daha sonra ise bu kisimda ortaya konan analiz ve verilere paralel olarak bélge ile ilgili
stratejiler cikarilmistir. Stratejinin temel bilensenleri ise turizmin gelistirilmesi, egitim ve

iletisim faaliyetleri olarak saptanmistir.

Turizm tlrlerinin anlatildigl bélimdeki iletisim faaliyetleri sinirl tutulmustur. Madde
8,9,10 ve 11. bolimlerde ise turizm tirlerinin tanitilmasi ve pazarlanmasi icin yapilacaklar
ayrintili bir sekilde anlatilmistir. Bu sebepten plan incelenir iken tiim projenin bastan sona
okunmasi gerekir. Bas kisimlarda eksik gibi goriiniin maddelere diger bélimlerde rastlamak

mumkdn olacaktir.

2. TURiZMIiN KURESEL BOYUTU VE EKONOMIK KATKISI

GUnUmiuzde turizmin yarattigi ekonomik, sosyal, kiltiirel ve politik etkiler, Ulke
ekonomilerinde ve 0Ozellikle uluslararasi ekonomik ve politik iliskilerde 6nemli sonuclar
dogurmaktadir. Bu durum, yalniz uluslararasi turizm hareketinden blyik pay alan gelismis
Ulkelerde degil, ayni zamanda gelismekte olan (lkelerde de turizme verilen 6nemi
arttirmaktadir. Turizm, uluslararasi 6lgcekte genis istihdam olanaklari meydana getiren bir
sektordir ve diinyada yaklasik 300 milyon insani istihdam etmektedir. Baska bir ifadeyle;
diinyadaki her 16 is¢iden biri turizm sektériinde c¢alismaktadir. Tim uluslararasi sermaye
yatirimlarinin yaklasik %7'si turizm alanina yapilmaktadir. Turizm sekt6érii otomotiv, petro-

kimya gibi belli basli sektorlerden bile daha fazla tiretim ve tiiketim hacmi olan bir sektordiir.

Ulusal ve uluslararasi dizeyde kazandigi dev boyutlarla turizm; yatinmlar ve is
hacmini gelistiren, gelir olusturan, doviz saglayan, yeni istihdam alanlari acan, sosyal ve
kilturel hayati etkileyen, siyasal bakimdan da 6nemli toplumsal ve insancil fonksiyonlarin
gerceklestirilmesini kolaylastiran bir nitelik kazanmasi, Ulkelerin dikkatinin bu ekonomik olay
izerinde yogunlasmasina neden olmustur. Ozellikle gelismekte olan iilkelerin karsilastiklari
ekonomik sorunlarin ve darbogazlarin asilmasinda, turizmin meydana getirdigi dinamik

ekonomik etkiler, s6z konusu ulkelerin turizme daha ¢ok 6nem vermesine neden olmustur.
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Dig ticaretin ve sanayinin finansmani sorunu, ihracati ve diger doéviz kazandirici

faaliyetleri 6nemli hale getirmis, bu durum, ihracatta bliyimenin kisa vadede sinirlarina
ulasabilecegi kanaati sonucunda, ihracat disindaki diger doviz kazandirici faaliyetlere de

agirhk verilmesi gerektiginin anlasilmasina neden olmustur.

Turizm, bu noktada cogu gelismekte olan (lkede; doéviz kazandirici 6zelligi nedeniyle,
dis ticaretin ve sanayinin finansmaninda en etkili alternatiflerden birisi olarak dikkat

cekmektedir.

Turizmin ortaya cikmasina ve gelismesine neden olan faktorler; bos zamanlarin
artmasi, Ozellikle ulasim ve iletisim teknolojisindeki gelismeler, egitim ve kiiltiir diizeyinin
yiukselmesi, reklam ve tanitim hizmetlerinin gelismesi, sehirlesmenin ortaya cikardig
sorunlar, nifus artisi ile toplumsal hareketliligin artisi, refah seviyesinin yiikselmesi, siyasal

yapidaki degisiklikler ve diger bazi etkilerdir.

Turizm, gelistigi Glkelerde Gayri Safi Milli Hasila’nin en 6nemli belirleyici
sektorlerinden birisidir. Turizm sektoriine iliskin yeni egilimler incelendiginde; tatilcilerin
tercihlerinin, deniz-kum-giines Uclusinden (3S), eglence, egitim, cevre (3E) UglUsline
kaydirdigini gozlenmekteyiz. Bu durum, Ulkelerin, turizm faaliyetlerini sezonluk olmaktan

cikarip tiim yila yayma zorunluluklarini da beraberinde getirmektedir.

Turizm, birbirinden farkli ¢ok sayida Uretim biriminin bir araya gelebildigi ender
sektorlerden biridir. Turizm sektori 38 farkli sektorii ve farkli 6zellikteki Gretim birimlerini
yan yana getirmesi ile ulusal, bolgesel ve yerel dlgcekte is hacmini arttirirken yeni pazarlarin
gelismesine de katkida bulunmaktadir. Bu 6zelliginden 6tiri de turizm, giinimiizde giderek

daha fazla dikkat ceken bir sektor gorliniimi kazanmistir.

Ozellikle bilgi, iletisim ve ulastirma teknolojisinde, beklentilerin 6tesindeki hizli
gelisim, ekonomik ve siyasal nedenlerle genislemis olan seyahat talebinde rekabet ortami
meydana getirerek, farkh gelir gruplarindaki tlketiciler icin seyahat talebini tetiklemistir. Son
10 yil icerisinde diinya ekonomisinde milli gelir artisi, yillik ortalama ylzde 3,5 olarak
gerceklesirken, uluslararasi turizm hareketlerinin ortaya cikardigi gelir artisi ylzde 4

olmustur.
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Turizm sektori, diinyada en fazla is sahasi yaratan sektérlerden biri durumundadir.

Turizme bagimhhig fazla olan (lkelerde toplam isgliciiniin % 50'sinden fazlasi turizmle
dogrudan ya da dolayli olarak iliskili bulunan ekonomik faaliyet alanlarinda istihdam

edilmektedir.

Emek - yogun bir yapiya sahip olan turizm sektor, issizlik sorunu olan Ulkelerde,
sektordeki sermaye - isglicii oraninin disik olmasi nedeniyle az yatirmla c¢ok isgici
olusturma 6zelligine sahiptir. Ulkelerin turizm konusunda yapmis olduklari yatirim diizeyi,
istihdami arttirmaktadir. Ayrica son zamanlarda uluslar arasi turizm talebinin kitlesel bir
nitelik tasimasi ve farkh gruplarin ihtiyag ve isteklerinin ¢ok cesitlilik arz etmesi de cesitli is

kollarini ortaya ¢ikarmistir.

3. DOGU MARMARA BOLGESi COGRAFi DURUMU

Bolu, Diizce, Sakarya, Yalova ve Kocaeli illerini kapsayan Dogu Marmara Bolgesi
Glkemizin kuzey bati kisminda yer alan ve Yunanistan ve Bulgaristan ile sinir olusturan
Marmara Bolgesi’'nin dogu ucunda yer almaktadir. Kuzeyde Karadeniz bolgenin net sinirini
olusturmaktadir. Diizce, Sakarya ve Kocaeli illeri bolgenin Karadeniz ile sinir olusturan
illeridir. Batida izmit ve iznik korfezlerinin sinir hattini ¢izdigi Marmara Denizi ile birlikte
istanbul ili metropol sinirlari bati sinirlarini belirlerken, doguda ise Bati Karadeniz cografi
bblgesinin en bati ucunu teskil eden Zonguldak ve Karabik illeri alanin dogu sinirini
belirlemektedir. Giiney sinirini ise hem Marmara Bolgesini hem de i¢ Anadolu Bélgesini

kapsayan Bursa, Bilecik Eskisehir ve Ankara hatti belirlemektedir.

Dogu Marmara Bolgesi, cografi konum olarak tlkemizin iki deniziyle (Marmara ve
Karadeniz) iki cografi bélgesine (Bati Karadeniz ve i¢ Anadolu) komsu durumdadir. Bolge
kendi icerisinde iki buyiksehir barindirirken, istanbul, Eskisehir, Ankara ve Bursa gibi
Ulkemizin en 6nemli ve en kalabalik biyuksehirlerinin etki alani (hinterlandi) igerisinde

bulunmaktadir.

4. TURKIYE TURiZM STRATEJiSi’NDE BOLGENIN YERi
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9. Kalkinma Plani’'nda “turizm sektériiniin uzun vadeli ve saglikli gelismesini saglamak

lizere Turizm Sektori Ana Plan1” hazirlanmasi dogrultusunda Kiltlir ve Turizm Bakanhgi

tarafindan 2007 yilinda “TURKIYE TURIZM STRATEJISI — 2023” calismasi gerceklestirilmistir.

Planda (lke genelinde kiyt turizminin yani sira alternatif turizm olanaklarinin da

degerlendirilmesi gerekliliginden ve yurt genelinde noktasal turizm planlamasi yerine turizm

koridorlari, bolgeleri ve kentleri seklinde ele alinmasindan bahsedilmektedir.

Tiirkiye Turizm Stratejisi Kavramsal Eylem Plani (2007-2013)

TURKIYE TURIZM STRATE)iSi KAVRAMSAL EYLEM PLANI

KULTIM VT TURIZM BAXANLICH
N ” 2006 s

GOSTERIM (sematiktir)
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Kaynak: Kiltiir ve Turizm Bakanligl, Yatirim ve isletmeler Genel MudirlGgi

Yatirmcilar agisindan; s6z konusu akslar ve odaklar Uzerinde yapilacak turizm

yatirimlari ile devlet tesviklerinden vyararlanabilecek olmalarinin ve alternatif turizm

cesitlerinden yararlanmalarinin 6nemli olacagi belirtilmistir. Turizm Stratejisinden yola

¢ikilarak da Turkiye Turizm Stratejisi Kavramsal Eylem Plani olusturulmustur.
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2023 Turkiye Turizm Stratejisinde ve eylem planinda yurt genelinde turizm

merkezleri, koridorlari ve gelistirme bolgeleri belirtilmistir. TR42 Dogu Marmara Bolgesi’'nde
Bolu-Cankiri-Kastamonu Kis Turizm Aksi, ipekyolu Turizm Koridoru ile Bati Karadeniz Kiyi

Koridoru yer almaktadir.

4.1. TR42 Dogu Marmara Bolgesi’'nde Turizm

Turizm verileri, bolgenin bu sektérde Tirkiye geneline gore disiik seviyede oldugunu
gostermektedir. Turizm faaliyetlerinin daha iyi anlasilabilmesi icin gelen turist sayisi yerine
geceleme sayilari degerlendirilmis ve gecelemelerin Tirkiye’de yabanci turistlerin binde
3’linlin, yerli turistlerin ise yizde 3,4’Gnin Dogu Marmara TR42 Bolgesinde gerceklestigi
saptanmistir. Bunun disinda, bolgede OoOlglilebilir olmayan ciddi bir gindbirlik turizm

potansiyeli bulunmaktadir.

Dogu Marmara TR42 Bolgesinde; Geleneksel Turizm (Deniz, Kum ve Gilines),
GuUndbirlik Turizm, Kongre ve Fuar Turizmi, Kis Turizmi, Spor Turizmi, Golf Turizmi, Kus
Gozlemciligi Turizmi, Outdoor Sporlari, Avcilik ve Balikgilik, Saghk Turizmi ve Termal Turizm,
Yasl Turizmi — Geriatri, Wellness ve Spa Turizmi, Kaltlr Turizmi, Tarih Turizmi, Sanat Turizmi
(Geleneksel El Sanatlari), inang Turizmi, Gastronomi Turizmi, Magara Turizmi, Fotografcilik —
Foto Safari, Doga Turizmi, Botanik Turizmi, Yayla Turizmi, EkoTurizm - Kirsal Turizm,
Kurvaziyer Turizmi olanaklari ile bunlardan kaynak bulan diger alternatif turizm olanaklari ve

bu olanaklarin ortaya ¢ikardigi turistik hizmet altyapisi mevcuttur.

Genel Turizm istatistikleri

TR 42 TR42/Tiirkiye  Kocaeli Sakarya Diizce Bolu Yalova
Yabanci Turist Sayisi 214.761 %0,3 | 99.077 | 47.684 8.101 | 37.463 | 22.436
Yerli Turist Sayisi * 1.598.59 %3,4 | 43797 | 301.656 | 212.01 | 449.45| 197.49
Turizm isl. Belgeli 81 % 3,2 28 13 12 21 7
Belediye Belgeli 231 %3,28 40 56 24 43 68
Turizm isl. Belgeli 10.235 %2,9 3.138 1.829 880 3.760 628
Belediye Belgeli 11.571 %2,9 1.929 2.804 1.346 2.113 3.379
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Toplam Yatak 21.315 %29 | 5067| 4633 2226| 5873 4.007
Turizm Belgeli Yeme 21 - 7 6 4 3 1
Seyahat Acentesi’ 5672 %2,1 65 18 7 14 17

Kaynak, Veri Yili: Kiltlr ve Turizm Bakanligi, 2008 (*2006 Verileri)

(1) Belediye belgeli tesislerde geceleme ve Turizm Belgeli tesislerde geceleme sayilarinin

toplami ile elde edilmistir.
(2) il Kiiltir ve Turizm Mudarlikleri, 2010

(3) Tirsab, 2010

Bolgenin metropol kentlere yakinhigi ve ozellikle ulasim kolayhgi, yatirrm ve
yatirimcilar ile yerli turistler acisindan bolgeyi bir cazibe merkezi haline getirmektedir.
Ozellikle, hafta sonu istanbul kaynakli giiniibirlik turizm potansiyeli olarak genis bir kitlenin
Dogu Marmara bolgesini kullanabilecek olmasi ve glinlibirlik turizmin Dogu Marmara
bolgesinde belirli kent, ilce ve beldelerin farkli karakteristiklerinin vurgulanarak bu alanda ayri
bir potansiyel yakalayabilecegi goriilmektedir. istanbul’dan Sakarya’nin Sapanca bdlgesine

gelen giinuibirlik turistler, bir vadinin adinin istanbuldere olarak degismesini bile saglamistir.

TR 42 Dogu Marmara Bélgesi’'nin istanbul’'un vyani sira Ankara’dan da
degerlendirilmesi gereken genis capli bir ziyaret potansiyeli mevcuttur. Ancak, bu
potansiyelin ekonomiye kazandirilmasinda yatirim ve tanitim eksikliginden kaynakl sorunlar
bulunmakta olup, turizme yonelik altyapi hizmetlerinin desteklenmesi bolge agisindan faydal

olacaktir.

Bununla birlikte bolgede, biyilksehirler basta olmak Uzere 6zellikle yatak
kapasitesinin yeterli olmadigi gorilmektedir. Yatak kapasite artirimi ve turizm potansiyelini
gelistirmek Uzere yatirmcilara da sektor tanitiminin yapilmasi, turizm isletme belgeli
tesislerin artirilmasi ve yatirim ile yatirnmcilarin desteklenmesi 6nem arz etmekte olup turizm
yatinnmcilarin ¢ekilmesinin yani sira yerli ve yabanci turistlerin bolgeye gelmelerine ve

konaklama sirelerinin uzatilmasina yénelik 6nlemlerin alinmasi gerekmektedir.
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Konaklama tesisleri disindaki yeme-igme ve eglence mekanlarinda kalitenin artmasi,
belgelendirmenin yayginlastiriimasina yonelik 6nlemler alinmalidir. Ayrica, turizm tanitimi ve
pazarlanmasinda seyahat acenteleri ile calismalar koordineli sekilde gerceklestirilmeli, turizm

sektoriine yonelik alinan kararlar seyahat acenteleri ile desteklenmelidir.

Bati Karadeniz Kiyi Koridoru m Kocaeli Sakarya Kiy: bandi KTKGB
_ Devmorye —~——

R - F Sakarya Karasu Biiyiikmelenagz
» KAle?nle.M.Twsii» P -

Yalova Armutlu Termal T.M.

4.2. Dogu Marmara Boélgesi Turizm Merkezleri ve Koridorlar
- Bati Karadeniz Kiyi Koridoru (2023 Tiirkiye Turizm Stratejisi)

Bati Karadeniz Kiyi Koridoru istanbul’un Sile ilcesinden Sinop’a kadar uzanan 500km’lik bir
hatti kapsamaktadir. i¢ turizme, dzellikle de Ankara, istanbul gibi metropoliten bélgelere
yonelik planlanan bu turizm aksinda kiltiir, doga ve kiyi turizmi gelistirilecektir. Dogu
Marmara Boélgesi'nde bu turizm koridoruna dahil olarak gosterilebilecek Kandira, Kaynarca,
Karasu, Ferizli, Kocaali, Ak¢akoca gibi ilgcelerde orman i¢i dinlenme tesisleri gibi eko-turizmin
gelistirilecegi alanlarda oto karavan ve ¢adirli kampgiliga olanak saglayacak diizenlemelerin
yapilmasi ve bu koridor Uzerinde konaklanma kapasitelerinin ve kalitesinin gelistiriimesi

planlanmaktadir.

- ipekyolu Turizm Koridoru (2023 Tiirkiye Turizm Stratejisi)

Kaltir ve Turizm Bakanligi tarafindan 2023 Tirkiye Turizm Stratejisi'nde belirtilen
ipekyolu Turizm Koridoru, tarihi ipekyolu giizergdhinin {izerinde bulunan Sapanca, Geyve,
Tarakh, Goynik, Mudurnu, Beypazari, Gudil ve Ayas ilcelerini kapsamaktadir. Bu gilizergah

Uzerindeki yerlesimlerde doga turizmi ve eko-turizmin yogunlasmasi ve kis turizmi ile entegre
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edilmesi planlanmaktadir. Bu koridor Gizerinde konaklama tesislerine yonelik yatirimlar tesvik

edilecek ve oOzellikle pansiyonculugun gelistirilmesi desteklenecektir. Bunun yaninda sivil
mimarlik ornegi teskil eden yapilarin restorasyon, restitlisyon ve rekonstriksiyon calismalari

gerceklestirilmesi Gnem tasimaktadir.

- Bolu Karacasu Termal Turizm Merkezi

Bolu merkez ilgesi sinirlari icinde bulunan ve 30 hektarlik alani kapsayan Karacasu
Termal Turizm Merkezi, Kiltlir ve Turizm Bakanhgi tarafindan termal ve saglik turizmi temall
olarak ilan edilmistir. Avrupa’nin en blyk fizik tedavi ve rehabilitasyon merkezi insa halinde
ve faaliyetteki hastane ile entegre calisacaktir. Ayrica turistik amach kullanilan kaplica da bu

bolgede mevcuttur.

- Bolu Koroglu Dagi Turizm Alani Tevsii
07.10.1997 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanarak ilan edilmistir.
- Kocaeli Kartepe Turizm Merkezi

Kocaeli’'nin glineydogusunda ve 1606 m. yikseklikte, kis ve doga turizmine yonelik
biylk potansiyeli bulunan KARTEPE, bu potansiyelin degerlendirilmesi amaci ile Bakanlar

Kurulu tarafindan Turizm Merkezi ilan edilmistir.

- Kocaeli Sakarya Kiyi bandi KTKGB

Kandira kiyi bandinin var olan turizm potansiyelinin en iyi sekilde degerlendirilmesi ve
gelistirilmesi, Kocaeli, Sakarya ve llke turizmine katki saglamasi amaciyla Bakanlar Kurulu
karari ile ‘Kocaeli-Sakarya Kiyr Bandi Kiltlr ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi’ olarak ilan

edilmistir.

- Kocaeli Golciik Yazlik Termal Turizm Merkezi
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Kdltir ve Turizm Bakanhginca, jeotermal kaynak potansiyelinin termal turizm amach

degerlendirilmesi kapsaminda Bakanlar Kurulu Karari ile Yazlik Termal Turizm Merkezi olarak

ilan edilmistir.

- Yalova Armutlu Termal Turizm Merkezi

Armutlu ilcesinde 5300 hektarlik alanda, 2008 yilinda termal ve saglik turizmine

yonelik olarak ilan edilmistir.

- Yalova Termal Turizm Merkezi

Yalova Termal Turizm merkezi, Termal ilce merkezinde, Yenimahalle ile Ortaburun
mabhalleleri arasindaki ormanlik bir bolgede yer almaktadir. 2008 yilinda alani genisletilerek

yaklasik 4800 hektar buyuklGgline ulasmistir.

- Sakarya Akyazi-Kuzuluk Termal Turizm Merkezi

Turizm Tesvik Kanunu uyarinca 2006 yilinda 7900 hektarlik bir alanda ilan edilmis ve

10.000 kisilik yatak kapasitesi barindiracak sekilde planlanmistir.
- Sakarya Karasu Biiyiikmelenagzi Kiyi Bandi Turizm Merkezi Tevsii

11.01.1998 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanarak ilan edilmistir. 2000 kisilik yatak
kapasitesi olacak sekilde Cevre Diizeni Planina islenmis, nazim ve uygulama imar planlari

onaylanmistir.

- Diizce Golyaka Kiltir Parki Golf Turizm Merkezi

13.03.2008 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanarak ilan edilmis olup halihazirda onayli

bir imar plani bulunmamaktadir. (Dogu Marmara Boélge Plani: 2010)

4.3. Konaklama Altyapisi
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TR42 Dogu Marmara Bolgesindeki konaklama altyapisi olarak toplam olarak 304 farkli

tesiste 21.315 kisilik kayith konaklama kapasitesinin bulundugu gorilmektedir. Bunlarin
%54’ belediye belgeli, %46’sI ise Turizm Bakanligi’'ndan yatirim ve isletme belgeli tesislere

ait yatak kapasiteleridir.

Bolgedeki konaklama altyapisi incelendiginde 6ne cikan ilceler izmit, Adapazari,
Sapanca, Karasu, Akcakoca, Bolu Merkez ve Termal ilceleridir. Ancak, mevcut verilerin Mart
2008’de ilan edilen izmit ve Adapazari’na bagh olan yeni ilgelere ait bulunmamasi nedeniyle

eski ilcelerine dahil gosterilmigtir.

Mevcut istatistik ayni zamanda pazarlama icin bolgeye gelenleri de kapsadig icin
gercek turizm sayilarina ulasmak gercekten mimkin degildir. Bunun yaninda gindbirlik
tesislere gelen insan sayisi konaklama ile birakilan ekonomik degerin onlarca kat
yukarisindadir. Ornegin, istanbuldere mevkiinde bir tesise hafta sonu 3.500 kisi gelmektedir.
Gectigimiz sene ayni tesise 1.000 kisinin geldigini hesaba katar isek turizmdeki gelisme ciddi

bir seviyedir.

ilce Bazinda Bélgede Yer Alan Toplam Yatak Kapasitesi

=
Toplam Yatak Kapasies|

@ :3920-3840
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ilge Bazinda Bélgede Yatak Kapasitelerinin Belgelerine Gére Dagilimi

Turizm Bakanligi Belgeli Belediye Belgeli

(Dogu Marmara Bolge Plani: 2010)

5. GZFT(SWOT)

Dogu Marmara bolgesinde bulunan illerin her birinin ¢ok farkh cografi ve sosyolojik 6zellikleri
mevcuttur. Bolge icinde rakim deniz kenarindan Koéroglu Daglarinin 2500 metre zirvelerine
kadar degisiklik gosterir. Yalova’nin 3 tarafi sularla cevrili iken, Bolu’da deniz yoktur. Yalova,
Bolu ve Sakarya halki turizmde mesafe almis iken, Diizce’nin i¢lerinde ve Kocaeli’de halk daha
turizmden gelir elde edilebilecegine inanmamaktadir. illere gére ¢ok biiyiik farkliliklar ortaya
ciktig icin de genel bir GZFT analizi yapmak dogru olmayacaktir. Marka Kent Stratejik
Kalkinma Planinin ilerleyen kisimlarinda her bir turizm seklinin illerdeki glicli ve zayif yonleri,

firsatlari ve tehditleri degerlendirme metinlerinin icinde yer almistir.

6. DOGU MARMARA’DA BULUNAN TURIZM GESITLERI iLE iLGiLi GENEL DEGERLENDIRME

Dogu Marmara boélgesinde hemen hemen her turizm tiriinii bulmak muimkiindr.
Deniz-kum-giines olarak adlandirilan geleneksel turizme 6zgii yerler olan Yalova, izmit,

Akcakoca ve Karasu sahilleri ayni zamanda Tiirkiye'de ilk turizminin gelistigi alanlardir.

Dogu Marmara bolgesinde termal, kis, kiiltlr, doga, yayla, magara, bisiklet, foto safari
ve kirsal turizm gibi saymakla bitmeyecek kadar ¢ok turizm gesidi bulunmaktadir. Bununla
birlikte bu potansiyelin yeterince degerlendirilmedigi agiktir. Bu potansiyeli kullanmanin ilk
adimi ise bodlgenin potansiyelinin biitlin detaylariyla ortaya konmasidir. Daha sonra ise,

boélgedeki turizm tirlerinin nasil tanitiminin yapilacagi, nasil bir iletisim stratejisi gelistirilecegi
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ele alinacaktir. iste bu raporun en &nemli amaci bir bitiinlik icinde bélgenin turizm

potansiyelinin ortaya konulmasi ve gelisimi icin stratejilerin belirlenmesidir.

Dogu Marmara Marka Kent Stratejik Kalkinma Plani icerisinde yer alan turizm
cesitlerinin her biri ile ilgili bolgede bilimsel olarak kapsamli arastirma ve gelistirme
¢alismalar yapiimalidir. Yalniz bir turizmci bakis acisi ile olusturulacak stratejiler eksik
kalacaktir. Ornegin, kus goézlemciligi ile ilgili yapilacak basit bir konaklama tesisi onerisi,
deterjan atiklarinin suya karismasi sebebiyle eko sisteme zarar verebilir. Bu gibi sebeplerden
dolayi bu planda ¢ok 6zel 6nerilerden daha cok genel stratejiler ortaya konacak ve diinyadaki
model uygulamalar incelenerek yeni bir pazar ve gelisim stratejisi olusturulmasi tesvik
edilecektir. Turizm cesidi ile ilgili uygun bir pazar olacagl kanaati olustuktan sonra da basta
Kaltdr ve Turizm Bakanhgi olmak suretiyle, valilikler ve belediyelerin, akademik destek de

alarak bolgenin turizm gelisim planlarini hazirlamasi gerekir.

Asagidaki bolimlerde oOncelikle Dogu Marmara’da mevcut yeralan ve gelecekte
gelistirilebilecek turizm cesitleri ele alinacaktir. Metnin ilk kisminda her bir turizm tlrinin
tanimi ve gelisimi 6zetlenecek ardindan uluslararasi, ulusal, Dogu Marmara ve il diizeyinde
turizm potansiyeli hakkinda bilgi verilecektir. Her bir turizm tlri strateji, degerlendirme,
gelistirme, egitim ve iletisim baslklarinda ele alinacaktir. Markalasmaya ve iletisim
modellerinin ayrintilari ise ilerleyen bolimlerde bulunmaktadir. Bu sebepten bir turizm
potansiyelinin nasil markalastirilacagl ancak ve ancak tiim planin dikkatlice okunmasindan

sonra anlasilabilir.
6.1. Eko Turizm

Ekoturizm kavrami strdurulebilirlik tartismalari ile glindeme gelip populer olmustur.
Ekoturizm, dogaseverler ve ¢evre duyarliigl olan turistlerin hareketlerinden daha genis ve
kapsamli bir konudur. Eko-turizm doga ile i¢ ice olan bir turizm anlayisidir. (Orams, 1995).
Uluslar arasi Ekoturizm Toplulugu (The International Ecotourism Society-TIES) eko turizmi
cevreyi koruyan yerel halkin refahini gdzeten dogal alanlara karsi duyarli seyahat olarak

tanimlanmaktadir.

Ekoturizm zamanla daha da belirginlesen yeni tip turistin beklentileri, deniz-kum-
glines Uggeninden uzak doga ile i¢ ice abartili olmayan tesislerde iyi bir oda, iyi hizmet ve

bunlarin basinda bozulmamis doga ve temiz bir ¢cevrede aktif bir tatil olarak 6zetlenebilir.
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Surdirilebilir turizmin alt bilesenlerinden birisi olan ekoturizmin bilesenleri ise

asagidaki gibi tanimlanmaktadir.

Biyolojik gesitliligin korunmasina katkida bulunulmasi,

Yerel halkin refahinin gdzetilmesi,

Turistlerin ve yerel halkin bilinglendirilmesinin saglanmasi,

Kuguk 6lcekli kurulus/firmalar tarafindan kiguk turist gruplarina hizmet verilmesi,

Turistlerin ve yerel halkin turizm endistrisi hakkinda sorumlu hareket etmesinin

saglanmasi,
Geri donisii olmayan kaynaklarin en diistk diizeyde tiiketilmesi,

Turizm yénetimine yerel dliizeyde katilimin Gnemsenmesi, is firsatlarinin ve milkiyetin

yerel halk lehinde gelismesinin gozetilmesi.

Ekoturizm uygulama prensipleri’ni genel olarak belirlemek gerekirse;

Turizmin dogal ve geleneksel cevreye verdigi tahribatin en alt diizeye indirilmesi,

Turistlere ve yerel halka doganin ve geleneksel sosyo-kiiltlirel gevrenin korunmasina

yonelik egitim verilmesi,

Turizmin yerel halkin ihtiyaclarini karsilayan, yerel yonetim ve halkla isbirligi icinde

gelisen sorumlu bir ticaret olarak 6zendirilmesinin saglanmasi,

Koruma kapsamindaki (dogal ve geleneksel sosyo-kiltirel alanlarin) alanlarin
yonetimi icin kaynak ayrilmasi,

Turizm negatif etkisini en alt dizeye indirilmesi amaciyla sosyo-kiiltiirel ve dogal
cevreye yonelik uzun vadeli takip ve degerlendirme programlarinin desteklenmesi,
Turizmin yerel halkin gecimine katkida bulunmasini  saglayacak sekilde

gelistirilmesinin temini,

Turizmin gelisiminin yorenin sosyal ve cevresel kapasitesini attiracak sekilde

gelismesinin temini,
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e Cevreyle uyumlu, dogal ve geleneksel sosyo-kiiltiirel yasamla ici ice gecen, yoresel

bitki ortisini ve vyaban hayatini koruyan turizm alt yapr vyatirmlarinin

gerceklestirilmesi olarak tanimlanabilir.
Diinya Turim Orgiiti’ne gére ekoturizmin gelistiriimesindeki temel hedefler sunlardir:

e Turizm endistrisinin negatif etkilerini en aza indirgemek,
e Hem cevresel tahribati dnlemek, hem de yerel halkin ekonomik kazancini arttirmak,

e Bireyler veya kiclk gruplar halinde dogal cevreyi ve yerel halkin yasantisini

deneyimlemek amaciyla el degmemis dogal alanlara seyahat etmektir.

Ekoturizm hareketinin olumlu cevresel ve sosyal etkisi olsa da iyi organize edilmedigi
takdirde kitle turizmi kadar cevresel tahribata sebebiyet verebilmektedir. Bunun nedeni
ekoturizm destinasyonlarinin hassas ekosistemler olmasi ve bu bolgelerde yapilacak herhangi
bir turizm hareketinin dogal kaynaklarin (biyolojik cesitliligin, fauna habitatlarinin) yok

edilmesi, hatta cevresel kirligin yaratilmasina sebebiyet verebilmesidir.

Bazi ekoturizm uygulamalarinin ekosistemlere minimum negatif etki yaptigi, yerel
halka alternatif gecim firsatlar sagladigi gozlenmistir. Ekoturizm, ekolojik olarak hassas
alanlarin korunmasini ve bu alanlara yakin yerlerde yasayan halkin sosyal-ekonomik agidan

gelismesini saglamaktadir.

Diinya’daki Pazar Durumu:

Ekoturizm kavrami 1990l vyillar sonrasinda benimsenmistir. Dinyadaki hizh
gelismeler de gosteriyor ki turizmde geleneksel destinasyonlardan (deniz-kum-giines)
uzaklasma gorilmekte ve turist profili degismektedir. Bu yeni profilde ekoturist olarak
adlandirilan kitlenin, 35 ve 54 yas grubunda, yiksek egitimli, ortanin Uzerinde geliri olan,
doga, kultir ve gastronomiye ilgi duyan kisiler oldugu yapilan istatistiklerde ortaya
konulmustur. Ekoturizm pazarinin giderek biyudiagi 90’h yillarda, 43 milyon Amerikalinin

ekoturizm faaliyetine katildig1, Yunanistan’a gelen 3 milyon ingiliz turistin %19’unun ekoturist
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oldugu, Fransa’da yilda 15 milyon kisinin trekking yaptigi belirlenmis, ayrica Avrupa

Glkelerinin pek cogunun (lke turizmi icin ayirdiklari payin énemli bir kisminin bu amaca

yonelik harcandigi yapilan [Hayrunnisa Gul, Michelle Obama ile meyve topladi

Birlegmig Milletler Genel Kurulu L
aragtirmalarda  ortaya  ¢Ikmistir. | iopiantiannin surdugo New Yorkta ABD Sl
Baskaru Barack Obama'nin esi Michelle g2

Amerika Birlesik Devletleri Bagkani | Obama daiider eslerine davet verdi
Barack Obama’nin esi  Michelle

Obama’da diinya liderlerinin eslerini

Hayrannisa Gal'on de katildidi program, Stone Bams adh organik tarm

bir organik tarim (;'fthémde ciftliginde gerceklesti, Burada Amerikal kucuk cocukiaria birlikte organik
sebze ve meyve toplayan Obama ile Hayrunnisa Harmnim arasmdaki

samimiyet gozlerden kagmadi. Odle yemeginde de yan yana oturup

agirlamistir. sohbet ettiler, GUl'Un, Michelle Obama'yl cocuklanyla beraber Turkiye'ye
davet ettigi égrenildi. new york cihan

Birlesmis Milletlerin 2002 vyilini Diinya Ekoturizm Yili olarak ilan etmesinde;
ekoturizmin blyilk oranda ekonomik gelisme potansiyeline sahip alanlarda giderek artan bir
6nem kazanmasl ve ayni zamanda da ekoturizmin iyi planlandigi, gelistirildigi ve idare edildigi
takdirde dogal cevrenin korunmasi icin glcli bir arac olma o6zelligi arz etmesi nedenleri

onemli bir rol oynamistir.

Avrupa Ekolojik ve Tarimsal Turizm Merkezi (European Centre for Ecological and
Agricultural Tourism-ECEAT) Avrupa’nin kirsal alanlarinda kigik olcekli, dogaya dayal
turizmin silrdirilebilir sekilde gelistirilmesini saglamak (zere faaliyetlerine 1993 vyilinda
baslamistir. Avrupa’nin birgok Uilkesi ECEAT’a lye iken Tirkiye’den de ECEAT’a liye olmak igin

bekleyen orglitler bulunmaktadir.
Turkiye’de Pazar Durumu:

Ulkemiz yaklasik 8000 km. uzunlugunda sahilleri, gesitli uygarliklardan kalan paha
bicilmez kiltir hazineleri, diinyanin ¢ok az ulkesinde bulunan doga guzellikleri ve iklim
farkhliklari ile blylik bir turizm potansiyeline sahiptir. Turkiye, daglari, yaylalari, magaralari,

akarsulari, golleri, termal kaynaklari ile turizimde ¢ok genis bir yelpaze olusturmaktadir.

Tirkiye yerylzi sekilleri, iklim ve buna bagl olarak bitki ortlisi ve hayvan varhgi
acisindan dikkat cekici bir Glkedir. Kitalararasi ve iklimler arasi gegis bdlgesinde olmasi sebebi
ile Glkemiz su an ic¢in Avrupa’nin tirler agisindan en zengin Ulkesidir. Bu durum Tirkiye’nin
Floristik (bitki 6rtisd) zenginliginin Avrupa Florasi ile karsilastirildiginda agik¢a ortaya cikar.

Avrupa’nin tamaminda tir sayisi 12.000 civarinda iken Tirkiye’de bu say1 9.000 civarindadir.
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Tirkiye endemik (diinyada yalniz herhangi bir bélgede yetisen tirler) tirler agisindan

da dikkat ceken ulkelerden birisidir. 9.000 tirin yaklasik 3.000 tanesi endemiktir. Butin
Avrupa Ulkelerinin endemik tirlerinin sayisi ise ancak 2.500 kadardir. Bu zenginligin turizm
amach degerlendirilmesi ve zengin flora potansiyelini tanitmak, dolayisiyla talebi
cesitlendirmek, yatirimci ve isletmecilerin dikkatini yeni turizm tirlerine cekmek igin

calismalar surduarilmelidir.

Ulkemizde Bugday Ekolojik Yasami Destekleme Dernegi’nin yiriittigi Ekolojik
Ciftliklerde Tarim turizmi, TATUTA araciligi ile strdirilen ekolojik ciftlik ziyaretleri ekoturizm

kapsaminda ydritilen 6nemli 6rneklerdir.

6.1.1. Eko Turizm Stratejisi

Bdlgenin ekoturizmde Tiirkiye'nin dncii bélgesi haline getirilmesi

6.1.2. Degerlendirme

Diinyada yeni yeni gelisen bir alt turizm tlirt olan ekoturizmde 6nci bolge yada kent
olabilmek icin Dogu Marmara illerinin buylk bir avantaji vardir. Turizmde yeni yeni
sekillenilmeye calisilan bolgemizde daha turizm tesisleri kurulur iken ekolojik belgeli olarak
hayata baslamasi, mevcut tesislerin eko temelli donisimi ve yeni agilacak tesislerin de
ekoturizm kriterlerine uygun hareket etmesi diinya turizm ligine bélgemizin birka¢ adim 6nde

girmesini saglayacaktir.

Su anda Duizce-Akgakoca’da topragin ekolojik hale getirilmesi icin Belediye ve Valilik
kapsamli ¢alismalar yapmaktadir. Dadali koylinde ise koyliilere eko-turizm konusunda
egitimler verilmektedir. Sakarya iline bagh Ferizli ilcesindeki Nalkdy koylinde ise Kiiltir ve
Turizm Bakanhgi ev pansiyonculugu egitimleri vermistir. Eko-turizm kirsal turizm farkhdir. Bu
Ozelliginden dolayidir ki ekoturizmde bolge yoneticilerinin de midahil olmasi ve siireci

bicimlendirmesi gerekmektedir.

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.tr




Ornegin, Kocaeli’'nde kullanilan yaglarin toplanarak yakit haline getirilmesi konusunda
bir sosyal sorumluluk projesi bulunmaktadir. Bunun gibi, bolgede bulunan illerde kullanilan
yaglarin, pillerin toplanmasi gibi projelerin vyiritilmesi gerekmektedir. Eko-turizm
slrdirulebilir turizm ve sorumlu turizm cercevesinde dogaya en az zarari vermeyi amaclayan

turizm taraddar.

Yalova Armutlu Yarimadasi Ekolojik Havzasinda bulunan Thuya Ekogiftlik, Tlirkiye’de

agro-eko turizm sertifikasini italyan Cevre Enstitiisiinden alan ilk ve tek isletmedir.
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6.1.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Eko turizmin en 6nemli gereksinimlerinden biri de ekolojik Grlinlerdir. Bu Grlnlerin
sertifikasyonlu olmasi gerekir. Sertifikasyon kuruluslarinin bélgede olmasi ve kolay ulasilabilir
olmasi da bolge ekolojik turizmi agisindan hayati 6neme sahiptir. Sertifikasyon sirketlerinin

bblgemizde subeler agmasi belge alma islemlerini hizlandiracaktir.

Hem eko turizm hem de kirsal turizmle ilgili halkin bilin¢lendirilmesi cok 6nemlidir. Bu
cercevede, bir koyluntn/girisimcinin evini nasil pansiyon haline getirebilecegi ve
isletebilecegi konusunda brosir, yayin, poster ve kisa filmler hazirlanarak kirsal nifusu ikna
etmek amaci ile kullanilmahdir. Koy kahvelerinde ve kooperatif binalarinda bilgilendirme ve

tesvik etme amacli film gosterileri yapilabilir.

Eko turizmin yapilacagi yorelerde belli senaryolar cercevesinde, ana tur gizergahlari,
varis noktalari, ara istasyon ve alt istasyon noktalari belirlenerek planlama calismalari
yapilabilir. Biitin bu planlama, eylem planlari ile desteklenerek zamana ve biitgeye gore
denetlenebilen izlenebilen hale getirilebilir. Turizm Stratejisi Eylem Plani-2023 Belgesi’'nde de

eko-turizm 6zelinde yapilmasi gerekenler asagida belirtilmistir.

e Yerel halk, turistik trin, hediyelik esya yapimi, servis, kalite ve isletmelerin yonetimi

konusunda egitilecektir.

e Etnografik ve ekolojik ozelliklerinin sergilendigi miize evlerin agilmasi  tesvik

edilecektir.

e Alana giriste kabul noktalari olusturulacak ve buralarda ziyaretcilere farkli
glzergahlari ve yoresel ozellikleri gdsteren mola noktalari ve tur glizergahlarini

gosteren haritalari sunulacaktir.

e Eko-turizm igin kullanilacak alanlarda, ¢esme, wc, barinak, mesafe ve yon levhalarinin
tamamlanmasi, dag yirlylsid rotalarinin Kiresel Yer Belirleme Sistemi (GPS) ile

uydulara tanitilmasi, yeni tasit yolu acilmamasi saglanacaktir.

e Eko-turizm amacli olarak secilen alanlarda glizergah lizerinde yer alan magara, selale,
ilging agac ve kaya olusumu, sportif alanlar, kamping alanlari vb. gekicilikler i¢in ¢evre
diizenlemeleri yapilacak, basta ulasim olmak (zere gerekli altyapilar

tamamlanacaktir.
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e Yorenin oOzelliklerinin arastiriimasina imkan verecek ve bunun bilimsel anlamda

gosterimini saglayacak arastirma istasyonlari ve bilim muzeleri kurulacaktir.
e Yore halkina pansiyonculuk egitimi verilecektir.

e Turizm gelisim alanlarinda yer alan eko-turizm alanlarinin “alan yonetim planlar”

yapilacaktir. (2023 Turizm Stratejisi Eylem Plani)

Ekoturizmin gelistirilmesi noktasinda son yillarda ¢evreye duyarl otel kampanyalari
tim dinyada oldugu gibi llkemizde de yayginlastiriimaktadir. Bu noktada, otelcilerin
olusturdugu birliklerin ve Kaltir ve Turizm Bakanligi'nin c¢esitli uygulamalari asagida

verilmektedir.

Yesillenen Oteller- Greening Hotels Projesi’, 2009 yilinda istanbul’da gerceklestirilen
“5. Dlinya Su Forumu” sirecinde, TUROB ve Bureau Veritas ortakliginda siireli olarak
gerceklestirilmis, daha sonra ise gelistirilerek surdirilebilir bir sekilde uygulanmaya
baslanmis bir cevre duyarlilik projesidir. 5. Diinya Su Formu sirasinda, 23 otel ‘Yesillenen Otel’

belgesini aldi. TUROB projede yil sonuna kadar 60 otele ulasmayi hedefliyor. 2008 yilinin
Agustos ayindan 2010 yilinin ayni doneminde kadar gegen siirede Beyaz Yildiz

Projesi'ne 42 isletme katildi. Bunlardan 34’(i Beyaz Yildiz Sertifikasi’'ni almaya . . |
hak kazandi. Katilimin yillara gére dagilimi soyle:
- 2008 Agustos-2009 Ocak arasi 14 isletme

- 2009 Ocak-2010 Ocak arasi 26 isletme

- 2010 Ocak-2010 Agustos arasi 2 isletme projeye dahil oldu.

Projeye 2011 Ocak ayina kadar hali hazirda 10 isletmenin daha dahil olmasi bekleniyor.

BEYAZ YILDIZ

Tirkiye Otelciler Federasyonu (TUROFED), cevre alaninda Beyaz Yildiz
Projesi’'ni surdlrtyor. Turistik isletmelerde kullanilan suyun, elektrigin-

enerjinin, kimyasalin ve kati atik miktarinin azaltilarak ¢evrede ve dogal
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kaynaklarda meydana gelebilecek olasi zararin azaltilmasi, daha temiz ve

yasanilabilir bir cevrenin saglanmasi icin operasyonel verimliligin artiriimasi
ve konfordan vazgecmeden tasarruf saglayarak turistik isletmelerdeki
giderlerin azaltilmasini hedefleyen Beyaz Yildiz, Diversey, Electrolux ve

Grundfos’un sponsorlugunda devam ediyor.

Beyaz Yildiz Projesi ISO 14001 Cevre YOnetim Sistemi, Avrupa tur
operatorleri tarafindan kabul géren EU Flower ve Turizm Bakanligi’'nin Yesil

Yildiz kriterlerinin tamamini kapsayan genis bir konsepte de sahip.

2008 yilinin Agustos ayindan 2010 yilinin ayni déneminde kadar gecen
siirede Beyaz Yildiz Projesi'ne 42 isletme katildi. Bunlardan 34’lG Beyaz

Yildiz Sertifikasi’ni almaya hak kazandi.:

YESIL YILDIZ

Kaltar ve Turizm Bakanhgi tarafindan yirutilen Yesil Yildiz projesinin
koki 1993 yilinda verilmeye baslanan Cevre Dostu Kurulus Belgesi (Cam

Simgesi)’ne dayaniyor.

Cevrenin korunmasina yonelik énlemler lilkemizde giderek daha fazla
onem kazanmas! Uzerine bu alandaki etkinligini artirma karari alan
Bakanlik, cevreye duyarli konaklama isletmeleri icin uygulanmakta oldugu

siniflandirma formunu, giincellestirdi ve gelistirdi.

“Turizm isletmesi Belgeli Konaklama Tesislerine Cevreye Duyarli

=0

Konaklama Tesisi Belgesi Verilmesine Dair 2008/3 no’lu Teblig” ekinde,
22.09.2008 tarih ve 27005 sayili Resmi Gazetede yayimlanarak yirirlige
girdi.

Teblig, enerji, su, ¢evreye zararli maddelerin tlketiminin ve atik

miktarinin azaltilmasini, enerji verimliliginin artinlmasini, yenilenebilir

enerji  kaynaklarinin  kullaniminin ~ tesvik  edilmesini, konaklama
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isletmelerinin yatirnm asamasindan itibaren c¢evreye duyarli olarak

planlanmalarini ve gerceklestiriimelerini, tesisin cevreye uyumunu, ¢evreyi
glizellestirici dizenleme ve etkinlikleri, ekolojik mimariyi, cevreye duyarlilik
konusunda bilinglendirmeyi, egitim saglanmasini ve ilgili kurum ve

kuruluslarla isbirligi yapilmasini kapsiyor.

Olguiim icin hazirlanan form kullanilarak gerceklesen denetimlerde, tiir
ve sinifina iliskin belirlenen asgari puani asan tesislerden, simgesi yildiz
olan konaklama tesislerinin plaketlerinde siniflarini gésteren yildizlar yesil
renkli olarak dizenleniyor. Plaket Gzerinde Cevreye Duyarh Tesis ibaresi

yer aliyor.

BEYAZ YILDIZ PROJESI HANGI KRITERLERDE HAZIRLANIYOR?

Projede uluslararasi normlara gore hazirlanmis toplam 10 ana baslik
olup, oteller bu ana basliklardaki gereksinimlere gore denetleniyor. Bu ana
basliklar; cevre bilinci, cevre yonetim sistemi, cevre uyumu ve cevre
dizenleme etkinlikleri, ekolojik mimari, enerji, su, hava, atik, deterjan,

dezenfektan ve tehlikeli kimyasallar ve diger hizmetlerden olusuyor.

Projeye katihm gonillilik esasina dayali olup, Beyaz Yildiz Projesi'ne

katilmak isteyen isletmeler TUROFED’e basvuruyor.

Basvuru yapan tesisler Diversey Consulting biinyesindeki uzman cevre
muhendisleri tarafindan denetleniyor. Denetim sonrasi 100 lzerinden 65

puan alan isletmeler Beyaz Yildiz beratini almaya hak kazaniyor.

Beyaz Yildiz kriterlerini karsilayan oteller

‘4
TUROFED ve TUROFED’e bagh derneklerin /He sa one
internet sayfalarindan aciklaniyor. g i&gm%m /

Ayrica, Beyaz Yildiz beratina sahip olan BAYRAMOGLU

otellere daha etkin bir tanitim yapilmasi amaciyla, Kiltir ve Turizm
Bakanligi, uluslararasi ve yerel tur operatorleri, yerel idareler ve turizm

kuruluslarina stirekli bilgi aktarimi yapiliyor.
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Kocaeli ili sinirlar icindeki Bayramoglu bodlgesinde yer alan Hegsagone Oteli

Turkiye’nin ilk doga uyumlu otellerindendir. Ambleminde de 5. Yildiz yerine cam agacl resmi

bulunmaktadir.

bolgemizin eko turizm acisindan uluslararasi seviyede bir potansiyelinin oldugu vardir.
Ornegin, Hollandali seyahat acentalari konaklama satin almalarini doga dostu otellerden

yapacaklarini deklare etmislerdir.

6.2. Kirsal Turizm

Sanayilesmenin getirdigi cevre sorunlari glinlimiiz insanini ¢evreye daha duyarl hale
gelmesini saglamistir. Cevre bilincinin gelismesi; egitim, gorsel ya da yazili basin yoluyla veya
seyahat edilen farkl yerlerdeki dogal ve insan yapimi ¢cevrenin birbirleriyle karsilastiriimasi ile
olmaktadir. Turistler seyahat ederlerken ulusal parklari, diinya mirasina dahil edilen yerleri,
cesitli koruma alanlarini, hayvanat bahgelerini, botanik bahcgelerini, diizenlenmis dogal
alanlar ve kent ortamini gorerek doga ile i¢c ice olma olanagi bulurken cevre sorunlari ile

yuzlesmektedir. (Gossling, 2002:297)

Tarihsel siireg icerisinde de kirsal turizm sanayilesmenin yikici etkilerinin giin ylzine
ciktigr 19. ylzyilda kentlesme ve sanayilesmeye bir tepki olarak baslamistir. Yeni kurulan
demiryollari ¢ok sayida turistik tiketiciyi kirsal alanlara tasimistir. (Eraslan, Selli, 2006:628)
Ancak gunimiuzde kirsal turizm farkh bir yapidadir. Kirsal turizme katilan turistik tiiketicilerin

sayisi artmakta, kirsal turizm farkli niteliklere sahip kirsal bolgelerde gelismektedir.

Kirsal turizm, basit sekilde kirsal alanda gelisen turizm olarak tanimlanabilir. Genis bir

tanimla, kirsal turizm c¢iftgiler ve kirsal kesimde yasayan halk tarafindan gelirlerini artirmak
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iizere turistik tiiketicilere sunulan faaliyetleri, hizmetleri ve olanaklari icermektedir. Bu

tanima gore kirsal turizm yalnizca ciftlik turizmini ya da tarimsal turizmi degil, 6zel ilgi turizmi

dahil birgok turizm aktivitesini kapsamaktadir. (Ratz ve Pucko, 1998)

Kirsal alanda dogal ve/veya tarihi gekiciliklerin belli bir 6lctide bulundugu yorelerde,
ana ekonomik ugrasisi tarim olan niifusun, tarimsal ugrasilarini stirdirmekle birlikte evlerinin,
ambarlarinin kullanmadiklari uygun bolimlerini profesyonel amacla ziyaretci agirlayabilecek
yalin bir konaklama tesisine donlstirerek, ek is olarak kiglk turizm isletmeciligi yapmasinin

saglanmasi genel ifade ile “kirsal turizm “olarak adlandiriimaktadir.

Kirsal turizmin gerceklestirilmesinde tarimsal degerler veya dogal degerler tek basina
belirleyici degildir. Cliinkli her bir yerlesimi digerinden farklilastiran 6zellikler bulunmaktadir.
Ancak yine de kirsal turizm faaliyeti icerisinde yer alacak yerlesimlerin ortak ozellikleri, “niifus

yogunlugunun disukligld” ve “kent kiltirinden farkhlasan yapisal 6zellikleri” olmaktadir.

Bu turizm tird ile ekolojik ve ekonomik verimlilik cercevesinde bir planlama yaklasimi
benimsenmektedir. Planlama ve altyapi hizmetleri ile tarimsal bir koyu turistik bir yerlesim

haline doniistirmek miamkinddir.

KIRSAL KALKINMA HAMLESi OLARAK TURiZM SEKTORU

Oncelikle kirsalligi tanimlayan niteliklerin, ayni zamanda ekonomik
gelismeye engel oldugunu belirtmek gerekir. Kirsallik, kentlerden uzaklik, tarim
veya arazi kullanimina dayali bir ekonomik olusum, iklim kosullarina bagimhlik,
seyrek ve az bir niifus, ekonomik, teknolojik ve toplumsal degismelerin yavas
ilerlemesinin hepsini veya bir bolimind tanimlar. Bitin bu oOzelliklerin, ayni

zamanda kentleri tanimlamada kullanilan niteliklerin karsiti oldugu agiktir.

Basta az gelismis Ulkeler olmak Uzere birgok llkede kent ile kirsal alanlar
arasindaki gelir farkhliklari devam etmektedir. Ekonomik gelismenin bir celiskisi
olarak toplamda gelisme sirerken kirsal kesim ve kent bolgeleri arasindaki

ekonomik ugurum strekli artmaktadir. Bu siirecin sonucu olarak gog, kirsal yasamin
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ve kiltirin yok olmasi, glizenli gida Uretimi ve issizlik gibi kroniklesen sosyal ve

ekonomik problemler glindemimize artarak girmektedirler.

Diinyada kiresellesme diye tanimlanan ve fordizm sonrasi liretim tarzi
neticesinde sehirlerin yogunlasip, kirdan iyice uzaklasmalari adeta kendi
hinterlanlarindaki kirsala yabancilasmalari, kent icerisinde yasayan insanlarda
kirsala olan 6zlemi artirmistir. Bu gelisme, esasen alternatif turizm diye adlandirilan
turizm tirlerinin neden hizla arttiginin cevabidir. Dogal yapisi geregi bu turizm
turlerine ev sahipligi yapan kirsal kesimler icin alternatif turizm yasanan sosyal ve
ekonomik celiskiyi azaltacak hatta ortadan kaldiracak bir ¢6zim araci olarak
glinimizde ortaya c¢ikmistir. Turizm bircok yoksul ve gelismekte olan llkede net
ihracat degeri ortaya cikaran tek sektér konumundadir. Nitekim, 1990'larda
diinyanin en az gelismis 49 Ulkesindeki uluslar arasi turizmden elde edilen toplam
gelir iki kattan daha fazla artarak 1992-1998 doneminde 1 milyar dolardan 2.2
milyar dolara ¢ikmistir. Ancak yavas yavas alternatif turizm tirleri sadece yoksul
veya gelismekte olan Ulkelerde insan etkisinin az oldugu yaban hayatinin ve
buradaki topluluklarin yasam tarzlarini yerinde gérmek icin bir faaliyet olmaktan

cikmistir.

Gelismis bati Ulkelerinde de yaban hayatin, yerli topluluklar ile 6zgiin
tarihsel ve kiltlirel dokuya sahip mekanlara yapilan seyahatler biyik ragbet
gérmektedir. Ornegin, Finlandiya icerisinde bulunan Koli Ulusal Parki bélgesinde
yapilan bir anket calismasi neticesinde ankete katilanlarin %79’u turizmin yerel
gelirleri artirdigini diisinmektedir. Ekvator’'daki Galapagos adasi ise 1970 yilindan
itibaren hizla gelismis ve glinimiizde 60000 turiste ¢ikma basarisini gdstermis ve
100 milyon dolardan fazla gelir elde etmistir. Bu anlamda da bdlgemiz bir¢ok turizm
tlriine ev sahipligi yapabilecek potansiyele sahip olup cografi avantajini kullanarak

bu turizm tirleri ile ciddi bir kirsal kalkinma olusturacak potansiyele sahiptir.
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Bolgede yer alan yuzlerce yayla, gol, ormanlar, selaleler, magaralar, vb.

gibi henlz kesfedilmemis dogal degerler kirsal turizmin potansiyelleri olarak
karsimiza cikmaktadir. Bu noktada bitiin mesele bu degerleri kullanacak olan
seyahat acenteleri, konaklama ve yeme-icme tesislerinin olusmasidir. Bolgede bu
anlamda Thuya Pansiyon, Zelis'in Ciftligi, Villaneva, Yesil Ev gibi bir kisim tesisler

bulunmasina ragmen bunlarin boélge ve Tirkiye Olceginde yetersiz kaldiklari agiktir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Kirsal turizm, stirdirulebilirlik yaklasimlarindan hareketle giderek daha fazla ilgi géren
ve gelistirilen bir turizm cesidi haline gelmistir. Kirsal turizm, hem kirsal yerlesmelerle icice

olan, hem de dogal kaynaklara dayali bir turizm ttrtdur.

Bircok olumlu etkilerinden dolayi, turizmde gelismis veya gelismekte olan (ilkelerde,
var olan turizm tirlerinin alternatifi ya da tamamlayicisi olarak, 6Gnemi her gecen giin daha
iyi anlasilmaktadir. Tirkiye’de de kirsal turizm, sayisiz yararlari g6z 6niline alindiginda
Glkemiz turizmine biylk destek verebilir. Basta, turizmin vyil icinde belirli aylardaki
yogunlugunun azaltilmasinda etkisi olabilir ve turizmin Glke cografyasindaki esitsiz dagilisini
gidermeye katkisi bulunabilir. Ote yandan degisik ve bilincli turist gruplarindan talep alinarak
pazarimizin genislemesi saglayabilir. Kirsal turizmin diger turizm tirleriyle kolay entegre
olabilme giicii, onlara dinamizm verebilir. Bu turizm sekli, sirdirilebilir turizm anlayisi ile en
uyumlu olan turizm tiirlidir. Kirsal turizmin dogal ve kiiltiirel mirasimizin korunmasinda ve

dlinyaya tanitilmasinda 6nemli bir islevi vardir. (Soykan, 2003)

Avrupa’ya ait bazi istatistikler, denizle butiinlesmis tatil tiplerinden daha aktif ve
otantik tatillere yonlenildigini géstermektedir. S6zgelimi 1990 yil verilerine gére Avrupalilarin
% 10’u tatillerinde koyleri tercih etmistir (Oral,Basarir, 1995). Ulke bazina inildiginde ise
kirlarin tercihi bazi llkelerde ge¢mis yillarda bile cok daha ylksek oranlara ulagsmistir. Fransa
bu tlkelerden biridir ve 1965’lerde tatillerini kirlarda gecirenlerin orani % 17’dir (Farcy et
Gunzbourg, 1967). Son vyillara ait rakamlarda ise Fransizlarin % 53 Unin tatillerinde kirlara

gittigi, bunlarin icinden % 19 unun blylk tatillerini buralarda gecirdigi % 34 Unin de kisa
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tatillerinde (hafta sonu 1-2 giin) kirlari kullandigi ortaya ¢ikmistir. (Espaces Rural et Foret,

2000)
Tirkiye’de Pazar Durumu

Tirkiye'nin 6nemli sorunlarindan biri, igsizlik, altyapisizlik ve sosyal donatimsizhk
nedeniyle kirdan kente yogun niifus akimidir. Bu akim bir yandan kirsal alani issizlastirirken
bir yandan da kentlerde asiri nifus yigilmalarina ve buna bagh olarak gecekondulasmaya,
orman alanlart da dahil, kamu milkiyetindeki tasinmazlarin yagmalanmasina, altyapi
yetersizligine, issiz gen¢ nifusun ve sugluluk oraninin artmasina neden olmaktadir. Kirsal
alanda ek is olusturulmasi, bu isin turizm sektori gibi sosyal yoni zengin bir alanda olmasi,

gelismis kentsel yorelerden az gelismis kirsal alana hem ekonomik hem de sosyal katki

saglayacaktir.

Surdirdlebilirlik felsefesine yonelik en uygun secenek olarak kirsal turizm faaliyetleri
o6n plana c¢ikmaktadir. Ulkemiz de bu konuda énemli firsatlara sahiptir. Ulkemizde
kiyilarimizda olusturulan turizm aktiviteleri ve buna bagh olarak icinde deniz-glines-kum
kavraminin pazarlandigi turizmimiz belli bir doygunluk noktasina ulasmistir. Kiyilarimizdaki
bazi yerlesimlerin de cografi olarak kiyilardan daha icerlerde konumlanmis olmasi turistik
aktivitelere katiimlarini engellemektedir. Bu yerlesimlerin turizm aktivitesi icinde yer almasi,
hem i¢ turizmimizi gelistirecek hem de Ulkemizi ziyaret eden turistlerin bu boélgelere gekilerek
daha kompleks bir turizm hareketi olusturmasini saglayacaktir. Béylece, geleneksel yasam

tarzinin ve kiltiirGin tanitilmasi agisindan da tlkemiz 6nem kazanacaktir.

Kiyilarimizin hemen gerisinde tarimsal Uretim agisindan genis bir cesitlilik gosteren
alanlar yer almaktadir. Bu alanlarda kirsal turizmin gelistiriimesi hem varolan tarimsal

Uretimin desteklenmesini hem de gelirin artmasini saglayacaktir.
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Kirsal turizmin daha 6zel ve bireysel arayislar icinde olan kitleyi hedef se¢mesi, hitap

etmesi nedeniyle, kiltlir ve cevre degerlerine ilgi duyan turist gruplar ile kirsal turizm
destinasyonu olarak bilinen pazarlar, kitle turizminin egilimlerindeki degisikliklerden ya da
kitle turizm pazarinin gosterdigi degisimlerden veya sahip oldugu dezavantajlardan daha az

etkilenmektedir.

Ayrica ekonomik kalkinma agisindan sirdirilebilir bir yaklasimi temsil etmektedir.
Kirsal turizm yoresel ekonominin mekansal gelisiminde ve turizmin faydalarinin daha az

gelismis bolgelere yayilmasi ve etki etmesi anlaminda énemli bir rol oynamaktadir.

Kirsal turizm konaklama, tesisi oncelikleri, faaliyetler, enformasyon oncelikleri,
yonlendirme ve tiketici koruma standartlarinin uyumlastiriimasi anlaminda firsat meydana
getirmektedir. Bu kapsamda onerilebilecek tesvikler ve imkanlar standartlarin nicelik ve
nitelik agisindan yiikseltilmesine yol acacaktir. Ozellikle tur operatorleri ve acenteleri

baglaminda minimum standardi yakalamak ve siirdiirmek cok dnemlidir.

Ulkemizde kirsal turizmin yayginlastiriimasiyla, yeni tip turistlerin gelecegi
bilinmelidir. Kirsal turizmi kendi Ulkelerinde taniyan Avrupal icin Tirkiye, bu a¢idan hemen
hemen hig¢ bilinmeyen bir Glkedir. Bu nitelikli turist potansiyelini Glkemize yonlendirmek, yeni
turist pazarlarinin dogmasi ve turist sayisinin artisi anlamina gelir. Boylece llkemizin turist

profilini ve pazarini ¢esitlendirmede kirsal turizmin 6nemi agikga belli olacaktir.

Tarkiye'nin kirsal alanlari, Avrupa (6zellikle Akdeniz Ulkelerine)’'ya pek yabanci olmasa
da, kirsal kaltirimiz onlara gore cok farkhdir. Kiltlirel yayilma neticesinde konut mimarisi

basta olmak Uzere, dil, yemek, mizik, giyim-kusam vb. konularda gecisler olabildiginden
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benzerlikleri yakalamak da mimkindir. Balkan (lkeleri ile s6z konusu benzerlikler en Gst
dizeydedir. Bitlin bunlar turizm potasindan kirsal turizm anlayisiyla turiste aktarmak,
glinimuizde kiltarleri birbirine yakinlastiracagindan, yeni turist pazarlari olusturmak zor
olmayacaktir. Ayrica Tirkiye ile hicbir cografi benzerligi ve tarihsel-kiltirel bag olmayan
yabanci lkeler icin de Tirkiye, onlara gore egzotik bir {ilkedir ve bu turizmimiz icin blyik bir
avantajdir. Fethiye’de Pastoral Vadi adinda kirsal turizm alaninda faaliyet gosteren bir tesise
gelen ziyaretciler hem bu tesis etrafinda kirsal turizm islerinde gonilli bir sekilde ¢alismakta

hem de gecelik 75-95 TL konaklama Ucreti 6demektedirler.

Ancak Ulkemiz kirsal turizm acisindan biyik bir potansiyele sahip olmasina ragmen
belirli sorunlarida icerisinde barindirmaktadir. Tirkiye’de kirsal turizmdeki en 6nemli
sorunlardan biri yoresel kiltiirel motiflerin bu etkinlikler igine girememesidir. Yoresel
eglenceler, yemekler, el isleri, v.b. gibi etkinlikler de kirsal turizm kapsamina alindiginda kalis
siresi ve keyif artacak boylece seyahatin tekrari da gergeklesecektir. Sanhurfa’da yapilan sira
geceleri gerek kent icindeki gerekse kirsaldaki turiste bir aksamini dolu dolu

gecirttirmektedir.
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Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

Bolgemizin bu turizm tlriinde en blyilk avantaji konumundan kaynaklanmaktadir.
Dogu Marmara bdlgesinin hinterlandi icerisinde bulundugu buyik sehirlerin tasidiklar
metropol yasami ve igerisinde yasayanlarin bu sehri yasamlarindan kagma isteklerinin
yarattigl ikilem kirsal turizmin bolgede gelistiriimesi icin en o6nemli stratejik destek
olmaktadir. Dogu Marmara Bélgesi'nin Istanbul, Ankara, Bursa, Sakarya, Kocaeli gibi
sehirlerde yasayan insanlarin dogayla bulusmasi icin bolgenin vazgecilmez bir merkez haline

getirilmesi temel hedef olmalidir.

istanbul ve Ankara gibi Biiyiiksehirlerde milyonlarca insan dogada yetismislerdir. Her
iki bliylk sehre cok yakin olan Dogu Marmara’nin hafta sonu tatilleri veya kisa siireli dogaya
kacis tatilleri konusunda en dogru adres oldugu tanitimi yapilarak bdlgenin orman, su ve
toprak varhiginin dogayla kucaklasmak isteyenlere sundugu olanaklar iyi bir sekilde anlatiimali

ve dogaseverlerin agac dikme gibi birebir deneyimleyebilecegi olanaklar da sunulmalidir.

6.2.1. Kirsal Turizm Stratejisi

Bédlgenin kirsal turizmde éncii rol oynamasi agisindan her ilde érnek kirsal turizm
kéylerinin olusturulmasi ve biiyiik sehir niifusunun huzur bulmak icin gidecegi sekilde

fonksiyonlastiriimasi

6.2.2. Degerlendirme

Kirsal turizmde biyik otellerden ziyade koylllerin evleri agmalari daha 6nemlidir. Bu
cercevede, koylilere ev pansiyonculugu egitimi verilerek onlarin evlerini pansiyonculuk
anlaminda turistlere agmasi konaklama altyapisinin gelisimine ve yerel ekonomiye destek

olacaktir.

Yalniz Kirsal turizm destekleri veriimeden o©nce de vyerel halka kirsal turizm
getirilerinin iyi anlatilmasi ve halkin motive edilmesi gerekir. Yoksa Yalova’daki gibi, yada
Kandira’daki gibi halk tepkisi ile karsilasiimasi mimkiindiir. Ornegin, Yalova’da koyliilere

kirsal turizm konusunda cazip maddi destek imkanlari sunulmasina ragmen kirsal niifus kabul

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.r




etmemistir. Bunun sonucunda da ¢ok ciddi masraflar yapilarak agilan Yesil Mavi Yol

glizergahlar konaklama tesissiz kalmistir. Evini pansiyona donistirebilmeleri icin koylilere

uygun kredi imkani saglanmasina ragmen beklenildigi gibi bir katilim olmamistir.

Ozellikle Karadeniz bélgesinde findikta devlet tegvikinin azalmasi sonrasinda bu
bblgelerde yasayan insanlarda ciddi bir gelir kaybi olusmustur. Bu amacla, kirsal turizm
ozelikle Karadeniz bolgesinde desteklenerek yerel ekonomik gelismeye ve gelir artisinda ciddi

bir alternatif olarak ortaya konulabilir.

Gorulecegi lizere kirsal turizmde temel turizm objesi kirsal yasamin kendisidir. Diger
turizm tirlerinden farkli olarak bu turizm tirlerinde insan iliskileri 6nemlidir ve iliskide
sunucu ve alici arasinda kiltirel ve sosyal olarak ciddi farkhliklar vardir. Bu gerilimli durum
esasen kirsal turizm musterilerinin 6grenme glidisuyle talep ettikleri seydir. Ancak sunucu ve
faydalanici arasindaki bu farkliligin algida ve iliskide sorun meydana getirmemesi igin

oncelikle kirsal ¢cevrede yasayanlarin egitimi en 6nemli unsurdur.

Kirsal turizmin iletisimi noktasinda halkin ikna edilmesi icin tanitici ve tesvik edici
materyeller hazirlanmasi gerekir. Bu materyellerin bir kismi; el brosirleri, kahvehanelere ve
koy iclerindeki dikkanlara asilabilecek posterler ve vcd ler olabilir. Bu basili ve gorsel
calismalarin icinde kirsal turizmin yerel ekonomiye ve haneye getirilerinin nasil olacagi
hakkinda bilgiler verilebilir. Bu sayede koyliler basarili drnekleri gériip sofralarina sadece bir

tabak daha ekleyip nasil ayda binlerce lira ek gelir elde edebileceklerini gorirler.

Halkin kirsal turizm konusunda egitilmesi icin de sadece egitim verilmesi yeterli
olmaz. Kirsal turizmle ilgili egitim vcd’leri hazirlanmali ve bunlarin icinde nasil hizmet

verilebilecegi konusunda temel bilgiler yer almalidir.
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6.2.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Hem eko turizm hem kirsal turizmde her il icinde 6rnek koéyler olusturulmahdir.
Ornegin, Yalova’da Giineykdy, Sakarya’da Nalkdy, Diizce’de Dadali bu anlamda 6ne c¢ikan

yerlesim yerleri olabilir.

Yalova’da Armutlu yakinindaki bir bolge ekoturizm bolgesi olarak ilan edilmistir. Fakat
yore sosyolojik acidan buna uygun degildir. Kocaeli Kandira’da hem ekoturizm hem de kirsal
turizm icin ciddi bir potansiyel vardir. Fakat bu bdlgenin de turizme sahip cikmadig
gorulmektedir. Bu amagla yére halkinin turizme yaklastirilmasi, turizmin gelir ve kalkinma
boyutunun 06gretilmesi gerekir. Diger bolgelerde yapilacak -6rnegin Diizce’de Dadalli,

Sakarya’da Nalkoy- modellerinin basariya ulasmasi tiim bolge koylerini cesaretlendirecektir.

Kirsal turizmde en fazla dikkat edilmesi gereken noktalardan birisi de hijyendir.
Suphesiz kirsal turizme gelen insanlar dogayla bitinlesmek ve dogalligi solumak icin bu
bolgelere gitmektedir. Bununla birlikte, bu tip turistler sehirlerde alisik olduklar konforu,
temizligi ve hijyeni asgari konuk olduklari yerlerde de aramaktadirlar. Bu amagla, kalinan
yerlerin temizligi, carsaflarin her bir konuk icin degistirilmesi, temizlik malzemeleri gibi

noktalardan 6diin verilmemelidir.

Kirsal turizm yapildiginda devletin bazi destekleri saglamasi gerekir. Ozellikle bu
mekanlarin tanitimi, web sayfalarinin hazirlanmasi, brosirlere yerlestirilmesi gibi noktalarda
Kiltir ve Turizm il Mudurliikleri, Marka Ofisleri destek olmalidir. Aksi halde bir kdy evinin

profesyonel bir web sitesi yonetmesi beklenir ki, bu da mimkiin degildir.

Kirsal turizm yapanlarla ilgili her il 6zelinde web sitesi hazirlanmali ve burada evlerin
telefonu, ici, ulasim durumu, fiyati gibi bilgilere yer verilmelidir. Bu siteler il 6zelinde 6rnegin,
www.duzcekirsalturizm.com(érnek) seklinde hazirlanabilecek iken ayrica

www.haftasonuneyapabilirim.com (6rnek) gibi adreslerden de link verilmelidir.

Bolgesel seyahat acenteleri su anda maalesef sadece bilet vermekle ugrasmaktadirlar.
Bunlara verilecek temel egitimlerle yerel seyahat acenteleri birer tur acentesi gibi ¢alisma
noktasina ulastirilabilir. Boylece kirsal turizm icin hem tanitim hem de yeni ve gicli

pazarlama noktalari elde edilmis olur.
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Kirsal turizm 6zellikle kdylerde olacagi icin bu noktalara yonlendirecek levhalarin hem

bir standardinin olmasi hem de kirsal girisimcilere destek olmak adina levhalarin kamu
tarafindan yapilmasinda fayda vardir. Kirsal turizme gelen insanlar dogal (rlinlere ulasmayi
istemektedirler. Bu noktada, kirsal alanlarda hayvanciligin azalmasi bu tip Urlinlerden ziyade
market Uriinlerine yonelmeyi mecbur kilmistir. Bu nedenle, kirsal turizm, ev pansiyonculugu
yapilan veya yapilacak alanlarda hayvanciligin da tesvik edilmesi yerel ekonomiye ve turizme
blylk yarar saglayacaktir. Hayvanciliktan elde edilecek sit, tereyag ve yogurt gibi Grlnler de
pazar bulmus olacaktir. Bolgede ilerleyen dénemlerde iyice profesyonellesmis eko-turizm
ciftlikleri kurulmasi hedeflenerek, diinyada eko-turizm alaninda Unli bir bolge haline gelmek

de uzun vadeli amag¢ olmahdir.

6.3. Kiyi Turizmi (Deniz, Kum ve Giines)

Fiziki olarak kara ve denizin birlestigi mekanlar olan kiyilarda, kumsallar, dogal
manzaralar, biyolojik cesitlilik, deniz mahsulleri ve ulasim altyapisi turistik yonden belli basl
cekim merkezleri arasinda yer almaktadir. Bu alanlarin zenginligine bagh olarak kiyilarda iyi
dizenlenmis kumsallar, dalis sporlari, bot gezileri, kus gozlem turlari, yiyecek-icecek

hizmetleri ve saglk hizmetleri gibi cok cesitli etkinlikler diizenlenmektedir.

Kiyt bolgeleri Turkiye’nin en degerli ekonomik ve cevresel varliklari arasindadir.
iklimin ve cografi yapinin uygun oldugu bélgelerde yapilan bu turizm tiri kitle turizmi ya da
geleneksel turizm olarak adlandirilmaktadir. Bu turizm tiiriinde en énemli ii¢ bilesen 3 S (Sea,
Sand, Sun) olarak adlandirilan deniz, kum ve giinestir. Bu turizm tlrinin temel 6zelligi dar

kiyi bolgelerinde yogun konaklama tesis alanlari ile birlikte olusan yogun turist sayisidir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Diinyada en fazla turist alan destinasyonlar incelendiginde hala deniz-kum-giines
sunan yerlerin ilk siralarda yer aldiklari ve turistlerin blyutk bir cogunlugunun tatil turizminde

kiyi turizmini tercih ettikleri goriilmektedir. Gegtigimiz ylzyil icinde tim diinyada, basta
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denizlere kiyisi olan yerlesmeler olmak tizere gol ve nehir kiyisindaki yerlesmelerin de nifus

yogunluklarinin i¢ bolgelere oranla inanilmaz seviyede arttigi goérilmektedir. Buglin diinya
metropollerinin blyik bir béliminin (Tokyo, Meksiko City, New York, Bombay, Seul, San
Paulo, Los Angeles, Shangai, Osaka, istanbul, v.b.) deniz kiyisinda yer aldigi bunun disinda
kalan metropollerin ise (Delhi, Paris, Moskova, v.b.) biyilk nehirlerin kenarinda kuruldugu

gorilmektedir.

1990’li yillara kadar deniz-kum-glines turizmi diinyada 6ne ¢ikan en dnemli turizm
tird olmustur. Bu acidan ispanya, Amerika, italya, Fransa gibi ulkeler turist cekmede ve
turizm gelirleri elde etmede énemli avantajlara sahip olmuslardir. Diinya Turizm Orgiiti’niin
verilerine gére 2009 yilinda en ¢ok seyahat edilen iilkeler Fransa, ispanya ve Amerika iken,

llkemiz 7. sirada yer almistir.

Avrupa’ll turistlerin %63’U  kiyi turizmini geri kalanlar ise kirsal, termal ve diger
turizm tirlerini tercih etmektedirler. Kuzeyinde turizm endiistrisi gelismis ispanya, Fransa,
italya, Hirvatistan, Yunanistan ve Tiirkiye’nin yer aldigi Akdeniz Bélgesi, diinyanin énde gelen
kiyi turizm bolgelerindendir. Dlinyadaki turistlerin yaklasik Gcte biri bu bdlgeyi tercih
ederken, bu bolgeden diger bolgelere de ciddi bir turist hareketi yasanmaktadir. Turizm gelir

ve giderlerinin de buyik bir bolim{ Akdeniz canagindaki llkeler tarafindan paylasiimaktadir.
Turkiye’deki Pazar Durumu

Uc tarafi denizlerle cevrili Tirkiye’nin kiyilarinin uzunlugu yaklasik 8333 km’dir.
Avrupa’daki en uzun kiyi seridine sahip Ulkelerden biri olan lilkemizde iklim ve deniz suyu
sicakliklarinin elverisli durumu Tirkiye’'yi kiyi turizmi acisindan avantajli bir duruma
getirmektedir. Kiy1 turizmi bu nedenle Tirkiye’nin 1980 sonrasi biylk ivme kazanan turizm
sektoriindeki temel turizm aktivitesi olmustur. Ege ve Akdeniz’in yaklasik 4000 km’lik sahil
seridinde bulunan 100 blyilk vyerlesim incelendiginde bu yerlesimlerin 28.151 hektari
kapladigi gorilmektedir. Bu alanin %54’ kentsel, %31,7’si ikinci konut ve kalan %14’( turizm

alanidir.

Karadeniz, Marmara, Ege ve Akdeniz kiyi turizminde farkli sezonlarda farklh olanaklar

sunmaktadir. Karadeniz ve Marmara’da kiyi turizmi sezonu birkag ayla sinirli kalir iken Ege ve

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.r




Akdeniz’de turizm sezonu 4-6 ay arasinda degismektedir. Diinyadaki turistik etkinliklerin Gcte

biri kiyillarda gerceklesirken tilkemizde ise her Ug¢ belgeli tesisten biri kiyilarda yer almaktadir.

Turizmi Tesvik Kanunu ile getirilen turizm tesvikleriyle baglayan turizmde atihm
dénemi ile oncelikli olarak deniz-sahil-glines turizmine yonelik alt ve Ust yapi imkanlar
arttinllarak kitle turizmi acisindan énemli bir kapasite arzi olusturulmustur. Bunun sonucunda

da kiyi turizmine talepte 6zellikle 1990'li yillarda buyik bir artis olmustur.

Bakanlar Kurulu Karari ile ilan edilen 250’ye yakin Turizm Alani/Turizm Merkezi ve
Kiltir ve Turizm Koruma ve Gelisim Bolgesi (KTKGB) bulunmaktadir. Bu turizm
merkezlerinden 60 adedi kiyi turizmine yonelik ve 5 adedi ise kiyi ile baglantilidir. Dolayisiyla

ilan edilen her Ug turizm merkezinden biri kiyl turizmine odaklanmaktadir.

Yukarida belirtilen 250’ye yakin turizm merkezinde 654.531 yatak ongorilmis olup
bunlarin 442.799 adedi kiyi turizminde bulunan alanlarda yer almaktadir. 25 yillik turizm
yatirim dénemi boyunca 6ngoriilen toplam yatak sayisinin % 67,65’i, glintbirlik kullanimin %

69,5 ‘i ve kamping alanlar’nin % 59,82’si kiyi turizmi ile baglantilidir.

Tirkiye’'nin rekabet icerisinde bulundugu ve kiyt turizmi acisindan belirli bir
doygunluga ulasmis italya, ispanya, Yunanistan gibi Akdeniz ilkeleri ile rekabet giiciini
devam ettirebilmesi icin, turizmi cesitlendirme faaliyetlerinin, mevcut kiyi turizmi alt ve Ust
yapisinin yenilenmesi, teknolojik olanaklarin arttiriimasi ve kiyilarin dogal yapisinin korunarak

kullaniimasini saglayici “entegre kiyi yonetimi” stratejileri ile desteklenmesi gerekmektedir.

Geleneksel turizm acisindan Tirkiye'nin sundugu (riin disindldiginde dlkenin
olduk¢a 6nemli avantajlarinin bulundugu ve rekabet glicliniin oldukc¢a yiiksek diizeylerde
bulundugu gorilmektedir. (Duman, Kozak ve Uysal, 2007) Tirkiye'nin geleneksel turizm
Urlin, dogal ve soysa-kiltiirel agilardan gekiciligi ylksek, Avrupa pazarina yakinligi ve ulasim
imkanlari bakimindan avantajli, gelisimini tamamlamis turizm isletmeleri ile yliksek hizmet
sunabile, toplanti, kongre ve spor etkinlikleri icin gerekli altyapisi olan bir triin niteligindedir.
Son vyillarda yogun bir sekilde uygulanmaya baslanan her sey dahil sistemi ile Tirkiye’'de

sunulan turistik Griin fiyat ve deger acisindan da cekiciligi yiksek bir Girlin olmasina karsin,
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sistemin uygulanis bicimi ve gelecege yonelik getirecekleri konusunda bircok tartisma

mevcuttur. (Onal, Diizakin ve Ciftgi, 2006)

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri
BOLU bolge icerisinde denize kiyisi bulunmayan tek ilimizdir.

DUZCE ili igerisinde Akgakoca deniz turizminde &ne ¢ikan ve Ankara’ya yakinligi ile ciddi

potansiyeli olan bir bolgedir.

SAKARYA ili icerisindeki Ug ilcenin (Karasu, Kocaali ve Kaynarca) denize kiyisi bulunmaktadir.
Bu Uc ilcenin deniz ile olusturduklari kiyt uzunlugu 60 kilometredir. Karasu, Kocali ve
Melenagzi en 6nemli sahillerdir. Sahillerin hepsi kum olup ayrica romatizmal rahatsiliklar
acisindan da yararhdir. (Sakarya Rehber, 2009) 20 km uzunlugu ile Karasu ilin en 6nemli

kumsalidir.

YALOVA Dogu Marmara bolgesi icerisinde en uzun (112 km) sahil seridine sahip olan
ilimizdir. Gegmisin gbzde sahil turizm merkezlerinden olan Yalova glinimizde bu
popllerligini kaybetmistir. Yalova ilinin kuzey boliminden glineybatisina kadar olan sinirlari
Marmara Denizi ile ¢evrilmistir. Kiyilar ¢ok fazla girintili ¢ikintih olmamakla birlikte dogal
koylari birer tabiat harikasidir. 112 km’lik sahil seridi dar, ancak dogal plaj 6zelligi gosterir.
Esenkdy ve Cinarcik sahilleri tasli olup ekseriyeti kumsaldir. Ozellikle Cinarcik ve Armutlu arasi
sahilleri hala bakir 6zellik tasimakta oldugundan kiyi turizmine elverislidir. (Yalova Kiltir

veTurizm Envanteri, 2010:18)

KOCAELI izmit korfezinin kirliligi sebebi ile bircok sahile sahip olmasina ragmen (Derince
Harikalar Sahili, YarimcaKirazliyali Sahili, Ulash Sahili, Karamursel Sahili) bu sahillerin kent
icerisinde kalmasi sebebi ile kentsel kullanimlara ayrilmis ve ylizme anlaminda kullanibilecek
Ozellikleri Uzerinde durulamamistir. Deniz turizmi anlaminda kullanilan en 6nemli bdlge
Kocaeli ili igcerisinde Kandira Cebeci Sahilidir. 27 km uzunlugundaki bu sahil 10000 kisinin
rahatlikla faydalanabilecegi biyikliktedir. (Kocaeli Turizm Rehberi, 2010)
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6.3.1. Kiyi Turizmi Stratejisi

Dogu Marmara'da kiyi turizminin termal, doga ve yesille biitiinlestirilerek entegre

bir kiy1 yénetim sisteminin kurulmasinin saglanmasi

Bu turizm tird icin gelenlerin daha fazla bolgeye katki saglamasi amaglanacaktir. Bu
noktada, yazin iki ay slresince yogun olarak kullanilan tesislerin yilin her déneminde

kullanilmasi icin stratejiler ve taktikler gelistirilecektir.

6.3.2. Degerlendirme

Bolgede geleneksel turizm alanlarinda Karasu, Kocaali, Yalova ve 6zellikle Karadeniz’'e
kiyisi olan yorelerde yaz sezonu siiresince iki ay doluluk en Gst diizeyde yasanmaktadir. Bu
aylarda miusteri sikintisi ¢cekilmediginden dolayi fahis fiyatlara rastlanmakta, bununla birlikte
kalite bazen goz ardi edilebilmektedir. Bu nedenle, 6rnegin Akcakoca i¢ turizmin basladigl
onemli bir merkez olmasina ragmen su an eski glinlerine gore kotl bir konumdadir. Yil icinde
de tesislerde doluluk farkl aktivitelerle yakalandiginda sezon boyunca yasanan bu olumsuz

gelismeler ortadan kaldirilabilecektir.

Bu bolgelerde yaz aylarinda insanlar sadece otellerinden dondurma ve kuruyemis
yemek icin ¢ikmaktadirlar. Bolge ekonomisine turizmin daha fazla katkisinin olmasi igin yerel
ekolojik Urunler gilizel bir sekilde paketlenip markalastirilarak belli noktalarda tiketiciye
sunulmalidir. Boylece hem yerel ekonomiye katki saglanacak hem de bolge Urinleri yurt

capinda aranan bir marka haline gelmis olacaktir.

6.3.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Geleneksel turizm icin yapilmis konaklama tesislerinin yil boyunca gelir elde
edebilmesi icin ¢alismalar yapilmalidir. Ornegin, Kandira turizm bdlgesi ilan edilmis fakat
burada yore halki sosyolojik bakimdan turizme yatkin olmadigi i¢in turizme yonelik girisimler
hala kabul gérmemistir. Diizce Akcakoca’da yore halkinin turizme yatkinhigli olmasina ragmen

konaklama tesisleri sadece 2 ay calismakta 10 ay atil durumda kalmaktadir. Bunun 6nline
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gecmek ve turizmi cesitlendirmek icin gesitli arastirmalar yapilmali ve bdélgenin turizmden

elde edecegi gelir tim yila yayilmalidir. Belirlenecek alternatif turizm tirlerinden otellerin

nasil yararlanacagi ile ilgili egitim CD’leri yapilmahdir.

Geleneksel turizmde en 6nemli sorunlardan biri de nitelikli insan giictidiir. Konaklama
ve yeme icme tesislerinin yilin neredeyse 10 ayi kapali olmasi her yil yeni insan giicliniin
egitimini zorunlu kilmaktadir. Bunu ilk etapta asmak i¢in egitim hijyen, 6n biiro, kat hizmetleri

gibi konularda cdler hazirlanmasi ¢cok yararlh olacaktir.

Geleneksel turizmde Urfa’daki sira geceleri gibi bolgede yerel eglenceler etiit edilerek

bunlar degerlendirilmelidir.

Ornegin, Akgakoca’da turizmin nasil cesitlendirilecegi ve alternatif turizm tirleri
belirlendikten sonra konunun profesyonelleri olan kamu, 0Ozel, yerel yonetimler ve hatta

Bugday Dernegi'nin TaTuTa uygulamasi gibi egitimler verilmesi faydali olacaktir.

Sakarya Kiyillarindaki otellerin kisinda aktif olarak calisabilmesi icin Acarlar
Longozunda kus gézlemciligi ve botanik turizmi, Maden Deresinde oryantiring ve trekking gibi
farkli turizm tirlerine ilgi duyan milyonlarca turiste ulasmalari faydali olacaktir. Sakarya gibi
diger iller de kiyt turizmini asagida ayrintilari bulunan diger turizm sekillerine gore
fonksiyonlastirmalari gerekir. Ornegin, Diizce Akcakoca, Fakilli Magarasi, Rafting, Dadali Kéyii

ekolojik tarim ... gibi arglimanlarla bahar aylarini da turizme kazandirabilir.

6.4. Kis Turizmi

Kis turizmi topografik yapi ve iklim ézelliklerine bagh olarak belirli bélgelerde
yapilabilen, ana unsuru kayak sporu olan, bununla beraber diger sportif, rekreatif, ve

eglenceye yonelik aktiviteleri iceren turizm tiiriidiir.

Temel unsuru kayak sporu ve iklim oldugu icin genellikle belirli yikseltideki daglik
bolgelerde yapilabilmektedir. Kis turizmine uygun alanlarin tespiti sirecinde kayak alaninin
fiziksel 6zelliklerine ve turizm potansiyeline iliskin kriterler kullanilmaktadir. Kayak alanina
iliskin kriterler arasinda rakim sezon uzunlugu , kar durumu, pist niteligi gibi veriler, jeolojik
ve ¢Ig etidi raporlari, meteorolojik veriler, ulasim ve teknik altyapi durumu, milkiyete iliskin

veriler kullanilmaktadir. Alanin turizm potansiyeline iliskin kriterler arasinda ise dogal
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degerler, koruma alanlari, 6zglin mimari degerler, pist digi faaliyetlerin cesitliligi gibi veriler

bulunmaktadir. Tim bu kriterlerin tespit edilmesi ve degerlendirilmesi i1siginda kis turizmine

uygun alanlarin tespiti gerceklesmektedir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Diinyada oOzellikle dogu ve orta Avrupa'daki Alpler kis turizminin onemli ¢ekim
noktalari arasindadir. Bununla birlikte, Kanada, Rusya ve Tiirkiye'de kayak turizminin gelistigi
diger destinasyonlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Gliniimizde kis turizmi 1970 ve 1980'li yillardaki
ginleri kadar revacta degildir. Bunun nedeni kiiresel 1sinma nedeni ile son yillarda goriilen
daha az kar yagisi ve yeni extreme sporlarin bulunmasidir. Kis turizmi icin gerekli donanim ve
egitim bu turizm tlrtnd digerlerine nazaran daha pahali ve st siniflara 6zgi bir konuma

tasimaktadir.

Tiirkiye’de Pazar Durumu

Cografi konumu ve yeryiizi sekilleriyle Tiirkiye, kayak turizmi icin oldukca elverisli bir
yaplya sahiptir. Ortalama 1000 m yiksekligindeki Anadolu Yarimadasi'nin kuzeyinde Kuzey
Anadolu Daglari (2587-3932 m), glineyinde (3086-4136 m) ise Toros Daglari uzanir. Agri Dagi
(5137 m) ve Erciyes Dagi (3917 m) gibi sénmus volkanlari Gizerinde barindiran Orta ve Dogu
Anadolu'nun yiiksek platolari ise blyileyici bir gizelliktedir. Ormanlar ve essiz bir dogayla
cevrelenmis bu daglk bolgelerdeki kar kalinligi, normal kis sartlarinda yaklasik olarak 3
metreye ulasmaktadir. Yaz - kis Gzerinde kar eksik olmayan yiiksek daglariyla ve bu daglarda

kurulan kayak tesisleriyle Tirkiye 6énemli bir kis turizm merkezidir.
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Kis turizmi bakimindan zengin kaynaklara sahip olan tlkemizde bu kaynaklarin i¢ ve
dis turizme yonelik olarak degerlendirilmesi amaciyla Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’'nca 6nerilen
ve Bakanlar Kurulu karari ile Turizm Tesvik Kanunu’na dayanarak ilan edilen 18 adet kis
sporlari turizm merkezi bulunmaktadir. Bu turizm merkezlerinin disinda kis turizminin
destekleyici oldugu 5 adet turizm merkezi de bulunmaktadir. Mevcut turizm merkezlerinin
disinda Kultlir ve Turizm Bakanhgi’'nca kis turizmi potansiyeli tasiyan alanlarin tespitine
yonelik calismalar devam etmektedir. Bu merkezlerin fiziki 6zelliklerine yonelik envanter

calismasi detaylandirarak strdirtlmektedir.

Dogu Marmara’da Kis Turizmi Marka Degerleri

Bolge igerisinde kis turizmi agisindan en 6énemli il Bolu olarak gorilmektedir. Gerede
ve Kartalkaya tesisleri bu il icerisinde bulunmaktadir. Kis aylarinda Kartalkaya’nin zirvesindeki

otellerde konaklamanin yaninda, D-100 karayolundan baslayarak zirveye kadar bulunan
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bircok tesiste de daha ekonomik konaklama imkanlari mevcuttur. Gerede’de her yil Uluslar

arasi Kayak Kosusu yapilmaktadir.

Bolu’da 2500 konaklama kapasiteli Kis Turizm Merkezi olarak kullanilasi amaciyla ilan

edilen Kéroglu Dagi Turizm Alani Tevsii de yatirnmci beklemektedir.

Diizce ili igerisindeki Kardiiz yaylasi da kis turizmi agisindan kullanilabilecek bir diger
alandir. Bu bolgeninde (zerinde bilimsel calismalar yapilip tesislesmesi icin slreg

baslatiimalidir.

Kocaeli il sinirlari icinde yer alan ve hem izmit Kérfezi hem de Sapanca golii manzarali

Kartepe’de de 6nemli bir tesis mevcuttur.

6.4.1. Kis Turizmi Stratejisi

Bdlgenin (6zellikle Bolu’nun) kis turizminde diinyanin en énde gelen merkezlerinden

biri haline getirilmesi

6.4.2. Degerlendirme

Dogu Marmara’da kis turizmi acisindan gelistirilecek odak il Bolu olarak
gorilmektedir. Bununla birlkte Diizce ve Kocaeli’nde de kis turizm merkezleri sézkonusudur.
Biitiin mesele, kis turizminde hedef kitlenin dogru tayin edilmesidir. istanbul ve Ankara’ya
olan yakinligi nedeni ile Dogu Marmara’da kis turizminin egitim ve alistirma ekseninde
disinidlmesinde fayda vardir. Boylece, blylik metropellerden birkag saat icinde kayak egitimi
almak, alistirma yapmak ve hafta sonu tatilini degerlendirmek tizere buraya gencler ve kayak

turizmi merakhlari geleceklerdir.

Kis turizminde bir diger sorun da konaklama tesislerinin kisa bir slire dolmasi sezon
disi stirelerde sozkonusu tesislerin atil durumlarda kalmasidir. Bunu 6nlemek igin civardaki
doga turizmi (magaracilik, trekking, v.b.) genglik turizmi, spor kamplari turizmi aktivitelerinin

tesislerle bitinlestiriimesi ve tanitimin bunun {izerine kurulmasi gerekmektedir.
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6.4.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Kis turizmini bolgede gelistirmenin bir diger yolu yore halkinin pansiyonculuk
konusunda alacagi egitimler sonucunda kis turizmi icin gelen ziyaretgileri agirlar konuma

gelmelerini saglamaktir.

Gerede pistleri 6zellikle amator kayak severlere hem basit hemde ekonomik kayak

yapma imkanlari sunmaktadir.

Ozellikle yore halkinin, konaklama ve yeme-icme tesisleri ¢alisanlarinin kis turizmi
aktiviteleri ve ilk yardim konusunda bilgilendirilmeleri sarttir. Bu temel egitimler hem yore
halkinin bu sporu yapmasini tesvik edecek hem de ilk yardim konusunda alinan egitimle acil

durumlarda ilk yardim hzmeti saglanmis olacaktir.

Kis turizminde belirlenen hedef kitleye gore tanitim, pazarlama ve PR calismalari
yuritilmelidir. Bu cercevede bolgenin kis turizmi tesislerinin egitim kapasitesi vurgulanarak

on plana ¢ikarilmalidir.

6.5. Spor Turizmi

Genel turizm tanimlarindan hareketle, spor turizmi, spora ilgi duyan kisilerle, aktif
olarak spor yapan kisi, grup ya da takimlar ile bunlarin idarecileri ve seyircilerinin turizme

katilmalarindan dogan olaylar ve iliskiler biitiinii seklinde tanimlanmaktadir.

Diinya lizerinde kabul géormus otoritelerce, cesitli sporlari yapan, spora ilgi duyan ve
sporla iligskisi bulunan kisilerin; sportif karsilasmalara olimpiyatlara ve benzeri olaylara bizzat
katilmak veya bunlari izlemek amaciyla olusturduklari turizm hareketi spor turizmi olarak

adlandiriimaktadir. Spor turizmi;

e Dinya genelinde spor bilincinin yayginlasmasi ve sporun yasamin

vazgecilmezleri icinde yer almasi,

e Elit diizeyde spor yapan sporcularin antrenman ve egitim faaliyetleri ile ilgili

yaptiklari seyahatlerin ¢ogalmasi,
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e Sanayilesme ile olusan yogun ve stresli yasam seklinin insanlari hobilerine

yonelik alternatif rekreasyonel spor etkinliklerine yonlendirmesi,

e Turistik seyahatlere katilanlarin giderek daha aktif hareketli tatil tGriinlerini tercih

etmesi,

o Uluslar arasi spor organizasyonlari ve bu organizasyonlara katilanlarin sayilarinin

her gecen glin hizli bir sekilde artmasi, yoresel ve llkesel 6nem ve katkilari,

e  Turizm endustrisinde sporun pazarlanabilen bir Griin olarak hizli bir gelisim
gostermesine neden olmustur. (Prof. Dr. Sami Mentugay, Turizm Sektérinde

Sporun Onemi, Powerpoint Sunum)

Spor turizmi i¢in spor altyapisi yapilmis tesisler 6nem arz etmektedir. Bu altyapi

sporun bransina gore degisiklikler gosterebilmektedir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Sporu bir hobi olarak goren siradan bireysel tiiketicinin egilimlerinin yaninda, sporun
gittikce gelisen ve bliylyen bir sektor olarak profesyonel aktiviteler nedeni ile ortaya ¢ikan bir
seyahat pazari oldugu kusku gotirmez bir gergektir. Dinyanin onde gelen turizm ve spor
orgitleri dinya turizm gelirinin ylzde 32'sinin spor turizminden kaynaklandigi gorisiinde
uzlagmaktadirlar. Bu rakam, spor turizminin diinya turizm endustrisindeki payinin ne kadar
bliylk oldugunu gostermektedir. Bu baglamda spor etkinlikleri ekonomik ve kentsel

rejenerasyonda oldukg¢a 6nemli bir katalizor vazifesi gormektedir.

Uluslararasi alanda diizenlenen spor organizasyonlarinin sayisi ve bu organizasyonlara
istirak eden sporcu sayisi ve profesyonel sporcularin antrenman ve egitim faaliyetleri icin
yaptiklari seyahatler her gecen giin bliylk bir hizla artmakta ve globallesmektedir. Bu da
olaganistl firsatlarla dolu bir pazari turizm ve seyahat Urlini olarak sektoriin 6niine

getirmektedir.

Spor turizminden elde edilen gelirler sadece o spor organizasyonunun getirecegi
gelirler olarak diusinidlmemelidir. Diinyanin pek c¢ok kenti ya da Ulkesi, uluslararasi spor

organizasyonlarini llkesine ¢ekerken, o spor olayinin dogrudan getirisinin lzerinde yatirimlar
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yapmislardir. Spor turizminde esas gelir o organizasyon icin gelen turistin yapacagi

harcamalardir.

Diinya'da spor turizmi ile anilan sehirlerin basinda Seul, Sydney, Lozan gibi yerler
bulunmaktadir. 1988 Olimpiyatlari'na ev sahipligi yapan Seul'a o yil gelen turist sayisi yilizde
10,4 oraninda artmustir. Ayrica Glney Kore endistri mallari ihracati bir 6énceki yila oranla
%28.3luk artis gostererek 60.67 milyar dolara ulagsmistir. 1986 yilinda 2,321 dolar olan kisi
basina disen milli gelir, 1988'de 3,728 dolara; yine 1986 yilinda 953 milyon dolar olan
gayrisafi milli hasilati, 1988 yilinda 1 milyar 561 milyon dolara yikselmistir. Olimpiyat
Oyunlari organize etmek icin dort kez aday olup kaybetmesine ragmen yilmayan ve besinci
kez aday olan Barcelona 1992 Olimpiyat Oyunlarini almistir. ispanya'nin Barcelona kenti 1991
yihnin ortalarina gelindiginde Avrupa'daki en gelismis ve yasanabilir kentler arasinda sekizinci
siraya yukselmistir. Ayrica Olimpiyat Oyunlari siireci ve bu siirecten sonra 326,301 kisilik ek
istihdam olanagi ortaya ¢ikmis ve bu da llkede issizlik oraninin blyik bir diisiis gbstermesine

yol agmistir.

2000 yilinda Sydney Olimpiyatlari'na ev sahipligi yapan Avustralya'ya da o yil gelen
turist sayisinda yizde 10'a yakin bir artis kaydedilmistir. Ayrica 1994 — 2004 yillari arasinda
Avustralya'nin gayri safi milli hasilatina 7.3 milyar Avustralya dolari eklenmis ve oyunlar

150.000 kisilik ek is istihdami beraberinde getirmistir.

Avustralya'nin Perth kenti 1 yil icinde 20 adet uluslararasi spor organizasyonuna
sahne olmayi basaran nadir kentlerden biri olarak tarihe gecmistir. ABD'nin Lake Placid kenti
iki kez Diinya Kis Olimpiyati'na ev sahipligi yapmistir; kent hala, girisindeki buylk bir
pankartla bu o6zelligini gelenlere yansitmaktadir. Olimpiyatlarin baskenti olarak kendini
tanitan Lozan, Uluslararasi Olimpiyat Komitesi'ne ev sahipligi yapmakta ve spor turizmi
acisindan ¢ok o6nemli bir cazibe merkezi konumundaki Modern Olimpiyat Mizesi'ni

blinyesinde barindirmaktadir.

U.S Forest Service’nin Amerikanin kis turizm merkezi Aspen’de, yaz turizm merkezi
Virginia’da yaptigi arastirmalara gore spor ve rekreasyonel faaliyetlerinden dolayi bolgelere
yapilan faaliyetler %4 artarken, kalis sireleri de % 15 artmistir. Marriot International
tarafindan yapilan anket sonuglarina gore ise geleneksel 3S ve g¢evre gezilerinin turizmde

etkinliklerini devam ettirecegini ancak ankete katilanlarin %22 sinin konaklama yerlerinde
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veya programlarda fiziksel aktivite ve spor olanaklarinin tercih nedeni oldugu sonucu

belirtilmistir. (Prof. Dr. Sami Mentugay, Turizm Sektdriinde Sporun Onemi, Powerpoint

Sunum)

Giiniimiizde diinya turizm gelirleri icinde spor turizminin payr %32 dir. izmir Ticaret
Odasinin 2009 Temmuz Ar&Ge bilteninde Spor Turizmi Uluslar arasi Konseyi’'nin (STIC)
arastirmasina gore sportif faaliyetlerin 182 milyar dolarlik bir endistri haline geldigi
belirtiimektedir. Ayni kaynakta belirtilen arastirmaya gore spor etkinlikleri yilda 47 milyon
geceleme yapilmasina neden olmakta ve konaklayan spor turistinin otel giris UGcreti ve diger
ihtiyaclari icin gtinliik 180 dolar harcadigini ortaya koymaktadir. (Prof. Dr. Sami Mentugay,

Turizm Sektdriinde Sporun Onemi, Powerpoint Sunum)

Turkiye’de Pazar Durumu

Ulkemizin spor turizmine misait tesisleri &zellikle Antalya’da yogunlasmistir.
Marmara Bolgesi’'ndeki profesyonel takimlarin fazlaligi ve bu takimlar icin hazirhk kampi yeri
ihtiyaci dikkate alindiginda, dogal olarak ulasim kolayhgi, yakinhgi, ikliminin yumusaklhgi gibi
avantajlariyla gelecekte iyi bir alternatif olusturabilecek potansiyele sahiptir. Mevcut spor
tesislerinin kalitesinin ve yeterliliginin gelistirilmesi, yeni yapilacak konaklama tesislerine spor
komplekslerinin de planlanmasi, iyi bir pazarlama, tanitim programiyla sadece Marmara
Bolgesi degil, yurdumuzun tim bolgeleri ve hatta yurt disindaki spor takimlarinin da
dikkatleri cekilecek ve dis turizm faaliyetleri icin ilk adimlar da boylece atilmis olacaktir. Son
yillarda turizmle iliskisi gittikce artan sportif aktiviteler, Tirkiye'nin turizmde gelisme
potansiyeli olan alanlardan biri olarak ortaya ¢ikmakta ve uygun degerlendirilebilirse tlkemiz
turizmi agisindan énemli bir kaynak olarak ele alinmaktadir. Ulkemiz gerek sosyal, kiiltiirel ve
tarihi altyapisiyla ve gerekse de geng niifusun dinamizmi ile spor turizmi agisindan son derece

onemli bir potansiyele sahiptir.

Ulkemizi ziyaret eden turistlerin sayisi 70’li yillarin basinda 1 milyonun altinda iken
2006 verilerine gore 20 milyonun Ustiine ¢ikmistir. 2009 verilerinde ise bu rakam 27 milyonu
bulmustur. Ancak Devlet istatistik Enistitiisi’niin (DIE) 2001 yilinda yaptigi yabanci
ziyaretciler anketine gore sportif aktiviteler /iliskiler cercevesinde tilkemize gelen yabanci

turistlerin toplam turistler igindeki orani ylzde 1.28 olarak gorilirken, 2008 yilindaki verilere
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baktigimizda ise bu oran yiizde 1,5 olarak gorilmektedir. Bu durum spor turizmi bakimindan

yeterli potansiyelimizin olmasina ragmen gerek pazarlamada, gerekse yetismis eleman
temininde ve spor amacgh gelen turistlere alt yapida verilmesi gereken lojistik destek
anlamindaki eksikliklerimizi ortaya koymaktadir. (Prof. Dr. Sami Mentugay, Turizm

Sektériinde Sporun Onemi, Powerpoint Sunum)

Spor turizmi i¢in spor altyapisi tamamlanmis tesisler bliyik 6nem arz etmektedir. Bu
altyapi sporun bransina gore degisiklikler gosterebilmekte ve buna bagl olarak kapasiteleri ile

izleyici potansiyelleri de degisiklikler arz etmektedir.

Bu baglamda bolgelerinde sportif turizm olanaklari ile turizmi gelistirme potansiyelini
goren Antalya, Erzurum, Erzincan gibi bazi illerimiz kendilerini spor turizmi ile 6zdeslestirme
cabasinda biiyiik basarilar kaydetmislerdir. Ayrica Ankara, Bursa, Canakkale, Eskisehir, izmir,
Gaziantep, Mugla ve Samsun illerimiz de sahip olduklari altyapi ve bulundurduklari potansiyel

ile spor turizmi agisindan 6n plana c¢ikan sehirlerdir.

6.5.1. Spor Turizmi Stratejisi

Bdlgenin é6zellikle doga sporlarinda 6nemli bir merkez haline getirilmesi

6.5.2. Degerlendirme

Bolgede 6zellikle Sakarya’da doga sporlari ile ilgili ciddi gelistirme ¢abalari mevcuttur.
Kiltir ve Turizm Bakanligi da Spor turizmini gelistirme calistaylari organize etmistir. Ama
altyapi eksikligi de sd6zkonusu oldugu icin neticeye gidilememektedir. Tirkiye'nin genelinde
yapilan hata maalesef bdélgemizde de tekrar edilmektedir. Belli bir tesis ve insan kaynaklari
yatirimi yapilmadan vyarismalara ve olimpiyatlara talip olunmaktadir. Erzurum Kis
olimpiyadlarini almistir ama hali hazirda Palandéken’de ciddi bir kis turizm tesisleri

mevcuttur.

Kocaeli izmit’te Avrupa Su Kayagi Sampiyonasi diizenlendi, fakat bu sampiyonaya talip

olunmadan once Golkay Park’ta diinyanin en iyi kablolu su kayagi pisti insa edildi. Bunun gibi
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bélgemizde potansiyeli olan spor turizm cesitleri belirlenip altyapi g¢alismalari yapilmasi

gerekmektedir.

Blyuk bir ekonomik getirisi olan Futbol Kamplari Turizmi de bdlgede yogun bir sekilde
yapilmaktadir. Fakat maalesef bu Ustiin 6zellik de glinden gline Antalya’ya kaptirilmaktadir.
Ornegin, Gerede’deki tesislere bir dénemler 1. Lig takimlari kampa gelir iken, su anda 2.,3. lig
takimlari agirlanmaktadir. Oysaki bolgemizin hava kosullari spor takimlari icin cok uygundur.
Mesela Topuk Yaylasinda Fenerbahge spor kullibl biylik bir kamp ve antreman sahasi

kurmaktadir.

Futbol ve diger sporlarin kamplarinin bolgemizden uzaklasmamasi icin buglinden
tedbirler almak gerekmektedir. Yalova Termal’in, Akcakoca’nin basina gelenlerin spor

kamplari turizmine de gelmemesi gerekir.
6.5.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Spor turizmi gelistirme ve egitim faaliyetleri icin bolgede yer alan bes ilde Genglik ve
Spor Genel Mudirligi ve Federasyonlarla birlikte hangi ilde hangi tip spor turizminin

gelistirilmesi ile ilgili bilimsel calismalarin yapilmasi gerekmektedir.

Ornegin, Universidad’a fizibiletelerle basvuru yapilmistir. Bu tip organizasyon
hazirliklari bolgeye ciddi bir yatirnmin yoénlendirilmesine de neden olmaktadir. Mesela,
Erzurum’a Universiad igin yaklasik 600 milyon TL yatirim yapilmaktadir. Dogu Marmara
Bolgesinde de bu tip uluslararasi organizasyonlarin alinmasi icin ekipler kurulmali ve

girisimlerde bulunulmalidir.

Ayni zamanda mevcut mekanlarin da sosyal donati ve konaklama o6zelliklerinin
gelistirilmesi gerekir. Ornegin, Sapanca’da kiirek takimlarinin ve sporcularin ihtiyaglarini

gorebilecekleri sosyal tesislere ve modern depolara ihtiyaclari vardir.

Spor turizminin ana eksiklikleri de tamamlandiktan sonra iletisimi noktasinda
kataloglar, tanitim filmleri, brosiir ve posterler hazirlanarak ilgililere ulastiriimalidir. Bu

materyaller konusunda ayrintil bilgi iletisim bélimlerinde yer almaktadir.

Spor turizmi ile dogrudan alakali olan spor kamplari turizmi spor dallarina goére
takimlarin kamp diye adlandirdiklari misabakalara hazirlik dénemlerinde bir bolgede

konaklamalari ile olusmaktadir. Sporun artik kendi basina bir reklam unsuru oldugu,
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firmalarin belirli kulliplere sponsor olmak icin fiyat artirarak rekabet ettikleri gliniimizde,

belirli bir alanin spor kulliplerine ayrilmasi hem turizm sektoriiniin ekonomik getirisi
acisindan hem de turizm sektoriinde bdlgenin markalasmasi agisindan dnem arz etmektedir.
Fenerbahce Kullibliniin Topuk Yaylasina tesis kurmasi Diizce adina iyi bir reklamdir. Bu
noktada spor kullpleri ve federasyonlarla birebir goriiserek sezon aralarinda veya 6nemli
karsilasmalar oncesi veya hazirlik macglarinda bolgeyi tercih etmeleri konusunda caba
gosterilmelidir. Bolge bu anlamda bircok spor tiri icin spor kampi yapmaya uygun alanlar ve
tesislere sahiptir. Bununla birlikte, sosyal ve teknik altyapinin yetersiz oldugu, bunun

oncelikle ele alinmasi gerektigi bilinmelidir.

6.6. Golf Turizmi

Gegmisi 15. ylizyila kadar inen, kurallari yazili en eski spor dali olma 6zelligini tasiyan
ve dlinya capinda en ¢ok para kazandiran spor dallarindan biri olan golf, kiigiik bir topu dogal
engellerle birlikte goélet, kum ve benzeri yapay engellerin de bulundugu, ¢im iizerinde yer
alan baslangi¢c vurusunun yapildigi noktadan parkur sonlarindaki deliklere, degisik
6zellikteki sopalarla, miimkiin olan en az vurusla sokmayi amaglayan bir agik hava

sporudur.

Soylularin sporu olarak da bilinen golf oyunu igin oyuna has diizenlenmis saha disinda
egitim Uniteleri ve kullp binasi olmasi gerekir. En az 9 veya 18 delikli olabilen golf sahasi

tasarimlarinda farkl yaklasimlar s6z konusu olsa da temelde su kriterler gozetilmektedir:
o 18 delikli bir golf sahasi icin 60-100 hektarlik bir arazi gerekmektedir,
e Sahanin gelecekte olabilecek gelismelere uygun bir yapisi olmalidir,
e Saha yeteri kadar su rezervine sahip olmalidir,

e Saha yapimi zaten maliyetli oldugundan drenaj sorunlarinin maliyeti

artirici olmamasina dikkat edilmelidir,
e Topografya uygun olmalidir,

e Saha yonlendirmesi kuzey-gliney dogrultusunda olmalidir,
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e ideal bir golf arazisi hafif meyilli, humuslu ve kumlu topraga sahip

arazidir,
o Killi ve kayalikh araziler maliyeti artirici niteliktedir.

GuUnUmiuzde golf sporuna olan ilgi gerek amatoér gerekse profesyonel anlamda
artmaktadir. Turizmde belli bir asamaya gelmis bircok llkede golf, bir turistik Grlin ¢esidi ya
da destekleyici turistik Griin olarak yer edinmistir. Ozellikle gelismis Ulkelerde Ust gelir
grubunun yaptigi bir spor olan golf, yatirnrm maliyeti yliksek olmakla birlikte ¢ok yiksek gelir

getirici bir elit turizmi olarak bilinmektedir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Dilinyada faaliyet gosteren yaklasik 31.000 sahada, 6,5 milyonu Avrupali olmak Uzere
10 milyonu lisansli, 50 milyonu lisanssiz 60 milyon golf sporcusu bulunmaktadir. Sahalarin 20

bini Kuzey Amerika’da, 6 bini ise Avrupa’da bulunmaktadir.

Sirekli sayisal olarak blylylp degisen turist profili ile turizmden en ¢ok kazanci,
yabancilarin ilgisini cekecek projeler lreten ve turizm faaliyetlerini cesitlendiren Ulkeler
almaktadir. 1990 sonrasi tim diinyada global turizme oranla her yil yaklasik 3 kat fazla
biylyen golf turizminin dinya capindaki mali boyutu 2003 yilinda 65 milyar Dolara

ulasmistir.

Golf turistlerinin bir golf tatilindeki glinliik harcamasi, genel turistlerden yaklasik 3 kat
daha fazladir. Turist basina glinliik harcama 600 Dolar iken golf turisti basina giinliik harcama
1.607 Dolardir. Avrupa’da golfe dogrudan yapilan yillik harcama 2 milyar Dolar olup golf
sahasi basina kazanilan turizm geliri yaklasik olarak Portekiz’de 15 milyon Dolar, ispanya’da

16,5 milyon Dolar, Turkiye’de 2 milyon Dolardir.

Tablo Ulkeler, Golf Sahalari ve Lisansh Golf Oyuncularinin Sayisi

ULKELER SAHA OYUNCU ULKELER SAH | OYUNCU ULKELER SAHA | OYUNCU
ingiltere 1911 | 937.451 Galler | 161 | 70.521 GCek Cum. 52 | 19.240
Almanya 648 | 483.172 Hollanda | 139 | 251.000 Polonya 18 1.030
Fransa 548 | 359.141 italya | 229 | 76.717 Slovenya 8 7.309
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iskocya 546 | 261.075 | Danimarka | 148 | 130.706 Macaristan 7 1.510
isveg 430 | 554.293 | Finlandiya | 106 | 105.576 | Yunanistan 6 1.335
irlanda 403 | 266.730 Norveg | 155 | 122.000 | Liiksemburg 6 3.637
izlanda 56 9.793 Belgika 65| 45.589 Rusya 3 4.800
ispanya 266 | 233.708 Portekiz 67 | 17.642 israil 2 2.000
Avusturya 138 | 86.366 isvicre | 85| 46.414 TURKIYE 9 3.610

Kaynak: EGA (Avrupa Golf Federasyonu)
Tiirkiye’deki Pazar Durumu

Tirkiye turizm icin gerekli tiim 6zelliklerine ek olarak golf turizmi icin en uygun iklim
kusaginda ve “Turkish Golf Riviera” olarak anilan Akdeniz bolgesindeki golf sahalari ile Avrupa
golf destinasyonunda giiney zonunda yer almakta olup Akdeniz canagindaki italya, ispanya,
Yunanistan, Hirvatistan, Portekiz gibi (lkeler ile golf turizmi potansiyelini paylasmaktadir.
Turkiye’'nin icinde yer aldigi gliney zonu, golf saha sayisi acisindan Avrupa bitininde %18’lik

paya sahiptir. Tlrkiye'nin gliney zonunda % 1’lik payi vardir.

Golf tesislerinin asgari nitelik ve standartlarini belirleyen Turizm Tesislerinin
Belgelendiriimesine ve Niteliklerine iliskin Yonetmelik’e gére golf tesisleri; golf sporunun
uluslararasi normlarina uygun alanlarda, golf sporuna yonelik golf parkuru, 1Isinma ve
alistirma sahalari ile birlikte kullip binasi ve bu aktiviteleri destekleyici diger boéliimlerden

olusan tesisler olarak tanimlanmaktadir.

Ulkemizde 12 adet golf tesisi 4.472 yatak kapasitesi ile faaliyette olup Kiltiir ve
Turizm Bakanligi’'nca 1/25.000 6lgekli Cevre Duzeni Planlariyla 30 adet golf alani ve yaklasik

14.634 yatak kapasitesi planlanmistir.

Tablo Tirkiye’de Faal Durumda Olan Golf Tesisleri

TESIS YER DELIK SAYISI

istanbul Golf Club Levent, istanbul 9
Klassis Golf Club Silivri, istanbul 27
Kemer Golf Club Kemerburgaz, istanbul 18
Gloria Golf Club Belek, Antalya 27
Robinson Golf Club Nobilis Belek, Antalya 18
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National Golf Club Belek, Antalya 27
Tat Golf Club Belek, Antalya 27
Antalya Golf Club — Sultan Belek, Antalya 18
Antalya Golf Club — Pasha Belek, Antalya 18

Alkent 2000 istanbul driving range
Ahlatlibel Ankara driving range
Millenium Antalya driving range

Golf turizminde ise ana hedefimiz, yeni golf sahalarinin tlkemize kazandirilmasidir.
2023 Turkiye Turizm Stratejisi'nde, Golf Federasyonu ile Bakanhgimizin ortak calismalar
yaparak en az dort golf sahasinin bir arada yer alabilecegi golf sahalari olusturulmasi yoniinde
calismalar yapilmasi 6ngorilmastir. Tirkiye’de golf sporunun bir alternatif turizm Grini
haline gelmesinde en biyik katki siiphesiz Antalya/Belek’e aittir. 20 yil 6ncesine kadar sazlik
ve bataklik bir alan olan Belek, sonraki yillarda, Bakanligimiz ile Belek Turizm Yatirimcilar
Birligi (BETUYAB) arasindaki isbirligi cercevesinde kamu-6zel sektor ortakliginin turizmdeki ilk
ornek modeli olarak bugiinkii konumuna ulasmis ve diinya 6lceginde bir turizm merkezi
haline gelmistir. Belek’te su an yaklasik 45.000 yatak kapasitesine sahip olan toplam 47 adet
bes yildizli otel ve 5 yildizli tatil kéyu ile golf kullibli bulunmaktadir. Bélgede yer alan 10 golf
tesisinden 2’sinde konaklama (Uniteleri yatirrm asamasinda olup isletmeye gececek bu
tesislerle birlikte Belek Turizm Merkezindeki yatak kapasitesi 47.500’e ulasacaktir. 2010
Agustos sonu itibari ile Belek’te oynanan golf oyun sayisi ise 293.425 olarak gergeklesmistir.

(http://www.betuyab.org/news.asp?haberiD=36)

2010 yihnin Ocak-Agustos doneminde Belek’te toplam 964.910 kisi konaklamistir. Bu
rakam icerisinde yabancilarin orani ise %77'dir (745.564 kisi). Ayni donemde (ilkemize gelen

turist sayisi 19 milyon 648 bin 882, Antalya’ya gelen turist sayisi ise 6 milyon 617 bin 616’dir.

Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi’ndan Yatirim Belgeli Golf Tesisleri

TESIS YER YATAK DELIK SAY.
KOPRUCAY GOLF VE KONAKLAMA TESISI Belek 400 18
TURCO BELEK GOLF OTEL Belek 1200 36
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PAPILLON GOLF AND RESORT OTEL Belek 230 27
WORLD OF WONDERS WHITE HOUSE GOLF | Aksu 56 18
CORNELIA GOLF RESORT Belek 1200 27
BARUT HOTELS GOLF CLUB Manavgat - 27
PINE BAY SARIGERME GOLF RESORT Sarigerme 44 18
VITA PARK GOLF RESORT Milas - 27
OLD CAPPADOCIA GOLF CLUB Cat 534 27
MiR CLUB COUNTRY Pendik 501 18
CAMLIYAYLA GOLF RESORT Camliyayla 52 18

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri: Dogu Marmara bdlgesi icerisinde sadece
Diizce ili, Golyaka ilgesi icerisinde Kultlr ve Turizm Bakanhigi’'nca plani onaylanmis 18 delikli

golf tesisi plani bulunmaktadir.

6.6.1. Golf Turizmi Stratejisi

Golf turizmi agisindan bélgenin, Tiirkiye’de golf turizmindeki ana merkezlerden biri

haline getirilmesi

6.6.2. Degerlendirme

Golf turizminden yiksek diizeyde gelir elde edilmesine ragmen bdlgede rantabl
merkezler olusturulamamistir. Diizce-Golyaka golf turizm merkezi ilan edilmis ancak heniz
tahsis, tesislesme ve altyapi ¢alismalari baslamamistir. Sakarya-Akyazi ve Sapanca’da fizibilite
calismalari yapiimaktadir. Bolgede bir tane dahi golf kulubliniin olmasi bolgenin golf ¢cekim
merkezi olmasina yardimci olacaktir. Ornegin, Sakarya’da Richmond ve Giiral Sapanca otelleri
bblgenin marka degerine blyuk bir katki saglamaktadir. Gerekir ise kamu tesvigi de verilerek
bolgede agilacak bir golf kulibli de bdlgenin VIP hedef kitleye tanitimina ciddi katki

saglayacaktir.

Bolgenin kendi 6zelliginin de golf turizmi i¢in cazip olmasi gerekmektedir. Bu noktada

Sakarya Wellness ve Termal konusunda bir cekim merkezi olmaya baslamistir.
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Golf turizminin gelistirilebilmesi icin ©ncelikle bolgenin yatirimcilara tanitilmasi

gerekir. Bu amacla farkli dillerde golf turizmi yatirrm mekanlarinin anlatildigi filmler
hazirlanmali ve tanitim kitleri olusturulmalidir. info turlarda yatirimcilari ¢cekmek icin bir

yaklasimdir.

6.7. Saghk Turizmi

Saghk turizmi; kisaca saglhk kazanma ve tedavi amaci ile yapilan seyahatlerdir.
Genis bir ifadeyle ise, saghk turizmi, fizik tedavi ve rehabilitasyon gereksinimi olanlarla
birlikte uluslararasi hasta potansiyelini kullanarak daha iyi bir yasam ve sadlik siari ile
saghk kuruluslarinin ve konaklama tesislerinin biiyiimesine olanak saglayan turizm

tiiriidiir.

6.7.1. Termal Turizm

Yapilan arkeolojik calismalara gore, termal sular yaklasik on bin yildan fazla siredir
bircok topluluk tarafindan kaplica amacl tedavi icin kullaniimaktadir. Mineralize termal
sularin ve bunlara ait camurlarin, banyo, icme, solunum yolu ile kullanilmasi, ayrica iklim
kira, fizik tedavi, rehabilitasyon, mekanoterapi, beden egitimi, masaj, psikoterapi, diyet vb.
yan tedavilerle birlestirilmesi ile olusturulan kir uygulamalarinin uzman hekim denetiminde

yapildigi saglik tesislerine kaplica denilmektedir.

Madensuyunun yer yizine ciktigl kaynaga kaynarca, madensularindan yararlanmak
lizere kaynarcalarin cevresinde kurulan tesislere de genel olarak kaplica ya da ilica
denmektedir. Kaplica sularindan banyo ve icme kiirleriyle yaralanilmaktadir. icme kiirii olarak
yararlanilan kaplicalara igmece de denilmektedir. Kaplica teriminin kokeni kaynarcanin

lizerine hamam yapilmasi nedeniyle tiretilen "kapli ilica” terimidir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Gelismis Ulkelerdeki egitim ve refah seviyesinin yiiksek olmasina paralel olarak saghk

hizmetleri sunumu da yliksek maliyetli olmaktadir.
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Baden Baden Kaplicalari/ALMANYA

Gelismis Ulkelerde yaslanan nifusun saglik ihtiyaglari ve saglik giderlerinin payr her
gecen gln artmaktadir. Sosyal glivenlik maliyetlerinin artan giderleri sosyal givenlik
kurumlarini zorlamaktadir. Bu sikintilari asmak icin, gelismis (lkelerde bulunan sosyal
glvenlik kurumlari ve 6zel sigorta kurumlarinin kaliteli tibbi hizmet sunan ve yakinda yer alan
Ulkelerle paket anlasmalar yaparak saglik hizmetlerini disiik maliyetli alma cabalari
gorlilmektedir. Dolayisiyla Tirkiye'nin temel pazari oldugu Avrupa’da saglk turizmi diye
nitelenebilenecek bir turizm tird hemen hemen yoktur. Bu Ulkeler dis tlkelere saglik amagli

hasta gonden llkeler konumundadirlar.

Termal turizm amacl olarak Almanya ve Macaristan’a 10 milyon kisi, Rusya’ya 8
milyon kisi, Fransa’ya yaklasik 700 bin, isvicre’ye 800 bin ve ispanya’ya 400 bin kisi
gitmektedir. 126 milyon nifuslu Japonya’nin sadece Beppu sehrine 12-13 milyon kisi termal
turizm amacli olarak gelmektedir. Ginimiuzde de, tim kitalarda, daha ¢ok Gliney, Orta ve
Dogu Avrupa, Asya (Orta Dogu, Japonya, Cin, Tirki Cumhuriyetler) ve Giiney Amerika
(Arjantin, Meksika, Kolombiya) ve Kuzey Afrika (Fas, Tunus) ulkelerinde yayginhgini
korumaktadir. Ancak, Ulkemizin de iginde bulundugu bir¢ok (ilkede kaplica tedavisinin
geleneksel ve ampirik niteligi pek degismezken, Almanya, Fransa, italya, Japonya, israil gibi

Ulkelerde kaplica tedavisi ylksek bir kalite standardina ulasmistir.
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Das Leuze Kaplica ve Rekreasyon Tesislerini (Stuttgart/Almanya) yaz aylarinda giinde

8000 kisi ziyaret etmektedir. Bu rakam, yillik ortalama 3000 kisi/giin olmaktadir.

Japonya’da 1500 adet kaplicada 100 milyon kisi termal turizm yapmaktadir. Beppu'da

1000 litre/saniye jeotermal su termal turizm amach kullaniimaktadir.

Amerika'da yaklasik 10.000 yildir kullanilan, Kizilderili kiltirinden gelen termal
turizm amach 210 adet kaplica vardir. Bu kaplicalardan yilda 4,5 milyon kisi yararlanmaktadir.

(http://www.jeotermaldernegi.org.tr/termal%20i.htm)

Cek Cumhuriyeti ve Slovakya’da 60 tedavi edici termal merkez bulunmakta olup
senede 500.000’e yakin hastaya tedavi hizmetleri verilmektedir. Ayrica, Fransa’da 104,
ispanya’da 128 adet ve italya’da ise 360 civarinda termal tesis bulunmaktadir. Rusya’da ¢ok

sayida kiir merkezi bulunmakta oldugu ve yilda 8 milyon turistin geldigi belirtiimektedir.

Turkiye’deki Pazar Durumu

Son vyillarda, llkemizin de gelismis Ulkelerdeki nitelikli saghk hizmetleriyle rekabet
edebilecek diizeyde saglhk hizmetleri sunmasindan dolayl llkemize diinyanin dort bir
yanindan tedavi amaciyla turistler gelmektedir. Ozellikle 1990'li yillar sonrasinda iilkemizde
kamu saglik hizmetlerine ilaveten 6zel sektoriin de saglik hizmetlerine ciddi yatirnnmlar yaptigi
gortlmistir. Bu gelismeler sonucunda, Avrupa standartlariyla yarisabilecek diizeyde 6zellikle
biyik illerde 6zel saghk kuruluslari artmaya baslamistir. Yapim ve isletme bakimindan yliksek
maliyetleri olan sdzkonusu saglik tesislerinin yurtdisi pazarlara acilmasi bu maliyetlerin
azaltilmasi agisindan giderek zorunlu bir durum almaktadir. Ayrica, lilkemizin cografi konumu
ve saglik sektoriindeki yetismis ve egitimli insan glicli saglik turizminde Tirkiye'nin énemli

avantajlarr arasindadir.

Turkiye'de saglik turizmine konu olan tesislerden termal kaynak isletmelerinin dnemli
bir béliminin isletmesi il Ozel idareleri tarafindan yapilmaktadir. Kaplica, ilica olarak faaliyet
gosteren bu isletmelerin ¢ogu nitelikli hizmet verememektedir. Bu gereksinimden hareketle,

devletge saglik tesisi yatirimlarinin tesvik edildigi goriilmektedir.

Turkiye jeotermal kaynak zenginligi ve potansiyeli agisindan Diinyada ilk yedi Ulke

arasinda yer almakta olup, Avrupa’da cesitlilik ve icerik bakimindan birinci siradadir.
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Ulkemizin termal sulari, hem debi ve sicakliklari hem de cesitli fiziksel ve kimyasal 6zellikleri

ile Avrupa’daki termal sulardan daha Ustlin nitelikler tasimaktadir.

Turkiye'de saghk turizm tesislerini inceledigimizde, alt ve Ust yapi tesislerinin sinirh
olmasina karsin: Yalova, Génen, Bolu, Balgova, Sandikli, Pamukkkale, Harlek, Sivas-Cermik ve
Erzurum-Pasinler gibi kaplica merkezlerinde yilin alti ayr yer bulmak olanakl degildir. Bazi
kaplicalarin cevresinde ise cadirlarda konaklayan saglik turizminden yararlanmaya calisan

insanlar oldugu gorilmektedir.

Gerekli potansiyele sahip olan Ulkemizde, saglik turizminin gelistirilmesi icin yapilan
calismalarin ivme kazanmasi gerekliligi kacinilmazdir. Giizellesmek ve daha saghkli olmak,
stresten uzaklasmak, bedeni ve zihni dinlendirmek icin kaplicalarin kullanimi tim diinyada

oldugu gibi tlkemizde de artmaktadir.

Kaynak zenginligi acisindan diinyada ilk 7 Glke arasinda yer alan Tiirkiye’nin termal
sulari, hem debi ve sicakliklari hem de cesitli fiziksel ve kimyasal ozellikleri ile Avrupa’daki
termal sulardan daha Ustiin nitelikler tasimaktadir. Ulkemizde debileri 2-500 It/sn arasinda

degisen 1300 dolayinda termal kaynak bulunmaktadir.

Tirkiye'de, 240 adet kaplicadan yilda 10 milyon kisi bircok hastaligin tedavisinde,
rehabilitasyon ve dinlenme (tatil) amach olarak faydalanmaktadir. T.C. Basbakanlk DPT 9.
Kalkinma Raporu Madencilik Ozel ihtisas Komisyonu Enerji Hammaddeleri Alt Komisyonu’na
bagh olarak Tirkiye Jeotermal Dernegi ‘nin koordinasyonu ile hazirlanmis olan Jeotermal
Calisma Grubu Raporu’na gore 2013 yilinda Tirkiye'nin termal turizm hedefleri ve buna gore

beklenen ekonomik katki séyledir:

e Subat 2006 itibariyle 402 MWt olan termal turizm kullaniminin 2013 yilinda 1100

MW?t’a ulagmasi,
e 2013 yilinda termal turizm (kaplica) yatak kapasitesi 250.000 yataga ¢ikarilmalidir.

e 2013 yilinda halen yilda 10.000 kisi civarinda olan yabanci termal turist sayisi Avrupa

Birligine girilmesi durumunda 250.000 kisiye ¢ikartmaktir.

e Su anda 10 milyon kisi olan i¢ termal turist (kaplicada) sayisinin 15 milyon kisiye
¢ikarilmasi hedeflenmelidir. Yani termal turizmde hedef 250.000 yabanci ve 15 milyon

yerli termal turist olmalidir.
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Buna gore beklenen ekonomik katki;

Yerli termal turist

10 Milyon kisi x 1000 USD = 10 Milyar USD (Termal tedavi siiresi 15 giin olarak alinmistir)
5 Milyon kisi x 400 USD = 2 Milyar USD (Termal tedavi siiresi 3 giin, hafta sonu vb)
Toplam 12 milyar USD

Yabanci termal turist

250.000 kisi x 2500 USD = 625 milyon USD (Termal tedavi siresi 15 giin olarak alinmistir)

Bu hedeflere ulasiimasi durumunda, termal turizm sektori Gilkemize yilda toplam 12 milyar

625 milyon USD ek ekonomik katki saglamis olacaktir
Dogu Marmara’da Termal Turizm Marka Degerleri

BOLU diger bolge illeri gibi jeolojik bakimdan kuzey Anadolu fay tabakasi lizerinde
kurulmus oldugundan c¢ok miktarda jeo-termal kaynaklara ve kaplicalara sahiptir. Sehir
merkezine 5 km mesafede, Karacasu Beldesinde bulunan kaplicalar ve Seben Daglari
eteklerindeki kaplicalar sifa 6zelligi diinyaca bilinan kaplicalardir. Ayrica Termal Otel-Blyik
Kaplica, Kiclk Kaplica, Fizik Tedavi ve Rehabilitasyon Hastanesi, Babas Kaplicasi, Sarot
Kaplicasi, Pavlu (Kesend6zl) Kaplicasi il icerisinde turizm faaliyetlerinde kullanilan termal
kaynaklardir. ( Bolu Kiltir ve turizm rehberi, 2010:83-87) Ayrica Goynik ilgesinin 30 km
giineydogusunda dik yamaclar arasinda, Himmetoglu koyu yakininda, giizel bir vadide
bulunmaktadir. Su sicakhgi 32 2, bilesimi kalsiyum bikarbonatlidir. Romatizma ve siyatik gibi

hastaliklarina iyi gelmektedir.(Bolu il Cevre Durum Raporu, 2008:35)

DUZCE’de Golyaka Efteni Golii Kaplicalari mevcuttur. Cilt hastaliklarina ve romatizmal
hastaliklarina iyi geldigi soylenmektedir. Su anda termal turizme hizmet verebilecek modern
bir konaklama tesisi vardir. (Diizce il Cevre Durum Raporu, 156) Diizce ilinde bulunan sicak su
kaynaklari, ortalama 3,5 It/sn debiye sahiptir. Sicaklklari ise 32-432C arasinda degismektedir.

Bu kaynaklar, sicaklik derecelerine gore vyapilan gruplamaya gore disik entalpili
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sahalardandir. 20-702C dusik, 70-1502C orta, 1502C'den yiiksek kaynaklar yiksek entalpili

olarak siniflandirilmaktadir (Ergiin, 2000:149).

Jeotermal kaynaklarin 1sitma amacl kullanilabilmesi icin farkli sicakhk dizeyleri
aranmaktadir. Bu kaynaklar dogrudan, 302C’ de ylizme havuzlari ve saglik amach banyolar,
40°C de toprak isitma, 502C'de mantar yetistirme, 602C'de ahir ve kiimes i1sitma, 702C’de
sogutma (alt sinir), 802C'de ev isitma, 1100 2C’de buharlastirma gibi amaglar igin

kullanilabilmektedir (Serpen, Satman, 1997:336).

Derdin Kaplicasi, Diizce'nin yaklasik 12 km glineyindedir. Dogal ¢ikish olan kaynagin
debisi 4 It/sn dir. Jeotermal arama ve Uretim amagli kuyu bulunmamaktadir. Su sicakliginin
disik olmasi ve isitma sisteminin olmamasi nedeniyle kaplica sadece yaz aylarinda
kullanilmaktadir. Efteni Kaplicasi, Diizce'nin yaklasik 10 km batisinda, Efteni Gola kiyisindadir.
100m rakima sahiptir. Kaynak, dogal cikisli olup 4 It/sn’lik debiye sahiptir. Jeotermal arama ve
Gretim amacgh kuyu mevcut degildir. Her iki kaynak da sodyum bikarbonatlidir. Efteni ve
Derdin'de jeotermal suda demir orani ¢ok yiiksektir.(Diizce il Cevre Durum Raporu 2007: 156)

Fakat derdinde tesis mevcut degildir.

SAKARYA ili termal kaynaklar bakimindan olduk¢a zengin bir potansiyele sahiptir.
Acisu icmesi, Kil Hamami Kaplicalari, Kuzuluk Kaplicalari, Cokek Kaplicasi ve llicak Koyl Gazh
Suyu her yil binlerce kisiyi agirlamaktadir. Ozellikle Kuzuluk Kaplicalari yérede saglik

turizminin gelismesinde énemli bir rol oynamaktadir. (Sakarya Park, 2008:81-84)

Sakarya ili Akyazi ilcesi Kuzuluk Beldesinde ¢ikan jeotermal sular, ihlas Holding A.S.
tarafindan kaplica evler projesi icerisinde kullanilmaktadir. Yaklasik 862C ‘ta ¢ikan kaplica
suyu 40°C”dir. ildeki diger jeotermal sahalar Acisu, Geyve'ye bagli Ahibaba kdyiindedir.
Sicakligi 26 C ‘dir. lyi bir sofra suyu olmasinin yaninda mide ve bagirsak hastaliklarina iyi

gelmektedir.

Ilica Koy icmecesi; Geyvenin llica kdylindedir. Ciktig1 arazi koyun ortak malidir, debisi

distk, sicakligr ise 26 2C’dir. Bazi mide hastaliklari icin faydaldir.
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Kil Hamami; Taraklinin Pasalar kdylindedir. 39 2C sicakliga sahip olup romatizma kadin
hastaliklari ve sinir hastaliklarina iyi gelir. (Sakarya il Cevre Durum Raporu,2008:15)

Turizm Tesvik Kanunu uyarinca 2006 RESMI GAZETE: 16 ARALIK 2006- SAY!: 26378

. YALOVA TERMAL .
yilinda 7900 hektarlik bir alanda Sakarya  [turizv merkezi Olgelc 1100000 <4
SINIR GENISLETILMESI § T

Akyazi-Kuzuluk Termal Turizm Merkezi ilan
edilmistir.  10.000 kisilik yatak kapasitesi
barindiracak sekilde planlanan merkezin hukuki

sorunlari ortaya ¢tkmigtir.

YALOVA ilinde bulunan Yalova-Termal
ve Armutlu kaplicalari Tirkiye'nin 1.derece

onemli ve 6ncelikli kaphcalarindandir.

Yalova Termal Kaplicalari Yalova'ya 12
km. mesafededir. Tirkiye’'nin en dizenli
gelismis kaplica alanidir. Altyapi sorunu yoktur.

Kaplicaya ulasim asfalt yol ile saglanmaktadir.

Termal tesislerinin  girisinde, Yedi

Havuzlar da denilen bir ¢caglayan bulunmaktadir.

Cesitli renkli ortancalar ile Unli Termal’de c¢ok nadide agaclar bulunmaktadir. 39 gesit
yapragini doken agag, 26 cesit yapragini dokmeyen, 25 ¢esit yapragini doken ve siirekli yesil
cali ve 18 cesit sarici ve ortiicl bitki vardir. Gliney Park ¢cam , manolya ve degisik tiirde agaclar

icindedir. Termal tesisleri icinde cesitli banyolar bulunmaktadir. Valide Banyo ve Kursunlu

Banyo tarihi banyolardir. Ayrica 8 adet Cinar

YALOVA ARMUTLU Pafta No:G21 |
TERMAL TURIZM MERKEZIi Olgek: 1/100.000 +‘

Banyo, 26 kabinli Sultan Banyo ve 10 kabinli sira

banyo bulunmaktadir. Kursunlu Banyo’nun disinda

22x11 m. Boyutlarinda ve 1.45 m. Derinliginde agik

havuz bulunmaktadir. Havuz tamamen termal suyu

ile doldurulmaktadir, sicakligi 372C dir ve su

o)

devamli sirkiile edilmektedir.

=
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Tirkiye'nin 1. derece oOncelikli kaplicalarindandir. Bu kaynagin sulari, &zelliklerini

yitirmeksizin Camlik Otel, Cinar Otel, Sira Banyolar,Kursunlu Hamami, Blyik Yizme Havuzu
gibi tesislere aktarilarak kullanima acgilmistir. Bundan baska vadinin sag tarafinda, g6z suyu
denilen bir baska 6nemli kaynak daha bulunmaktadir. Ustii kapali mermer oluktan {ic musluk
halinde akan su, icme olarak kullanilmaktadir. Bu iki 6énemli kaynagin disinda, vadinin bati
ucunda, gozler halinde ¢ok sayida kii¢clik kaynak bulunmaktadir. Bu kaynaklarin toplam su
verimleri 24 saatte 1700 tona ¢cikmaktadir. Yalova kaplica sularinin sicakligi, asil kaynakta 60-
65 9C, icme kaynaginda 642C ve g6z kaynaginda ise 592C ‘dir. Sicakligi bu derecelerin altina
dismeyen kaynaklar hipotermal sulardandir. Hafif kikirt kokulu berrak sular, sicakken hos
icimli, sogudugunda kekremsi tatlidir. Ph derecesi 7.8 olan kaynak sulari radyoaktif 6zellikler

tasimaktadir. Banyo kapasiteleri 3702 kisi/gtin/banyo’dur.

Armutlu Termal Kaplicasi: Armutlu ilce Merkezi’nin 4 km. kuzeyinde bulunmaktadir.
Yalova il merkezine 52 km uzaklikta olan kaplica cevresi agac ve makilerle kapli bir vadide,
dere yatagl boyuna siralanmis cok sayida kaynaktan olusmaktadir. Armutlu kaplicalarinda

suyun sicakligi 57-73 eC, Ph degerleri 62-6.5, akis hizi ise 10 It/sn’dir.

Kaynaklarin en o6nemlileri Kipeli ve
Hamam kaynaklaridir. Burada 250 yatakh bir
turistik otel, bu otele ait lokanta, Tirk Hamam’
ve aquaterm (havuz) vardir. Sézkonusu otelin
72 vyatagl bir yildizli iken 3 yildizh yatirim
bolgesi ile yatak sayisi 250'ye tamamlanmistir.
Banyo ve i¢cme kirlerine uygundur. Kaplica
kaynak emniyeti saglanmistir. Gerek kaynak
cevresi, gerekse deniz kiyisi yeni yerlesmeler ve

gelismelere uygundur. Kaplicalarin banyo kapasitesi 4937 kisi/gtin/banyo’dur.

Kaynak sulari banyo, icme ve ¢amur olarak uygulandigi gibi, sudan c¢ikan gazlan
teneffiis etme yoluyla da uygulanir. Armutlu kaplicalari, rayoaktivitesi yiiksek kaplicalar
sinifina girmektedir (1.04 milimikrokiri / It.). Armutlu kaplicalarina Armutlu ve Yalova—

Cinarcik yonlerinden asfalt yola ulasiimaktadir.
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KOCAELI

Golclik ilgesi Yazlik Beldesinde tarihi ozelligi olan ve Yazlik Kaplicasi olarak da
adlandirilan bir termal kaynak bulunmaktadir. Tarihi Yapinin insa edildigi tarihten glinlimize
kadar kullanilmis bulunan 35 derece sicakliktaki sifali sicak suyun bundan sonra da halkin
yararlanabilecegi bicimde restorasyonun yapilmasi ve tesis haline getirilerek yap-islet-devret
modeli ile ihale edilerek termal turizmine acilmasi planlanmaktadir. Kiltiir ve Turizm

Bakanligi da bolgeyi Kocaeli Gélciik Yazlik Termal Turizm Merkezi olarak ilan etmistir.

Masukiye Sifali Suyu Kartepe eteklerinde, fundaliklar arasindan ¢ikmakta olup,
denizden 50 m. yiksekliktedir. Su saniyede 0,5,It ¢cikmakta olup, sicakhgl 20 derecedir. Cilt ve

mide hastaliklarina iyi gelmektedir.

ilde kullanilan diger termal saha ise Soguksu Sifali Suyu’dur. Merkeze bagl Bahgecik
Beldesi’'nde bulunan Soguksu Sifali Suyu, bélgeye ismini vermis olup, mide rahatsizliklarina iyi

geldigi bilinmektedir

Batida Yalova Termal, doguda Sakarya Kuzuluk termal tesisleri ile bu 3 ili boydan boya
kat eden Kuzey Anadolu Fayi (KAF) bulunmasina ragmen Kocaeli sinirlari igerisinde kaliteli bir
termal tesis bulunmamaktadir. Bu arada ilin giineyindeki Yazlik kéy ve Yenikdy civarinda
M.T.A. tarafindan etlidii yapiimis iki zayif su kaynagi s6z konusudur. Yazlikkéy’ de rastlanan
kaplica suyunun isisi 302C ve debisi 4 It/sn. dir. Mineralce fakir, iyi derecede icme suyu

Ozellikli olup sulama suyu debisi 1.5 It/sn. dir.

6.7.2. Medikal Turizm

Diinyanin birgok Ulkesinde medikal tedavi ihtiyacindan hareketle yapilan seyahatlerin
saglik turizminin 6nemli bir boyutunu olusturdugu ve bu trendin hizli bir gelisim sirecinde

oldugu gorilmektedir.

Medikal turizm kapsaminda insanlar kendi tlkelerinden veya baska llkelerden tibbin

bircok dalindan saglk hizmeti satin almak Uzere medikal saglhk merkezlerine seyahat
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etmektedirler. Zaman, kalite, maliyet gibi bircok faktorin etkisiyle yapilan medikal tedavi

amacli seyahatler saglik turizminin 6nemli bir bélimuni olusturmaktadir.

Medikal turizm merkezleri saglik ve turizm isletmeciligi birikimlerinin bir ¢ati altinda
uygulanmasini gerektirmekte ve blyiik yatinmlarla gerceklesebilmektedir. Otelcilikte oldugu
gibi son yillarda markalasan medikal turizm merkezlerinin hastaneler zincirleri olusturduklari

gorilmektedir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Medikal turizmin diinyada hizla gelisen kiresellesme siirecinde hem saglik hem de
turizm sektorli acisindan yikselen bir trend ve gelisen bir alan oldugu gorilmektedir.
Ginlmuzde saglk turizmi konusunda vizyon ortaya koyan, acilim yakalayan, markalasan,
onemli mesafe alan Ulkeler bulunmaktadir. Bunlardan Hindistan, Kiba, Kosta Rika,
Macaristan, Belgika gibi Glkeler de saglk turizmi alaninda stratejik bir vizyon ortaya koymus

ve mesafe kat etmislerdir.

Hindistan bu pazarda en dikkat cekici Ulkelerin basinda gelmektedir. Hindistan’da
2001 yilinda g6z tedavisi icin gelen hasta sayisinda bir 6nceki yila oranla %2300’lik bir artis
kaydedilmistir. Lazerli gbz cerrahisi Avrupa Ulkelerine gére oranla 1/7 fiyatina yapiimaktadir.
Hindistan’in 2012 yilinda sadece tedavi amach yurtdisindan bekledigi hastalardan elde

edecegi gelirin yaklasik 2 milyar dolar olacagi tahmin edilmektedir.

Kosta Rika ve Kiba tiip bebek ve kisirlik tedavisinde ve goz cerrahisinde marka olma
yolundadir. Macaristan dis tedavisinde, estetik cerrahi ve obezite tedavisinde ise Belgika

onde gelen Ulkeler arasinda sayllmaktadir.

Turkiye’deki Pazar Durumu

Giderek biyliyen bir alt sektér konumundaki medikal turizmin olusmasinda gerekli
unsurlarin gesitliligi ve kalitesi acisindan ulkemiz son derece zengin kaynak potansiyeline

sahiptir.
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Saglik turizmini olusturan ve yukarida belirtmeye calisti§imiz unsurlardan biri olan

medikal alaninda Ulkemizde son vyillarda 6zel sektorde blyiuk yatirimlarin gerceklestigi
gortlmektedir. Dinyanin farkh Glkelerinden ¢ok sayida hasta tedavi icin tlkemizdeki 6zel
saghk kuruluslarini tercih etmektedir. Altyapi ve donanimlarin yiiksek kalitesi ile dlinyaca Gnli
Turk doktorlari tarafindan modern yéntemlerle gerceklestirilen tibbi operasyonlar Avrupa ve

ABD’ye oranla tlkemizde ¢cok daha ucuza mal olmaktadir.

Ornegin, ABD’de tiip bebek tedavisi 15-16 bin dolar iken Tiirkiye’de 2500-3000 dolara
yapilmaktadir. Lasik operasyonlar AB Ulkelerinde 4000 ile 8000 Euro arasinda degisirken
Turkiye’de 600 Euro bedelle gerceklestiriimektedir. Acik kalp ameliyati Avrupa ilkelerinde
25000 Euro iken Tirkiye’de A sinifi hastanalerde 10000 dolara yapilmaktadir. (Soydan, 2006)

Medikal merkezlerin yliksek kalitesi, hekimler ve diger saglik personelinin deneyim ve
basarilari, cazip fiyatlar, dogal tarihi ve kiltlrel zenginlikler, termal kaynak potansiyeli, kaliteli
turizm isletmeciligi ve Tirk konukseverligi, Tirkiye'nin genel tedavi turizmi konusunda

rekabet UstinlUgl sagladigi unsurlar olarak siralanmaktadir. (Yildirim ve Altunkaya, 2006)

6.7.3. Wellness ve SPA Turizmi

Wellness kelimesinin Tirkce'de tam bir karsiligi olmamasina ragmen, genel kabul
olarak "iyi olma hali" olarak terclime edilebilir. Kisaca, saglikh ve dengelenmis bir yasam tarzi
olarak tanimlanabilir. Herhangi bir saglik sikayetine sahip olmamak, yasamindan bitindyle
mutlu olma duygusu, sevecenligi yakalayabilmek anlamindadir. Bedensel, zihinsel ve ruhsal
saglhga, stresten uzak yiksek bir yasam kalitesine ulasmak wellness felsefesinde ve yasam

biciminde temel hedeftir.

Bugiin tim diinyada konusulan bir kavram olan "Wellness" insani bitiin olarak kabul
ederek; zihni, iliskileri ve beden sagligini birbiriyle uyumlu hale getirmek ve dengelemek
Uzerine kurulu bir felsefedir. Su ile gelen saglik anlamini veren "SPA" ise Latince “Salus Per

Aquam’’ teriminin bas harflerinden olusmaktadir. Tirkgesi ise "Saglik", "Aqua", "Su"’dur.

Bu terim genel anlamda saglik, zindelik, estetik, glizellik ve iyilesmeyi suyun iyilestirici
gliclyle kazanmayi ifade etmektedir. Roma déneminden bu yana termal ve deniz suyunun

agirlikli olarak kullanildigi viicut bakimi ve tedaviler icin kullanilmaktadir.
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Cesitli masaj ve vyaglarla yapilan spa kaltird 3.000 yilhk bir gecmise dayandigl

bilinmektedir.

Uluslararasi SPA Birliginin yapmis oldugu siniflama ve tanimlar asagida verilmistir.
Temel olarak wellness ve SPA’nin turizm sektori ile olan iliskisi de bu tanimlarda ortaya
cikmaktadir. SPA ve Wellness artik saglik turizminin temel itici gliclerinden birisi haline
gelirken diger yandan diger turizm tirlerinin konaklama esnasinda tamamlayicisi haline

gelmektedir.

1. Kuliip Spa: Fitness gibi saglik hizmetlerini sunan kullUplerdir. Ayrica ginlik

kullanima dayali Spa hizmetleri de vermektedirler.

2. Yolcu Gemisi-Cruise Spa: Bir yolcu gemisinde verilen wellness hizmetleri yaninda
Spa mendisi de bulunan kultpler olup profesyonel tedaviler, kisisel egzersiz ve terapi

programlari sunulmaktadir.

3. Gunlik Spa (Day Spa): En yaygin Spa tlrlG olup glinlik Spa hizmetleri

sunulmaktadir.

4. Ziyaret/Tatil Destinasyon Spa: Fiziksel saglik ve egitim amach profesyonelce
yonetilen hizmet programlari ile yerinde konaklama yapilmasi yoluyla saghgin

ivilestirilmesine yonelik hizmetler sunulmaktadir.

5. Saghk/Medikal/Tibbi Spa: Genis kapsamh saglk ve wellness bakimlarini,
geleneksel Spa hizmetleri ile birlikte alternatif ve modern tedavi hizmetlerinin

verildigi merkez olup saglik personeli tarafindan verilen uygulamalari da kapsar.

6. Termal/Mineral/Kaplica Spa: Kaynagindan alinarak kullanilan dogal mineral,
termal veya deniz suyu ile yapilan wellness - spa hizmetlerini ve hidroterapi

uygulamalarini kapsar.

7. Tatil/Dinlenme Yeri/Otel/Resort Spa: Bir tatil yeri veya otel icinde yerlesik sekilde

profesyonelce ybnetilen spa hizmetlerinin, saglk ve iyilestirme (nitelerinde spa

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.tr



http://www.estespa.com/day_spa.asp

mutfagl meni seceneklerinin glinlik veya daha uzun sireli sunulmasi olup wellness

ve fitness hizmetlerinin de sunulmasini kapsar.

Diinya’daki Pazar Durumu

Gecmisi 20 yil 6nceye dayanan Spa pazarinin biyikligli 20 milyar dolar, saghk
turizminden elde edilen gelir ise 100 milyar dolari asmis bulunmaktadir. ABD’nin gliniimiizde
Spa cirosu 15 milyar dolardir. ABD’de Spa lokasyonu 9632 ve calisan kisi sayisi 300.000'dir.
Avrupa’da 3 milyar dolara ulasan Spa & Wellness pazarinda, son yillarda ¢ok hizli talep artisi
gorilmektedir. Blyiliyen bu pazara Hirvatistan, Bulgaristan ve Romanya’da dahil olmaktadir.

Blyuk ilgi goren Uzakdogu’da bulunan Spa otellerinin yillik cirosu ise 3 milyar dolardir.

2001 yih verilerine gore Spa turizminde en biyilk destinasyon 17 milyon ziyaretgi ve
105 milyon geceleme ile Almanya'dir. Sonra sirasiyla ingiltere, Avusturya ve Fransa

gelmektedir.

Spa turizminde ortalama kalis slresi diger turizm tirlerine kiyasla daha uzun
olmaktadir. Almanya’da ortalama 6 gece, Fransa’da 17 gece, Cekoslovakya’da 18 gecedir.
Oysa kdltir turu agirhikl bu Ulkelerde ortalama konaklama siiresi 3—-5 glindlr. Spa sayisi
bakimindan italya 300 Spa ile Avrupa’da birinci, sonra Almanya 260 Spa ile ikinci, ispanya 128

Spa, sonra isvigre, Avusturya ve 100’(in lizerinde Spa ile Tiirkiye gelmektedir.

Uluslararasi Spa Birligi'nin tim dinyada 1200 Uyesi arasinda yapilan arastirmaya
gore, Spa'larin cirosunda blylk artislar kaydedilmistir. 1/3 niin agirlikli masaj ve cilt bakimi
yaptiran erkeklerin olusturdugu Spa ziyaretgilerinin biyik ¢ogunlugu 31 — 54 yas grubu

olmakla birlikte 20 — 30 yas grubunda da son yillarda artis izlenmektedir.

Spa turizminde trendin istikrarli bir sekilde ylkseldigi bir Ulkede gerceklesen

gecelemelerin %15'in Gizerinde oldugu gozlemlenmektedir.

12 ay boyunca ilgi géren Almanya’daki Spa tesisleri 6zellikle saglk glzellik alaninda
%25 talep artis saglamaktadirlar. Almanya’da Spa & Wellness harcamalarinin toplam tatil

harcamalari icindeki pay1 %11 olarak belirlenmistir.
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Spa alaninda faaliyet gosteren kullplerin sayisi hizla artmakta ve sektor

kurumsallagsmaktadir.

Diinya’da en iyi Spa’lar Almanya, Fransa, ispanya, Avusturya, Slovenya ve Slovakya’da

yer almaktadir. (http://www.turizmgazetesi.com/articles/article.aspx?id=40304)

Turkiye’deki Pazar Durumu

Tlrkiye’de saglik turizmi denince ilk akla termal turizm gelse de, diinyada termal
turizm, Spa olarak adlandirilan daha detayli bir turizm tlrlGnidn bir parcasi olarak

gorilmektedir.

Ulkemizi ziyaret eden yabancilarin ortalama gecelemeleri 4-5 giin, ortalama ziyaretci
gelirimiz 650-700 dolar iken, Spa icin llkemize gelen yabancilarin ortalama gecelemesi 10

gilin, ortalama harcamalari ise 1400—1500 dolardir.

Spa turizminden {lkemize 250.000 kadar vyabanci turist gelmektedir.

Turkiye’de Spa otelleri, kaplicalar ve hastaneler olarak yillik ciro hedefi 6—7 milyar dolardir.

Tirkiye’de yabanci ziyaretcilere hizmet verebilecek nitelikte en az bir termal havuzu
bulunan 20.000’e yakin Turizm Bakanhgi ve Belediye belgeli yatak kapasitesi bulunmaktadir.
Bu kapasitenin 9.000°i 4 ve 5 yildizli tesislerden olusmaktadir. Spa aktiviteleri ile gelismis

pazarlara yonelik gercek yatak kapasitesi ise 7.000 civarindadir.

Ulkemizde son yillarda Spa-Wellness-Thalasso-Medikal ve Termal Spa hizmeti veren
otel ve tesis yatirimlari hizla artmakta oldugundan bugiin 250.000 civarinda olan spa ziyaretgi

sayisi yakin bir gelecekte 1 milyona ulasacaktir. Avrupa’da milyonlarca hastaya hizmet veren
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sigorta sirketlerinin saglik policelerini karsilama karari bu hedefe ulasmada ¢ok biyilk etken

olacaktir.

iskandinav (lkelerini takiben Alman ve Hollandali sigorta sirketlerinin de Spa tatilleri

icin Tlrkiye'ye gelen hastalarin masraflarini karsilama karari almasi sevindirici bir gelismedir.

Tirkiye’deki spa merkezlerinin Avrupa’dakilere goére ¢ok daha ucuz olmasi nedeniyle
talep artmaktadir. Spa lar sadece yabanci ziyaretciler icin degil, yerliler icin de son yillarda

biylk ragbet gérmektedir.

Turkiye’de su an 400’e yakin spa&welness hizmeti veren isletme bulunmaktadir.
Bunun 220 si 5 yildizli oteller olup, bu oteller cogunlukla kiyi seridindedir. 3 yildizli otellerde

bile artik spa&wellness 6nem arz etmektedir.

Spa&Wellness Urlinline artan talep, yatirnmlara da yansimaktadir. Son dénemde
Hazine Miustesarligi’'na sunulan turizm yatirimlarinda Spa & Wellness biriminin ihmal
edilmedigi goriilmektedir. isletmede bulunan tesisler de biinyelerindeki sauna veya Spa

merkezlerini genisletmekte veya yoksa bir yerleri yikarak ilave etmektedirler.

Tirkiye’de Spa’lari tercih edenler yliksek gelir diizeyindeki kisilerdir. Bunlarin arasinda

Ust dlizey yoneticiler agirliktadir.

Turistik tesislerimizde gerceklesen proje asamasinda veya sonradan ilave Spa
yatinnmlari ile Avrupa’nin en 6nemli terapilerinden aroma kabinlerine kadar tGnli markalar
Ulkemize getirilmistir. Boylece bir tarafta tatil yapilirken, diger taraftan deneyimli uzmanlar
gozetiminde saglk ve glizellik gereksinimleri karsilanmakta, fiziksel — ruhsal ve zihinsel tazelik

saglanmaktadir.

Bu gelismeye paralel olarak, Uzakdogu ve Avrupa’nin biyik spa merkezlerinin

Turkiye’ye yatirim planlari artmaktadir.

Tlrkiye’'de iyi yetismis bir spa elemaninin aylik kazanci 1500 — 2000 avro kadardir.

(http://www.turizmgazetesi.com/articles/article.aspx?id=40304)
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6.7.4. Yash Turizmi

Geriatri yash bireylerin sagliginin korunmasi gelisebilecek hastaliklarin dnlenmesi,
yaslanan toplumun fonksiyonel yasam sekillerine kavusturularak aktivitelerini sirdiirmesi
erken tani ve ¢cok yonli degerlendirmelerle tedavisini hedefleyen bir bilim dalidir. Geriatrik
0zel bakim goren yasli insanlarin saglk yoninden bakimlari ile ilgili faaliyetleri ifade etmek
icin kullanilmaktadir. (Consise Oxford English Dictionary, 2006). Kavram hedef kitlesi ile
Uglinct yas turizmi ile benzerlikler gostermektedir. Ancak geriatri sadece saglik ve saghgi

koruma odakli bir yaklagima sahip oldugu igin t¢lincili yas turizminden farklilagsmaktadir.

Diinyada Pazar Durumu

Beklenen yasam siliresinin uzamasi ve dogum hizinin azalmasi ile diinya nifusu bir
onceki elli yila gore daha hizli yaslanmistir. Yash bireylerin sayisi 1998 de 580 milyon iken,
2050 yilinda 1,97 milyara ulasacagl hesaplanmaktadir. Gelismekte olan Ulkelerde yasli
nifusun artisi daha fazla olmaktadir. 60 yas ve Uzerindeki niifusun 1998-2050 yillari arasinda

9 kattan fazla artacagi dustinilmektedir. (Kutsal, 2007)

Diinya genelinde hizla artan geriatrik turizm hareketleri saglk turizmi agisindan
onemli bir potansiyel olarak gorilmektedir. Geriatrik hastalar olarak ifade edilen 65 yasinin
Uzerindeki insanlar i¢cin Almanya’da 20 milyar dolar civarinda bir saglik harcamasi oldugu,
Fransa ve ingiltere’de yillik 13 milyar dolar civarinda saglik hizmetlerinin maliyetleri oldugu

bilinmektedir. (Comez, 2006)

Tirkiye’de Pazar Durumu

Tirkiye’de ortalama yasam siiresi 1950’lerde 48 iken giinimizde 72'ye cikmistir.
Saghk Bakanhgi verilerine gore Ulkemizde 65 yas ve Uzeri yaklasikk 4 milyon Kkisi
bulunmaktadir. (Dilek, 2006) Ulkemizde geriatri konusunun énemi son vyillarda yeni fark
edilmeye baslanmistir. Ancak Tip Fakdltelerinin geriatri konusuna daha fazla 6nem vermeye
baslamalari ve geriatri dernegi kurmalari, mart ayi icindeki ulusal yashlar haftasi ve 1
ekimdeki uluslar arasi yaslilar glinii etkinlikleri kapsaminda diizenlenen sempozyum ve cesitli

faaliyetler geriatri konusunun 6n plana ¢ikmaya basladigini gdstermektedir.
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Ulkemize yillik 1,5 milyon civarinda Uglincii yas turizmi grubu geldigi ve bu kisilerin

saglik turizmi ve kutsal yerlere yonelik kiltirel ziyaretlerde bulunduklari belirtilmektedir.
(Tufan, 2005) Geriatri turizmi; ozellikle Avrupa (lkelerinin yash nufusunun bayGklGga,
geriatrik ve Uclincli yas turist potansiyeli ile llkemize yakinhgl gibi avantajlar basta olmak
Uzere sayilabilecek bircok nedenden dolayi llkemiz agisindan degerlendirilebilecek cazip bir

potansiyel alan olarak goriilmektedir.

Dogu Marmara Bolgesinde ilk asamada duslik rakimh, az rtzgarh ve ihman iklime

sahip yerler yasli turizmi icin aranan mekanlar haline getirilmelidir.

Ozellikle gelismis Ulkelerde hizh bir yaslanma sézkonusudur. Antalya konaklama
kapasitesi bakimindan bu alanda 6n planda olmasina ragmen cok sicak olmasi en biylk
dezavantajdir. Bu nedenle, Diizce, Sakarya, Kocaeli ve Yalova iliman ve serin havasi ile yash
turizmi icin blyiik potansiyele sahiptir. Ozellikle denizden rakimi ¢ok yiiksek olmayan deniz

kenari diizlik alanlar yasl turizmi icin bir merkez olarak kullanilabilir.

Dogu Marmara Bolge illeri gastronomi alaninda yaslilara sebze agirlikh bir mutfagin

yani sira bircok degisik kiltiire ait yemek imkani da sunmaktadir.

Yash turizmi olabilmesi icin kentsel mobilyalar, altyapi, yirime vyollar, yaya
gecitlerinin sesli olmasi gibi yaslilara kolaylik saglayacak

imkanlarin gelistirilmesi gerekir.

Yaslh turizmi ile ilgili saglik ve ambulans hizmetleri,
acil ve yogun bakim dnitelerinin varligi cok 6nemlidir. Ayrica
yash turizmi gelistirilen illerde ambulans helikopterlere de
ihtiyag vardir. Yash turizmi yukarida da vurgulandigi gibi
rakimi yiksek olmayan, iliman iklime sahip alanlarda

oncelikle gelistirilmelidir. Bu kapsamda, Bodlgede Yalova,

Sakarya, Kocaeli ve Duizce 6n plana ¢ikmaktadir.

Yash turizmi iletisim ¢alismalari: Bélgede bulunan yaslilar ¢ok huzurlu ve rahat
yasamaktadirlar. Bu kapsamda, bolgede acilacak huzurevleri ve bakimevleri icin 6ncelikle bazi
tesvikler verilebilir daha sonra da bu tesislere ilgiyi artirmak igin istanbul’da Etiler, Ankara’da,

Cankaya’dan bolgeye info turlar diizenlenebilir.
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Ozellikle Avrupadaki sigorta sirketleri ile temasa gecilerek bélgede Siinnet Goli kenari,

selaleye yakin olan alanlar yasli turizminin gelistirilmesi icin tesvik edilebilir.

6.7.5. Sifa Turizmi

Artik tip alaninda Bati'da engellerin yikildigini goriiyoruz. Meditasyon, zihin kontrol
yollari, saglikli beslenme konusunda blyuyen ilgi, kirlenmenin getirdigi problemler hakkinda
artan bilinclenme ve insanin daha biylk bir dinyanin parcasi olarak algilanisiyla artan

duyarlilik, halk kitlesini artik daha da fazla ilgilendiriyor.

1973 senesinde Roma Universitesi Tip Fakiiltesinin diizenledigi ve 153 farkli terapiyi
iceren ilk Dilnya Alternatif Tip Kongresi ile geleneksel Tip ve modern tibbin uzlasmaya

basladigi gorilmustir.

Diinya Saglk Orgiitli, Geleneksel Tip (Traditional Medicine) yani TM ile, Tamamlayici
ve Alternatif Tibbi (CAM) birbirinden ayirmak icin TM/CAM kisaltmasini kullanmaktadir.

Tamamlayici Tip, geleneksel ve glinimiiz
bati tibbinin her ikisinin de disinda kalan genis
yelpazedeki sifa uygulamalarini icerir.
Tamamlayici Tip, giinimiz bati tibbiyla birlikte,

onun etkisini azaltmadan, hastanin durumunu

iyilestirmek Gzere kullanilir. Bu terapinin,
kullanilan esas terapinin yaptiklarini
desteklerken, hastanin kullanilmadigi takdirde
gercekleseceginden cok daha g¢abuk iyilesmesini

saglayan olumlu bir etkisi vardir.

TM/CAM, dunyanin  bircok degisik

kaltarinden kaynaklanan, ¢ok genis bir uygulama yelpazesine sahiptir. TM/CAM'e halk
tarafindan gittikce artan sekilde sahip cikilmasi sebebiyle, Amerikan Hiikiimeti Ulusal Saglik
Enstitlleri (NIH - The US Government National Institutes for Health) 1998 vyilinda,
arastirmalar yapmak ve TM/CAM konusunda tavsiyelerde bulunmak ve rehberlik etmek icin

"Tamamlayici ve Alternatif Tip icin Amerikan Ulusal Saglik Merkezi"ni (NCCAM -The US
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National Institutes of Health Center for Complementary and Alternative Medicine) kurdu.

NCCAM, TM/CAM olarak siniflandirilan bircok degisik alan ve uygulama tirlerini anlamak icin

faydali bir siniflandirma sistemi gelistirdi.

Kronik hastaliklarda karsilasilan problemlere karsi, modern saglik sisteminin bir ¢6zim
Uretememesi, modern tedavilerin ¢ok pahali olusu ve yiiksek teknoloji gerektirmesi gibi

faktorler de insanlari alternatif tedavilere yonlendirmektedir.

Diinya Saglik Orgiitiiniin (WHO) rakamlarinin diinya niifusunun yiizde 80'inin bitkisel
tedaviyi de kapsayan geleneksel tip sistemleriyle tedavi oldugunu gosteriyor. Gliniimuizde
Ozellikle basta Almanya olmak Uizere bircok Avrupa Ulkesi ile ABD'de bitkisel ilaglara olan ilgi
yeniden artti. Bu ilginin nedeni dogala déniis cabalaridir. Ornegin Almanya yurtdisina 1.7
trilyon dolarlik ilag ihrag eder iken, halkinin %73’ geleneksel tedavi yontemleri ile tedavi
olmaktadirlar. Bu llkelerde pek ¢ok bitkisel ila¢ ya dogrudan toz edilmis bitki ya da tablet ve
kapsiiller gibi ilag formlarinda prospektiisii, kutusuyla eczanelerde yer aliyor. Bu sekilde

kalitesi konusunda hicbir sorun kalmiyor ve glivenle kullaniliyor, recetelere yaziliyor.

Geleneksel Tip riinlerinin pazari da her gecen giin gelisiyor. Ulkemizde bu alanda
faaliyet gosteren sirketlerin yoneticilerinin soyledigine goére, Dogal Uriinler pazari diinyada 17
milyar dolara ulasmis durumda, Tirkiye'de de bugilin 200 milyon dolar olan bu seviyenin kisa

sirede 1 milyar dolara ulasacagi tahmin ediliyor.

MARANKIDEN SIFALI YEMER JTARIFLERI

AGUN ARASINGA IMZALANDL = TRABZONS POA
= A

Uzmanlar, bitkilerin gercekten tedavi edebilir ve koruyucu 6zelligi bulunduguna isaret
ediyor. Ulkemizde bitki cesitliligi cok zengindir. Biitiin Avrupa'da 12 bin bitki cesidi varken
Turkiye'de yaklasik 11 bin ¢esit bitki yetismektedir. Yurt disinda Kegiboynuzu, sakayik, meyan
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koki ve melekotu eczanelerde satiliyor ve bunlarin tamami Tirkiye'de yetisiyor. Halihazirda

llkemizde mevcut olan bu tir dogal Urlinlerin hammaddesi olan bitkiler Tiirkiye'de daha
verimli bir sekilde Uretildiginde Tirk ciftcisine yeni bir gelir ve istihdam kaynagi olarak
sunulabilir. Boylece hem ekonomiye katma deger saglanir hem de diinya dogal (riin

pazarindaki pastadan hak edilen pay da alinmis olur.

Her yil Turkiye'de yaklasik 100-150 bin kisi kanser hastaligina yakalanmaktadir.
Tedavisi devam edenlerle birlikte bu sayl ¢cok daha buiyilik rakamlara ulasiyor. Modern tibbin
kanser hastalarina uyguladigi cerrahi, kemoterapi ve radyoterapi yontemlerinin yan
etkilerinin fazla, maliyetinin yiiksek ve iyilesme oraninin yiizde 65 diizeyinde olmasi, hastalari
alternatif tedavi yontemlerini de denemeye yonlendiriyor. Bunu dikkate alan Saglik Bakanligi,
Ulusal Kanser Danisma Kurulu'na alternatif tipla tedavi yontemleri {izerinde bir calisma
baslatmasi gorevi verdi. Tamamlayici ve Alternatif Tip® adi altinda bir alt birim olusturan
kurul, bitkisel tedavi yontemleri ile birlikte hastaya psikolojik ve inan¢ destegi verme

yontemleri lizerinde arastirmalar yapiyor.

Geleneksel Tip adi altinda bugiin uygulanan ¢ok cesitli tedavi usullerinin bazilarina
kisaca temas edecek olursak, bitiin diinyada ¢cok genis bir sahada yaygin olarak bunlarin

kullanildigi daha rahat gézlenecektir.

6.7.5.1.  Fitoterapi- Bitkisel Tedavi

Fitoterapi bitkilerle tedavi anlamina gelmektedir. Terim ilk olarak Fransiz hekim Henri

Lenclerc (1870-1953) tarafindan La Presce Medical adl tip dergisinde kullanilmistir.

Hastaliklari tedavi etmek icin insanoglu cok eski ¢aglardan beri bitkilerden fayda
ummus ve karsiligini da fazlasiyla almistir. Ginimizde fitoterapi Eczaciligin Farmakognozi
ana bilim dali altinda ele alinir. Gegmisteki fitoterapi uygulamalari ile gliniimiiz arasinda en
buyuk fark artik bitkilerin butiniyle degil 6zellikle faydali olan pargasinin tedavi amaciyla
kullanilmasidir. Ornegin eskiden bir bitkinin ugucu yagindan faydalanmak igin onun cayi
yapilip igilirken simdi o bitkideki ucucu yag ekstre edilerek tek basina kullanilmaktadir. Bu da
bitkinin diger faydasiz ancak yan etkileri olan bolimlerinden hastayl uzak tutmaktadir.

GunlimUzde fitoterapinin en ¢ok gelistigi tilke Almanya’dir.
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Diinya’daki Pazar Durumu

Fitoterapi buglin artik bircok Ulkede gelismekte olan bir bilim dali haline gelmeye
baslamistir. Bu ozelligi ile saghk turizminin bir alt dal olabilecek potansiyele sahiptir. Basta
ABD, Bati iilkeleri, Japonya ve israil de Dogal Tedaviye déniilmiistiir. Aimanya da eczanelerde
satilan ilaglarin % 80’i ve Turkiye de ise % 1'i bitkiseldir. Zaman iginde tim dinyada buyuk bir
ilgi odagi haline gelen bitkisel ilaglarla yapilan tedaviler, Amerika ve Avrupa’nin bircok
sehrinde doktorlar nezaretinde acilan biiyiik tedavi merkezlerine déniismustiir. Ornegin,
isvicre’de 10.000 doktorun calistigi, bitkisel tedavilerin uygulandigi klinik bu konuya érnek
gosterilecek dnemli bir yerdir. ingiltere’de, Moskova’da ayni formda merkezlerin ¢alismalarini

yurittiga bilinmektedir.

21.ylzyill, bitkisel tedavilerin dlinyadaki ac¢ilimini netlestirmistir. Bu konuyla ilgili
calismalar her gecen giin daha da resmiyet kazanarak gelismektedir. ingiliz bitkisel tip birligi
bilimsel komitesi Avrupa’daki Herbal Academi ve Kolejler Dogal Tedavi Enstitlileri bu
konunun o6nemini vyayinladiklari, ana yayin organlari ve egitimlerle ortaya koymaya

calismaktadir.

Turkiye’de Pazar Durumu

GUnlik gazeler incelendiginde ve
ozellikle glindiz yayin kusagindaki
televizyonlar izlenildiginde geleneksel tibbin
aslinda ne kadar biyik bir kabullenme
oraninin oldugu rahatlikla gézlemlenebilir. Gin
gecmiyor ki, bir bitkisel tedavi uzmani
televizyonlarda konusmasin, yada ginlik bir

gazete kosesini ayirmasin. Halkin bu denli

gliindeminde olan Fitoterapi maalesef heniiz
yeterince dnem verilen bir bilim dali degildir. Oysa Fitoterapi’nin en ¢ok gelistigi Almanya’nin
bitki ortistnin Tarkiye ile kiyaslandiginda oldukg¢a az bir cgesitlilige sahip oldugu goéralir.
Fitoterapinin ana unsurunun dogal bitkiler oldugu dustinllurse bitki 6rtisu gesitliliginin bu

bilim dal i¢in ne kadar 6nemli oldugu ortadadir. Bu gergeklik bitiin acikhig ile ortada iken
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Avrupa’nin en zengin bitki oOrtlsi cesitliligine sahip Ulkesi olarak Tirkiye’nin Fitoterapi

konusunda bugin bulundugu konum sosyal ve ekonomik acidan lilkemiz adina Gzinti
vericidir. Saghk ve kiltlr turizminin diger kollari ile birlikte distnildiginde fitoterapinin

Ulkemiz adina ciddi bir potansiyelinin oldugu ortadadir.

Dogu Marmara’da Marka Degerleri

Bolgenin genis endemik yapisi her ilde sifali bitki bulunmasini miimkin kilmaktadir.
Bolu daglarindan denize kadar uzanan bir klimaya sahip bolgede binlerce cesit bitki

Uretilmektedir.

Yalova ve Sakarya’nin sis bitkiciligi ve cicekgilikteki ©oncllGgl, basta Karaca
Arboretum’u olmak (izere bircok arboetum ve model ormanin Dogu Marmara Bolgesinde

olusu vb. beraberinde tarif edilemez bir algi getirmektedir.

Bu nedenle yapilacak bilimsel arastirmalar ile endemik bitkilerin sifali 6zellikleri yayin
haline getirilmelidir. Bilimsel ¢alismalar yapilarak diinya bilim diinyasinin dikkati bolgemize
cekildikten bir sire sonra da halkin ilgisininin illerimize kaymasi yoniinde c¢alismalar

yapilmalidir.

6.7.5.2. Hirudoterapi

Hirudoterapi tibbi siliklerle (Hirudo Medicinalis )yapilan tedavi yontemidir.
Suliiklerle yapilan tedavi en eski tedavi yontemlerinden biridir. ilk olarak M.0. 1567 — 1308
yillarinda Eski Misir'da kullanildigina dair Firavunlarin mezar taslarinda Hirudoterapi resimleri
bulunmustur. Siiliiklerle tedavi eski Hindistan, Yunanistan ve italya’ da yaygin olarak
uygulanmistir. Claudius Galenus (2. yy) , Antillus (4.yy), Aesiya (5.yy) bu yontemi
uygulayanlar arasindadir. Latince ismi ile Hirudoterapi Siliklerle yapilan tedavi anlamina

gelmektedir.

Sulik tedavisi glinimizde birgok hastaligin tedavisinde kullanilmaktadir. Stllklerin

Tedavi edici 6zellikleri kan emilirken viicuda verilen salgida gizlidir. Bu salgi, 100’ln Uzerinde
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biyoaktif madde icermektedir. Baslica bu maddeler kanin pihtilasmasini engelleyici, olusmus

pihtiyr eritici, agr kesici, mikrop o6ldirici, tansiyon dengeleyici, kas gevsetici, bagisiklik
sistemini dlizenleyici ve stres giderici etkilere sahiptir. Ayrica sinir hicreleri ve liflerinin tamir
edilmesini hizlandiran enzimlerdir. Diinyada 400’lin Gzerinde silik c¢esidi bulunmakta olup
baslica iki tanesi tibbi amagla kullaniimaktadir. SilGgln tibbi olup olmamasi, lrettigi salginin
bilesimine baghdir. Ulkemizde yaygin sekilde bulunan Tibbi Siilik (Hirudo Medicinalis) bu

amacla kullanilan iki tipten biridir.

Tibbi Siiliik Tedavisinin kullanildigi bazi alanlar; Atardamar ve toplardamar
tikanikhklari basta olmak tizere birgok dolasim sistemi hastaliginda, varis, iltihapli ve iltihapsiz
eklem romatizmalarinda, iktidarsizlik, cinsel gii¢ arttirici etki (afrodizyak), lireme organi
rahatsizliklari ve kisirlik, epilepsi cesitlerinde, yumusak doku romatizmalarinda, felg, kismi
felg, sedef ve egzama gibi cilt hastaliklarinda, hemoroid’de, g6z tansiyonu (glokom) ve buna
bagh gorme kayiplarinda, migrende ve her tirli bas agrisi, yiksek tansiyon, troid’e bagh
sismanhk, hormonel bozukluklar ve buna bagh sismanlik sivilce irin, astim ve bronsial
hastaliklar, yanik vakalari, iyilesmeyen vyaralar ve ameliyat izleri, kangren, Meniere
Hastaliginda ve bazi isitme kayiplarinda basariyla kullaniimaktadir. Ayrica Ortopedi ve
Rekonstriktif Cerrahi kapsaminda, kangren gelismekte olan kopan organ tamirlerinde de tim
diinyada yaygin bicimde kullanilmaktadir. Son olarak suligin gilicli antioksidan etkisi
nedeniyle Koruyucu (Preventif) Tipta da kullanimindan bahsetmek gerekir ki; yilda bir defa
yapilan Silik Tedavisi, o yil icinde enfeksiyonlar basta olmak lizere bir¢cok hastaliga karsi

koruyucu etki gostermektedir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Her derde deva siillkler, basta Amerika, Almanya ve Rusya olmak Uzere, yaygin olarak
kullaniliyor. Bugiin sllik tedavisi yapan Almanya'da 300'U askin Hirudoterapi Klinigi vardir.
Sultglin anavatani Tirkiye olmasina ragmen sadece Avrupa, yilda 100 milyon, Cin ise
500milyon sulik kullanmaktadir. Amerika'da siliik tedavisi uygulayan hekimlerin kurdugu
dernegin 1000'den fazla liyesi vardir ve 2004'te Amerikan ilag ve Gida Dairesi (FDA) siiliik

tedavisini akredite etmis ve Avrupa'daki gibi eczanelerde satilmasina izin vermistir. Su anda
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basta Almanya, Fransa, ingiltere olmak Uizere tiim Avrupa’da, Amerika ve Rusya’da hekimler

tarafindan kullanilmaktadir. Eczanelerde stligiin tanesi 11Euro’ya satilmaktadir.

Tirkiye’deki Pazar Durumu

Tibbi Stluk tedavisi ( Hirudoterapi) diinyada ve Ulkemizde eski popilaritesini tekrar
yakalamasinin sebebi insanligin tekrar dogal tedavilere yonelmesidir. Uzun bir zaman Tibbi
Sulik tedavisi unutulmustur. Ama gilnimuizde vyapilan arastirmalar ve uygulamalarin

sonuglari ortadir.

24 Mayis 2007 tarihide Saglhk Bakanligi Tibbi Silik tedavisi (Hirudoterapi)
tamamlayici tedavi olarak sadece yatakl hastanelerde kullanilmasina onay vermistir. Bazi
firmalar tarafindan stliikler tane basina dahi satilmaktadir. Bu satislarda ortalama fiyat

standart boy tibbi stllk icin 2,5 TL, Jumbo boy tibbi siliik icin 5 TL dir.

Bayanlarinin giizellik formidilii: Tibbi Siiliik tedavisi

Rus guzellik uzmanlarinin siklikla uyguladiklari yontemlerden biri de ameliyatsiz
kozmetik diye bilinen dogal tedavi ile glizellesmede silikleri kullanmalaridir. Cok eski ve hizla

yarar gosteren bu yontem uzun yillarin tecriibeleriyle ortaya ¢cikmistir.

Suliiklerin 1sirdigl zaman biraktiklari yara izlerinden korkulmamalidir, yaralar 7 ila 10
glin arasinda kaybolur. SUliglin genglestirme etkisi ve insan derisindeki kan akisinin

hizlanmasi ile 4 - 6 hafta arasinda gerceklesir.

Unli Hollywood yildizi Demi Moore cilt bakiminda siiliik
tedavisi yaptirdigini belirtmistir. Tirkiye’de de sanatgl Petek Ding6z

mitemadiyen silik tedavisi oldugunu vurgulamaktadir.

6.7.5.3. Camur Tedavisi - Kil- Sifali Kum

Peloid (sifali ¢amur) Uygulamalar banyolar seklinde (tam,
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yarim veya kol-bacak banyolari) ya da daha ¢ok paketler seklinde kullanilir. Camur tedavisi

genel ya da lokal uygulama seklinde yapilabilir. Uygulama hasta acken ve sabah saatlerinde
yaptimalidir. Paket tarzinda uygulama en sik kullanilan yontemdir. Paketler viicudun belirli
bélgelerine uygulanirlar. Camur tedavisinde ¢amurun 3 temel etkisi (termik, kimyasal ve
hormonal) kullanilarak hastalarin romatizmal, kadin ve deri hastaliklari tedavi edilmektedir.
icerdigi mineral bollugu genelde bulundugu bélgenin jeolojisi ile ilgilidir. Bu belirleyici durum
camur tedavisi yapilan yerlerin genellikle termal turizm merkezlerinin bulundugu bdélgelerde

olusmalari sonucunu dogurmustur.

Diinya’daki Pazar Durumu

Diinyada da c¢amur tedavisi termal turizm icerisinde degerlendirilmektedir.
Kaplicalarin saghk ve tedavi amach kullanim gecmisi bin yillara kadar uzanan ve halen siiren
bir gelenektir. Aslinda, bu gelenek hemen hemen tim uygarlklarda var olmustur.
Gunumuizde de, tim kitalarda, daha cok Giliney, Orta ve Dogu Avrupa, Asya (Orta Dogu,
Japonya, Cin, Turki Cumhuriyetler) ve Giney Amerika (Arjantin, Meksika, Kolombiya) ve
Kuzey Afrika (Fas, Tunus) Ulkelerinde yayginligini korumaktadir. Ancak, tlkemizin de icinde
bulundugu birgok Ulkede kaplica tedavisinin geleneksel ve ampirik niteligi pek degismezken,
Almanya, Fransa, italya, Japonya, israil gibi Ulkelerde kaplica tedavisi yiiksek bir kalite

standardina ulagmistir.

Almanya'da kaplica ve kir tibbi, blyiik ve dnemli bir saglik sektorii konumundadir. Bu
lkede, 2000 yilinda 10 milyon kisi, 69 milyon giin, kaplicalarda yatakli kurumlarda tedavi
gdrmis ve giderleri biyiik dlgiide sigortalan tarafindan karsilanmistir. Ulkemizde ise, 1990
yilinda 6. 5 milyon kisi kaplicalara gitmis, bunlarin ancak %5'i Sigorta ve emekli Sandiginca

kismen karsilanmistir.

Turkiye’deki Pazar Durumu

Tirkiye’de sifali camur tedavisi (Peloid) termal tedavi uygulamalari ile birlikte

uygulanan bir yontemdir. Saglik turizmi icerisinde insanlarin diger Ulkelerden farkli olarak
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hastalik Gzerine degil kendi isteklerine bagl olarak gittikleri termal merkezlerde ¢amur

banyosu da kullanmaktadirlar.

Dogu Marmara’da Marka Degerleri

Dogu Marmara illerinde de termal tesislerde ¢amur tedavisi yapilmaktadir. Oysaki
bolgemizin derinliklerine inildiginde c¢ok enteresan sifa oOzelligi olan materyallere
rastlanmaktadir. Mesela, Sakarya Karasu ilgesinin sahil kumu Sifali Kum olarak anilmaktadir.
Ozellikle kumun sicak oldugu anlarda ayaklari ya da tiim vucudu kuma gémme sayesinde

bircok hastaliktan kurtulundugu séylenmektedir.

Yine halk ile yerinde yapilan roportajlar neticesinde Karasu ilcesindeki Maden
Deresinde Kelsuyu olarak adlandirilan icmenin yaralari ¢cok hizli bir sekilde iyilestirdigi ve
ozellikle dokilen saclarin tekrar ¢cikmasina yardimci oldugu icin Kel Suyu olarak adlandirildigi

ogrenilmistir.

Bu ornekler gibi daha bircok farkli materyali Dogu Marmara ilinde bulmak
mimkindir. Fakat bunlarin ciddi bir sekilde bilimsel yontemler ile ortaya cikarilmasi

gerekmektedir.

6.7.5.4. Klimatizm

Saghkli iklim ortaminda bulunmayi ifade etmektedir. Klimatik kaynaklar; daglar,

magaralar, vb. yerlerdir. Bir baska deyisle dag istasyonundaki acik havanin saglk Gzerindeki
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sifa verici etkisinden yararlanmak icin uygulanan bir tedavi sistemi ve saglikli iklimde yapilan

temiz hava kuraddr.

Saglikh iklim tanimina uygun ve insan saghgina yarari bakimindan en cekici yerler
arasinda deniz seviyesinden 800 m yikseklikten baslayarak 2.000 m’ye kadar uzanan
yukseklik kusagi yer alir. Bu yukseklik kusagi orta yiikseklikteki daglik yorelerle yogun olunan
ortulerin yayilis gosterdigi alanlari kapsar. Bu yukseklikler ayni zamanda rekreasyon alanlari

olmaktadir.

Yapilan arastirmalara gore deniz seviyesinden yikseklerde yasayanlarda hamoglobin
artisi gortlmektedir. Bunun sonucu kan basinci, kan dolasimi hizlanmaktadir. Bu olay kas ve
hiicrelerin gliclenmesine olanak saglar. Sonuc¢ olarak insan bedeninin hareketlilik ve gli¢

performansini ylikseltir.

6.7.6. Saghk Turizmi Stratejisi

Once Tiirkiye’de sonra diinyada hasta olan ve sifa bulmak isteyen her kesimden

insanin ilk ugrak yeri haline gelme

6.7.7. Degerlendirme

Saghk turizminin iki dnemli ayagl bulunmaktadir. Oncelikle termal konusunda Yalova
termal ve Bolu kaplicalari, tarih boyunca binlerce yildir sifa dagitmaktadir. Bolge bu noktada
tarihte nasil sifa dagittiysa gliniimiizde de bdyle bir noktaya ulasabilir. Fakat burada tesisler
yapilirken tesis icerisindeki ve cevresindeki sosyal donatilari ihmal edilmistir. Bu noktada,
Yalova-Armutlu’da ihlas Devre Miilk Tesisleri iyi bir érnektir. Tesis icindeki kiir merkezleri ve
disindaki Lunapark ve eglence merkezleri tesise gelenleri ailecek eglendirmeye yoneliktir.
Oysa bolgede yer alan diger termal tesislere sadece yasl insanlar gelmekte, cocuklar, gencgler
ve bayanlarin gizellik ihtiyaglari ihmal edilmektedir. Bolgedeki termal merkezleri daha
fonksiyonel ve eglenceli hale getirmek gerekir. Ornegin, Kizilcahamam ve Afyon’da kongre
turizmi ve toplanti turizmi termal turizme destek olmakta ve tesislerin yil boyunca

calismasina, dolayisi ile de bolgenin markalasmasina katki saglamaktadir. Asya Kizilcahamam
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Termal tesisin de siyasi partilerin yaptiklari toplantilarin duyuruldugu tiim basin bltenleri

Kizilcahamam markasina hizmet etmektedir.

Bugilin artik uluslararasi platformlarda kurumsal yapilanmalarla yeniden giindeme
gelen klasik tibbin kesinlikle géormezden gelemeyecegi bir deger olarak alternatif tibbin
geleneksel etkinligi artik bilimsel boyuta da tasinmayi hak ediyor. Gelenekle birlestiriimek ve
dogal ilag ve sifali otlarin Uretimi ile bitlnlestirmek suretiyle Dogu Marmara Bolgesinde

Glkemizin baska higbir iline nasip olmayacak bir sektérlesme yoluna gitmek mimkdnddir.

iletisimin hizlanmasi ile birlikte turistler kendi deneyimlerini ve memnuniyetlerini
ifade etmektedirler. Bolgedeki potansiyeli harekete gecirmek icin sigorta sirketleri ve

bunlarin temsilcilerine info geziler yaptirilarak tanitim yapilabilir.

6.7.8. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Aciklama : Asagidaki icerik diger bolimlerden farkh olarak konularin karismamasi

acisindan numaralandirilmistir.

1. Ozellikle bélgede bulunan sifali otlar ve vyerler arastirilarak bunlarin turizmde
kullanilmasi gerekmektedir. Maden deresinde kelsuyu denilen bir kaynak buna
ornektir. Bu su arastirilarak tedavi amaci ile kullanilmasi bolgeye ciddi bir gelir

getirecektir. Diizce’deki Derdin Kaplicalari da kapasitesinin altinda kullaniimaktadir.

2. Egitim faaliyetleri kapsaminda ise 6zellikle sifa turizminde marka olmus Universite
ogretim gorevlilerinin kullanilmasi gerekmektedir. Boélgenin tanitimina yardimci
olmak {zere, Osman Miiftiioglu, Ender Sarag, Ahmet Maraki gibi kisilerden bir
tanesinin bolgede tesis agmasi tesvik edilebilir. Bdylece bdlgenin tanitiminin
yapilacagi gibi ayni zamanda baska sifa turizmi amach yeni tesislerin kurulmasi da

tesvik edilecektir.

3. Ozellikle saglik turizminin bélgeye gelmesi icin kamunun tesviki gerekmektedir.
Ulasim sorunu olmayan, ormanlik ve daglk bir yerde bir saglk tesisinin kurulmasi

icin tesvik verilmeli ve bu konuda kamu olarak éncti olunmalidir.
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4. Sifa arayan insanlarin mutlaka bélgeye gelmesi gerekir. Ornegin Kocaeli’ndeki Konak

Hastanesi dogum ve bebek bakimi konusunda ¢ok meshurdur. Bu tip tesislerin

internette ve bloglarda tanitimi yapilabilir.

5. Ozellikle istanbul-Ankara, istanbul, Bursa gibi ana yollar lzerinde “Saglik bir adim
Otede, sifa bir adim oétede”, gibi sloganlarla bilboardlar reklam amaciyla
kullanilmalidir. Bu reklamlarda ise o vyoreyi kullanan kullanicilar ve onlarin

deneyimleri islenmelidir.

6. Geleneksel Tip alaninda yapilacak etkinlikler de uluslararasi dogal ilag ve sifali otlar
sempozyum ve kongre etkinliklerine dontsmelidir. Bu yolda gerekirse diinyaca
taninmis enstitl veya arastirma merkezleriyle de isbirligine gidilebilir. Bu etkinlikler
bir yandan Dogu Marmara’nin tanimini arttirirken, diger yandan da kultiirel anlamda

gelisimi hizlandiracaktir.

7. Bolgemiz oyle bir sekilde konumlandiriimali ki, hasta insanin, sifa arayanin aklina ilk
once Dogu Marmara illeri gelmeli. “Sifayr Marmara’da Bulun” slogani gibi ifadeler

zihinlerde yer etmelidir.

8. Ust basliginin ya da konseptinin “Sifa” oldugu, sifal bitkilerin de yetistirildigi buyuk bir
botanik bahcgesi kurulabilir. Bahge o©yle bir tasarlanmalidi ki, konunun uzmani
doktorlarin gbzetiminde hangi bitkinin hangi hastaliga iyi geldigi, bitkilerin
Ozelliklerinin anlatildigi tanitici yazilar ve bilgilendirici programlar da igerisinde

oldugu, ayrica danismanlik hizmetinin de verilebildigi, bir arastirma merkezi olarak
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da gorev yapsin. istanbul’da Kiiciikcekmece Belediyesi dahi boyle bir calisma

baslatmistir.

9. Zeytinburnu Belediyesi’nin yikselen trendi degerlendirmek anlaminda actigi bitki

10.

11.

tanima uzmanhgi ya da herbalist kursunun bir benzeri Dogu Marmara igerisindeki bir
ilde de acilabilir. Fakat bu kurs daha genis kapsamli ve bilimsel dayanaklari olan,
isinin ehli uzman veya akademisyenlerin kontroliinde yapilmalidir. Hatta gerekirse

uluslararasi zemine de tasinmalidir.

Bolge icerisinde kirsal turizm veya eko-turizm konseptlerinin biriyle 6rtiisecek ‘Saglik
Kéyii’ tasarlanmalidir. Bu saglk koyu bir dag evi konseptiyle de kurgulanabilir. Ya da
elit bir c¢izgide Ender Sara¢’in Bodrum
dolaylarinda vyaptigi gibi tamamen dogal
yollarla tedavi yapan ya da rahatlatict huzur
verici bir o6zellige sahip bir SPA olarak da

kurgulanabilir.

Benzeri bir SPA deneyimi termal tesislerin

agirhkta oldugu bolgelerde de
gerceklestirilebilir.

Dogu Marmara bolgesinin sifa verici yoninli tamamen o6n plana ¢ikarabilmek icgin
blnyesinde bulunan degerleri géz 6nline sermesi gerektigi gibi hastane ve benzeri
dinamikleri gelistirerek uluslararasi boyutlara ulastirmasi gerekmektedir. Diinyada
Amerika’nin Houston sehri gibi bir 6rnek var. Houston’a hastaneler ya da saglik
baskentide denmektedir. Hatirlanacagi lizere vaktiyle zorlu bir kalp ameliyati i¢in

merhum Cumhurbaskanlarimizdan Turgut Ozal’da Houston’i tercih etmisti.

Dogu Marmara bu baglamda kronik veya ¢6ziimi zor hastalarin gerek duydugu uzun
sureli tedavilerinin yapilabilecegi bir merkez konumuna vyukseltilebilir. Burada
sadece klasik tip degil modern tip deyince de Dogu Marmara’nin akla gelmesi icin

gerekli diizenlemelerin ve tanitimlarin yapilmasi gerekmektedir.

Dolayisiyla entegre bir saglik sisteminin ivedilikle kurulmasinda fayda vardir. Zira tam

tesekkilli bir hastaneleri olmayan bir saglik kenti disliniilemez.
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12.

13.

14.

15.

16.

Dogu Marmara bolgesi dahilindeki mevcut termallerin ve tesislerinin Tirkiye ve

dinya pazarindaki yeri ve kapasitesinin iyi etiit edilmesi gerekmektedir. Bolge
yasayanlari bu degeri sifali bitkiler ve Mudurnu evi vb. konsepti ile birlestirerek

huzur ve slikunet vaat ederek yeni bir cehreyle pazara sunabilir.

Kaplicalarin sadece belli yasin Gzerindekilerin kullandigi bir imkan olmadigini,
genclerin de buralardan yararlanmasi gerektigini zihinlere yerlestirmek gerekir.
Bagisikhk sisteminin saglkli calisabilmesi icin (i¢c ayda, alti ayda, hi¢c olmazsa en az

yilda bir kere kaplicalara gidilmesi gerektigi gibi bir anlayis gelistirilmelidir.

Her yastan insana hitap edebilmek icin bir takim cekiciliklerle ve uygun peyzajla
sunumlara ihtiya¢ vardir. Bu sekilde pazar buydtilip Glkemizdeki termal anlayisinin

standartlarini yiikseltme ve ufkunu da genisletme sonucunda tekrar lider olunabilir.

Kaplicalarda ne sekilde kirler olacagi, kag giin gerekli oldugu, hangi hastaliklarin
tedavisi icin kullanildigi ve kaplicalardan yararlanma bicimleri ile ilgili bir film

cekilebilir.

Saglikta onleyici tedavi ve zinde kalma arzusu kavramlarinin yaninda “anti-aging”
denilen gen¢ kalma ya da yaslanmayi engelleyici gibi fikirlerin de ragbet gordugi
glinimiiz de cirosu milyarca dolara ulasan ingilizcede “Wellness” denilen bir sektor
bulunmaktadir. Bu sektorin Uzerinde durdugu ve gelistirerek piyasaya sundugu
bitun cgekicilikler potansiyel olarak Dogu Marmara bélgesinde mevcuttur. Bunun Ar-

Ge’ sinin ivedi bir sekilde yapilmasi gerekmektedir.

Konaklamalarda, yemeginden, yatagina, kahvaltisindan ¢ocuk mamasina kadar her

sey saglik veya sifa konsepti tizerine kurulmalidir.

Gerektiginde bolgenin bu sifali bitki zenginligini vurgulamak icin Maranki gibi

konusunda artik marka olmus kisilere bir merkez actirilabilir.

iceriginde siliikle tedavi, kirli kanin tahliyesiyle tedavi (hacamat) gibi yarari
ispatlanmis geleneksel yontemlerin, dogal beslenme bicimlerinin, dogal yollarla
vicut temizligi ve zindeligin saglanmasi gibi olgularin yer aldigl hazir videolarin
yapilabilir. Sifa turizmi ile ilgili marka takiminin olusturulmasi sayesinde bu amag

kurumsallastirilabilir.
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17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

Universiteler biinyesinde bir envanter calismasi yapilmadir. Gerektiginde bu konuyla

ilgili bir kirst yahut bolim acilmasi da elestirileri ortadan kaldiracaktir.

Bolgeye 0zgl sifa verici dinamikler tespit edilmeli ve nelere iyi geliyorsa bu konuyla

ilgili kitaplar ¢ikarilmalidir.

Sanlurfa’daki SURKAV gibi érnek bir vakif kurulmalidir. Once bélge ézelinde sonra
gerekirse (lke c¢apinda dogal- organik Urinlerin denetimini ve kontrollini
yapiimalidir. Kendisine ait hatirda kalici bir logosu olmalidir. Boylece logoyu Uriniin

lizerinde gorenler organik oldugundan emin olacaklardir.
Ozel sektorii tesvik amaciyla kamu arazisi ve termal su tahsisleri yapilmalidir.

Mevcut termal tesislerin bir kompleks seklinde planlanmasi; otel ve kir merkezleri
etrafinda yesil alanlar, kosu ve gezi parkurlari,(aquapark gibi su oyunlari v.b.) eglence

mekanlari diizenlenerek ¢evresel niteliklerinin ylkseltilmesi kaliciligi arttiracaktir.

Kaplica tesislerindeki mimarinin tarihsel ve yerel dokuya (Osmanli, Selcuklu ve Roma
mimarisi gibi) uygun sekilde yapilmasi, bu sayede 6zellikle dis turizm talebini arttirici

goriinim kazandirilmasi gorsel acidan iyi olacaktir.

Bolgedeki termal turizm potansiyeline sahip her bir alan termal ve kiltir temal
bolgesel varis noktasi olarak gelistirilecek, termal ve kiltlir turizmi kapasitesinin
alternatif turizm tirleri ile biitlinlesmesi saglanarak yakin ¢cevredeki diger kiiltirel ve

dogal degerlerle de iliskilendirilecektir.

Jeotermal kaynaklarin bulundugu bolgeler dikkate alinarak etaplamalar seklinde tim

kaynaklarin degerlendirilmesine yonelik calismalar strdirilecektir.

Kiltlr ve Turizm Bakanliginca bugiline kadar ilan edilen termal turizm merkezlerine

iliskin imar planlari ve revizyon imar planlama calismalari tamamlanacaktir.

25.

26.

Avrupa’da termal turizm konusunda birinci varis noktasi olmasi saglanacaktir.

Jeotermal kaynak odakl ‘Turizm Merkezi’ ve/veya “Kultiir ve Turizm Koruma ve
Gelisim Bolgesi” ilan edilebilecek alanlar belirlenerek fiziki planlarinin
tamamlanmasindan sonra turizm vyatirimcilarina tahsisi kisa bir silirede

gerceklestirilecektir.
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27. Yerel yonetimlerce baslatilacak termal projeler i¢in mutlaka uzman kurum ve kisilere

fizibilite etutleri yaptirilacaktir.

28. Kultlir ve Turizm Bakanhgi yetkisinin bulunmadigl Turizm Merkezleri disinda ki
kaplica sahalarina iliskin imar planlarinin uzmanlarinca hazirlanmasi, onay dncesinde
Kaltir ve Turizm Bakanhgl teknik gérisiiniin alinmasi saglanacaktir. imar plan
uygulamalarinda, ilgili ve uzman kurum ve kuruluslarca jeolojik-hidrojeolojik etiitler,

kaynak koruma alanlari tespitleri dncelikle yapilacaktir.

29. imar planlarinda otel+kiir merkezi+kiir parki entegrasyonu iyi kurulacak yatirim
alanlar termal su potansiyeline gore belirlenecektir. Termal suya iliskin tespitler ve

kullanim haklari imar planlariile belirlenecektir.

30. Termal alanlar icerisinde ve civarinda olusan Il. Konut tiir talepler iyi etiit edildikten

sonra degerlendirilecektir.

31. Termal suyun konutlarda, konut devre miilklerinde ve konut kooperatiflerinde ferdi
olarak kullanimi vyerine ortak (kir merkezi v.b.) mekanlarda kullanimi

ozendirilecektir.

32. Termal turizm merkezlerinde termal turizm amacina uygun olmayan (Saghk
Bakanligindan alinmis Kaplica Ruhsati ve Kiltlir ve Turizm Bakanhgindan alinan
Turizm Yatirim ve isletme Belgesi olmayan, imar planinda termal turizm tesis alani
veya kir merkezi v.b sekilde termal suyun ortak kullaniminin s6z konusu oldugu tesis

alanlari olarak ayrilmamis) tesislere termal su kullanim izni verilmeyecektir.

33. Kiltir ve Turizm Bakanliginca Turizm Merkezi ilan edilmis alanlarda sondaj ve su
dagitiminda vyerel idarelerin Kiltlir ve Turizm Bakanligi'ndan izin almalan

saglanacaktir.

Bolgede saglik turizminin gelistiriimesinde izlenecek iletisim uygulamalari asagida
verilmektedir. Planin ileriki bolimlerinde iletisim ¢alismalarin devamini bulmak mimkin

olacaktir.
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Sifa turizminden nasil ekonomik yarar saglanacagini anlatan Universite destekli bir

calisma yapilmasi gerekir. Bununla ilgili ayrica kreatif bir kampanya da hazirlanabilir.

Bu amacgla diinya da bu alandan para kazanan ornekler nazara verebilebilir.
Termalizmden fazlasiyla gelir elde eden bir Almanya gibi. Bu destinasyonlar filme

alinabilir. Daha sonra bu film yatirimcilara tesvik amaciyla gosterilebilir.

Ulusal TV kanallarindaki kadin programlarinda ‘nasil dogal mama yapilir’ gibi kiglk
anlatimlar yapilabilir. Buna benzer konseptte en az 20 adet videonun dnceden hazir

edilmesi faydal olacaktir.

Dogal besinler ve sifali bitkiler Gzerine ama 6zellikle de bolgedeki bitkiler tGzerine TV
programi yaptirilabilir. Ornegin TRT’de “SIFA YOLU” adiyla 13 bolimliik mini bir dizi
yapilabilir. Tamamen sifayr merkeze alan kreatif bir program olabilir. Bu programi
sunacak Dr. Ender Sarag gibi taninmis bir yiize ihtiya¢ vardir. Bu belgesel programlarda
Sifa’nin sadece bitkileriyle degil, termaliyle havasiyla suyuyla kisaca tim alt

basliklariyla bolge 6zelinde izi stirilecektir.

imkanlari ve potansiyelleri anlatan ansiklopediler, brosiirler, ilanlar, bilboardlar ve

birkag glinliik organizasyonlarla Yalova’nin, Bolu’nun sifa yoni giindemde tutulabilir.

Tanitim amagli brosirlerde termal tesis ve termal su varligina 6zellikle agirlik verilmesi

gerekmektedir..

Yabanci ulkelerdeki saglik ve sosyal yardim kuruluglari ile iliskiler kurulmalidir. Stilik ve
Kupa artik dinyanin kullanidigi bir sifa yonetimi haline gelmistir. Bu yontemlerdeki

imkanlarin anlatildigi kitler hazirlanip bu kuruluslara gonderilebilir.

Ozel sektér ve toplumun bilgilendirilmesi icin ulusal ve uluslararasi diizeyde toplanti,
seminer ve tanitim programlarinin yapilmalidir. Ozellikle Avrupa’dan bélgemize info

turlarda dizenlenebilir.

Alternatif- Dogal Tip ve Organik Tarim Sekt6rini icine alan Uluslararasi Saglk Fuari

duzenlenmelidir.

istanbul- Ankara yolundan gegen milyonlarca kisiye kiosklarla bélgenin saglik turizmi

acisindan ne kadr avantajli oldugu anlatilabilir.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

WOM c¢ok énemlidir: fisilti gazetesi ya da kulaktan kulaga seklinde cevrilebilecek bu

kavram sayesinde bolgenin sifa verici 6zelliklerinden tlkemizdeki hatta yurt disindaki
konuyla ilgilenen kisi ve kitleler dahi haberdar edilebilir. Ornegin, Seben Pavlu
Kaplicalarinda ¢ocugu olamayan bir bayanin sifa bulmasi ve ¢ocugu olduktan sonra da

adini Seben koymasi gibi.

TV programlarinin konu sikintisi cektigi su donemlerde onlara sifa turizmi, termal
kaplicalar hakkinda konular sunulabilir. Ozellikle de halkimizin ragbet ettigi tiirden
umutsuz hastaliklarin tedavi olma hikayelerinden yola cikilabilir. Ornegin, Sakarya’nin
xxx koylinde geleneksel tedavi yontemi uygulayan xxx vesilesi ile binlerce kisi sifa

bulmustur. (adres belli etmeme amaci ile yer ve sahis isimleri xxx olarak verilmistir)

Bolge dahilindeki imkanlarla sagligina kavusmus insanlarin hikayelerinin anlatildigi

Powerpoint sunumlari hazirlanabilir.

Marka ofisinde kurulacak veri tabani ile birlikte elektronik ortamda bir iletisim sistemi

(mail listesi) kurulmasi da gerekmektedir.

Diinya Saghk Kongrelerinde veya fuarlarinda bolge standi agma ya da agmaya tesvik

etmek de dnemlidir.

Yol kenarlarinda aktar mantiginda hem bilgilendirme amacli, hem de tedavi edici lokal

ofisler kurulabilir.

Tanitim amagli brosirlerde termal tesis ve termal su varligi ile bilinen ydrelerimize

agirhk verilecektir.

6.8. Kiiltlir Turizmi

Kiltdr turizmine yonelik tanimlar genel olarak kiiltiir tanimi ekseninde gelismekte ve

anlam kazanmaktadir. Kiltir turizminin kapsami, kiltlrel faaliyetlere ve kiltlir sanayine

iliskin

tanimlamalara bagh olarak genislemekte veya daralabilmektedir. Diinya turizm

Orgltindn sinirli kiiltdr turizmi tanimi, insanlarin sehir turlari, sanat gezileri, festival ve diger

kiltirel etkinlik ziyaretleri, tarihi eser gezileri gibi kiltiirel motivasyonlarla yaptiklari

hareketleri bu cercevede degerlendirmektedir. Kiiltiir turizmi insanoglunun ge¢misten
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bugiine kadar biriktirdigi mekanlarin, geleneklerin, sanat formlarinin, kutlamalarin,

deneyimlerin tiimiiniin turizm olgusu icinde sunumudur. Kultir turizmi icin gelen insanlar
aslinda modern yasam degil bolgenin insanlarini, gecmiste uygarlklarin katman katman
olusturdugu mekanlari, bu mekanlarin {izerinde olusturulan yasam bigimlerini, gelenekleri

gorenekleri deneyim etmeye gelirler.

Kaltdr turizmini olusturan esas ‘kiltlrel miras’tir. GUnidmuzde kilttrel miras kavrami
giderek, sanat disi faaliyet alanlari da dahil olmak Uzere, yeni varlik ve faaliyet kategorilerini
de kapsayacak sekilde genislemistir. UNESCO, kiltlirel mirasi, her tarli tarihi anit ile
geleneksel ve popiiler kiltliri ya da halk kiltlriini ve sanat disi faaliyetleri da kucaklayan
somut ve somut olmayan kiltirel miras olmak Uzere cesitlendirmistir. Bunlar arasinda sozliu
gelenek, toreler, diller, mizik, halk oyunlari, torenler, festivaller, geleneksel tip ve eczacilik,
mutfak ve yemek gelenekleri, endistriyel miras gibi kiltlrel 6geler ile kiiltirel miras alanlari,
tarihi kentler, kiltlrel peyzajlar, tasinir kiltlirel miras, aletler ve yasam alanlari gibi, kiltlrin

maddi yanlariyla iliskili her tirli kiltlir 6gesi sayilabilir.

Kaltdr turizminin ayrilmaz bir parcasi da tarih turizmidir. Tarih bilimi diger bilim
dallarindan farkh olarak bir¢cok insanin giinliik yasaminin icerisindedir ve ilgi alanindadir. Bu
ilgi her gecen glin artmaktadir. Bu ilgiye bagli olarak bu insanlarin tarih konusundaki amatoér
ya da profesyonel ugrasisi turizm sektorinin ilgi alanina girmis ve tarih turizmi olusmustur.
insanlarin tarihi bir mekan yada olaya iliskin bilgi edinmek, hissetmek, anmak gibi duygularla
bir yerden baska bir yere seyahat etmeleri ve ilgili mekanda konaklamalari, harcamalarda

bulunmalari tarih turizmini olusturmaktadir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Son elli yilda uluslararasi diizeyde turizm pazarinda agirlikh olarak gelisen Ug¢ turizm
tlrd vardir: Bunlardan ilki “kitle turizmi”, ikincisi hizla blylimekte olan sanata, kiiltlirel mirasa
ve kultlrel aktivitelere 6zel ilgisi olan turiste hitab eden “kdiltiir turizmi”, Gglinclsi ise dogal
yasamla i¢ ice olmak isteyen turistlerin tercih ettigi eko-turizmdir. Bu {g¢ turizm tlrinin
kombinasyonu teknoloji, servis ve kaliteli hizmet ile desteklendiginde destinasyonlarin tim yil

boyunca dolu olmasi ve turistlerin daha eglenceli bir tatil gegirecegi siiphesizdir.
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Kaltdr turizmi seyahat sanayinin en hizli gelisen sektortdir ve bu turizm igin gelen

turist, diger turistlerden giinde 62 dolar, her ziyarette 200 dolar fazla harcama yapmaktadir.
Ayrica kidltdr turizmi icin gelenler ziyaretleri esnasinda birden fazla destinsayonu ziyaret
etmektedirler ve bu turizm tiriini secenlerin blylk bir kismi yiksek gelir seviyesindendir.
Kultdr turizmi sektori baslangicta ¢cok yatirim isteyen ancak zamanla diger turizm tirlerinden

cok daha fazla getirisi olan bir tirdr.

GUnlUmiuzde turizm harcamalarinda kiltlr odakl turistik faaliyetlerin artis egiliminde
oldugu goérilmektedir. Ornegin Avrupa Komisyonu tarafindan yiritilen bir arastirma, AB
genelindeki turizm varis noktalarinin %30’unun, sahip oldugu kiiltiirel miras nedeniyle tercih
edildigini gostermektedir. (Bellini vd, 2007) Eger sbdzkonusu tercih nedenlerine kiltirel
etkinlikler ve festivaller eklenecek olursa, bu oranin %50 seviyesine yulkselecegi tahmin
edilmektedir. (Klein, 2001) Europa Nostra (2006) adh kiltirel miras odakli girisim,
Avrupa’daki turistik aktivitelerin %50’sinin kiltirel mirasa yonelik gezi ve ziyaretlerden

kaynaklandigini iddia etmektedir.

Kaltdr turizminin bir alt bileseni olan tarih turizminin tiim diinyada meraklisi ¢ok
olmasina ragmen tek basina bu turizm tiri icin hareket eden turist kitlesi azdir. Tarih
boyunca yasanan savaslara sahne olan meydanlar, baris anlasmasi yapilan saraylar veya
mekanlar, bir idamin yapildigi alan, toplama kamplari v.b. alanlar bu turizmin yapildig
mekanlar arasindadir. Bununla birllikte, bu turizm tirli diger turizm tirlerini batinler
niteliktedir. Ornegin, kitle turizmine, kiiltiir turizmine, kirsal turizme veya doga turizminine
katilan ziyaretgiler belli bir zaman diliminde de bu turizme vakit ayirmaktadirlar. Bu nedenle,

yalnizca bu alana 6zgi bir turizm geliri cok fazla degildir.

Turkiye’de Pazar Durumu

Ulkemizin kiltir miras konusunda zenginligi tartisilamaz. Topraklarimizda pek cok
uygarlik ve kultir yasamis ve yeni kusaklara paha bicilmez degerde bir miras birakmistir.
Ancak henliz koruma bilincinin oturmamasi ve koruma projelerinin yiksek maliyet
gerektirmesi sebebiyle kiltir varliklarimiz ciddi tehdit altindadirlar. Sit alanlari her ne kadar
koruma statlisiine alinmis yerler olsa da gercek anlamda korunamamaktadir. Yeni

yapilagmalar tarihi doku ile uyumsuz gelismekte ve tarihi dokuyu bozmaktadir.
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Kiltiirel miras, bir Gretim faaliyeti olarak ekonomik bir dneme sahiptir. Ulkemizde

boylesine kiltir degerlerinin varhgi, 6nemli bir kalkinma firsati meydana getirmektedir. Bu
degerlerin varligi, bolgede turizm yoluyla genel kalkinmayi artirma stratejisinin énemli bir
dayanag olabilir. Kiiltiirel mirasin gelistirilmesi konusunda ulusal, bolgesel ve yerel diizeyde
cesitli idareler kadar kar amaci gliden ve gitmeyen 6zel sektoér kuruluslarinin da harekete
gecirilmesi gerekmektedir; bu da yenilik¢i ve pazara donik bir plan ile saglam ve etkili bir

yonetim cercevesinde miimkiin olabilecektir.

Ulkemizde o6zellikle Kapadokya, Lidya, Antik Yunan, Roma, Bizans, Selguklu ve
Osmanlilardan kalan merkezler ile Cumhuriyetimiz agisindan Canakkale savaslarinin yapildigi
Gelibolu ve civari, Baskomutanlik Meydan muharebesinin yapildigi Afyon, Sakarya savasinin

yapildig Polatli ve civari dnemli kiiltlr turizmi alanlari arasinda yer almaktadir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

Agiklama: Tim Tirkiye'nin oldugu gibi Dogu Marmara’nin da blyik bir tarihi ve kiltlrel
birikimi vardir. Bu rapor icerisinde tim Kiltlr Turizmi Marka Degerlerini saymamiz eksta
onlarca sayfa tutacaktir ve konudan uzaklasmamiza sebep olacaktir. Bu amacla asagida

illerimizin marka degerlerinin sadece kii¢lik bir kismina yer verilmistir.

BOLU M.O. 2. yy.’da Balkanlar’dan Anadolu’ya géclerle gelenler, gesitli kollara ayrilarak farkli
kentler kurmuslardir. Bolu’yu da iceren bolge Bithynia olarak adlandirilmis, simdiki kentin 8
km. kuzeyindeki Eskihisar mevkiindeki Bithynion kenti olarak kurulmustur. Daha sonra Roma
egemenligine gecen sehrin ismi Claudiopolis, Selguklularin bélgeye egemen olmasindan sonra
da sehir Bolu olarak adlandirilmistir. Bolu sehri icerisinde ¢esitli tarihi katmanlardan bircok
eser bulundurmaktadir. Bu eserler Bithynio antik kenti, Frig Kaya Kabartmasi, Seben Kaya
Evleri, Gerede Asar Kalesi, Gerede Kegi Kalesi, Celtikdere Bizans Kilisesi, Bliylik Cami (Yildirim
Bayezit Camisi), Kadi Camisi, Sarachane Camisi, imaret Camisi, Ilica Camisi, Karakdy Camisi,
Sileyman Pasa Camisi, Mudurnu Yildirnm Camisi, Kanuni Camisi, Yukari Tekke Camisi,
Yenicaga Yildirrm Camisi, Tokad-i Hayreddin Tirbesi, Aksemsettin Tiirbesi, Omer Sekkin

Tirbesi, Asagl Tekke Tirbesi, Ummi Kemal Tirbesi, Kasim Dede Tiirbesi, Orta Hamam,
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Tabaklar Hamami, Sultan Hamami, Stileyman Pasa Hamami, Yildinnm Bayezit Hamami, Yildirim

Hamami, Asagl Hamam, Yukari Tashan, Asagi Tashan, Kiliseli Tliccar Hani, Goynilk Evleri,

Mudurnu Evler’dir. (Bolu Kiltiir ve Turizm Rehberi, 2010:21-45)

Bolu’da Dilizenlenen Yerel Etkinlikler

Adi Yapildigi Yer Tarih

Aksemseddin’i Anma GiUnl  Goynuk Mayis ayinin son haftasi Pazar Gini
Sair Dertli’yi Anma GUn( Yenicaga Haziran ayinin ilk haftasi Pazar Gin(
Atatlirk’tin Bolu’ya Gelisi Bolu—Merkez 17 Temmuz

Seyh-Ul Umran Bayrami Mudurnu Temmuz ayinin ilk haftasi Pazar Giini
Ahilik Kaltar Haftasi Mudurnu Ekim ayi

Tokad-i Hayreddin Hz.Anma Bolu—Merkez Temmuz 15’inden sonraki Pazar giini
Tekke Ummi Kemal Bayrami  Bolu—Merkez Temmuz ayi Pazar (Degisken)
Ascilar ve Turizm Festivali Mengen Agustos’un ilk Haftasi (Haftasonu)
Abant Bayrami Abant 17 Temmuz

Kiraz Bayrami Bolu-Atyaylasi 4 Temmuz

Yagh Gires Misabakalar Gerede Agustos ayinin 15’inden sonra Pazar
Bolu Panayiri Bolu-Merkez Agustos ayi 15'i 15 Gin

|. Gerede Panayiri Gerede EylUl ayinin son 3 Gund

Il. Gerede Panayiri Gerede Ekim ayi icinde 3 Glni

Dortdivan Panayiri Dortdivan 7 — 8 Eyliil

I. Mengen Panayiri Mengen 23 - 24 Eylul

Il. Mengen Panayiri Mengen 7 — 8 Ekim

Ayrintil genis liste Bolu il Kiiltiir ve Turizm Midirligi’nden temin edilebilir.

DUZCE'de M.O. 12. vyizyildan baslayarak bircok uygarligin izine rastlamak
mimkindir. Osmanl hakimiyetine gegisi Orhan Gazi'nin komutanlarindan Konuralp Bey

tarafindan 1323’te gerceklesmistir. Bu nedenle ydreye Konuralp Uskiibii denilmistir. Sehrin
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en onemli tarihi eserleri arasinda Prousias ad Hypium (Konuralp) Akcakoca Ceneviz Kalesi,

Konuralp Camisi, Konuralp Tilrbesi, Karakdy Tirbeleri, Konuralp Hamami bulunmaktadir.

Diizce’de Diizenlenen Yerel Etkinlikler

Halk Oyunlari ve Turizm Festivali | Haziranin ikinci ve Uglinci haftasi

Findik Festivali Temmuz ayinin Gglincti Cuma, Cumartesi ve Pazar

Yagh Glresler Kurban Bayrami’nin son gini

Atatlirk 'Un Diizce'yve Gelis Senligi| 18 Temmuz

Kardiiz Yayla Senlikleri 20 Temmuz

Odayeri Yaylasi Senlikleri 8 Agustos

Ayrintili genis liste Diizce il Kiiltiir ve Turizm MdirlGgi’nden temin edilebilir.

SAKARYA yéresinde prehistorik buluntulara rastlanmamistir. Yazil tarih, M.O. 9.
ylizyllda Thrakia’dan gelen Bithynler’le baslamaktadir. M.0O. 600’lere kadar Bithynia sinirlari
icinde yer alan yére, bu tarihte Lydia ydnetimine girmis, M.O. 546’da da Persler’in isgaline
ugramistir. Pers imparatorlugu’nun Makedonya Krali Biyiik iskender (M.O. 336-323)
tarafindan yikilmasiyla, ydrenin yénetimi Bithyniali yerel prensliklere, iskender’in 6liimiinden
sonra da bir siire Makedonyali Valilere gec¢misti. M.O. 315’te Bithynler yeniden
bagimsizliklarini kazanmislar, M.0O. 85’teyse yére Romalilar'in eline gegmis ve Bithynia Pontos
Eyaleti'nde yer almistir. Roma Iimparatorlugu’nun 395’te ikiye ayrilmasiyla Dogu Roma
sinirlari icinde kalan bolge, 1071'den sonra Tirkler Anadolu iglerine yayilirken, Selguklular ve

Bizans arasinda el degistirmis, 1324’te Osmanli topraklarina katilmistir.

Sehrideki onemli tarihi eserler Tektaban Tiamdiillsl, Tersiye Tumduliist, Akyazi
Tumulisld, Harmantepe Kalesi, Adliye Kalesi, Orhan Gazi Camisi, Orta Camii,Aga Camii, Blylk
Esence Orhan Cami,Hasan Fehmi Pasa Camii,Rahime Sultan Camii, Ristempasa Camii,Seyh
Mislihiddin Camii,Yunus Pasa Camii,Haci Atif Hani, Hasim Aga Honagi(Fenerli Ev),Tarakli
Kiltir Evi, Sinan Bey Zaviyesi, Hidir Dede Tiirbesi,Akyazili Sultan Dede’nin Kardeslerinin
Tirbesi,Karaca Ahmet Sultan Tirbesi, Sakar Dede Tirbesi, Karincali Dede Tiirbesi,Elvan Bey
imareti, Justinianus Képriisii (Beskoprii), Sakarya Képriisii ve Harmantepe Kalesi ve Pasalar

Kalesi'dir. (Sakarya Rehber, 2009: 84-151)
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Sakarya’da Diizenlenen Yerel Etkinlikler

Etkinligin Adi Tarihi ili-ilgesi Niteligi

Ali Fuat Cebesoy’'u Anma| 10 0Ocak Sakarya-Geyve Ulusal

Toreni

Kurtulus Senlikleri 03 Mayis Sakarya- Ulusal
Kaynarca

Geleneksel Pilav Giinleri Haziran ayinin ilk pazar| Sakarya-Tarakli Ulusal

glnu

Hacet  Bayrami-Cigdem | Hacet Bayrami 5-15| Sakarya-Hendek | yjysal

Yaylasi Senlikleri Agustos-Yayla Senlikleri

Kurtulug Gunu-Yayla| Kurtusul  Ginl 22| Sakarya-Sapanca | yjusal

Senlikleri Haziran, yayla senlikleri

Tarnim, Hayvancihk ve Sit| Temmuz  ayinin  ilk| Sakarya- Ulusal

Festivali haftasi Sogutozi

Findik ve Turizm Festivali 21-23 Temmuz Sakarya-Karasu Uluslararasi

Hayvan ve Emtia Panayiri 10-12 Eylil Sakarya- Ulusal
Adapazari

Kurtulus Senlikleri 21-23 Haziran Sakarya- Ulusal
Adapazari

Siir Aksamlar Haziran ayi iginde Sakarya-Sapanca | yjyslararasi

Sogucak Yayla Senlikleri Temmuz ayi icinde Sakarya-Sapanca | yjysal

Ayrintili genis liste Sakarya il Kiiltiir ve Turizm Muduiirligi’nden temin edilebilir.

YALOVA’nin tarihi MO. 3000 buluntulari ile Prehistorik Dénem’e dayanmaktadir. M.O.
700 yillarinda Kimmer istilasi ve daha sonra Bithynia etkisi gériiliir. Bithynia MO. 74 yilinda
vasiyet yoluyla Roma'va baglanir. Daha sonra yorede Bizans etkisi gorilir. Bizans
hakimiyetinden sonra Osmanli Dénemi baslar. Atatirk Koski Miizesi ile beraber Exedra,

Kursunlu Hamam, Valide Hamami 6nemli tarihi eserlerdir.

Yalova’da Diizenlenen Yerel Etkinlikler

ETKINLIK ADI ETKINLIK TARiHi
Fevziye Koyl Yagh Guresleri 4-10 Haziran

Uluslar Arasi Halk Oyunlari Festivali ve Yalova 1 Temmuz-30 Agustos
Altin Cinar Festivali 1 Temmuz-31 Agustos
Kurtulus ve Kaplica Senlikleri 18-20 Temmuz

Ayrintil genis liste Yalova il Kiiltiir ve Turizm Midirligi’nden temin edilebilir.

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.tr




KOCAELI bélgedeki prehistorik yerlesme yerleri gz 6niine alindiginda M.0O. 1l binde

yerlesim almasi mimkiindir. Asya — Avrupa yolu lGzerinde olmasi nedeniyle Avrupa’dan gelen
kavimlerin bir kismi kisa bir slire bu boélgede kalmislar veya uzun bir siire bodlgeye
yerlesmislerdir. M.O. 712’de Megarali kolonistler izmit Kérfezi’nin karsisinda, Bas iskele’de
Astakos adiyla bilinen yerlesimi ele gecirmis ve bir koloni sehri kurmuslardir. M.O. 500 — 435
arasi adina sikke bastiran sehir M.0O. 435’de Atina’nin eline gegmistir. M.O. 297’de Bithynia
Krali Zipoites sehri alarak tahrip etmistir. M.O. 262 yilinda Bithynia Krali I. Nikomedes, bu
harap sehrin Ustiine bugiinkii izmit'in bulundugu yere Nikomedia sehrini kurmustur. I.
Nikomedes zamaninda saraylar, mabetler insa edilmistir. M.O. 1. yy. a kadar gelismeye
devam eden kent bu ylizyilda Pontus Krali Mithridates ile Roma arasindaki savas sirasinda cok
zarar gérmis, Ill. Nikomedes tarafindan M.O. 74’de vasiyet yoluyla Roma’ya birakilmistir.

M.S. 2. yy. da bircok Anadolu kenti gibi Nikomedia’da c¢ok gelismistir. Hadrian,
Septimus Severus, Caracalla, Severus Alexande ve Ill. Gordianus’un kenti ziyaret ettikleri
bilinmektedir. Got ve Part saldirilarindan zarar géren sehir daha sonra Sasaniler, Araplar
tarafindan da saldiriya ugramistir. 2. yy. sonlarinda Kutalmisoglu Sileyman Sah tarafindan

Selcuklu topraklarina katilmistir. Osman Gazi zamaninda Osmanlilarin eline gecmistir.

Sehirdeki 6namli tarihi eserler ve mekanlar; Saatci Ali Efendi Konagi (Etnografya
Miizesi), Osman Hamdi Bey Evi ve Miizes, izmit Sarayi (Abdiilaziz Av Koskii), T.C.G. Gayret
Mizesi , Golciik Deniz Miizesi, Uctepeler Biyiik Timiiliisii, Biiyiiktepe Nekropol Sahasi
,Kayser Wilhelm Koskii ,Demirciler Konagi, Eski Vali Konagi, Saat Kulesi, Redif Dairesi,
Sirripasa Konagl, Pembe Kosk, Eskihisar Kalesi, Fatih Sultan Mehmet Otagi, Atatirk Aniti,
Sarayli Kéyu Evleri, Hafiz Bey Konagi, izmit istasyon Binasi, Eski Hiikiimet Konagi, Bahcecik
Amerikan Koleji, Sehir Surlari, Aytepe Timillsi, Sarnig, Kabaoglu Su Kemeri (Egri Kemer),
Gebze Carsi Cesmesi, Fevziye Camii, Orhan Camii, Mimar Sinan Koprisi, Yahya Kaptan'in
Anit Mezari, Hannibal’in Aniti, Karamdirsel Bey’in Anit Mezari, Sarayl Koyl Mezarligi, Pertev

Pasa Kiilliyesi, Coban Mustafa Pasa Killiyesi’dir.

Kocaeli’nde Diizenlenen Yerel Etkinlikler

MiMAR SINAN’IN HAYATI 09 NiSAN
23 NiSAN COCUK SENLIKLERI 23 NiSAN
GELENEKSEL BiLGi GENEL-KULTUR YARISMALARI NiSAN-MAYIS
GOLCUK BELEDIYESI FUTBOL TURNUVASI 04 MAYIS
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GELENEKSEL ASURE ZIYAFETi VE MEHTER KONSERI 05 MAYIS
COCUK VE GENCLIK VE SPOR KUTLAMASI 19 MAYIS
HEREKE BELEDIYESI 19 MAYIS GENCLIK KUPASI KUREK YARISLARI 19 MAYIS
HEREKE 2.BAHAR SENLIKLERI 21-25 MAYIS
iISTANBUL’UN FETiH YILDONUMU, FETIH VE HUNKAR CAYIRI MAYIS

KOCAELi ENDUSTRIYEL URUNLER FUARI 16 HAZIRAN-06
KIRAZ FESTIVALI 10 HAZIRAN
DUNYA COLLESMEYLE MUCADELE GUNU , 17 HAZIRAN
ULUSLARARASI ZUHTU MURIDOGLU AHSAP HEYKEL SEMPOZYSEMPOZYOMU | 01-31 TEMMUZ
KURTULUS SENLIKLERI 04 TEMMUZ
KULTUR, SANAT VE TICARET FUARI 15 TEMMUZ-15
TURAN TURK FOLKLOR KURULTAYI 16 TEMMUZ
GELENEKSEL ATICILIK MUSABAKASI 23 TEMMUZ
GENESUYU SENLIKLERI 28-30 TEMMUZ
GELENEKSEL ESKiHiSAR SiiR GUNLERI TEMMUZ
GELENEKSEL SUNNET SOLEN TEMMUZ
GELENEKSEL FUTBOL TURNUVALARI TEMMUZ-AGUSTOS
ULUSLARARASI HALK OYUNLARI SENLIGi 02 AGUSTOS

GENCLIK SOLENI

AGUSTOS 1. HAFTA

SUNNET SOLENI

AGUSTOS 2. HAFTA

KADIRGA SENLIKLERI

18-20 AGUSTOS

YOGURT — SUNNET-BISIKLET FESTIVALI

28-30 AGUSTOS

2.KULTUR, SANAT VE SPOR SENLIKLERI

25-27 AGUSTOS

GELENEKSEL ASIKLAR GECESi AGUSTOS
KOCAELI FUARI ULUSLARARASI SOKAK TIYATROSU FESTIVALI EYLOL

YESIL iHSANIYE ELMA FESTiVALI EYLOL
GEBZE’NIN KURTULUSU ETKIiNLIKLERI 12 EKiM
AHILIK VE TANITIM 13 EKiM
ATATURK’U ANMA 10 KASIM
GELENEKSEL RAMAZAN PROGRAMLARI RAMAZAN AY|
MEHMET AKiF ERSOY VE EDEBIYAT 27 ARALIK
OSMANLI DEVLETININ KURULUSU (1299) 27 OCAK

Ayrintili genis liste Kocaeli il Kiiltiir ve Turizm Midirligi’nden temin edilebilir.

6.8.1. Kultur Turizmi Stratejisi

Diinyada énemi gittik¢e artan kiiltiir turizminde bélgenin degerlerinin 6n plana

ctkarilmasi ve yeni bir kiiltiir destinasyon anlayisinin olusturulmasi

6.8.2. Degerlendirme
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insanlar giderek daha fazla kiiltiir
turizmine ve kilturel mirasa 6nem vermekte
ve seyahatlerini buna gore
dizenlemektedirler. Kilturel miras
yoninden zengin olan bolgeye 6zellikle
Japon ve G.Koreli kuiltlr turistlerinin

cekilmesi icin PR ¢alismalari yapiimaldir.

Kultar turizminde kullanilacak

arglimanlar hemen hemen tiim turizm
turlerine destek olacaktir. Bu noktada yasayan kultlirel motiflerin kullanilmasi ile bélge ulusal

ve uluslar arasi diizeyde dnemli bir merkez haline getirilebilir.

Tlrkiye’nin tarih turizmi acgisindan 6nemli bir potansiyeli bulunmaktadir. Fakat
maalesef bélgenin ipekyolu koridoru haricindeki yerlerinde ¢ok ciddi bir tarih turizmi yapmak
mimkiin degildir. Bununla ‘
birlikte, bolgede bulunan
Kartaca’li komutan
Anibal'in  mezari, Boluy,
Diizce, Sakarya ve
Kocaeli’'ndeki Mizeler,
Yalova’daki Yiriyen Kosk,
Kocaeli‘'ndeki Av  Koskd,
Hereke’deki Hali Dokuma

Fabrikasi ve Kaiser Wilhelm

K&sku ... mustakil olarak gezilmesi miimkin olan yerlerdir.

Fakat bu mekanlara istanbul’da Sultanhamet’i, Ayasofya’yl gezmis olan turistleri
kitleler halinde getirmek hayalperestliktir. Bunun icin —ayrintilari ileriki bolimlerde
anlatilacak olan- biiyiik cazibe merkezleri olusturulmasi gerekir. Ornegin Seka Park’ta diinya
tarafindan merak edilecek ¢ok cazip bir miize, anit ... yada Tarakh, Goynik bolgesine bir
Osmanli Yasam Koy, Diizce’ye Arkeoparklar yada Adventure Parklar yapilmasi gerekir. Fakat

bblgenin hazir olan asil potansiyeli kiiltlr turizmindedir. Bélgemizde ¢ok farkl kiltiirlere ait
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yerlesim yerleri mevcuttur. Cerkez, Abaza, Dagistanli...
koyler hala kiltlrlerini  yasamaktadir.  Bugiin
Yalova’dan bdélgemize giris yapan bir kisi Gliney Koy’e

ugrayip

Dagistan usuli  hinkal yiyebilir, boynuzdan

yapilmis tarak alabilir. Sakarya’da Alasara Restaurant’a

gidip Cerkez yemeklerinin tadina bakip, kabak satin
alabilir. Kaynasli’da Sazkoy’e gidip yoresel 6zellikleri olan bir evde konaklayabilir. Kirsal turizm
ve Gastronomi turizminde de ayrintili bir sekilde yer verilen bu turizm cesitlerinde yoremizin
fonksiyonlasmasi, ilimizdeki mekanlarin gercek manada
turizmden gelir etmesini saglayacaktir. Aksi takdirde
Tarakl’nin gelecegi Safranbolu’nun buginkl sikintili durumu

gibi olabilir.

6.8.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Kaltir turizmindeki marka degerleri konusunda

envantere donik calismalar yapiimistir. Ama bunlarnin kiltir
turizmi konusunda nasil degerlendirilecegi hakkinda bugiine kadar bir calisma yapilmamistir.
Bu noktada her ilde secilecek bir kdy etrafinda kiiltiir turizmi gelistiriimelidir. Ornegin
Diizce’de Dadali Koyi, Sakarya’da Nalkdy, Kandira civarindan bir kdy secilerek oncelikle

koylllere verilecek egitimlerle kdylller turizm yapmaya ikna edilmelidir.

Ozellikle tarih turizminde ciddi bir potansiyel arastirmasi yapilmalidir. Bu arastirmanin
yapilmasinin ardindan bolgenin potansiyeli ve gelistirilebilecek alanlar ortaya konacaktir.
Fakat ilk asamada yoredeki miizeler, izmit, Bolu ve Sakarya’daki ipek Yolu ve yine ayni

yorelerdeki tarihi evler bu amagla kullanilmahdir.

Bolgede cok ihtisamli tarihi eserler bulunmamakla birlikte bolgede bulunan eserler
dykdleri ile ciddi bir cekim merkezi haline getirilebilir. Ornegin Ak Semsettin Tiirbesi 6zelinde,
Ak Semsettin’in hayati, eserleri, 6grencileri ve Pastor'den 400 sene 6nce mikrobu nasil
buldugu konusu islenebilir. Bu da yasayan tarihi miraslarimizi birer ¢ekim merkezine

dontstdrdr.
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Kaltdr turizmi konusunda en o6nemli tanitim c¢alismasini bazi seyahat firmalarn

yapmaktadir. Bunlari bolgeye cekmek icin info turlar diizenlenebilir. info tura gelemeyecek
olanlar icin de tanitim kitapgiklari ¢ikarilabilir. Kiltlr turizmindeki bir diger 6zellik de uluslar
arasi boyutta cikan medya haberleridir. Fakat bu haberlerin ardindan internete giren

insanlara bolgeye ulasim ve konaklama gibi konular da eksiksiz bilgi saglanmalidir.

Tarih turizmi iletisim c¢alismalarinda ozellikle bazi varliklar gorsel agidan 6n plana
cikarilabilir. Ornegin Aydin’daki Medusa Heykeli, Zeugma’daki Cingene kiz gorsel agidan o
kadar fazla vurgulanmistir ki bir marka haline gelmistir. Bu noktada, bdlgede bulunan
Osmanli, Bithynia eserleri taranarak bunlarin 6zellikli olanlari 6n plana ¢ikarilarak tanitimda
kullanilmasi saglanmalidir. Bolgede hazirlanacak web sitelerinde 6rnegin Kaynasl’daki bir
Abaza Koylindeki yerel mutfaga ve kiltire erisim s6zkonusu olmahdir. Bunun gibi kulttr

turizminin mutfak ve kultlrel miras da dahil her boyutu ile ilgili web siteleri hazirlanmalidir.

6.9. Sanat Turizmi (Geleneksel El Sanatlari)

El sanati Grlnleriyle fabrikasyon Urinler arasindaki nitelik farki kitle turizmi ile kiltar
turizmi arasindakine benzemektedir. Az sayida fabrika ayni Griinden milyonlarcasini kisa
sirede imal edebiliyor. Tur operatorleri ve seyahat acentalari da milyonlarca gezgini benzer
bicimde tatile gondermektedir. Kitle turizmi olarak adlandirilan bu yaklasim ucuz ve tirdes
Urdnleri (glnes, plaj, otel) sunmayir hedefler ve kari engoklamaya odaklanir. Bireysel
farkhliklarini géz ardi eden bu anlayisa tepki olarak 6zel ilgi turizmi adi altinda daha kiiglk
gezgin topluluklarina hitap eden yeni seyahat tipleri ortaya c¢ikmaktadir. Kiltlr turizmi
kavrami bu gelismelerin 1siginda ylkselmistir. Kiltlrel 6gelerin turistik riin tasariminda
kullanimi 6zginlik ve kalite saglamakta ve turistlerin  ziyaret deneyimini
zenginlestirmektedir. Hediyelik esya alisverisi turistlerin baslica harcama alanlarindan biridir
ve bu harcamalarda kiiltiirel baglami olan el sanatlari bash basina bir gekicilik olarak turizmde

dnem tasimaktadir. (Oter, 2010)
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Diinya’daki Pazar Durumu

Turistlerin yapmis olduklari alisverislerin ekonomiye dogrudan ve dolayli, gercek ve
parasal yonliu etkileri bulunmaktadir. Turistik alisverisler sonucunda Ulkeye birakilan dovizin
llke ekonomisine dogrudan katkisi ulastirma, konaklama gibi kalemlere yapilan harcamalara
gore daha yiksektir, clinki Ulke icinde tiiketilen gida, glinlik kullanim Grinleri ve satin alinan
hediyelik esyalarda yerli olma niteligi yliksektir. Zaten turistlerin bir amaci da yerel olani, llke
ve bodlgenin 6zgin kiltlirini tanimaktir. Turistlere hediyelik esya satisi gizli bir ihracat
Ozelligini da tasimaktadir. El sanatlari bu bakimdan turistlerin alisverislerine sikg¢a konu
olmaktadirlar. Turistler gittikleri tilkelerde genel olarak {i¢ tlr Grin satin almaktadir; kullanim
amach (islevsel) Grlnler (6r; radyo, canta vb.), ani (hatira) veya hediyelik esyalar (dekoratif
objeler, cam biblo, takilar vb.) ve bunlarin ikisinin karisimi olan Grlinler (6r; belli bir bélgenin
ozelligini yansitan islevsel ve ani amaglarina hizmet edebilecek trinler (6zel Gretim bir ¢aki,
Hereke halisi vb.). Hediyelik esya satisi cok &nemli miktarlara ulasabilmektedir. Ornegin;
1990’larin ortasinda Hong Kong’un turizm gelirlerinin yarisi hediyelik esyalarin satisindan
saglanmaktadir (Heung 1998: 383-386). Turizmin perakende ticarete etkisinin gicli oldugu
ve bazi turistlerin sadece alisveris yapmak icin seyahat ettikleri gorilmektedir. Boylece
turistik ahsveris gelir kapisi olmanin  yaninda basli basina c¢ekim giicine de
donulsebilmektedir. Hong Kong 6rneginde aligverislerin turistin gezi bitcesi icindeki payl %
60’lara kadar gikabilmektedir. 1995 itibariyle Hong Kong’ta turistlerin en ¢ok satin aldig

mallar sirasiyla tekstil Griinleri, miicevherat ve deri olmustur.

El sanatlari Grlinlerine olan talep ise 1976’dan 1995’e dek siirekli artmis, turist
harcamalari icindeki payr % 3,2 ile % 7,3 arasinda degismistir. 2005’te Tiirkiye'ye gelen
yabanci ziyaretgilerin % 7,77'si salt alisveris, % 9.56’s1 salt kiiltir amaciyla geldigini beyan
etmistir (T.C. Kiltiir ve Turizm Bakanhgi, 2009). El sanatlari Griinlerinin pazarlanmasi ¢ok
biylk yatinmlar gerektirmemesi nedeniyle ekonomik sonuglari kisa slirede gorilebilir.
1998’de Diinya Bankasi ve yerel sivil toplum 6rgitlerinin isbirligiyle Tunus, Liibnan ve Fas el
sanati Urlnlerinin Internet Uzerinden satisini hedefleyen bir proje (Souk Virtuel) basariyla
baslatiimistir. El sanatlarinin kirsal kesimlerde issizlik sorununu ¢o6zimleyici yoni de
bulunmaktadir. Hindistan’in Lucknow kasabasinda 1984’te kurulan bir el sanatgilar

kooperatifi sadece bayanlari g¢atisi altinda toplamistir. Kooperatif sayesinde daha oOnce
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tliccarlara mahkim olan ve duslk Ucretlerle el sanati yapan kadinlar ekonomik yénden

ozglrlesmisler ve kendi Urlinlerini kendileri pazarlar hale gelmislerdir. Kooperatifin basarisi
nedeniyle Uye sayisi hizla artmis ve 1996’da 5000 kisiye ulasmistir. El sanati Grlnlerini
satmanin 6tesinde kooperatif kanaliyla kadinlarin saglk, egitim, temizlik gibi konulardaki

gereksinimlerine de katki saglanmistir (Matarasso 2001: 3-10).

Tirkiye’deki Pazar Durumu

Tlrkiye’de turistik alisverise konu olan el sanatlari cogunlukla geleneksel ve dekoratif
niteliklidir. Ornegin; hali dokumaciligi, kuyumculuk, seramikgilik, comlekcilik, tas
slslemeciligi, agac oymaciligl, ebru, hat, minyatir, tezhip sanatlari gibi. El sanati turizm
endustrisi ile yogun etkilesime girmekte ve turistlerin alisverislerinde 6zel bir yer tutmaktadir.

Turistlerin 6zglinlik arayisi icinde el sanatgilarinin Gretimlerine yonelmelerinde fayda vardir.

Tirkiye gibi turizm endistrisi blylyen Ulkelerde bu turizm tlrd biyitk bir potansiyel
olusturmaktadir. Turizm merkezlerinde el sanatlar Urinlerinin (6zglin veya taklit) yogun
olarak satildigi gorilmektedir. Ancak, sanayilesen toplumlarda el sanatgilarinin sayilarinin
gittikce azalmasi ve bazi geleneksel mesleklerin ve becerilerin unutulmaya, yok olmaya yiiz
tutmasi kidltir mirasi icinde O6nemli yer tutan el sanatlarinin gelecegi acisindan risk

tasimaktadir. El sanatiyla genellikle hobi olarak veya ek gelir kapisi olarak ilgilenilmektedir.

Sadece el sanatiyla gecimini saglayan ustalarin ¢ogu yash, disik egitimli ve is
degistiremeyecek konumdadirlar. Bunlarin yaninda yogun bir el sanati sevgisi taslyan ve
zorluklarina ragmen gecimini bu isle saglayanlar bulundugu gibi, gecim kaygisi olmayan
yuksek gelirli kisilerin de zevk amaciyla ve kiiltiirel etkinlik olarak el sanatiyla ilgilendikleri
gorlilmektedir. Bu son deginilen el sanatcilari icin eserlerini satmaktan c¢ok anlayanlara
gostermek, tanitmak daha onemlidir. Bazi el sanatgilarinin ise Tirk kidltlrinG yasatma
odevini herhangi bir resmi talep olmadan kendilig§inden benimsedikleri ve bu dogrultuda
ulusal kiltar mirasina katkida bulunduklari gorulmektedir.

(http://www.millifolklor.com/tr/sayfalar/86%20pdf/15.pdf)

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri
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BOLU vyoresinin el sanatlarini, agactan yapilan bazi esya ve sisler olusturmaktadir. Goynuk
Yaylalar’nda yapilan tahta kasiklar, agactan saksilik, ciceklik, sehpa, cesitli siis esyalar

baslicalaridir. Ancak bu Urinler organize bir bicimde pazarlanamamaktadir.

”Blreysel gayretlerle cogunlugu Ankara istanbul yolu {izerindeki dinlenme tesislerinin
satis bolimlerinde veya acikta pazarlanmaktadir. Kirsal alanlarda evlerde yapilan oya, dantel
gibi elisleri ile eskiden kalma el tezgahlarinda yapilan pamuklu dokumalar, ylinden sallar

organize olmamis, ek gelir saglayan bireysel faaliyetlerdir.

Ayrica Seben ilgcesi’'nde baglama, Kibriscik ilgesi’nde kaval yapimi diger el sanatlari

olarak sayilabilir. Gerede’de bakircilik ve dericilik, Géyniik'te aga¢ islemeciligi el sanatlarinin

basinda gelir.

DUZCE Bakacak Yoresi’nin “cotara” denilen agactan yapilma su testileri, sehpalar, gesitli sis
esyalarindan baslicalanidir. Bu drlnlerin tasarimlarinin basit, cesitlerinin az oldugu ve

organize bicimde pazarlanamadiklari goriilmektedir.
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Bireysel cabalarla, cogunlugu Ankara-istanbul yolu lizerindeki dinlenme tesislerinin
satis bolimlerinde ya da acikta pazarlanmaktadir. Kirsal alanlarda elde yapilan oya, dantel
gibi el isleri ile el tezgahlarinda yapilan pamuklu dokumalar, Ak¢akoca’da deniz kabuklarindan

yapilan siis esyalari ek gelir saglayabilecek bireysel faaliyetlerdir.

SAKARYA’da en yaygin el sanati turleri, orgl isleri, bakircilik, kilim ve bez dokumaciligi ve
kasikeiliktir. Kilim dokumaciliginda, ‘Kilimleri’ Gnladir. Bakircilikta mangal en yaygin Urin
olmustur. En yaygin el sanat tiirleri ise orgi isleri, bez dokumaciligi, kasikcihk, tarakcilik,

bastonculuk, semercilik, stiplirgecilik, sepetcilik, hasircilik, comlekgiliktir.

YALOVA merkeze bagli Gliney Kéy'de glimisten taki yapilmakla birlikte boynuz ile glimis
islenip Gzerine de natiirel mercan ve firuze gibi taslar kullanilarak cesitli takilarla birlikte sis

esyalari yapilmaktadir.
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Uriinlerde kullanilan teknik yaldiz el isciligidir. El sanatlarinda yérede halicilik da

ekonomide 6nemli yer tutmaktadir.

Merkez Giineykdy’de yiin hali, Sugdren Kdyi’nde ipek Hali dokunmaktadir. Sugdren
koyiunde hali dokumacihg biyik bir gecim kaynagini olusturmaktadir. Kdyde dokunan ipek
halilarin kalitesi ve dokumu istanbul ve Avrupa’da bircok alici bulmaktadir. Santimetreye
atilan diigiim acisindan {inli iran halilari ile boy 6lgiisebilecek kalitede halilar dokunmaktadir.
Koyde bu amacla pek ¢ok tezgahlar vardir. Koyin geng¢ kadinlari ve kizlari bu alana ragbet

etmekte ve gecim kaynagini temin etmektedirler.

Sufer boynuzundan yapdan gy ve mercan iglemels zarf agacallarn ve kugeler

KOCAELi’'nde el sanatlarinda Hereke haliciligi ve ipek hali dokumaciligl basta gelmektedir.
Hereke Halilarinin tnl yiz yil askin bir siredir diinya ¢capinda devam etmektedir. Pismaniye
ustalari da meshurdur. Ayrica ismini yoéreden almis Karamiirsel Sepeti yapimi, Kandira Bezi

yorede yokolmaya yiiz tutmus el sanatlarindandir.

6.9.1. Strateji
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Her ilde en az ii¢ yerel iiriin konusunda global markalasmaya gegilmesi

6.9.2. Degerlendirme

Dogu Marmara Cin’den baslayip Avrupa’ya ilerleyen ipek ve baharat yolunun
istanbul’a acilan giizergahidir. Benzer sekilde Avrupa ve Balkanlari Anadolu, Orta Dogu ve
Orta Asya’ya baglayan yol glizergahindadir. Tarih boyunca bircok kervanin ve kiltirlerin
kesisme noktasi olmus ve degisik kiltlrler tarafindan iskan edilmistir. Bu nedenle boélgede
ciddi anlamda bir sanatsal ve kiltiirel birikim s6zkonusudur. Bununla birlikte bu Grinlerin
bugiine kadar markalastirilamadig gérilmektedir. Bu nedenle, uzman kratérler ve marka
danismanlarinin  6nciliginde her ilde en az g Urinin markalastirma calismalarinin

yuritilmesi gerekmektedir.

Bolgede bulunan el sanatlarinin turizme kazandirilmasi gerekir. Bugiin Yalova
Termalde bile yoresel Grinleri bulmak mimkiin degildir. Ya da yilda 300 bin turistin geldigi
Abant’ta 150 bin turistin geldigi Golclik’te Urlnleri genis bir yelpazede bulmak mimkin
degildir. Bunlarin turizme kazandirilmasi i¢in gerekirse Unli kreatorler, modacilar ve
tasarimcilardan yardim alinarak
bblgenin degerlerinin ¢agdas bir
turizm  objesi haline gelmesi
saglanmalidir. Ornegin, Mardin ve
Diyarbakirda  Cemil Ipekgi'ye
yoresel  konseptte  kreasyonlar

hazirlatilmigtir.  Denizli  Buldan

Bezini Zeynep Fadillioglu Grln haline getirmektedir.

6.9.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Bu noktada yoresel sanatlarin yok olmamasi igin yore sanatgilarinin meslek ve
deneyimleri bilimsel bir sekilde kayda alinmalidir. Yerel el sanatlarinin sunum, teshir ve
tanziminde sadece yol Usti benzin istasyonlari degil DOSIM gibi 6zel magazalar da devreye

sokulmalidir. Oncelikle El Sanatlari Geleneginin Korunarak Yasatilmasi baglaminda El sanatlari
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Uzerinde saghkli bir envanter ¢alismasi yapilmalidir. El sanatlarinin gelistirilerek marka Grln

standartlarinda hediyelik esya olarak turizm pazarina sunulmasiyla bolge, Sanat Turizmi
acisindan da bir katma deger elde edebilir. Yunan, Helen, Roma medeniyetinin alamet-i
farikasi olan heykellerden yola cikilarak o doneme ait otantik yorumlar dogrultusunda bir
heykel atolyesi agiimak suretiyle meraklisina veya yeteneklisine egitimler verilebilir. Clink{ bu
heykeller bu topraklarda bu topraklarin malzemesiyle lretilmis ve sohret bulmustur. Tekerrir

edebilir. El sanatlarinin gliniimiz ihtiyaglarina gore yeniden Uretilmesine baslanmalidir.

Yalova Gilneykoy'de boynuzdan tarak ve degisik aletler yapilmaktadir, Hereke
diinyaca Unl{ bir hali markasi olusturmustur. Fakat boyle degerli bir markanin turist getirisini
Kocaeli alamamaktadir. Oysa daha 19. Yizyilda Alman Krali Kaiser Wilhelm Hereke halisinin
nasil dokundugunu goérmek icin Hereke'ye kadar gelmistir. Ama buglin 150 yilhk markanin
dahi koruyuculugu yapilamamaktadir. Hereke'nin gercek manada bir sanat turizm sehri
olmasi icin Slimerbank tesislerinden de vyararlanilarak yeni bir yaklasim ortaya konmasi

gerekir.

Osman Hamdi’nin yazlik evi de Hereke’dedir. Yaptigi resimlerin birer kopyasini da bu
evde gormek mimkindir. Osman Hamdi daha verimli kullaniimahdir. Eskihisar Topgular
glzergahina 50 metre mesafede bulunan bu alanda maalesef bir yonlendirme tabelasi dahi

bulunmamaktadir.

Sanat turizminde 06zellikle Hereke halisi ¢cok 6nemli bir degerdir. Bunun tanitim
mecralar cesitlendirilmelidir. Ornegin, THY Sky Life Dergisinde halinin yapimi ve neden

degerli olduguna dair ¢esitli yazi ve yayinlar yapilmalidir. Yine yoreye 6zgi belli el sanatlarinin
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yapimi ve 6zglin degeri konusunda tanitici reklamlar ve PR ¢alismasina gidilmesi boélgenin
tanitimina siphesiz destek olacaktir. Bolge bitiin olarak ve illeriyle bir sanat merkezi
olabilecek nitelige ve gecmise sahip oldugu icin yilin belli bir ay1 “Sanat Ay:i” ilan edilebilir ve

bu ayin her haftasi, farkh bir sanatin icra edilecegi sekilde islenebilir.

6.10. inang Turizmi

Turizm pazarinda gelistirilebilecek cesitli alternatif triinlerden biri de inanca dayali
turizm faaliyetlerinin organizayonudur. inang turizmi olarak adlandirilan bu alternatif turizm
GrGni (Timoty ve Olsen, 2006:1) dogrudan dogruya herhangi bir lilke destinasyonunun sahip
oldugu kiiltiirel ve dinsel miras ile yakindan iliskilidir. Diger bir ifade ile inang turizmine konu
edilebilecek kaynaklara sahip olmak inang turizmi icin bir yandan temel zemini

olusturmaktadir.

insanlarin dini inanglarini gergeklestirmek amaciyla 6nemli ¢ekim merkezlerine
yaptiklar1  ziyaretlerin turizm olgusu igcinde degerlendirilmesine “inan¢ turizmi”
denilmektedir. inang turizmi kiltir turizminin bir alt birimi olarak gériinse de “ibadet amagh”
ziyaretler olmasi sebebiyle diger turizm tirlerinden farklidir. Amag kisilerin dini koklerini
aramak icin yaptiklan arkeolojik bir arastirma ve ibadettir. Bununla birlikte bu ziyaretler
esnasinda dolayli bir kiltirlenme s6z konusu oldugundan “inang turizmi” kavrami “kdiltiir

turizmi” kavramini belli bir noktada yakalamaktadir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Diinyada inan¢ merkezlerine gdz atacak olursak ozellikle Hiristiyanhk, Yahudilik ve

islam’in kutsal mekanlari birbirine cok yakindir. Kudiis, Mekke bunlardan ilk akla gelenlerdir.
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Kutsal kitaplarda tasvir edilen olaylar ve mekanlar birbiriyle ¢cok yakin iliskilidir. Bu baglantida

Anadolu’nun 6nemi biyiktir. ilkcag medeniyetlerinin Anadolu’da gelismesi, Hristiyanhigin ilk
dénemlerinde Havarilerin, Ortacag’da ise Musevilerin bulunduklari Glkelerde karsilastiklari
agir baski ve yok etme politikalari sonucu Anadolu’ya siginmis olmalari, islamiyet’e ait
eserlerin yani sira ¢ok sayida kilise, sinagog ve diger eserlerin Anadolu’da yer almasina neden

olmustur.

inang turizmi faaliyetlerinin, ortak inan¢ paydasinda bulusan c¢ok sayida insani
ilgilendirmesi, bu alanda ortaya cikabilecek tursitik hareketliligin boyutunu ve dolayisiyla
ekonomik potansiyelini ortaya koymaktadir. insanlarin inanglarinin geregi olarak gérdiikleri
hac gibi seyahatlere katilmalari ya da kutsal mekanlara iliskin kiltirel merak, dinlerin kutsal
merkezlerinin bulundugu turistik destinasyonlarda yogun bir turistik hareketliligin
yasanmasina neden olabilmektedir. Diinya Turizm Orgiti (DTO) tahminlerine gére diinya
genelinde her yil 300 milyon turist inang merkezli olarak seyahat etmektedir. Bu seyahatler
ile olusan pazarin ekonomik blyUkligi ise 18 milyar S olarak hesaplanmaktadir (Wright,
2007:1) Bu istatistikler, inang¢ turizminin alternatif bir turistik Grin olarak, Ulke
destinasyonlari icin gelir potansiyeli baglaminda tasidigi 6nemi agik¢a ortaya koymaktadir.
Buna ek olarak, Diinya Turizm Orgiitii (DTO), inang turizminin de igerisinde bulundugu nis
pazarlarda turistik hareketlerin 2020 yilina kadar %20 artacagini 6ngérmektedir (Mckelvie,

205:69)

Turkiye’de Pazar Durumu

Tlrkiye, cografi konumu itibariyle eski diinya kitalari olan Asya, Avrupa ve Afrika
arasinda dogal bir képri gibidir. Bu nedenledir ki tarihin ilk devirlerinden beri kitalar arasi

insan iliskileri Anadolu topraklarinda olmustur.

Uygarlik gecmisinin ¢ok eski olusunun yani sira yasamis olan kavimlerin gesitliligi de

Tirkiye’nin arkeolojik ve kiltiirel zenginliklerini benzersiz kilmaktadir.

Her ne kadar isa Peygamber Filistin’"de dogmus ve orada 6lmiisse de Havarileri
Anadolu topraklarina siginmis, Hz. isa’nin 6gretilerini yaymaya calismis, ilk kiliseler bu

topraklarda kurulmus ve Hiristiyanlik tarihinin en 6nemli olaylari bu topraklarda yasanmistir.
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Hiristiyanligin dogdugu vyer Filistin ise gelistigi, serpildigi yer Anadolu’dur. Anadolu

cografyasinin en 6nemli kesimleri Antakya’dan baslayan Tarsus’a, Demre’ye, Yalvac'a,

Pamukkale’ye, Efes’e, iznik’e ulasan giizergah 6nemli bir dini inang giizergahi olmustur.

Anadolu ayni zamanda bircok peygamberin yasadigi ve hatta dogdugu cografyadir.
Sadece Sanlurfa’da onlarca peygamberin hayati gecmistir. Hz.ibrahim Aleyhisselam dogmus,
Hz. Yakup, Hz. Suayp, Hz. Eylip, Hz. Yusuf gibi bircok peygamber hayatlarinin blyuk bir

kisminda Urfa’da gecirmislerdir.

islami dénemin de bircok veli zatinin naaslarini bagrinda barindiran Anadolu Hz.
Mevlana, Haci Bayram Veli, Yunus Emre gibi dnemli islam bilginlerini de diinyaya tanitmis ve

milyonlarda yabanci turistin gelmesine vesile olmustur.

Milletimizin Islami anlayis paralelinde derin saygi ve hosgérii icerisinde giinimiize
kadar ulasan bu kisilerin eserleri, Tiirkiye’nin rekabet gliclinii arttirmakta ve diger tlkelerden

daha avantajli hale getirmektedir.

Ancak Turkiye elindeki ozellikli Grin avantajina ragmen inang turizmi faaliyetlerini
destinasyonun dnemli bir hareketliligi haline getirememistir. inang turizminin kiiresel turizm
pazarina sunulabilecek bir Griin olarak ele alinmasi, 1995 yilinda inang turizmi projesi ile
giindeme gelmistir. (Tung ve Sag, 1998). Ozellikle 1995-1998 vyillari arasinda yabanci tur
operatorleri, basin mensuplari ve din adamlarina yonelik inang¢ turizmi tanitim turlar
diizenlenmistir. 2000 yilinin tiim diinyada Hz. isa’nin dogum giini olarak kutlanacaginin ilan
edilmesiyle s6z konusu tanitim turlari da ayri bir 6nem kazanmistir. Bununla birlikte Tarkiye

destinasyonunda inang turiminin baslica bir Griin olarak ele alinmasi heniiz ¢cok yenidir.
Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU Biiyiik Cami (Yildirnm Bayezit Camisi), Kadi Camisi, Sarachane Camisi, imaret
Camisi, Ilica Camisi, Karakdy Camisi, Stileyman Pasa Camisi, Mudurnu Yildirrm Camisi, Kanuni
Camisi, Yukari Tekke Camisi, Yenicaga Yildirrm Camisi, Tokad-i Hayreddin Tirbesi,
Aksemsettin Tiirbesi, Omer Sekkin Tiirbesi, Asagi Tekke Tiirbesi, Ummi Kemal Tiirbesi, Kasim

Dede Tiirbesi,

DUZCE Konuralp Camisi, Konuralp Tiirbesi, Karakdy Tiirbeleri,

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.r




SAKARYA Orhan Gazi Camisi, Orta Camii, Aga Camii, Bliylik Esence Orhan Cami, Hasan

Fehmi Pasa Camii, Rahime Sultan Camii, Ristempasa Camii, Seyh Muslihiddin Camii, Yunus
Pasa Camii, Sinan Bey Zaviyesi, Hidir Dede Tirbesi, Akyazili Sultan Dede’nin Kardeslerinin
Turbesi, Karaca Ahmet Sultan Tirbesi, Sakar Dede Tiirbesi, Karincali Dede Tiirbesi, Elvan Bey

imareti

KOCAELI, Fevziye Camii, Orhan Camii Pertev Pasa Kiilliyesi, Coban Mustafa Pasa
Kalliyesi'dir.

6.10.1. inang Turizmi Stratejisi

inang turizminde yerel hareketliligin saglanmasi

6.10.2. Degerlendirme

Dogu Marmara bolgesinde Tokati Hazretleri, Aksemsettin, Salman Dede Tirbesi ve
hatta Sahabe mezarlar gibi cok kiymetli sahsiyetlerin tiirbeleri bulunmaktadir. Fakat bunlar
hakkinda bélgeyi kapsayan bir envanter calismasi yapilmamistir. Oncelikle bir envanter
calismasi yapilarak envantere dayali olarak bir tanitim ¢alismasi yaratilmelidir. Bu c¢alisma
sonrasinda hazirlanacak katalog, brosiir, poster ve tanitici kisa filmlerle bolgenin inang turizmi

boyutu vurgulanmalidir.

Diinya Turizm otoriteleri 2010'un temel turizm trendleri arasinda i¢ turizm ve yakin
yerlerin yani sira inang turizmine artan ilgi nedeniyle kutsal mekanlara ziyaretlerin de artacagi

Ongorisitnde bulunulmaktadir.

6.10.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

inang turizmi kapsaminda ele alinacak sahsiyetlerin bir yayin etrafinda ele alinmasi

onemlidir.

Bu alanlarin cevre diizenlemesinin yapilmasi gerekmektedir. Ornegin Akyaz/’daki

Sahabe mezarinin etrafi ve tuvaletler oldukca koti durumdadir. Aksemsettin Tirbesi ise
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gercekten cok glizel ve temiz bir sekilde diizenlenmistir. Boélgede bulunan inang¢ turizmi

ogelerinin cevre dizenlemesi yapilarak turizme kazandirilmasi dnemlidir.

Aksemseddin tlrbesinin etrafinda festival veya anma etkinlikleri cercevesinde
Aksemseddin’in 6gretilerinin anlatilabilecegi bir sistem olusturulabilir. Yasadiklari doneme ait
sergilenebilir nitelikteki malzemeler toplanabilir. Bunlar etrafinda dergah veya tekke

formatinda bir mize tesis edilebilir. Bu etkinligin uluslararasi platforma tasinmasiyla

konaklamali ziyaretlerin yogunlugu arttirilabilir.
Konya Mevlana oOrneginde oldugu gibi.
Aksemseddin’in sadece dini oOzelligi 6n plana
cikariimamalidir. Aksemseddin ayni zamanda bir
bilim adamidir. Pasteur’dan 400 yil dnce mikrobu
bulmustur. Gelen ziyaretgilere videolar esliginde

bu 6zellikler anlatilmahdir.

inang  turizmi  mekanlarinin  sadece
kéylerdeki muhtarlara birakilmamasi gerekmektedir. Ornegin Salmandede Tiirbesi'nde
oldugu gibi Belediyenin buranin temizligi ve dizenlenmesine destek olmasi iyi sonuglarin

ortaya ¢tkmasina sebep olmustur.

inang Turizmi iletisim calismalarinda bélgede bulunan manevi zatlarin dénemlerinde

neler yaptiklari yoredeki gazete ve dergilerde sik¢ca vurgulanmaldir.

Ankara-istanbul, istanbul-Bursa yolu lzerindeki dinlenme alanlarinin mescidlerinde

yada bolge etrafindaki diger yerlerde, manevi sahsiyetlerle ilgili takvimler ve posterler reklam
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amaci ile kullanilabilir. Tokati Hazretlerinin kabri yarim saat mesafede gibi. Ayni zamanda bu

tanitim materyallerinde nasil ulasilabilecegi bilgisi de yer almalidir.

Ozellikle inang turizmi ile ilgili yeni cikarilacak takvimler ve imsakiyelere manevi

sahsiyetleri tanitan materyaller yapilabilir. Ornegin, Sakarya’daki manevi sahsiyeler bir takvim
altinda bir araya getirilerek dagitimi yapilabilir. Boylece hem boélge kendi manevi

sahsiyetlerini taniyacak hem de bu sahsiyetlerin tanitimi yapilacaktir.

inang turizmi baglaminda Ulkemizin degisik yerlerini ziyaret eden ziyaretgilere ayni
konuda bolgemizde de ilgilerini ¢ekebilecek yerler oldugunu 6grenebilmeleri igcin tanitim
subeleri ya da en azindan kiosklar vasitasiyla ulasilabilir. Ornegin Konya Mevlana etkinlikleri

sirasinda bir stant ya da gegcici bir ofis acilabilir.

TRT veya benzeri televizyon kanallarinda uzun soluklu bdlgenin inang¢ turizmi

degerlerini anlatan belgeseller yayinlanabilir.

Her yil kandilde TRT’nin Bolu Goynik’'ten mevlidi yayinlamasi ¢ok gizel bir tanitim

olmustur.

Sadece bélgemizin inan¢ Turizmi marka degerleri ile ilgili kitapciklar, kataloglar,
ansiklopedik bilgilerin yer aldigi basili yayinlarin dolasima ¢ikmasi ve bunlarin bélgemizde

konuslanmis blyik sirketlerle isbirligine gidilerek dagitilmasi yararli olacaktir.
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6.11. Gastronomi Turizmi

Diinya iizerinde degisik kiiltiirlerle birlikte kiiltiirlerin en énemli bilesenlerinden
birisi olan mutfak kiiltiirii ve lezzetlerini tanimaya ydnelik olarak gergeklestirilen turizm

tiirii gastronomi turizmi olarak adlandiriimaktadir.

Tanimindan da anlasilacagi tizere bu turizm tiriinde en 6nemli belirleyici unsur yeme
icme ve mutfak kiltiridir. Dolayisiyla diinya lzerinde bu konuda potansiyel sahibi olan

Glkeler ayni zamanda mutfak kiltlri zengin olan tlkelerdir.

italya, Fransa, Tiirkiye, Kuzey Afrika ve basta Cin olmak lizere diger uzak dogu ilkeleri

bu konuda 6ne cikan bolgelerdir.

Gastronomi turizminde esas amag yeme ve icme Uzerine kuruludur. (Hall ve Sharpes,
2003) Gastronomi turizmi, yiyecek-icecek tatmak ve bu konuda deneyim ve sarap evlerini
ziyaret etmek olarak tanimlanabilir. Yemek turizmi, ayni zamanda, yeme ve icmenin disinda,
kimlik, kiltdr, Gretim, tiketim ve giderek 6nem kazanan siirdirilebilirlik konulariyla iliskilidir.

(Hall ve Mitchell, 2000)

Diinya’daki Pazar Durumu

Gastronomi turizminde de diger bircok turizm tiirinde oldugu gibi 6ne ¢ikan bolge
Akdeniz havzasidir. Bu havza icerisinde de italya, Fransa, ispanya ve Yunanistan énemli
Ulkelerdir. Akdeniz havzasi disinda Basta Cin olmak lizere uzak dogu mutfagi sundugu degisik

damak tadlariyla gastronomi turizminde 6ne cikan llke ve bélgedir.
Turkiye’deki Pazar Durumu

Tlrkiye’de gastronominin gelismesi ve 6zellikle ihtisaslasmasi esasen turizm sektéri
ile bir paralellik gostermistir. Tlirkiye’de turizmin altyapi anlaminda atiim yaptigi 1980’li
yillardan hemen sonra turizmin ayrilmaz bileseni olan mutfak, eglence kiltiri 1990’1 yillarda
gelismeye baslamistir. Tirkiye’de ilk marka ve zincir restoranlar bu tarihlerde ortaya
ctkmustir. Tirk mutfagi diinya mutfaklar arasinda ilk lg sirada yer almasina ragmen ne tek
basina gastronomi turizmi yeterli olarak vurgulanmis ne de tamamlayici ve destekleyici bir

turizm atraksiyonu olarak etkin sekilde kullanilabilmistir. Bu konuda iki kita arasinda kurulu
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bulunmasi, bitki ortisi cesitliligi ve Ug tarafi denizlerle gevrili olmasinin yaninda zengin bir

tarihi derinliginin yaninda bir imparatorluk ge¢cmisinin olmasi sebebi ile genis ve 6zglin bir
mutfak kdltirine sahip olmasina ragmen bu kiltlr Gzerine yeterince akademik arastirma
yapilmamakta ve turizm tanitim ve organizasyonlarinda bu 6zellik yeterince

kullanilmamaktadir.

Ulkemizde de kendi icerisinde Gastronomi turizminde tekdiize ve bir bdlgeye dayali
olarak bu turizm tiri gelismektedir. Glineydogu Anadolu Gastronomi turizminde tGlkemizde
ilk akla gelen bolgedir. Oysa, Tirkiye pazarlanabilecek ¢ok genis bir yerel mutfaga sahiptir.
Turk mutfagi icin verilen bilgiler, farkl yiyecek ve icecek cesitlerini siralamayi icermektedir. Bu
bilgiler, yerel ve kiiresel bagi saglamaktan ve tanidiklik ve yabanciligi uzlastirmaktan uzaktir.

Bu durum, Tiirk mutfagina yabanci olan birisi icin, yemekleri tanimasini zorlastirmaktadir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU ascilari ile dGnladidr. Mengen’den yetisen ascilarin tarihi, padisah mutfagina
kadar dayanmaktadir. Atatlirk’iin ascisi da Mengenlidir. Mengenli ustalar giinimuzde bizim
memleketimizde oldugu kadar diger (lkelerde de taninmaktadir. Her yil yapilan Mengen
Ascilar Festivali kiltir ve turizme katkisi acgisindan blylik 6nem tasimaktadir. Mengen’de
acilan Ascilik Meslek Lisesi ve Ascilik Yiiksek Okulu ile bu meslek akademik olarak da ele

alinmaktadir.

Kedi batmazi, pasa pilavi, cevizli ¢orek, yogurtlu bakla ¢orbasi, kabakli gozleme, katik
kes yoreye 6zglin yiyeceklerdir. Mudurnu’nun saray helvasi yurt ¢apinda tn yapmis bir kuru

tath ¢esididir.

Uziimli Kabak Hosafi, Misiir Hosafi, Cos, Su Béregi, Girma Bérek, Yayla Corbasi, Sakiz
Bakla Corbasi, Kasik Sapi, Kabakli Gozleme, Palize, Kaldirik, Kedi Batmaz, Saray Helvasi
(Depme Helva), Ovmag corbasi, kizilcik tarhana corbasi, nohutlu c¢orba, yayla ¢orbasi,
yogurtlu bakla ¢orbasi, imaret ¢orbasi, kabakli gbzleme, cantikli pide, etli manti, ekmek asi,
patatesli kdy ekmegi, mantar sote, orman kebabi, kaldirik dolmasi, kasik sapi, Mengen kuzu

guveg, hosmerim, katik, kasik atmac, bakla cullamasi, pasa pilavi, kara kabak tathsi, palize, cos
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hosafi, karavul serbeti, kizilcik surubu, ugut tatlisi, Mudurnu baklavasi, saray helvasi. Findik

Sekeri ve Mengen Pilavi Bolu’ya 6zgli baslica yemek ¢esitleridir.

DUZCE’de yoresel yemekler olarak, Arnavut béregi, sil borek, gdbete ve mantisi,
katlama, sari burma ve su boregi, Bosnak boregi ve tathsi, gozleme, hésmerim ve tavuklu
keskegi, lepsi, mamursa vehalujlari, kara lahana yemegi laz boregi, yogurtlu misir ekmegi,
melengliccegi, dardar pilavi, 1sirgan yemegi, tereyagda alabalik, Diizce koftesi, sira, kilbasti,
pancarl pide, keskes ve misir ekmegi sayilabilir. Ayrica yorede kestane, findik, dagcilegi ve

receli de vardir.

SAKARYA’da Rumeli, Kafkasya, Dogu Karadeniz ve Anadolu iclerinden go¢ edenler
yore mutfagina cesitlilik kazandirmistir. Hamurlu yiyecekler beslenmede 6nemli yer tutar.
ildeki sebzeler de yemeklerde kullanilir. Sutlii patates, tath kabak dolmasi, kabak siitlisii,
kabak ve patates borekleri, sekerpancarindan yapilan gesitli yemekler, cevizli lokum, sitli
Gzim, 1slama kofte hala yaygin yapilan yemeklerdir. Ayrica, yore halkinin etnik yapisini

simgeleyen cerkez tavugu, tatar boregi bosnali boregi gibi yiyecekler de pisirilmektedir.

YALOVA ilinin cgesitli sosyal yapisi ve buraya go¢ ederek gelenlerin kendi kiltlirind
yasatma istegi Yalova ‘da zengin bir mutfak kiltirinin dogmasina yol acmistir. Yalova’'da
yerel mutfaga 6zgii yemekler arasinda, Pavli(haslanmis lahana yapragi ve koki), Papara(misir
unundan yapilan ¢orba), karalahana yemegi, Luhu suskey (misir ekmegi dogranmis lahana
yemegi), Cirbuli (kirmizibiberli yumurta), Lalanga (tavada yapilan ince hamur yemegi), Cubiyis
gayi (kestane yemegi) sayilabilir. Tatlilardan ise papa(siit ve un karisimi tath) Silohto (hamur
tathsi), Paponi (un ve sekerden yapilan tath), Mecavcevi tepsi (cevizli hamur tathsi) Hinkal

Manti Yalova’'nin diger lezzetlerindendir. (Yalova Kiiltlir ve Turizm Rehberi, 2010: 16)

KOCAELi’'nde bdlgedeki kiiltiirel cesitlilik besleme bicimlerine de yansimistir.
Anadolu'da beslenme temel olarak unlulara dayanirken, Kocaeli'nde sebze-meyve tiketimi
Oone c¢ikmaktadir. Karadeniz'den goglerle, karalahananin da yayginlastigi gorilmektedir.
Yarimca kirazi, Degirmendere findigi, Kandira yogurdu, hindi dolmasi ev peyniri, izmit
pismaniyesi bu yorelerin adiyla 6zdeslesmistir. Yorenin yerlileri olan Manavlar'in kdylerinde
yoresel yemekler varligini slirdlirmektedir. Yoéresel mutfaktan o6rnekler; Kandira Yogurdu,
Umag Corbasi, Kesmi c¢orbasi, Cenecarpan corbasi, Poguk corbasi, Kandira ekmegi,

Kocagdrmez, Kuru Borek, Kesme, Kagamak (Malak), Mancarli Pide, Kandira Hamursuzu, Kerpe
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Lokumu, Cizleme, Keten Helva, Hosmeni (Hosmerim), Dolu Helvasi, Nazli, Giil Boéregi, Ure,

Akkabak Tathsi, Kivirma, Evelik, Ebeglimeci, Seker Pancari, Kara Lahana Yemekleri, Su
Mancari Salatasi, Carcur, Ispanak Boranasi, Patlican Boranasi, Pospos, Acika, Patlican, Kizilcik
ve Pancar Tursusu, Tavsan Kapama, Keskek, Pismaniye. Pismaniye Kocaeli'ne 6zgi bir tatl

cesididir.

6.11.1. Gastronomi Turizmi Stratejisi

Once Tiirkiye’de sonra diinyada acikan kisilerin ilk aklina Dogu Marmara Bélgesinin

gelmesinin saglanmasi

6.11.2. Degerlendirme

Dogu Marmara’da oOzellikle farkli kultirler oldugu icin zengin bir mutfak kiltird
bulunmaktadir. Ornegin, Bolu Mengen’deki ascilar neredeyse diinyaca iinliidiirler. Bolu’da da
giizel yemek yapan tesisler vardir. Bolu Dagindaki ismail’in Yeri, Berceste, ilhanTan, Yurdaer
gibi tesisler yol lizerinde mola verilen giizel tesislerdir. Sakarya’daki Alasara, Zelis Ciftligi, Evce
ve Tuna Tan tesisleri iller acisindan iyi orneklerdir. Yalniz Diinyaca meshur ascilari olan

Mengen’de bu Uni karsilayacak bir tesis mevcut degildir.

6.11.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Gastronomi turizminde hijyen énemlidir. Farkl uluslar ve yorelerden gelen misteriler
yemek yenen yerin, garsonlarin ve ascilarin azami diizeyde hijyenik olmasini beklerler ancak

bu kosul saglanirsa boélge gastronomi alaninda 6n plana ¢ikabilir.

Gastronomi turizminde hayal kirikligina diismemek icin verilen vaatlere uyulmasi
dnemlidir. Ornegin kdy kahvaltisi vaat edilip, Pinar marka tereyagi sunuldugunda bu durum
hayal kirikligi olusturacaktir. Bunu 6nlemek icin yoresel Uriinler sertifikalandirilarak yalnizca

onlar kullanilmalidir.
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Bolgede oOzellikle gastronomi turimine yonelik gelen turist kitlesine yonelik farkh

konseptlerde konaklama olanaklari olusturulmalidir. Bu manada Hotel Yurdaer “Mutfak

Sanat Merkezi” konsepti ile 6nclilerden birisidir.

Bu turizm tirinde 6zellikle bazi dergi ve gazetelere yemek tarifi ve bolgede en iyi on
yemek yeme vyeri gibi bilgiler gobndermek faydali olacaktir. Boylece yoreye gelen turistler

dogru yonlendirileceklerdir.

Gastronomi turizminde tesislerin firsat¢i olmamasi gerekir. Ornegin bir 6gle
yemeginde kisi basi gelen yiiksek bir hesap mevcut mekani daha sonra kullanma konusunda
caydirici olmaktadir. Ozellikle Arap kokenli turistler yemek fiyatlarinda kendilerine fahis
rakamlar verildigini iddia etmektedirler. Bu tarz durumlar ile karsilasilmamasi icin Menllere

TL haricinde dolar ve arap para birimleride yazilmalidir.

Yoreye 6zgl tim yemeklerin TV’lerin glindiz programlarinda gerek tarifiyle gerekse

ve varsa hikayesiyle yer almasi icin hazir videolar yapilmalidir.

Oncelikle sadece bélge mutfagina has yemeklerin, salatalarin, tatlilarin tariflerinin
oldugu bir yemek kitapcigl hazirlanmalidir. Bu kitabin yaninda interaktif bir web sitesi de yer
almahdir. Ozellikle bélgeden degisik otlar katilarak, -ki bunlarin ¢ogu saglik acisindan da
faydali oldugu tespit edilmistir- salatalarini Glkemize ve diinyaya tanitmak gerekir. Anilan web
sitesinde bolge mutfaginda kullanilan hem sifali hem de lezzetli bitkilerin yararlarindan da so6z

edilebilir.

Amerika’da yasayan Tiirk doktor Mehmet Oz’iin yaptigl “Dr. Oz Show” tarzinda bir
program da bolge veya bolge icerisindeki iller icin yapilabilir. Yada Seda Sayan gibi bir kadin

programcinin sunumu ile mevcut giindiiz programlarinin igine bélimler gosterilebilir.

Tim bunlarin gazete, TV, dergilerde yazarlar ve konunun uzmanlarinca yinelenmesi,

lizerinde durulmasi bolge mutfaginin taninmasinda oldukga faydali olacaktir.

Bu ufak kitapgiklar yahut CD’ler VESTEL ya da BOSCH firmalarinca yemekle ilgili

Urinlerinin yaninda hediye olarak da verilebilir.

Ozellikle istanbul ve Ankara yollari {zerinde bulunan bélgemiz, yolculuk yapan
milyonlarca insanin yemek icin konaklayacagi bir yer olabilir. Yol kenarlarina yapilacak

Ozendirici tabelalar ile binlerce kisiye yeni is imkani olusturulabilir.
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6.12. Gunubirlik Turizm

insanlarin konaklama olmadan ayni giin icerisinde rekreasyon, dinlenme, eglenme
ve bilgi edinme amaciyla yapmis olduklari, seyahat, alisveris ve sosyal iletisim
faaliyetlerinin hepsi giiniibirlik turizm olarak adlandiriimaktadir. Bu turizm tiirlinde siire ve

mesafe en dnemli belirleyicilerdir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU sehri tasidigi zengin yeryizi sekilleri olanaklari ile birgok gol, akarsu ve daga ev

sahipligi yapmaktadir.

Abant Goli Tabiat Parki ve Yedigoller Milli Parki basi basina giunubirlik turizm
faaliyetleri icin sadece Bolu icerisinden degil yakin ¢evresinden de bir¢ok insan ¢ekmektedir.
Bunun yaninda bir¢ok akarsu (Blyiksu Cayi, Mudurnu suyu, Gerede Cayi, Aladag Cayi,
Goyniik Cayi, Catak Cayi), gol (Yenigaga Goll, Abant Goli, Sinnet Goli, Saliik Golu, Cubuk
Goliu, Karamut Golu, Karagol, Gerede Goli), Baraj (Golkdy Baraji) ve dogal peyzaj alanlarina

(Akkaka Bogazi) sahip olup bu alanlar gindbirlik turizm amach kullanilacak alanlardir.
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DUZCE Giizeldere Selalesi, Topuk Yaylasi ve Goleti, Geleneksel olarak her yil
dizenlenmektedir. Samandere Selalesi Tabiat Aniti,  Sirikyayla Goknari Tabiat Aniti,

Pasabiki

Disbudak Agaci Tabiat Aniti, Kayadibi Porsuk Agaci Tabiat Aniti, Dokuzdegirmen
Cinar Agaci Tabiat Aniti statlili alanlar olmalari sebebi ile ginibirlik turizm agisindan
potansiyel sahalardir. Bunlardan baska Hasanlar Baraj Golu cevresi, Aydinpinar Selalesi,
Guzeldere Selalesi, Kurugdl cevresi ve Efteni Goli Kus Cenneti cevresi ginibirlik turizm

acgisindan 6nemli potansiyele sahiptir.
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SAKARYA Taskisik goli, Poyrazlar goll, Kicik Akgol, Akgol, Acarlar goll, Sapanca
goli, Kiclik Bogaz golleri verdikleri Vistalar ve tasidiklari dogal glizellikler sebebi ile 6nemli
birer glndbirlik turizm alanidir. Ayrica bolgedeki yaylalarda glinibirlik turizm acgisindan

kullanilabilecek diger potansiyel alanlardir.

Sapanca ve Akyaz’'daki Mahmudiye, istanbuldere, Altindere gibi vadilerde de ¢ok

glizel glinlbirlik tesisler mevcuttur.
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YALOVA cevresinde Erikli Yaylasi, Sudiisen, Cal Deresi glnubirlik acidan
faydalinilabilecek yerlerdir. Hasanbaba Korusu; Termal, Cinarcik Yolu (izerinde bulunan

mesire yeri dogal glzellikler icinde doga ylrlylsi yapmaya elverisli bir yerdir.
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KOCAELI merkez ilce sinirlarinda yer alan Beskayalar Tabiat Parki, Darica-Bayramoglu
Kus Cenneti ve Temal Parki, giintbirlik turizm agisindan ¢ok elverisli bir konumda olan
Kartepe (1606 m.) vahsi doga- temiz hava-panoramik manzarasiyla Kuzu Yayla, Gebze’ye bagh
Tavsanh Koyundeki kirec¢ taslarinin erimesi sonucu gelisen 6zgin jeomorfolojik sekilleri ile
Ballikayalar Vadisi, Sapanca goli, Hersek Goliu ve Karamirsel ilcesi Karapinar Koyline bagh
Basdegirmen Mesire Alani Kocaeli ilinde giiniibirlik turizm yapmaya elverisli yerlerdir. Yuvacik
Baraji cevresi de basli basina ele alinmasi gereken cok glizel bir glndbirlik turizm

glizergahidir.
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6.12.1. Giinibirlik Turizm Stratejisi

Biiyiiksehirlerdeki niifusun haftasonlari gitmeyi diisiindiikleri tek giizergah olma ve

yoldan gegen niifusu bélge icine yonlendirerek giiniibirlik tesislerin gelirlerini arttirma

6.12.2. Degerlendirme

Dogu Marmara Bélgesi’nde termal ve kiyi turizmi alanlari disinda istanbul ve Ankara’li
ziyaretciler nezdinde bolge ile ilgili neredeyse tamamen ginibirlik turizm algisi mevcuttur.
Bolgede konaklama tesislerinin yeterince gelisememesine neden olan bu algl gindbirlik
yeme-icme tesislerinin artmasina ve bunlarin da niteliklerinin gelismesine neden olmustur.

Ancak, giinlbirlik alanlarda hala bircok sorun bulunmaktadir. Bu sorunlar;

i) glnlbirlik tesislerde ve cevresinde internet erisiminden temiz tuvalete

kadar uzanan yeterli sosyal ve teknik altyapinin bulunmayisi,

ii) glndbirlik tesislerde ve cevresinde satilan yerel ve ekolojik Uriinlerin

sertifikalarinin bulunmayisi ve bunlarin yeterince denetlenmemesi,

iii) glnUbirlik tesislerin engelliler, cocuklar ve yashlar gibi dezavantajli gruplarin

ihtiyaclari dogrultusunda diizenlenmeyisi olarak 6zetlenebilir.

Yoldan gecen milyonlarca insanin birkag saatlerini ayirip da bolgenin bircok yerinden
lezzet alma imkanlari var iken otoban kenarlarinda ya da ilge girislerinde gercek manada

hicbir yonlendirme tabelasi yoktur.

6.12.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Anayol glizergahlarinda yer alan bolgenin ginubirlik turizm gelirinin ve tesislesmenin
Turkiye ortalamasinin lzerinde oldugu bir gercektir. Bununla birlikte, gerek yatirimcilarin
gerekse calisanlarin hijyenden genel turizm egitimine kadar bircok konuda diizenli egitime

tabi tutulmalari gerekmektedir.

Bir diger konu da hediyelik esyalar ve yerel Uriinlerin imalatindan pazarlanmasina

kadar yerel halkin bilinglendirilmesidir. Bu amagla, bolgede satilan yerel Urinlerin 6zglinligi
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ve el yapimi olmasina 6zel 6nem verilmelidir. Ancak bu tip diizenlemelerle yerel gelirde artis

yasanacagi unutulmamalidir.

GUndbirlik turizmde en 6nemli konu ydénlendirme levhalarinin bulunmasidir. Yol

kenarlarinda bilgilendirici ve yonlendirici levhalarin yerlestirilmesi ile ¢ok fazla zaman

kaybedilmeden gizel vakit gecirilecegi gosterilmelidir. Bu levhalarda karisik bilgilerden ¢ok

gidilecek yerin resmine, mesafesine sahip olup olmadigi bilgisine yer verilmesi yeterli

olacaktir.

Gidilecek yerlerdeki levhalarda konaklama, yeme-icme ve tuvalet tesisi gibi bilgilerde

yer almalidir. Ornegin, Acarlar Longozuna yénlendiren bir levhada yérede bulunacak asgari

sosyal ve teknik altyapiya iliskin bilgiler de sembollerle de olsa yonlendirme levhasinda yer

almalidir.

istanbul merkezli iz TV, NTV ve
CNN Tiurk gibi kanallardaki bazi
programlar vyakin vyerler kusaginda
glinlbirlik turizme destek olmak adina
bolgeye davet edilebilir. Bolgede yer
alan Yuvacik’taki Karaaslan tesisleri
degisik doénemlerde bu tlrden

tanitimlara onclluk etmektedir.

GUnuUbirlik turizmde yapilan
reklamlarda kreatif calismalara da yer
verilmelidir. Bu kapsamda, istanbul-
Ankara, istanbul-Bursa hatti {izerinde
degisik yerlere “Yoldan Cikmaya hazir
misiniz ?” seklinde kreatif bilboardlar

yerlestirilebilir.

Yol kenarindaki alisveris merkezlerine yerlestirilecek glizel manzara tabelalarina “ Bu

manzarayl gormek icin yarim saat yeterli” seklinde yapilacak reklamlar bolgede yeralan dogal

glzelliklere ilgiyi artiracak ve boylece yoreye gelen insanlar yére ekonomisine katkida

bulunacaklardir.
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Kullanilacak gorsellerdeki kalite de
onemlidir. Ornegin bir kuzu cevirme
gorintist resmi zamanla solmakta ve kot
gorinmektedir. Oysa sadece bir kuzu resmi
yerine eti lezzetle yiyen bir cocuk veya
toplu bir sekilde sofrada kebap yiyen mutlu
bir aile, ayran icen bir c¢ocuk resmi

kullanmak daha etkili olacaktir.

Sakarya’daki Poyrazlar Goll, Sapanca’daki vadiler, Yalova’daki kent ormani iyi

glinlibirlik tesislere giizel 6rneklerdir. Ornegin, Yalova Kent Ormani’ndaki tuvaletler ¢ok giizel

bir sekilde diizenlenmistir ve Ucretli bir sekilde hizmet vermektedir. Tim ginubirlik tesislerin

bu standartlara ulastiriimasinda fayda vardir.
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6.13. Yat ve Kruvaziyer Turizmi

Liiks gemilerle yapilan turizm tiiriine kruvaziyer turizmi denilmektedir. Kruvaziyer
turizminin diinyadaki gecmisi 1800’li yillarin ortalarina kadar uzanmaktadir. Bu tarihlerde
ABD ve Avrupa arasinda zengin kisileri tasima amach gemiler calismaktaydi. 1900’h
yillardan itibaren kruvaziyer seyahatler artmaya baslamistir. Havacilik sektériiniin gelismesi
kruvaziyer turizmde durgunluga sebep olmussa da asil gelisme 1960’li yillardan itibaren

yeniden 6nem kazanmaya baslamis ve buglinki poplilaritesine kavusmustur.

Yat ve tekne turizmi diinyanin en hizli gelisen turizm tiirleri arasindadir. Gelisen diinya
ekonomisine paralel olarak bir zamanlarin liiks hobisi olan amator yatcilik gelismis llkelerde
orta sinifa nifuz edecek diizeye gelmistir. Ayrica yat dolmus (charer) sirketlerinin sundugu
olanaklarla yat turizminin {riinlerinden faydalanmak da artik bir liks olarak
gorilmemektedir. Kruvaziyer turizminde oldugu gibi yat dlnyasinda da en glincel
egilimlerden birisi yatlarin boyutlarinin biiyiimesi olarak gosterilmektedir. Ornegin, diinyada
verilen yat siparislerine bakildiginda yiiksek gelir kesiminin verdigi mega yat siparislerinde

hizli bir yikselis gbze carpmaktadir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Kruvaziyer turizminde en 6nemli gezi yerleri basinda Karayipler, Bahamalar, Akdeniz,
Norveg Fiyortlari ve ingiliz Adalari gelmektedir. Diinyada cruise gemileriyle seyahat eden
insanlarin yaklasik yiizde 70'ini Amerikalilar olusturuyor. Avrupa'da ise ingiltere ve Almanya
birer milyon yolcu ile 6ne ¢ikmaktadirlar. Kruvaziyer denilen liks gemilerle yapilan ve (st
gelir grubuna mensup kisilere hitap eden kruvaziyer turizmi her yil ylizde 10 civarinda

blylime kaydediyor. Diinya ¢apinda 13.6 milyon kisinin seyahat ettigi liiks gemilerle yapilan
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bu turizm tird yaklasik 30 milyar dolarlk bir buytklige ulasmistir. Ginimiizde Akdeniz'deki

yat sayisi 700-750 bin, yilhk yat artisi ise 50 bin olarak tahmin edilmektedir. Tim Akdeniz
canaginda 700’binler civarindaki yat baglama kapasitesi yat limanlarinda 200 bin, diger

limanlarla birlikte 250 bindir.

Tirkiye’deki Pazar Durumu

Turkiye, liks gemilerle yapilan ve Ust gelir grubuna hitap eden kurvaziyer turizmi
acisindan Akdeniz ilkeleri arasinda ispanya, italya ve Yunanistan'in ardindan 4. sirada yer
amaktadir. Denizcilik alaninda gerceklestirilen yeni gelismeler liks gemilerle yapilan ve
yiksek gelir grubuna hitap eden kurvaziyer turizmi ile tlkemize gelen turist sayisini 6Gnemli
oranda artirmistir. Tirkiye'de 2002 yilinda 332 bin turist agirlanirken bu rakam 2003'de 581
bin, 2004'de 645 bin, 2005'de 757 bin, 2006'da 1 milyon 16 bin, 2007'de 1 milyon 368 bin
kisiye yiikseldi. 2010 yilinda bu rakamin iki milyona erismesi beklenmektedir. 2002 yilinda
llkemize 821 kurvaziyer gemisi turist getirirken bu rakam 2006'da bin 317'ye, 2007'de bin
421'e ve 2008'de bin 612'ye yiikselmistir. Cruise gemilerle seyahat eden kisilerin Ust dizey
gelir grubuna mensup kisiler olup bu tip gemilerle gelen turistler glinde ortalama 200 dolar
harcamaktadirlar. Bu rakam Bodrum ve Kusadasi gibi bolgelerde daha da artmaktadir.

Ulkemize gelen yillik yabanci bayrakli yat sayisi 3000, yerli yat sayisi ise 800 civarindadir.

Bati ve Orta Akdeniz’deki marinalarda yasanan yogunluk, yatcilarin degisik yerler
gormek istemelerinin yani sira Anadolu’nun zengin kiltiirel gecmise sahip topraklar olmasi,
Akdeniz’deki en temiz kiyilarin Tirkiye’de bulunmasi nedeniyle Dogu Akdeniz’e yonelmekte
olan uluslararasi yat turizminden hak ettigi payi alabilmesi, mevcut sorunlarin ¢dziimlenmesi,
saghkli  bir vyapiya kavusturulmasi ve vyat limani kapasitesinin arttirimasi ile

gerceklesebilecektir.

Yat Limani kapasitesinin uzun vadede vyaklasik 40.000 vyat’a c¢ikariimasi
hedeflenmektedir. Halen yilda 2 milyar 500 milyon dolar diizeyde ciroya sahip olan yatgilik
sektoriiniin 8-10 milyar dolar diizeyinde bir ciro ile llke ekonomisine ¢ok glicli katkilar
saglamasi beklenmektedir. Bugiin Avrupa yatgilarinin hedef iilkeleri arasinda ispanya, Fransa,

italya, Slovenya, Hirvatistan ve Yunanistan’in yaninda Tiirkiye de yer almaktadir.
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Ayrica Ulkemizdeki yat limanlari sayisi diger Ulkelerle yarisacak boyutta olmasa da yat

limanlarimiz ve yatlarda Uretilen turizm hizmetleri ile yat insa ve yat ¢cekek yerlerinde Uretilen
bakim, onarim hizmetleri, Uretilen yat ve tekneler ile Akdeniz ¢canaginda yatcilik merkezi
olmustur. Bunda en onemli kirilma noktasi Turizmi Tesvik Kanunu’nun Kabotaj Yasasinda
degisklige yol agmasidir. Bu yasa degisikligi ile yabanci yatlarin gezi ve spor amaciyla Tirk
limanlari ve karasularinda seyretmelerine ve Yunanistan’da faaliyet gosteren yabanci bayrakh
yat isletmelerinin yatlari ile birlikte Tlrkiye'ye yerlesmelerine izin verilmistir. Bu gelismeler
neticesinde 1983 yilinda 92 olan yat yatagl glinimiizde belgeli 8650’ye (belgesiz 40.000),
isletme sayisi 114’e ve yat sayisi 1022’ye yiikselmistir. Tlrkiye’nin yat ve tekne turizminde de
blylk potansiyele sahip oldugu Tirkiye haritasina bakildiginda kolayca gorilebilmektedir.
Nitekim, Ege denizinin bakir koylari yat seyahatini sevenlere yillardir kucak agmis ve genellikle
gulet tipi teknelerle icra edilen mavi tur markasi yaygin bir turizm tiri haline gelmistir.
Uzman gorislerinden elde edilen verilere goére bugtin, yatlarda 30 bin civarinda kiralanabilir
yatagl bulunan Tirkiye, mavi turlardan yaklasik 300 milyon dolar civarinda bir gelir elde

etmektedir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

Bolge icerisinde kiyiya sahip butin iller bu anlamda potansiyele sahiptir. Ancak
Marmara denizine acilan kapi olarak izmit ve Yalova, Karadeniz’e acilan kapi olarak Diizce
kruvaziyer liman acisindan one c¢ikan ve yiiksek potansiyeli olan illerimizdir. Fakat tabi bu
turizm icin oncelikle altyapi gerekir. Karasu ve Akcakoca uzun vadede bu turizm tiriine

yatirim yapabilir. izmit Kérfezi de yat turizmi icin Marina’ya sahip olabilir.

6.13.1. Yat ve Kruvaziyer Turizmi Stratejisi

Bédlgede en az iki kruvaziyer limanin hizmete agilmasi ve bélgede yer alan balik¢i
barinaklarinin yatlari ve gezi teknelerini kabul edecek sekilde diizenlemeler yapilmasi

sayesinde Kurvaziyer turizm pastasindan pay alinmasi
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6.13.2. Degerlendirme

Bolgenin dogal yapisi kruvaziyere uygun olmasina ragmen bugiine kadar bu
potansiyel yeterince kullanilamamistir. Sakarya-Karasu ve Diizce- Akcakoca’da kruvaziyer
gemilerinin yanasabilecegi limanlar yapildiginda Karadeniz’'e gelen gezi gemileri ve teknelerin

bblgeye de ugramalarina imkan saglanacaktir.

Bu turizmin gelismesi bolgede zaman alabilir. Ama ilk etapta izmit Kérfezinde yapimi
planlanan marina bolgeye yatlar ve teknelerin gelmesine olanak verecektir. Bunun yaninda,
bblgede yer alan Sakarya-Karasu, Dizce-Akc¢akoca ve Kocaeli-Kerpe 6zellikle Karadeniz’'den

bblgeye gelen turistlerin ilk etapta duracaklari limanlar olarak gelistirilebilir.

6.13.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Yat ve tekne turizminin ilk etapta gelistiriimesi icin bir potansiyel arastirmasi
yapilmasina ayni zamanda kruvaziyer turizmin bolgede nasil gelistirilebilecegine donuk

fizibilite ve etlit calismalarinin yapilmasinda fayda vardir.

Yat ve tekne turizmine katilanlar diger turizm tirlerine gbére daha fazla gelir
birakmaktadirlar. Bu nedenle bolge iyi bir sekilde analiz edilerek bu turizm tlrina
destekleyecek konaklama tesisleri ve turist profili ortaya cikarilmalidir. Ornegin Sapanca’daki

Giral ve Richmond Otellerinin misterilerinin bu turizme olan egilimleri arastirilmaldir.

Akdeniz havzasina yayillmis vaziyette seyreden yat ve kruvaziyer turizmi Marmara ve
Karadeniz sahillerine de yayginlastirilacaktir. Bu amagla Avrupa’dan yatlarin Tuna lizerinden
Karadeniz’ e inebilme olanaklari distnidlerek Karasu limanina ve daha sonra Akcakoca

limanina yat turizmi icin yatirim yapilabilir.

Bolgede yat kullplerinin gelismesi tesvik edilerek devre milk yat sisteminin ( ¢ok

sahipli yatlar) kurulabilmesine olanak saglanmahdir.

Deniz turizmi potansiyelinin yiksek oldugu yorelerde deniz turizminin gelisimini

olumsuz yonde etkileyen koruma statileri yeniden gézden gecirilmelidir.

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.ir




Yat turizmi alaninda ¢alisan veya ihtiyag¢ duyulan personelin egitilmesi, bu amagla kiyi

bolgelerimizde deniz turizmi dalinda meslek edinmeyi olanakh kilacak kisa stireli kurslarin

acllmasi saglanmalidir.

Mevcut balikg barinaklarinin yatlara hizmet verebilmesi amaciyla yasal ve idari

onlemler alinmahdir.

Yat ve tekne turizmi ile ilgili dergilere bolgedeki dogal ve kiltiirel degerler hakkinda
reklam verilerek bu turizm tlriinG kullanan kisilere bolgedeki yeni gezi rotalari ve
kesfedilecek alanlar tanitilmalidir. Ornegin, kiyiya cok yakin olan Acarlar Longozu, Selaleler ve

goller ilk etapta tanitimi yapilmasi gereken alanlar arasindadir.

Tanitim faaliyetleri gelistirilerek, bolgenin yat ve kruvaziyer turizminden daha yiksek
pay almasi saglanmali ve deniz turizmi ile ilgili yatirmlarin daha cekici hale getirilmesi

gereklidir.

6.14. Kongre ve Fuar Turizmi

Uluslararasi nitelikteki kuruluslarin, c¢esitli konularda belirli zamanlarda
diizenledikleri kongre, seminer, konferans vb. faaliyetlere gerek konusmaci, gerekse izleyici
olarak katilanlarin olusturduklari turistik hareketlerin biitiinii "Kongre Turizmi" olarak

tanimlanir.

GUnUmuzde kongre turizmi, ulusal ve uluslararasi olgekte yeni ve 6nemli bir turizm
tlri olarak gelisme gostermektedir. Kongre turizminin belli bir sezona bagh olmama 6zelligi,

ona sezon disi gelir getiren bir turizm cesidi niteligi kazandirmaktadir.

Her uluslararasi kongre turistik bir harekettir ve her kongre katilimcisi bir turisttir.
Kongre ve toplantilar, bilimsel gériismelerin yapildigi bir platform olmanin yani sira halkla
iliskiler faaliyeti, iletisim ve kiltirel degisim ortamlaridir. Kongre katilimcilari, geldikleri
llkeleri tanima, tarihi, dogal ve turistik yoreleri gezme, eglence, spor, kiiltiirel faaliyetler vb.
bircok aktiviteye katilma, alisveris yapma gibi faaliyetlerde ve konaklama etkinliginde

bulunmaktadirlar.
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Kongre organizatorleri icin kongrenin diizenlenecegi lilkenin ve kentin imaji, glivenligi,

gelismis kentsel altyapisinin bulunmasi, ulasim imkanlarinin niteliksel ve niceliksel zenginligi,
alisveris ve eglence merkezlerine yakinhgi, kent merkezlerine yakinligi, tarihi, kilttrel ve
dogal degerlere yakinligi, ileri teknoloji kullanimi, kongre salonlarinin teknik donanimi, yeterli
teknik ekipman bulunmasi, kaliteli konaklama tesisleri, restoranlar bulunmasi 6nem

tasimaktadir.

Fuarlar imalat ve hizmet sektorleri trinlerinin “show” atmosferinde sunuldugu, satici
ile alictyr bulusturan ¢ok yonli organizasyonlardir. Kongrelerde fikirler, fuarlarda trlnler ve

hizmetler sergilenir.

Fuar ziyareti yapan yerli ve yabanci ziyaretciler tipki diger turizm tirlerindekiler gibi
“turist” tir. Bu cercevede, Kiltlr ve Turizm Bakanligi’'nin turizmi ¢cesitlendirme ve yurtdisindan
turist gelisini artirma calismalarinin kapsamina girmektedir. Ustelik bu nitelikte gelenler diger
turizm tirlerine gore daha fazla doviz birakmaktadir. Dahasi, llkemizden ileriye donik is

baglantilariyla donerek ihracatimizin strdiriilmesine destek olmaktadir.

Fuarcilik 1851 yilinda ingiltere Kralicesinin talimatiyla Londra da diizenlenen ve ¢ok
ziyaretci ceken Haydpark Sanayi Fuarindan sonra 1856 yilinda Londrada yapilan 30.000 m?
kapali fuar alani (Kristal Palas) ile Diinya ekonomik hayatina girmistir. Ancak Fuarciligi ayri bir
“endistri” haline getiren 2. Dlinya Savasindan sonra ordu kurmasi yasaklanan Almanya
olmustur. Eyalet merkezlerinde 1950 yilindan itibaren buglin bilinen Miunih, Hannover,
Disseldorf, Berlin, Hamburg gibi sehirlerde Ustlin teknik altyapiya sahip fuar merkezleri
yaparak oncelikle kendi Grettikleri endistri mallarini tanitmak icin tim diinyadan sektor
temsilcilerini 6zel davetlerle fuarlarina getirmisler, ilerleyen yillarda devletin maddi ve
manevi destegiyle diger Ulkelerin Grlinlerini de fuarlarina alarak herbiri 100.000'den fazla
ziyaretci ceken enddstri fuarlari olusturmuslardir. Fuarlarin ekonomiye ¢ 6nemli katkisi

bulunmaktadir.

a) Gelen sektorel ziyaretgilerle temas devam ettirilerek siirekli ara ve nihai mallarin

yeniden Uretimi saglanmakta,
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b) Fuar organizatoérleri Dinyanin ulasabildikleri her noktasinda hangi sektérde ne

kalitede Urtndn kullanildigini  takip ederek tanitim ve pazarlama bir arada

disltintilmekte,

c) Fuar Turizmi sayesinde bazi sehirler “turizm sehri” haline donliismektedir.

1980 li yillarin sonlarinda ulasim ve haberlesme teknolojisindeki donisim bircok
gelismis ve gelismekte olan Ulkelerin “Fuar Sehirleri” olusturmasina imkan tanimis, 40 yil
boyunca Almanya sehirlerinde ayni tarihlerde ayni standa giden, ayni otelde kalan, ayni

taksiye binip ayni restoranda yiyen sektor temsilcileri yeni fuar sehirleri arayisina girmislerdir.
Diinya’daki Pazar Durumu

Kongre turizmi, giderek artan kongre ve konferans faaliyetlerinin ortaya cikardig
turizm koludur. Diinya genelinde 1995 yilinda 20.000 olan kongre organizasyonunun, 2010

yilinda 50.000'in Gzerinde gerceklesmesi 6ngoriilmektedir.

Uluslararasi nitelikte, genis katilimcih kongreler Ulkelerin tanitiminda rakamsal
degerlerle ifade edilemeyecek oranda bliyik rol oynamaktadir. Diinyada yapilan kongrelerin
turlerine baktigimizda %34 ile medikal kongrelerin birinci sirada, %22 ile bilim ve endistri
kongrelerinin ikinci sirada ve %7 ile teknoloji kongrelerinin de Uclincli sirada yer aldigini

gormekteyiz.

Grafik 1 : Kongre Turleri

OMEDIKAL OBILiM VE ENDUSTRI
OTICARET O SOSYAL BiLIMLER
OTARIM DEGITIM
OTEKNOLOJI ODIGER
Bugiin kongre
turizmi kiresellesme

sayesinde iletisimin ve Ulkeler arasindaki ticari, sosyal, kiltirel iliskilerin hizla artmasiyla
onemli turizm tirlerinden biri haline gelmistir. Diinya’da ICCA (International Congress and
Convention Association) tarafindan belirlenen uluslararasi kriterlere uygun olarak yapilan

kongre, sempozyum, konferans vb. etkinliklerin sayisi yaklasik olarak 4.000 civarindadir.
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Bolgelere gore dagilimda Avrupa %50 ile basta gelmektedir. Asya, Kuzey Amerika, Latin

Amerika, Avustralya/Pasifik, Afrika onu takip etmektedir. Diinya Uzerinde dizenlenen
uluslararasi  kongre, toplanti vb. faaliyetlerin nasil dizenlendigine bakildiginda, bu
faaliyetlerin en az iki-li¢ hatta bes veya daha fazla yil 6nceden planlanmakta oldugunu ve

yapilacagi llke ve sehrin tespit edildigini gdrmekteyiz.
Tirkiye’deki Pazar Durumu

Kongre turizmi tlkemizde hizla gelisme yoluna girmistir. Ozellikle biyik sehirlerimiz
ve basta istanbul bu konuda yogun calismalar yapmakta ve bu konuya iliskin altyapilarini her

gecen glin gliclendirmektedir.

Turkiye, Avrupa (lkelerine yakinligi ve egzotikligi ile kongre turizmi icin ideal bir
turizm bélgesidir. izmir, Antalya ve Ankara'ya transfer baglantisi ve direkt ugus imkaniyla,
Tirk Havayollari ve diger ulusal havayolu sirketlerince istanbul'a iki ile (i¢ saat icinde ulasmak
muimkindir. Tirkiye'nin kongre turizmi gelirlerinden aldigi pay ise yalnizca yizde 3'lerde
kalmistir. Ulkemizin kongre turizmindeki bu kapasitesi ile her yil yaklasik 200-250 uluslararasi
katihmli kongre, sempozyum, konferans vb. toplanti gerceklestiriimektedir. Kiltlir ve Turizm
Bakanligi’'na veri olarak ulasan kongre, sempozyum, toplanti sayisi 2004 yilinda 155, 2005
yilinda ise 149'dur. Ancak bu rakamin daha ylksek oldugu bilinmektedir. Cesitli kuruluslarca
ve Ozel sektorce gerceklestirilen kongrelerden ne yazik ki bilgi alinamamaktadir. Ancak, ICCA
kriterleri cercevesinde yapilan toplanti sayisi her yil sadece 25-30’dir. Bu sayi ile Tlrkiye
diinya siralamasinda 26.iilke konumundadir. Sehir bazinda ise istanbul 27. siradadir.
Goriuldigi Gzere Tirkiye ICCA kriterlerine gore yapilan kongre vb. etkinliklerde ¢ok gerilerde
kalmaktadir. Kongre turizmi kapsaminda Tiirkiye’nin elde ettigi gelir miktarini belirlemek

oldukca zordur.

Diinya ticaretinin %60'l Avrupa ve Uzakdogu’da olusmaktadir. Ulkemiz bu cografyanin
ortasinda yer almasina ragmen bu ticaretten yeterince pay alamamaktadir. 1990 I yillarin
baglarinda bu acidan istanbul 6éne c¢ikmis olmasina ragmen bu bélgelerdeki ciddi

organizasyonlar Moskova veya Dubai’ye yonelmistirtir.

Sonugta bugiin Tirkiye'nin Diinya capinda markalasabilmis, Glkelerin ve yabanci

firmalarin katilmak icin caba gosterdigi milli fuarlari olmasi 6niimizdeki dénemde giindemde
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yer almasi gereken konulardandir. Halen llkemizde degisik biyikliklerde 36 adet fuar alani

vardir. Ancak uluslararasi niteliklerde fuar yapilabilen
1- istanbul Expo Center (Yesilkdy) 100.000 m? kapali alan
2- istanbul Tiiyap Beylikdiizii 70.000 m?2 kapali alan
3- Antalya Expo Center 40.000 m? kapal alan
4- [zmir Fuar Alani 20.000 m? kapali alan' a sahip yegane Fuar merkezleridir.

Ulkemiz istatistiklerine bakildiginda ortalama kalis siirelerinde azalma olmakla birlikte
bir kongre turistinin ortalama kalis sliresi 3-4 giin arasinda degismektedir. Eylll ayi uluslar
arasi kongrelerde en yogun ay olmaktadir. Onu sirayla Haziran, Mayis ve Ekim aylari

izlemektedir.

Ulkemizde kongrelerin %49’u (iniversite-dernek-meslek odalari, %36’si profesyonel

kongre organizatorleri ve %8’i seyahat acenteleri tarafindan diizenlenmistir.

Grafik : Kongre Diizenleyenler
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O UNIVERSITE-DERNEK-MESLEK ODALARI

O PROFESYONEL KOGRE ORGANIZATORLERI
O SEYAHAT ACENTALARI

o DIGER

Kongrelerde en fazla tercih edilen mekanlar %44 ile kongre merkezleri olurken onu

%36 ile oteller ve %12 ile liniversiteler izlemistir.
Grafik : Kongre Diizenlenen Yerler
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Kongrelerde delege basina yapilan harcama tutari 1742 dolar olarak gergeklesmistir. Bu

rakam tatil amach turistlerin yaptigi 692 dolarin yaklasik 3 katina denk gelmektedir. Bu da

kongre, toplanti ve fuar turizminin daha fazla gelir biraktigini bir kez daha gostermektedir.
Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU ili kongre ve toplanti turizmi konusunda ideal bir konuma sahiptir. Ozellikle
Abant Bolgesinde bulunan tesisler Kongre Turizmi konusunda bliyiik talepleri karsilamaktadir.
ilin bu turizm dalinda yogun ilgi gérmesine en biiyiik etken, Ankara ve istanbul’a olan yakinligi
ile yil boyunca, seminer, sempozyum, panel gibi toplantilarin diizenlenebilecegi ¢ok kaliteli ve

zengin turistik otellerin varhgidir.

Bolu ili’ndeki toplanti salonlari Abant Palace Otel (5 yildiz), Biyiik Abant Otel (5
yildiz), Koru Otel (4 yildiz), Termal Otel (4 yildiz), Kéroglu Otel (3 yildiz), Kartal Otel (3 yildiz),
Dorukkaya Otel (Oberj), Esentepe Otel (3 yildiz), Yurdaer Otel (3 yildiz), Grand Kartal (Ober;j),
Petro CLup Tatil Kéyli, Dogal Yasam Otel, Géyniik Doga Otel, A.i.B.U. Salonlari (750 kisi),
Kaltr Sitesi (380 kisi) ‘dir (Bolu Kiltur ve Turizm Rehberi, 2010:91)

DUZCE bélge icerisinde kongre ve fuar turizmi agisindan en zayif ildir.

SAKARYA’daki Richmond Wellness Spa (5 yildiz) ve Giral Sapanca Wellness Park (5
yildiz) olmak lizere ¢ok sayida otel kongre turizmine y&nelik az da olsa donanima sahiptir. ilde

ayrica Sakarya Buyuksehir Belediyesi Kitap Fuari diizenlemektedir.

YALOVA’da gelisecek sanayi, turizm, tarim ve bunlara bagh hizmetler sektériniin
gereksinimi olan kongrelerin diizenlenebilecegi alanlar merkezde planlanmistir. Planlama
alani icerisinde ayrilan kongre merkezi alani 6.33 ha’dir.(Yalova il Cevre Durum Raporu,
2008:209) Ayrica ilde Uluslararasi Cicekgilik Fuari diizenlenmekte olup, Yalova’da gelisecek
sanayi, turizm, tarim ve bunlara bagh hizmetler sektériinde fuar ve festival ihtiyaglarinin
karsilanabilmesi icin planda ¢icekgilik OSB alaninin kuzeyinde ve Yalova merkezin dogusunda
fuar alanlari vardir. Planlama alani icerisinde fuar alani 63.56 ha’dir.(Yalova il Cevre Durum

Raporu, 2008:208)

KOCAELi’nde cesitli ulusal ve uluslar arasi kongrelere ev sahipligi yapabilecek buyiik
bir potansiyel mevcuttur. 5 yildizh oteli, Sabanci Kiltiir Sitesi, Stleyman Demirel Kiltir

Merkezi ilde kongre turizmi amaciyla kullanilabilecek baslica tesislerdir. Ayrica The Green
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Park Kartepe Resort, Grand Yiikselis Otel kongre turizmine elverislidir. Ayrica ilde interteks

Uluslararasi Fuar Merkezi bulunmaktadir.(Kocaeli il Cevre Durum Raporu, 2008: 370)

Fakat Kocaeli, istanbul’a vyakinligindan dolayl biyik kongreler icin tercih

edilmemektedir.
Strateji

Bélgenin istanbul ve Ankara’yr destekleyecek sekilde kongre ve toplanti merkezi

haline getirilmesi

6.14.1. Degerlendirme

Dogu Marmara Bolgesi istanbul, Antalya ve Ankara’dan sonra énemli bir kongre,
toplanti merkezi haline getirilebilir. Bolgede Abant ve Kartepe’de biiyik kongre ve toplanti
salonlari mevcuttur. Ama Yalova, Dizce, Adapazari ve Kocaeli'nde de kongre ve toplanti

turizmine hizmet verecek merkezler olusturulmalidir.

Fakat ilk etapta ufak capl sirket toplantilarina ev sahipligi yapilmasi bdlgenin
taninmasi acisindan énemlidir. Ornegin, Darica Bayramoglu’ndaki Hegzagone Otel kendini
ufak caph calisma toplantilar i¢in organize etmistir ve iyi derecede musteri ¢cekmektedir.
Doga dostu otel belgesine sahip oldugu icin de kurumsal sirketlerin dikkatini cekmektedir. Bu
otelin ufak toplanti salonlari mevcuttur. Ozellikle kiigiik ve orta biyiiklikteki sirketler egitim

toplantilarini burada diizenlemektedir.

Benzer sekilde Sakarya’daki Zelis Ciftligi 7 odaya sahip olmasina ragmen bircok sirket
tarafindan calisma toplantilari icin tercih edilmektedir. Bu toplantilar da 6nemli bir pazardir.
Ozellikle Kocaeli’'nde bulunan firmalarin toplanti yeri olarak bélgeyi tercih etmeleri bélgenin

kisa bir slirede bu altyapisinin gelismesine katkida bulunacaktir.

Cok profesyonel bir turizm tiirii oldugundan dolayi beklentiler ve yapilacaklarla ilgili

kapsamli fizibilite calismalari yapilmasi gerekir.
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6.14.2. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Kongre ve Fuar turizmi konusunda oncelikle turizm isletmelerinde ¢alisan personelin
ve turizm vyatinmcilarinin bilgilendirilmeleri gerekmektedir. Bu turizm tiriine katilan
ziyaretgilerin daha seckin ve iyi egitim almis olduklari ve bu nedenle beklentilerinin de daha

yukarida oldugu unutulmamalidir.

Bir diger 6nemli nokta da bu turizm tiriine katilanlarin etkinlik 6ncesi ve sonrasinda
yakin yerlere seyahatlerinin planlanmasidir. Bu cercevede, kongre ve fuar turizmi igin
ziyaretci kabul edecek konaklama ve yeme —icme tesislerinde yakin yerleri gésteren (cretsiz

haritalar, gezi brosurleri, yliriime ve bisiklet glizergahlarinin bulunmasi 6nemlidir.

Bunlara ek olarak, ilk etapta yerel diizeydeki yatirimcilarin bolgeye ilgilerini cekmek
icin 6zellikle Dogu Marmara’da bulunan bes ildeki Sanayi ve Ticaret Odalarina egitim verilerek
bolgede yerel fuarlar diizenlemeleri tesvik edilmeli ve bolgenin toplanti kapasitesi konusunda

bilgilendirme yapilmalidir.

Kongre ve Fuar Turizminin iletisim calismalarini yapmadan once buradaki marka
degerlerinin tespit edilmesi gerekir. Oncelikle toplantilar icin mekanlarin tanitimi yapilabilir.
Bu mekanlar 6zellikle istanbul ve yéredeki firmalarin yoneticileri ve satin alma mudirlerine

ulastirilarak bolgenin bu alandaki potansiyeli hakkinda tanitim yapilabilir.

Otellerin brosir ve kataloglari hazirlandiginda toplanti ve kongre kapasitelerine iliskin

tanitim yapilmasi ve resimlere yer verilmesi dnemlidir.

Dogu Marmara’da sadece kongre ve fuar turizmi potansiyelini iceren bir web sayfasi
hazirlanmali ve bu web sitesinde Abant’tan, Zelisin Ciftligine, Kartepe’den Sapanca’ya kadar

blylk kiclk tim toplanti kapasitesine yer verilmelidir.

6.15. Gizem, Merak ve Hobi Turizmi

Turizmin 12 aya yayilmasi stratejisi agisindan da katki saglayabilecek bir turizm g¢esidi
olan Gizem Turizmi, gizeme ve dogalisti olaylara ilginin glin gectikce arttigi ve son
zamanlarda diinyada adini iyice duyuran, bir ekstrem turizm veya korku turizmi olarak yeni

bir trenddir. Gizem Turizmi olarak nitelendirilen, fenomen ve mistik olaylara ilginin
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artmasina bagh olarak, ¢evrede yasanan fenomen olay ve gizemli ortamlarin varliginin

insanda meydana getirdigi ruh hali ve heyacan kullanilarak turizm amacgh kullanimidir. Bu
anlamda zengin tarihi gecmis ve cesitli cografi zenginlikler Bolgede kullanilabilecek 6gelerdir.

Bolge bu turizm tutkunlari igin Tilrkiye’de ilk niteliginde bir destinasyon olabilir.

6.15.1. Strateji

Dogu Marmara’nin gizem, merak ve hobi turizmi agisindan ulusal diizeyde bir

merkez haline getirilmesi

6.15.2. Degerlendirme
Gizem, hobi ve merak turizmi yeni yeni gelismekte olan turizm tirleridir.

Bu noktada, turizm yatinnmcilarinin bu yeni turizm tiirline yonlendirilmesi, merkezi ve
yerel yonetimlerin de bu turizm tirleri ile ilgili mekanlari ve glizergahlari ele alarak cevre
dizenleme projeleri yapmalari oncelikli konular arasinda olabilir. Bu turizm tlrlerine
turistlerin yonlendirilmesi reklamin etkin bir sekilde kullanilmasi ile mimkiindir. Bu nedenle,
yerelden ulusala ve uluslararasina etkin bir reklam ve tanitim stratejisi ile bélgenin yeni

turizm ogeleri tanitilabilir.

Bolgede yeralan U-20 Alman Denizaltisindan, Adapazari’ndaki deprem miizesine
kadar bir¢cok alan bu kapsamda ele alinabilir ve liste zenginlestirilebilir. Benzer sekilde,
Degirmendere ve Golciik’te bulunan deprem kalintilari, Hanibal’in mezari, Thékély imre veya

tarihi kisilikliklerin tiirbeleri ve ziyaret ettikleri alanlar da bu kapsamda degerlendirilebilir.

Ornegin, istanbul ve Ankara cikish bircok tur giizergahinda yer alan bélgede deprem
mizesi, Bayraktepe, v.b. mizeler ileride kurulacak bircok 6zel miize bolgenin ileriye doniik

cazibesini artirma kapasitesine sahiptir.

Kocaeli Gélciik ve izmit sahillerinde bulunan Denizalti ve Savas gemileri de hobi ve

genglik turizmine yonelik kullanilabilecek 6nemli argimanlardir.
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6.15.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Bu yeni trendin sekillendirdigi turizm icin, gece trekking ve korku turlari yapilabilir.
Yoredeki eski kral mezarlari, Magaralar ve dogal yapi gizem turizmine son derece elverisli
olan bolgeye gelen yerli ve yabanci turist profili cesitlendirilebilir ve zenginlestirilebilir. Bolge
Avrupali turizmcilerin yeni trendi olan Gizem Turizmi i¢in de Turkiye’deki ilk agihmlardan biri

olabilir.

Ozellikle bdlgeden gelip gecen insanlari gizem, merak ve hobi turizmine yénlendirmek
icin brosurler, tanitim afisleri, bilboardlar ve kisa filmler hazirlanabilir. Bu materyallerde

bélgedeki potansiyel ve ulasim imkanlari ele alinmalidir.

Ozellikle ilgin¢ hobileri olan vatandaslar yerel yonetimlerce desteklenmeli ve onlarin
cesitli adlar altinda 6zel mizecilige yonelmeleri saglanmalidir. Bu kapsamda, Gaziantep’te
bulunan cam mizesi ve yemek miizesi iyi bir 6rnektir. Bolgenin ¢ok kiltirli yapisi bolgede
bircok degisik etnik yasam mdiizesinin ac¢ilmasina olanak saglamaktadir. Yine bu kapsamda
o0zel mizecilik konusunda destek alinarak 6zel miizeler agilmasi bdlgenin tanitiimasi ve
gelirinin  artmasina katkida bulunacaktir. Bu amagla yapilmasi gerekenler asagida

verilmektedir.

* Dogu Marmara Anadolu cografyasinin en 6zel yerleskelerinden biri olmasi nedeni ile

gizem, merak ve hobi turizm merkezlerinden biri olmayi hak etmektedir.

* Bu sirecte bolge bilimsel olarak planlanarak rekreasyon cgalismalari yapilmali ve

iletisim stratejileri ortaya konmalidir.

* Gizem, merak ve hobi turizmi déngisi olusabilmesi icin sistemli bir sekilde sireg

asamalandiriimalidir.
*  “Dogu Marmara’da Gizem” ile ilgili bir marka takimi kurulmahdir.
* Agizdan agiza dolasan tim gizemli olaylar kayda gecilmeli ve tasnif edilmelidir.
* Dogu Marmara’da gizem konusu ile bir kreatif kampanya gibi ele alinmal
* Toplanan tim efsane ve gizemli olaylarin

* Yazar ve arastirmacilarin kolay ulasacag bir sekilde internete yiiklenmesi,
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* Dizi yazarlarinin hikayeler ¢ikaracagl sekilde resimleri ile birlikte servis

edilmesi,

* Bolgede dizi ceken yapimci ve senaristlere her bolimde kullanabilecekleri

hikayeler seklinde sunulmasi. Deli Yiirek —Kuscu ikilisi gibi.
e “Biz anlayamadik ! ” serileri haline getirilmesi,
* Dogal ortam mizesinin kurulmasi,
* Kitaplarinin gikariimasi,
* Puzzle ve oyunlarinin gelistirilmesi,
*  Gizem haritalarinin olusturulmasi,

* Dogu Marmara’da envanter calismalari bittikten sonra film senaryo ve

dizi konsept calismasi yapiimasi

* Toplanan senaryolar, ilgili yerlerin gorintileri ile birlikte Tirk ve

Diinya sinema ve dizi cevrelerine dagitiimasi

* Bir sire sonra Steve Cussler, Ergun Candan, Dan Brown gibi, Unli

yazarlarin bolgeye davet edilip romanlar yazdiriimasidir.

6.16. Evlilik & Balayi ve Ozel Giinler Turizmi

insanlarin bos zamanlarinda ve maddi olanaklarinda zaman icerisinde yasanan artis
neticesinde seyahat olanaklarinin artmasiyla birlikte hareketlilikleri de artmis ve diinyanin
bircok yerine yapilan turizm seyahatlerinin sayisi hizla ylikselmistir. Bu olanaklardan otiri
insanlar evliliklerini, balayr ve yildonimu gibi 6zel giinlerini kutlamak icin tercihlerini artik
yurtdisinda ve degisik sehirlerde gecirmek istemektedirler. Bu talep dolayisiyla Pazar

olanaklari blyilik ve genis yeni bir turizm tiiri meydana getirmistir.
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Diinya’daki Pazar Durumu

Her yil diinyada 650.000 ciftin tercihini yurt disinda evlilik ve balayi'ndan yana
kullandigini ve tiim diinyada 1998 yilindan 2009 yilina kadar %400 blylime saglayan
"Kutlama Turizmi”nin en ¢ok payi "Yurt Disinda Evlilik ve Balay" sektériinden temin ettigi

bilinmektedir.

Diinyanin en romantik sehirlerinden birisi olan Venedik’'te her yil binlerce ciftin

Palazzo Cavalli’de evlendigi yetkililerce belirtilmektedir.

Rialto Kopriisi’ne bakan malikanede evlilikler icin Venedik Belediyesi, AB lyesi ve AB

disi vatandaslara farkli fiyatlar veriyor. Belediye’den verilen rakamlara gore; pazartesi-

cumartesi glnleri saat 08.45-

13.00 arasinda evlenen AB

Antalya

06 Aralik 2009/ 17:51

Evlilik Kenti » » A A

vatandaslari  309.87 Euro, AB

lyesi olmayandan da 1239.50

Antalya'da 7 ayn iilkeden 10 gift,
Ortodokslarin kutsal saydigi 6
Aralik'ta Noel Baba Kilisesi'nde

Euro tahsil edilmektedir. Bu evlendi.

saatler disinda evlenmek

isteyenlerden ise AB

disindakilerden 3098.74 Euro, AB

vatandaslarindan 1239.50 Euro istenmektedir.

Turkiye’de Pazar Durumu

Sektdr temsilcileri tarafindan 2010 Avrupa Kiiltiir Baskenti secilen istanbul'da ve
Turkiye'de en az 65.000 ciftin evlenmesini ve balayl se¢imi olarak Turkiye'yi tercih etmesi
hedeflenmektedir. Destination Wedding & Honeymoon Turkey 2009 Fuari 24-27 Eylil 2009
tarihinde istanbul’da diizenlenmis ve 42 {lkeden temsilciler istanbul’a gelmistir. Bir baska
carpici istatistik ise gectigimiz yil Antalya'da evlenen 11 bin ¢iftin 4 bin ciftinin yabanci

uyruklu olmasidir.

Fethiye'de ise gecen yil 338 yabanci turist diinya evine girmis olup yabanci evlilikleri
bir &nceki yila gére yiizde 30 artis gdstermistir. Oliideniz’de 900 yabanci ¢ift evlenirken,

Cesme’ye her sene 30-40 arasi yabanci turist evlenmek icin gelmektedir. Ayni sekilde Ciragan
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Sarayi, bir yilda 100'Un Uzerinde digline ev sahipligi yapiyor ve bunun 5'te 1'i yabanci

ciftlerden olusuyor. Hindistan'in en zengin isadamlarindan Shyam Bhatia oglunu evlendirmek

icin 'diinyanin en giizel sehri' dedigi istanbul'u segiyor.

o ,L' 'Haydi Diiguine’ deyip
- Avrupa’dan geldiler

Avrupa Bilii Engelsiz Yasam ve Gengiik Demedi tarafindan haprlanan Join
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Bu hizli yikselis tirk turizm yatinmcilarini heyecanladirmis olup, turizmciler artik
turistleri Turkiye'de evlenmeye tesvik etmek i¢in paket programlarina otantik kina geceleri,
gelin hamamlari ve damat traslari eklemislerdir. Wedding City Antalya adli sirket ise turizm
konseptini tamamen evlilik (izerine kurmus ve Uluslararasi Noel Baba Evlilik Soleni icin Kiltlr
ve Turizm Bakanligi’'ndan onay alip Noel Baba Miizesi'nde evlenmek i¢in basvuran 8 cifte
gecen sene evlilik toreni dizenlemistir. Bu torenler karsiliginda ciflerden 5.498 Euro,
konuklardan ise 779 euro alinmistir. GorildiGgi Uzere Ulkemizde otantik Tark kaltird ile
iliskilendirildiginde evlilik ve tim Glkeye vyayllmis turizm c¢ekim odaklariyla

iliskilendirildiklerinde ise balayi turizmi igin cok uygun bir Glkedir.

6.16.1. Strateji

Bélgenin ézellikle istanbul, Ankara ve yére insanlarinin diigiinlerini yapacaklari ve

balaylarini gecirecekleri cazip bir yer haline getirilmesi
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6.16.2. Degerlendirme

Bolgenin 6zellikle kir diigiinii merkezi halinde tanitimi yapilarak, Ornegin Sapanca
Golu kenarinda, ya da kirda veya havuz basinda farkli mekanlarin tanitimlar yapilarak
bolgenin bu tiir turizmdeki benzersiz yanlari vurgulanmalidir. Béylece, istanbul’dan bélgeye
bir iki saat icinde ulasilabilecek ve gergekten bir kir digiini icin harika mekanlarda unutulmaz
bir diigiin merasimi yasanabilecektir. Ornegin, Hasanlar Barajinin ortasindaki alan tam kir

diglint yapmak icin bir érnektir.

Dogum giint, evlilik yildonimi gibi 6zel ginlerin en iyi sekilde bdlgede
gecirilebilecegi seklinde bir algi olusturulmalidir. Bunun icin boélgedeki konaklama tesisleri

Ozel paketler hazirlayarak bunun tanitimini bélgede ve biyiik sehirlerde yapmalidir.

Ozellikle erkekler 6zel giinlerde kisa bir siirede bu tip organizasyonlari halletmek
istemektedirler. Bolgenin o6zel glinlere doniik altyapisi internette tanitilarak ve mailing

yapilarak bu alandaki tanitim canh tutulmahdir.

6.16.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Ozellikle bazi otellerde &zel giinlere doniik bazi 6zel diizenlemeler de yapilmalidir.
Ornegin, balayi icin kullanilacak odalarda yataklar kalp seklinde yapilabilir. Benzer sekilde
hizmetlerde balayl ve 6zel glinlere 6zgi olarak yeniden diizenlenmelidir. Bolu Abant’taki

otellerin balayi programlari bulunmaktadir.

Cocuklar icin de Acarlar Longozunda ordekler arasinda veya Naturkdyde cok kalabalik

olmayan gruplar icin dogum giinii paketleri hazirlanabilir.

Bu konuda iki tane web sitesi hazirlanabilir. Birincisi, evlilik ve balayi ile ilgili olarak
ikincisi ise 6zel giinlere iliskin olarak. Bu sitelerde abantta, Sapanca’da 6zel giinlerini gegirmis

olanlarin deneyimleri paylasilabilir.( Ayrintilar iletisim boélimiindedir)

Ornegin, www.dogumarmaradaozelgunler.com adli bir web sitesi olusturularak bu
siteden bolgedeki konaklama tesislerine erisim saglanabildigi gibi ayni zamanda hediyelik
esyalarda alinabilecektir. Boylece, bu web sitesi hem bir Pazar olusturacak hem de bélgenin

konaklama ve eglence potansiyelini tanitacaktir.
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Benzer sekilde www.sakaryadaevleniyorum.com, sakaryadabalayi.com,

abanttabalayi.com adli web siteleri olusturulabilir. Bunun ardindan istanbul’da veya diger
bolgelerde yasayan insanlar bolgede evlenmek ve bdlgenin kiltlirel motiflerini ve mutfagini
yakindan gérmeye davet edilebilir.  Bu amagla ayni zamanda, facebook, bloglar, ve
mailingler 6énemlidir. Bu alanlarda boélgede 6zel glnlerini geciren ciftlerin anilarina yer

verilebilir.

6.17. Genglik Turizmi (Yaz Kis Kamplan)

Genglik turizmi, 15-24 yas gruplari arasindaki bireylerin anne, baba ve diger aile

yakinlari olmaksizin turizme katilmalaridir.

Bir baska tanimlamaya gére de; gencglerin spor, eglence, sosyal ve kiiltiirel

etkinliklere katilmak amaciyla yapmis olduklari seyahatlerdir.

Yapilan arastirmalar, genclerin turistik hareketlere katilma diizeyinin diger yaslardan
daha yiksek oldugunu gostermektedir. Bunun nedenleri ise; * Genglerin psikolojik yapilari
geregi harekete, maceraya ve degisime daha acik bir kisilige sahip olmasi, * Genglerin aile
baglari ve sorumluluklarinin az olmasi, konaklama yerlerinin segiminde ¢ok titiz

davranmamalari ve fazla konfor aramamalari”dir.

Genglerin seyahat etmeleri, kisiliklerini gelistirmelerinde, yeni yerleri ve yasamlari
o6grenmelerinde ve sosyal iliskilerini artirmada en etkin yollardan biridir. Turizm ise seyahat
etmeyi ve seyahat ederken Ogrenmeyi saglayan etkinliktir. Bu nedenlerle gengler igin
glvenilir, temiz ve uygun fiyath dinlence ve eglence imkanlari meydana getirilerek onlarin

turizme katilimlarinin tesvik edilmesi, kamu ve 6zel her sorumlu tarafin gorevidir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Diinya Genglik, Ogrenci ve Egitim Seyahatleri Konfederasyonu ve Diinya Turizm
Orgiiti"niin son raporuna gore; genglik turizmi tim uluslararasi seyahatlerin yiizde 20"sini

olusturmakta ve gencler turizm sektoriiniin en hizli gelisen kesimini temsil etmektedir.
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Ayni rapora gore geng turistlerin seyahat harcamalarinin son dénemde yiizde 40

oraninda arttigi ve sonucunda geng turistlerin yizde 80’inin evlerine diger kiltlrler

konusunda daha fazla hosgori kazanmis olarak dondigu anlasiimistir.

GUnUmUz gencg gezginleri siradan turistlerden daha uzun siire konaklamada ve daha
fazla harcama yapmaktadirlar. 2002 yilindan bu yana gezi basi ortalama harcama miktari

ylzde 40 artis gostererek 2007 yilinda 1,915 Euro'ya ylkselmistir.

Ayrica yeni nesilde genclik turizmi pazari 30 yas Ustline de tasmakta ve bu ozelligi ile

genclik turizmi ¢cok dnemli bir potansiyeli icerisinde barindirmaktadir.

Genglerin yizde 70"i, dil 6grenmek, gonullllik, yurt disinda calisma gibi belirli bir
amacla seyahat etmekte seyahat sonucunda yilizde 80"i lilkelerine diger kiltirlere karsi daha

fazla hosgori kazanmis olarak donmektedir.

Diinya turizm vyetkililerinden vyizde 60"1 genclik ve Ogrenci turizmini kendi
sektorlerinin gelecegi agisindan “6nemli veya ¢cok 6nemli” olarak degerlendirmektedirler. Bu
nedenle artan sayida Ulke genclik turizmini spor, macera gibi yeni turizm cesitleri ile
gelistirmeye calismaktadirlar. Halen en popliler genglik turizmi destinasyonlari Avusturya,

Amerika Birlesik Devletleri ve Fransa olarak goriilmektedir.

Turkiye’deki Pazar Durumu

Tirkiye’de genclik turizmi i¢ ve dis turizm olarak iki boyutta ele alinabilir. Genglik
turizmi pazarinda biyik cogunlugu agirlikh olarak resmi kurumlarca sunulan kamp olanaklari
neticesinde olusan i¢ turizmdir. Genglik Turizmi imkanlari saglayan Kurum ve Kuruluslardan

Bazilari sunlardir:
- Kalttr ve Turizm Bakanhgi Turizm Egitim Merkezleri (TUREM)
- Yiiksek Oxtrenim Kredi ve Yurtlar Kurumu (YURT-KUR)

- Uluslararasi Kamplar
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- Bagbakanlik Genglik ve Spor Genel Miidirligi Merkez Genglik Kamplari

- Cevre ve Orman Bakanligi Orman ici Dinlenme Yerleri
- Ozel Tesisler

Ulkemiz icinde herhangi bir nedenle seyahat eden genclerimiz ile yabanci ilkelerden
gelen yabanci gencgler, belirtilen kosullari  tasimak kaydiyla bu tesislerden
yararlanabilmektedirler. Ancak Ulkemiz hala yabanci gencg turistler vasitasiyla olusan turizm
pazarindan gerekli payr alamamaktadir. Bunun en bilylk nedeni Ulkemizde yabanci
Ulkelerdeki kadar yaygin hostel aginin bulunmamasidir. Hosteller tim diinyada seyahat eden
genclerin agirlikh olarak tercih ettikleri konaklama mekanlaridir. ikinci en biiyiik problem ise
Glkemizin yabanci Ulkelerde glivenlik konusunda tasidigi kétd imajidir. Yabanci Glke
genclerinin bircogu tarafindan Ulkemiz hala glvenle gezilebilecek bir (Glke olarak

gorilmemektedir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU ili barindirdig dogal gilizellikler ve tasidigi kiltiirel degerlerden o6tiri su an igin
genclerin kamp aktiviteleri icin kullandiklari ve bu konuda bircok potansiyeli blinyesinde
barindiran bir sehrimizdir. Ornegin, Aladag Yaylasi icerisinde Seben Géleti ile birlikte Aladag
izcilik Kampi bulunmaktadir. Kamp imkanlarinin da oldugu baslica yaylalar, Degirmenézii,
Sarialan, Golciik, Ardictepe ve Ustyaka Yaylalar’dir. Ayrica Yedigéller Milli Parki, Abant
Tabiat Parki, Gélciik Orman igi Dinlenme Yeri, Karagdl Orman igi Dinlenme Yeri ve Kibriscik

kampgihigin halihazirda yapildigi ve uygun oldugu alanlardir.
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Kdltdr ve Turizm Bakanligi'nin yapmis oldugu bir ¢alismada genglik turizmine katki

saglamak amaciyla Bakanliga bilgi veren 6zel tesisler asagida saylimistir.

Koroglu Otel (***) (KTB), Bolu Prestil Otel (***)(KTB) , Gaye Otel (***)(KTB),Bolu
Yildiz Otel(BB, Eskop Turizm TiC. A.S. (BB, Yarikasi Konagi (BB), Filiz Restaurant (1. Sinif)(KTB)

DUZCE I igerisinde kampgilik daha ¢ok izciler tarafindan il icerisindeki yaylalarda
yapiimaktadir. Odayeri bu yaylalar arasinda en ¢ok kamp diizenlenen ve en (nllsi olup,

ayrica Topuk Yaylasi ve Plirenli yaylasinda da izciler tarafindan kamp diizenlenmektedir.

Dizce’nin  Karadeniz’e acilan  penceresi  Akcakoca’da da kamp ve kamping

olanaklarindan yararlaniimaktadir.

Kaltdr ve Turizm Bakanhgi’'nin yapmis oldugu bir calismada genclik turizmine katki
saglamak amaciyla Bakanliga bilgi veren Ozel Tesisler asagida sayilmistir. Diapolis Otel (****)
(KTB) , Akcakoca Otel (KTB) , Diizce Anil Otel (KTB) , Konsopa Otel(BB), Giinbatimi Otel (BB),
Diizce Otel(BB), Alp Otel(BB) , Akgcasehir Ote (BB), Park Otel(BB), Bayraktar Otel (BB),

SAKARYA Karasu ve Kocaeli Sahil Bandi ve Sapanca GolU ¢evresi halihazirda kamp
turizminin yapildigi bolgelerdir. Kigik Akgol, Blyik Akgol kiyilari ile birlikte Arifiye Ormanlari
kampgilik icin oldukga uygun olan bolgelerdir.

Kaltir ve Turizm Bakanhgr’'nin yapmis oldugu bir calismada genclik turizmine katki
saglamak amaciyla Bakanliga bilgi veren o6zel tesisler asagida sayilmistir.Gliral Sapanca
Wellness Park Hotel (*****) (KTB), Kuzulu Termal Otel (***) (KTB), Sapanca Agua Otel (Apart)
(KTB, Sakarya Oba Otelcilik Tic. Ltd, Otag Otel (4. Sinif) (BB) Sakarya Turizm Acentasi(KTB)

YALOVA Cinarcik, Esenkdy ve Armutlu; sahilleri, plajlari, kamplari ve piknik alanlariyla
eglence ve dinlenme merkezleridir. Ozellikle dogal giizelliklere sahip kiyilarda, Uvezpinar ve
Kurtkdy bolgesi ve il merkezi kiyi seridinde genclere yonelik dogal degerleri koruyarak kamp
yapma olanagl vardir. Ayrica Ciftlikkoy ilcesinde MERTUR Camping adinda bir tesis
bulunmaktadir. Ayrica Erikli Yaylasi, Erikli ve Sudiisen Selalesi kampgilik yapilabilecek diger

alanlardir.

Kialtir ve Turizm Bakanhgr’'nin yapmis oldugu bir calismada genclik turizmine katki

saglamak amaciyla Bakanliga bilgi veren 6zel tesisler asagida sayilimistir.
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Thermalium Wellness Park Hotel(*****)(KTB), Elegance Resort Hotel(****)(KTB) ,

Oziidogru Hotel(**)(KTB) , Yalova Termal Kaplicalari (KTB) , Termal Park Hotel(1. SINIF) (BB),
Erding Hotel (BB), Ciftci Otel- 2 (2. SINIF)(BB)

KOCAELI Kartepe , Karadeniz kiyi bandi orta ve bati kesimleri (Kadirga ve Sarisu civari)
kamp amach kullanilabilecek alanlardandir. Ayrica Beskayalar ve Ballikayalar tabiat parki da

kampcilik acisindan diger uygun alanlardir.

Kaltar ve Turizm Bakanhgi’'nin yapmis oldugu bir calismada genclik turizmine katki

saglamak amaciyla Bakanliga bilgi veren 6zel tesisler asagida sayillmistir.

Asya Otel (***) (KTB), Grand Gebze Hotel (***) (KTB), Grand Yiikselis Hotel (KTB),
Bekir Otel Restoran (**) (KTB), istikbal Hotel (**) (KTB) , Seka Park Otel (**) (KTB), Cosmic
Altinnal Otel (*) (KTB), Sinal Otel (1. SINIF)(BB) , Yiicesoy Otel (1. Sinif)(BB), Kiraz Otel (BB) (1.
Sinif),Can Otel (BB), Golbasi Natural Restaurant (KTB),Hegsagone Hotel (****) (KTB)

6.17.1. Genglik Turizmi Stratejisi

Dogu Marmara Bélgesinin genglik turizminde Tiirkiye’nin en ¢ok tercih edilen yeri

haline getirilmesi
6.17.2. Degerlendirme

Ozellikle 6zel okullarin ve Universiteleri sayilarinin artmasiyla genclik kampi yapma
sayisi ve kabiliyeti de giderek artmaktadir. Bu noktada, bdlgede bulunan yayla, gol ve
goletlerin kampciliga hizmet vermesi saglanarak cok ciddi bir genglik kampi kullanicisi bolgeye

cekilebilir.

Ayrica kis turizmi yapilan Bolu Kartalkaya ve Kartepe’deki oteller yaz aylarini genclik
turizmine cevirebilirler. Boylece turizm sezonu uzamis olur. Yillardir yaz aylarinda kapali olan
Bursa —Uludag’daki bazi oteller gectigimiz yaz otellerini agmaya baslamislar ve ciddi bir

taleple karsilasmislardir.

Bolu ilinde de gerek goletlerin kenarlarinda gerekse yaylalarda bircok kamu dinlenme
alani ve spor, izcilik kamp yerleri mevcuttur. Bu mekanlar yazin genglik turizmi icin ¢ok

rahatlikla kullanilabilir.
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6.17.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Bolgede genclik turizminin yapilabilmesi icin kis otellerinin gerek i¢i gerekse
cevresinde yeniden diizenleme yapilmasinda fayda vardir. Ornegin, tesislerin cevresindeki
yollar onarilabilir ve kamp zamanlarinda genclerin ilgisini ¢cekebilecek ATV ve motor gibi

araclar kullanima verilebilir.

Genglik turizminin bir diger 6nemli konaklama tesisi bungolovlardir. Bu kapsamda,
bungolavlarin gerek ici gerekse cevresindeki sosyal ve teknik altyapinin ele alinarak
diizenlenmesinde yarar vardir. Bu amagla, 6rnegin boélgede yeni kamp alanlari ve bungolav

alanlari da belirlenebilir.

iletisimi en kolay yapilacak alanlardan biri genclik turizmidir. Okullarda 6grenci

kullpleri ve yoneticilere ulasarak onlara hazirlanacak kitlerle ulasrmak miimkindir. Genglik
turizminde bolgenin algisini olusturulmasi icin her ilden bir yore secilerek buranin sosyal
yonden hazirlanmasina gayret edilecektir. Bu yoérenin PRI, iletisimi ve sosyal hazirhg
yapilacaktir. Ornegin, Diizce’deki Giizeldere mesire alani suanda dahi bungolov evleri, yemek

alanlari, oyun alanlari ile genglik turizmine hazirdir.

6.18. i¢ Turizm

Bes ili kapsayan Dogu Marmara Bolgesi Turkiye’'nin ortalama gelirinin {izerinde bir
gelire sahiptir. Bununla birlikte bolge halki i¢ turizme yeterince yonlendirilememektedir.
Bunun en onemli nedeni tanitim eksikligidir. Bélgede i¢ turizm olanagi genelde glinibirlik

turizm cergevesinde anlasilmaktadir. Bitlin bu o6nyargilarin 6niine ge¢mek ve bdlgenin
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konaklama ve yeme —icme kapasitesini en Ust diizeyde kullanabilmek icin etkin bir

bilgilendirme yapilmasi sarttir. Boylece bolgede bulunan yiksek gelirli gruplarin termal, kis,
kaltlr, yayla, kiyi ve doga turizm tirlerinde tercih ettikleri birinci merkezin bolge olmasi
saglanacaktir. Bu da bolgedeki turizm gelirlerinin artisina ve turizmde sirdirilebilirlige

neden olacaktir.

Bolgeye hizmet eden kaliteli tesisler bir siire sonra kendini disariya da agmakta ve
yabancilarin da ugrak yeri olmasina neden olmaktadirlar. Ornegin, Sakarya’daki Saklhgdl,
Tunatan, Kéfteci ismail, Bolu’daki Yurdaer aslinda i¢ pazara hitap ediyor. Fakat kaliteli

sunumlari nedeniyle bir siire sonra bolge disindan da ¢ok sayida turisti kendine cekiyor.

6.18.1. Bolgenin i¢ Turizm Stratejisi

Bélge halkinin diizenli ve sistematik olarak bélge igindeki turizm olanaklari

hakkinda bilgilendirmesinin saglanmasi

6.18.2. Degerlendirme

Bugiin gelismis bircok Ulkede kitle turizmi disinda kirsal alanda yapilan disik
yogunluklu turizm tirlerinde konaklama ve yeme igme tesislerinin kapasitelerinin yaridan
fazlasini yerli halk olusturmaktadir. Ulkemizde i¢ turizm konusunda belli kaliplar
sdzkonusudur. Tatil denince yazin yapilan kiyr turizmi, yashlar icin de termal turizm akla
gelmektedir. Oysa kirsal alanlarda yapilan birgcok turistik aktivite ve alternatif turizm
hakkinda toplumun genelinde yeterince bilgi bulunmamaktadir. Dogu Marmara Bolgesi icin
de bu tespitler gecerlidir. Bu olumsuzlari ortadan kaldirmanin en 6nemli aragi tanitim ve

PR’dir.

6.18.3. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

Bolge halki i¢ turizm konusunda bilgisizdir. Saha ziyaretleri kapsaminda yapilan gezi ve
roportajlarda Sakarya’daki insanlarin dahi bir cogunun Acarlar Longozundan ve diger yeme —

icme tesislerinden haberdar olmadiklari gozlenmistir. Kocaeli halki ve bir¢ok yetkili de
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Karamirsel’'deki doga giizelliklerinden, Darica Hayvanat Bahgesinde, Basdegirmen

Tesislerinden habersizdirler. Bu cercevede, 6ncelikle bolgedeki halkin bdlgenin i¢ turizm
potansiyeli konusunda bilgilendirilmesi 6nemlidir. Bu sayede bdlge icinde hareketliligin

artmasi ve yerel ekonominin gliclendirilmesine katki saglayacaktir.

Bolge halkinin i¢ turizm hakkinda bilgilenmesi konusunda yerel medyanin dnemi
blyuktir. Bu amagla yerel medyanin info turlarla bolge icinde hareketli konuma getirilmesi
saglanmalidir. Yine yerel medyada “Bunlari biliyor muydunuz? “bashgi ile bolgeye ait bilgiler

verilerek tanitim yapilmaldir.

Ozellikle, yerel diizeyde kurulan dernekler; kadin dernekleri, sanayi ve ticaret odalari
yorenin marka degerlerinden haberdar degildirler. Bunu asmak icin de yerel derneklerin
yoneticilerine de info-tur benzeri uygulamalar dizenlenmeli ve i¢ turizmden haberdar
edilmelidir. Bu sayede bolge 6zelindeki etkinliklerle bdlge 6grenilecek ve tanitima katkida

bulunulacaktir.

6.19. Doga Merkezli Turizm Tirleri

Dogu Marmara Bolgesi alternatif turizm olarak da adlandirilan ama klasik 3S
turizmininden ¢ok daha karli ve daha az maliyetli turizm tirleri agisindan ¢ok zengindir. Bu
kissmda Dogu Marmara’da potansiyeli bulunan alternatif turizm tirleri ayrintisi ile ele

alinacaktir.

‘Diger Turizm Tiirleri’ bashgi altindaki turizm tirleri hakkindaki degerlendirmeler
bolimin sonunda, gelistirme, egitim ve iletisim faaliyetleri ise markalasma siireglerinin

icerisinde izah edilmistir.

6.19.1. Yayla Turizmi

Hayvancilikla ugrasanlarin yazi gegirmek igin ¢iktigi cayirlarla kaph yiksek dizliklere
verilen genel ad yayladir. Yayla turizmi ise yazin sicak havalarda sehrin kalabaligindan ve

sicagindan kagmak lizere yapilan turizm tiiriidiir. Hayvancilikla ugrasanlarin yil icinde iklim
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ve bitki ortlslindeki degisikliklere bagh mevsimlik go¢ hareketlerine ise yaylacilik denir. Fiziki

olarak yayla kelimesi, dag tepelerindeki dizlliklere verilen isimden gelmektedir.

Yazin alcak kesimlere gore daha serin olan ve genellikle essiz dogal glzellikler sunan
yaylalarin bir béliminden giinimiizde dinlenme ve eglenme amaciyla sayfiye yeri olarak
yararlanilir. Turkiye’deki ylksek yaylalarin ¢cogu kisin nifustan yoksundur ama ytksekligi az ve

iklim kosullari yil boyunca yasamaya elverisli olanlar siirekli yerlesim yeri haline gelmistir.

insanlarin bulunduklari yerden ayrilarak yaylalara gitmeleri ve orada konaklayarak
tim ihtiyaglarini temin etmeleri turizm hareketini olusturmaktadir. Ayrica yayla etkinlikleri,
yayla kiiltiri ve bozulmamis dogada yasamak diger insanlarin ilgisini ¢ekmis ve yasama
tarzina katilmalarini saglamistir. Sonug olarak da bu turizm hareketi Yayla Turizmi seklinde bir

turizm cesidi meydana getirmistir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Diinya’da hem turist profilindeki hem de tiketim kaliplarindaki degisiklikler, dogal,
kiltlrel cevrenin koruma-kullanma dengesi icinde kullanimini 6ngéren “Yayla Turizmi”nin

onemini arttirmigtir.

Yaylalar Gzerinde barindirdigi ¢cok cesitli otsu ve odunsu bitki 6értiisdi, uzun bir tarih
siresince olusmus kendine 6zgli malzeme ve mimarisi, kaynak sulari, temiz havasi ve
sessizligi ile oldukca c¢ekici ortamlardir. UNEP tarafindan verilen bilgiye gore daglar
uluslararasi turizm endustrisinin ylizde 15-20’sine ev sahipligi yapmakta ve yilda 70-90 milyar
dolar arasi turizm girdisi saglamaktadir. (http://www.tursab.org.tr/dosya/1017/
may04yayla_1017_1683015.pdf)

Turkiye’de Pazar Durumu

Tirkiye cografi olanaklari sebebi ile bircok yaylaya sahiptir. Bu yaylalarin en c¢ok
yogunlastigl bolgeler ise Dogu Karadeniz bolgesi olarak bilininir. Bolge ayni zamanda Turkiye
Turizm Stratejisi'nde Yayla Turizmi Koridoru olarak belirlenmistir. Bdlge, ayni zamanda
yaylalarla 6zdeslesmis festival ve senlikler sebebi ile olduk¢a yogun bir turizm potansiyelini
icerisinde barindirmaktadir. Onceden yaylalar sadece gorsel ve saglikli cevresi agisindan ilgi

ceken alanlar iken son yillarda bu senlik ve festivaller bash basina yaylalari birer turist cekim
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odak noktasi haline getirmistir. Yayla senlikleri 6zellikle i¢ turizme yonelik gerceklestirilen,

hicbir duyuru, tesvik veya zorlama yapilmadan 15-20 bin kisinin bir araya geldigi ¢cok 6nemli

kiltlrel ve rekreasyonel faaliyetlerdir.

Yaylalarimiz ¢ok cesitli rekreasyonel kullanima olanak tanirlar. Basta her tarafi
kesintisiz saran engin yesili ve Gizerinde bulunan orman ve alpin vegetasyonuna ait ¢ok cesitli
bitki ortlsiu ile olagan Ustl kirsal peyzaj 6rnekleridir. Manzara seyir gibi pasif ve dogada

gezinti, inceleme gibi aktif rekreasyona elverisli mekanlardir.

Kiltir ve Turizm Bakanligi’'nca 1990 yilinda ¢ok sayida yaylaya ve yayla gelenegine
sahip olan Dogu Karadeniz Bélgesinde yayla turizminin potansiyelini arastirmak ve tespit
etme calismalarina baslanmistir. Daha sonraki asamada; Bolu, Cankiri, Kastamonu, Corum,
Karablik, Bartin, Zonguldak, Sinop, Samsun, Amasya, Tokat ve Erzincan, Ankara, Konya,
Isparta, Mugla, Antalya, icel, Adana, Gaziantep, Hatay, Karaman, Nigde ve Kayseri illerinde

yayla turizmi potansiyel belirleme calismalari yapilmistir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU ili yayla turizmi agisindan biyiik bir potansiyelle éne ¢ikan ilimizdir. il
icerisindeki 380 civarindaki yayla 6nemli bir potansiyele sahiptir. Bolu yaylalari ormanlarla
kaph daglar Gizerinde, gir akarsularin gectigi, yemyesil verimli dizliiklere yayilmistir. Asagida
bu yaylalarin yogunlastigi bolgeler ve bu bolgelerin temel o6zellikleri ve turizm olanaklari

verilmistir.

Aladag Yaylalari: Bolu’nun 25 km. gilineyindeki dag yamaclari lzerinde, orman
alanlari arasinda yer alir. Yemyesil dizltkleri ile piknik icin de ideal olan bu yaylalar
cevresinde bulunan Orman isletme Tesisleri, Aladag izcilik Kampi ve Goleti ile g6z kamastirici
glzellikler sergiler. Kamp imkanlarinin da oldugu baslica yaylalar, Degirmendzi, Sarialan,

Gélciik, Ardigtepe ve Ustyaka Yaylalari’dir.

Kizik Yaylasi: Kizik Yaylasi, evlerinin degisik mimarisiyle dikkati ¢eker. Bu evler hig
¢ivi kullanmadan, cam agaclarindan gatkili, kenetleme ve birbirine gegme seklinde yapilmistir.
Yerden yiiksekce yapilmis merdivenler, genis ocaklari ve kendine has esyalari ile bu evler

oldukga degisik 6zellikler tasirlar.
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At Yaylasi: Bolu'nun 10 km. kuzeyinde 1150-1250 m. yukseltilerde 1-2 km.

araliklarla 7 adet yayla bulunmaktadir. Ozellikle kirazi ile Gnli olan bu yayla grubunun

etrafinda meyve agaclari vardir. Burada her yil geleneksel kiraz bayrami senlikleri yapilir.

Sarialan Yaylalari: Bolu’'nun 20 km. giineydogusunda Kartalkaya yolu Uzerinde,
cevresinde 14 yaylanin bulundugu bir yayla grubudur. Burada kamp, piknik ve trekking icin
uygun vyerler vardir. Saraycik Yaylasi kenarinda bulunan golet yoreye ayri bir glzellik

katmaktadir. Kéroglu Turizm Alani 2. Gelisim Bolgesi icinde yer almaktadir.

Gerede Yaylalari: Gerede’nin giineyinde 1200-1500 m. yiksekliklerde bulunan

bu yaylalar, Hasat, Zorpan ve Dogu Kéroglu Daglari tizerinde bulunan Dértdivan Yaylalari’dir.

Kibriscik Yaylalari: Koroglu Daglar’nin giiney yamaclarindaki diizlik alanlardaki,
Belen, Karakdy, Kokez, Bollicekkaya, Karadogan ve 1825 m. yiikseklikte bulunan Devevira en

onemli yaylalardir.

Mengen Yaylalari:  Mengen ilcesi'nin dogusunda yer alan baslica yaylalar, Sarikli,

Sogucak, Mile, Sepetciler, Celebioglu ve Ciftcatak yaylalaridir.
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Mudurnu Yaylalari: ilgenin kuzeyi ve Abant Goéli giineyinde yer alirlar. Dedeler,

Alpagut, Dodurga ve Dagyolu yaylalari en 6nemlileridir.

Goyniik Yaylalar: 1000-1500 m. arasinda bir seritte siralanan yaylalarin en

onemlileri Karabey ve Kasikgi yaylalaridir.
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Seben Yaylalari: Kiraz Dagi ¢evresinde toplanmis, ortalama 1400 m. yikseklikte

olan bu yaylalarin en 6nemlileri Gerendzii, Taslyayla ve Kizik yaylalaridir.

DUZCE ili bélgesi icerisinde yayla varligi ile 6ne ¢ikan illerimizdendir. Asagida Diizce ili

icerisindeki yaylalar ve temel 6zellikleri verilmistir.

Topuk Yaylasi: Kaynash ilcesi Bickiyani Kdyi’nde olan Topuk Yaylasi, D-100
karayoluna 10 km mesafededir. Topuk Yaylasi, goleti ve genis platolari ile bir bitlnlik
olusturur. Yaylada genclik ve izcilik kamplari yapiimakta ve her yil geleneksel olarak Kaynash
Kaymakamligi'nca doga yiriyusleri diizenlenmektedir. Ayrica yayla goletinde olta balik¢ilig

yapiimaktadir.

Kardiiz Yaylasi: Bolu Kartalkaya Kayak Merkezi'ne benzer oOzellikte olan Kardiz
Yaylasi, Diizce ve cevresinin en yiksek tepelerinden birisi olup, kis turizmine ve ¢im kayagina
uygundur. Golyaka ilgesi’'ne TEM otoyolu ve D-100 karayolu ile ulasmak mimkindir ve

merkeze 30 km uzakliktadir. Her yil geleneksel olarak Kardiiz Yayla Senlikleri yapilmaktadir.

Kocayayla - Sehiryayla: Abant’a 7 km mesafede olan Kocayayla Diizce Merkez
Samandere Selalesi, Kocayayla Goleti lzerinden Abant’a ulasabilen en kisa mesafedir.
Mudurnu ormanlari ile Diizce ormanlari arasinda Tabiat Parki olarak degerlendirilebilecek

olan Kocayayla 1200 m yuksekliktedir.

Odayeri Yaylasi: Odayeri Bolgesi ormanlari icinde olan Odayeri Yaylasi, 1200 m
rakimhidir. Abant Go6li'ne baglantilh ulasim ile yayla, yerlesim olarak cesitli etkinlikler igin
yararlanilabilir. Cevredeki yaylalarin en Gnlisi olup, her yil izcilerin kamp yaptigi ve genclik

turizmine elverisli uygun mekanlarin oldugu bir yayladir.

Tortul Yaylasi ve Géleti: Kaynasl ilcesinde 1300 m rakimda dogal bir gélet ve

yaylanin etrafinda, kayin, giirgen, goknar karisik bakir orman yapisiyla Torkul Yaylasi, dogal

yuriyils ve kosu yollarina sahiptir. Odayeri Yaylasina
6 km mesafede Bolu Dagi yol glizergahindadir. Foto

ve jeep safari icin uygun bir mekandir.
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Piirenli Yaylasi: Sehir merkezine 28 km uzaklikta olan Efteni Golu ve Glizeldere

Selalesi yolundan ulasilabilen Piarenli Yaylasi, doganin coskusunun renk clmbisiyle
kaynastigi, su seslerinin kus sesleriyle karistigi bir yaylalar butiinidir. Mudurnu ile sinir olan
yayladan Abant’a Odayeri Yaylas’'na Samandere Selalesi'ne ve Kardiiz Yaylasi’'na ulasmak
mimkindir. Genglik kamplarinin da yapildigl bir mesire yaylasi olan Pirenli’de yore halki
tarafindan geleneksel yayla senlikleri diizenlenmektedir. Plirenli Yayla bitlininde bulunan

Blyuk Balikh Yaylalalari dogal glizelliklerin yanisira ¢cim kayagi yapmaya da ¢ok uygundur.
SAKARYA

ilin en o&nemli vyaylasi Kocaeli Yaylasidir. ilin diger vyaylalari, Hendek’in
glineydogusundaki 1500 m vyikseltili Dikmen Yaylasi, Hendek-Akyazi arasindaki Cigdem,
Turnalik ve Hindira Yaylalari, Keremali Yaylasi, Akyazinin kuzeyinde Acella ve Karagol, Geyve
yoresinde Katir6zli, Sogucak, Cataldag, Cataltepe ve Ziyarettepe yaylalaridir. Akyazi ilgesinde,
Hanyatagi, Dokurcun ve Topoyuncagi Yaylalari vardir. Davlumbaz yaylasi ve Keremali yaylalari

dailin gorsel acidan seyir zevki veren yaylalaridir.

YALOVA

Delmece Yaylasi; Cinarcik ilcesi’ne bagh Tesvikiye Kéyii’nden toprak bir yolla ¢ikilan ve
sahilden 17 km icerde bulunan ¢ok genis dizlik bir alani kaplayan, essiz dogal glizelliklere
sahip, c¢esitli agag tirlerinin, yakin cevresinde selalelerin ve dipsiz g6l olarak bilinen ¢ok derin
bir krater goliiniin bulundugu doga harikasi bir yerdir. Yalova’da irili ufakli daha bircok

yayla mevcuttur. Karlik yaylasi gibi.
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KOCAELI

Keltepe Ormanlari ve Kuzu Yaylasi, glinlbirlik turizme hizmet vermektedir. Kartepe,
Golciik ve Karamirsel'in daglik bollimlerinde essiz glzellikte vyaylalar vardir. Ayrica

Tirkiye'nin en nefis alabalik cinsi Keltepe lzerindeki kiiclik géllerde bulunmaktadir.

6.19.2. Botanik Turizmi

Botanik turizmi olarak da bilinen flora turizmi doga turizminin igerisinde yer alan
ama turist agisindan é6zel ilgi gerektiren, bitki tiirlerinin gériilmesini ve incelenmesini
amaglayan turizm tiiriidiir. (http://www.rehberium.org) Bu turizm gesidi, ginubirlik geziler,
doga yuruyusleri ve piknikler ile baslayip, dogayi tanimak, gordigu bitkileri incelemek, yesilin
icerisine karisarak dogadan alacagi bir numune bitkiyi kendi yasam mekanlarina katmayi

kapsamaktadir.(Bulu Eraslan, 2007: 117)

Diinya’daki Pazar Durumu

ingiltere'nin toplam bitki sayisi 2.000 dir (Ulkemizde 9.000). Akdeniz ilkelerinden
ispanya ile Eski Yugoslavya'nin 500'er adet endemik bitkiye sahip oldugu bilinmektedir.
Toplam bitki sayisi bazinda Bulgaristan'in 3.650+ Yunanistan'in 5.000: Kibris'in 2.000: Suriye-
Libnan'in 3.500 Irak'in 4.000+ iran'in 8.000: Fransa'nin 4.500: Almanya'nin 2.500- italya'nin
5.600- ispanya'nin 5.000: Romanya'nin 3.400, ingiltere'nin 2.000. Macaristan'in 2.214.
izlanda'nin 377: Norveg'in 1715 adet bitkiye sahip olduklari bilinmektedir. Goérildigi tizere
diinyada en cok bitki alanlarinin kesisim boélgesinde yer alan tlkemizin cesitliligi cok yliksek

orandadir.
Tirkiye’de Pazar Durumu

Cesitli cografi ozellikleri, cografi farkhligin getirdigi iklim cesitliligi, G¢ kita arasinda
dogal bir kopri olmasi, Anadolu Yarimadasi'ni diinyada benzerine az rastlanan bir bitki
cesitliligine sahip kilmigtir. Avrupa'nin tamaminda varolan bitki sayisi toplam 12.000 adet iken

bu sayi Glkemizde 9.000 adettir.

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.ir




Ulkemiz bitki gesitliligi agisindan ise Avrupa'dan Gstiindiir. Zira diinyada sadece belli

bir bolgede vyetisen veya

anavatani belli bir bolge
olan  (endemik) bitkiler
acgisindan Ulkemiz
Avrupa'dan Ustlin olmanin
da otesinde diinyanin birkag
bélgesinden biridir.
Avrupa'nin endemik bitki

sayisi toplam 2.750 adet

iken bu sayi tGlkemizde 3.000

adettir. Sadece Antalya ilimizdeki endemik bitki sayisi 600'dr.

Tirkiye haricinde Avrupa'nin en ¢ok endemik bitkisine sahip Ulkesi Yunanistan 800
endemik bitkiye sahiptir. Rakip Ulke olan italya'nin endemik bitki sayisi 712'dir. Japonya'nin
endemik bitki sayisi 2.000: ABD'nin 4.036: Isvicre'nin ise 1'dir. Dikkat edilecegi Uzere
Glkemizin vilayetleri Avrupa Ulkeleri ile karsilastirilabilmekter ancak Avrupa kitasi toplamda

Turkiye'den daha fakir kalmaktadir.

Tlrkiye'nin bitki zenginliginin en o6nemli nedenlerinden biri, buzul c¢aglarinda
Anadolu'nun bitkiler igin bir siginak olmasidir. Gliniimuzde de Tirkiye hicbir Avrupa lilkesinde
olmayan bir sekilde 3 farkli bitki alaninin kesisme noktasinda yer almaktadir.Bu bitki alanlari
Akdeniz Bitki Alani (Akdeniz ve Ege bodlgelerini kapsamaktadir), Avrupa-Sibirya Bitki Alani
(Karadeniz ve Marmara bélgesini kapsamaktadir), iran-Turan Bitki Alani(ic Anadolu ve Dogu

Anadolu bolgesini kapsamaktadir.)dir.

Tirkiye’nin boyle bir potansiyeli varken bu konu hala ne tek basina ne de diger turizm

tirleri ile iliskilendirilmek suretiyle yeterince kullaniimamaktadir.

Alternatif turizm tirlerinin icerisinde yer alan ve diinya turizm pazarina sunulmasi
halinde (ke ekonomisi i¢in blylk getirisi olacagl disinillen botanik turizmi icin tGlkemizde
henliz hazir tur programlarinin bulunmayisi, uzman Kkisilerin yetistirilmeyisi ve fauna
diinyasina iliskin yeterli derecede Tirkce kaynagin bulunmayisi botanik turizminin 6niinde

blylk bir engel teskil etmektedir. Tiirkiye, diinyada en fazla botanik degerlere sahip
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Ulkelerden birisi olmasina ragmen, bu kaynaklara iliskin dékimanlar agisindan da kot bir

performans cizmektedir.(Bulu Eraslan, 2007: 117)

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU Abant GoOlu cevresi ve Yedigoller Milli Parki zengin florasi ile bitki inceleme
acisindan énemli bolgelerdir. Bunlarin disinda, Sultklligol Tabiati Koruma Alani, Kokez Tabiati
Koruma Alani, Akdogan (Ebe Cami) Tabiati Koruma Alani ve Bolu Findig1 Tabiati Koruma Alani

bitki inceleme potansiyeline sahip alanlardir.

Orman ortislini agirlikh olarak kayin olusturmaktadir. Gilrgen ve kestane tiirleri,

thlamur, ¢inar, mese, kizilagag, yabani findik, disbudak, beyaz s6giit ve titrek kavak orman
ortlisiini olusturan diger agac turleridir. Turkiye'nin flora zenginliginde Bolu énemli bir yer
tutmaktadir. Bolu florasinda 89 familya, 363 cins, 771 tur bulunmaktadir. Bunlarin 82’si
Turkiye endemik tiirlerindendir. Sadece Bolu’ya da endemik olan 3 tur bulunmaktadir. Bunlar
Circium boluensis, Crocus abantensis ve Jasione supina akmani’dir

(www.tubitak.gov.tr/tubives ).

DUZCE yemyesil ormanlarla kapli daglar lzerinde yer alan Diizce yaylalari, gir
akarsulari golleri, dogal ve bakir ormanlari ile bitki inceleme agisindan énemli bir potansiyel
tasimakta olup, Kocayayla, Odayeri Yaylasi, Torkul Yaylasi, Plirenli Yaylasi ve Efteni Golu en
onemli yerlerdir. Dlizce’de genel flora 6zellikleri incelendiginde 11 endemik bitki tirindn
mevcut oldugu gorilmustir. Ancak bu flora bolgesel tiirler arasinda mevcut olup sadece lokal
floraya 6zgiin degildir. Bunlar genis yayilish ve popilasyon yogunlugu yliksek olmasi sebebi ile

Ulusal ve Uluslararasi mevzuat geregi koruma altinda degildir. Endemik olmayan ancak Bern
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Sozlesmesi geregi koruma altinda bulunan Cyclamen coum ssp. Coum tiri faaliyet alani ve

bolgede genis yayilis gbstermektedir.

SAKARYA'da il alaninin % 41”i
orman alanlariile kaphdir. Ormanlarin
ana agag tirleri kayin giirgen, kavak,
kestane, thlamur, ¢inar akcaagac ve
mesedir. 700 m. Yikselti kusagindan
sonra kayin ve mese topluluklarina
ibreli agaclar katilmaya baslar.
Adapazari’'nin dogusunda ve

Karasunun batisinda Acarlar golu

cevresinde disbudak ormanlarina

Su meneksesi (Hottonia palustris) sadece lilkemizde Acarlar Golii’'nde
bulunmaktadir. Ayrica gol lalesi (Leucojum aestivum) ve benzer birkag¢ nadir tlr de Acarlar
Golu’'nde yer almaktadir. Acarlar Goli ender bir jeolojik ve hidrojeolojik olusum olan longoz
olusumuna sahip goldir. Dinya’da ve Ulkemizde sayili olan bu ekosistem tipi basl basina
goérilmeye deger olusumlardandir. Ulkemizde bu sekilde bir de Kirklareli’'nde igneada

yerlesmesinde Longoz Ormanlari mevcuttur.

Ovalik kesimlerde ve Asagl Sakarya vadisi ¢evresinde bitki ortlisi zayiflar. Daglarin

etekleri ve platolar kocayemis, simpir, akdiken, kermesmesesi, ardig, c¢obanpuskili,
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bogirtlen, dikenli mersin, ayr Gzimi ve orman glll tirlerinden olusan tiri agacciklarla

kaphdir. (Sakarya il Cevre Durum Raporu, 2008)

YALOVA kaplicalarin bulundugu il ve ilce merkezleri orman bitki ortlisii acisindan
zengin olmasi agisindan bitki inceleme igin dnemli firsatlar sunmaktadir. Bu 6zelliginden 6te

boélgede Tirkiye’nin ilk 6zel Arboretum’u kurulmustur.

Karaca Arboretumu 135 donlimlik bir arazi lzerinde kurulu olan arboretum,
Turkiye'nin ilk 6zel arboretumudur. Bitki cesitleriyle (inli olan alan, yani basindaki konaklama
tesisleri ve sifali sulari ile hem dinlendirici hem de hafta sonlarini renklendirici bir ortama
sahiptir. Her mevsim ayri bir glizellik sergileyen arboretum alaninda Tirkiye’nin ve diinyanin

ender yerlerinde yetisen bitkileri bir arada gérme imkani saglanmaktadir.

Arboretumun essiz glizelligini

otsu ve sogansi bitkiyle, odunsu bitki
olusturmaktadir. ilkbaharda

arboretumda cicek mevsiminin en

glizel goruntileri olmasina ragmen
sonbaharda da doganin sasirtici yaprak
renkleriyle en glzel zamani
gorllebilmektedir. Alanda yapragini

doken agag tlrlerinden, diinyada nesli

tikenmekte ve koruma altinda olan
agac tirlerine, renkli yapraklara sahip agaclardan, mevsimine gore yaprak rengi degistiren

agaclara kadar bircok secenek gozler 6niine serilmektedir.

Arboretumda nadide bitki tiirlerinin tretimi ve bakimi, satisi, fidan destegi, tohum
arastirmalari, dekoratif slisi bitkileri, bahge fidanlarn gibi ¢ok cesitli satis yapilmakta ve

hizmet verilmektedir.

KOCAELI ilinin Samanli Daglari ormanlarla kaplidir. Genellikle daglarin yukari kisimlari
igne yaprakh agaclarla, asagi kisimlari genis yaprakl agaclarla ortiltdir. Denize yaklastik¢a

Akdeniz ikliminin bitki ortlisiine (makilere) rastlanir.
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Korfezin kuzeyinde ise 6nce mese baltaliklari biraz Yikselince Mese + Kayin +Glirgen

karisimli baltalik ormanlar vardir. Karamiirsel ilcesinin denize bakan yamaglarinda maki florasi
yaygindir. Glineye, yukarilara ¢ikinca kestane ve mese baltaliklari, biraz daha yukarida Kayin +
Mese baltaliklari nispeten kurak iklim olan Camyuva kdyiinde bozuk kizilgam ormanlari, iznik
sininda Karacam karisik ormanlar mevcuttur. Beskayalar Tabiat Parki, Ballikayalar Vadisi,
Kartepe-Kuzuyayla, Sapanca Goli kuzey kiyr kismi zengin florasi ile bitki inceleme olanagi

sunun alanlardir.

Tirkiye’nin Botanik zenginligini tespit etme amaciyla Cumhurbaskanligl himayesinde
cok kapsamli bir calisma yiritiilmektedir. Hazirlanmakta olan harita ve envanter bilgileri

arasina bolgenin degerlerinin gercekgi bir bicimde yansimasi icin girisimlerde bulunulmalidir.

6.19.3. Kus Gozlemciligi Turizmi

Kus gozlemciligi, dogayi kuslarin diinyasindan tanimayi saglayan bir turizm

faaliyetidir. Kus gozlemciligi turizmi, kuslarin diinyasini tanimak icin yapilan seyahattir.

Kus gozlemciligi, bulunulan cografyanin endemik(o bolgeye 6zgii) ve genel kuslarinin
o cografyada hangi farkhliklari olusturdugu ve o farklarin kuslar Gzerindeki etkilerini de
inceleyen bir alt daldir. Kus gozlemciligi, kuslara ve dogaya merak duyan herkese acik bir
hobidir. Kus gézlemcileri kuslari izlemek igin sik sik kus gézlem gezilerine gikar ve gordiiklerini
diger gozlemcilerle paylasirlar. Sayilari her giin artan kus gézlemcileri kuslari izleyerek ve

kayitlarini Doga Dernegi'yle paylasarak doganin korunmasina katki verirler.

Kus gozlem; kuslarin dogal ortamlarinda incelenmesi, tanimlanmasi ve sayimidir. Kus
gozlemciler farkli doga alanlarini ziyaret ederek kus arastirma ve doga koruma ¢alismalari igin
veri saglarlar. Kuslarin davranislari, renkleri ve yasam alanlarinin cesitliligi insanlar kus
gozleme ¢eken en 6nemli sebeplerdir. Kus gbzleme baslamak icin belli bir yas ve meslek siniri

yoktur.
Diinya’daki Pazar Durumu

Kuslar insanoglunun, u¢mak hevesi ve gokylzi meraki nedeniyle hep bir imrenme ve
hayranhk duygusuyla baktigi bir hayvan olmustur. Bu sebeple diinyada ¢ok uzun gog yollarini

kat etmelerine ragmen izlemek ve anlamak i¢in pesinden en ¢ok gidilen hayvan kuslar
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olmustur. Bu sebepledir ki diinyada kus gdzlem turizmi ciddi bir paya sahiptir. Ornegin

ingiltere'nin Rutland kentinde 21-23 Agustos 2009 tarihleri arasinda gergeklesen ve yaklasik
20 bin kisinin katildigi diinyanin en biylik uluslararasi kus gézlem ve kus turizmi etkinligi olan
ve 21.si gerceklesen ingiltere Kus Goézlem Fuari'nda, 61 ilkeden 350'den fazla stant
acllmistir. Doga koruma dernekleri temsilcileri, turizm bakanhgi gorevlileri, kus gozlem
turizmi sirketleri, dirbiin, teleskop ve diger arazi malzemesi saticilari, kus fotograf, kitap ve
belgesel Ureticileri gibi, kus gdzlem turizminin her boyutunu kapsayan kurum ve kuruluslar
temsil edildi. Dinyanin her kitasindan kus goézlemcileri, ornitologlar (kus bilimciler), cevre
dernekleri, turizm temsilcileri, kus rehberleri ve kus gbzlem tur sirketleri de bu fuara

katilmislardir.

ABD’de doga hobileri konusunda ulusal 6lcekte yapilan en son anketin tahminlerine
gore (NSRE), 16 yas Uzerinde olan 69 milyon insan ya da diger bir deyisle Amerika’nin 16 yas
Gzeri nGfusunun Ggte biri. anketten 6nceki 12 ay icinde kus gozlemlemis, tanimlamis ya da
fotograflamistir; bu sayi anketten onceki 12 ay icinde baliga gidenler ya da doga yuriyisu
yapanlar kadar buyik bir sayidir (Cordell & Herbert 2002). Kus gézlemciligini olusturan NSRE
standartlari ¢cok genis kapsamli olmasina ragmen, ABD kus gozlemcilerinin %28’i, ya da
yaklasik 19.3 milyon insan, yilda 50 giinden fazla kus gézlediklerini bildirmislerdir. 1983’ten
beri, ABD’de kus gézlemcilerinin sayisi %332 oraninda artarak tlke icinde en hizli gelisen doga

aktivitesi olmustur (Cordell & Herbert 2002).

Genelde, kus gozlemcileri egitimli ve iyi gelirli insanlardir. Amerika’da bir kus
g6zlemcisinin ortalama yillik geliri 50.000 S’in Gzerindedir ve licte biri en azindan Universite
mezunudur (Cordell & Herbert 2002). Yiksek doga bilinci tasimalar ve kuslar igcin 6nemli
miktarlarda para harcamalari, kus gozlemcilerini ideal eko-turistler yapmaktadir. ABD’de
800.000'in Uzerinde insana is imkani saglayan kus gozlemciligi ile ilgili harcamalarin 1996
yilinda 23 milyar dolarin {izerinde oldugu tahmin edilmektedir. (ABD i¢ isleri Bakanhgi, Balik
ve Yaban Hayati Servisi ve ABD Ticaret Bolimi Sayim Biirosu 1996 verileri). Sadece 1996’da,
tahmini 17.7 milyon (zerinde kus goézlemcisi, kus gézlemek i¢in evlerinden en az 1 mil (1.6
km) uzaga gitmisler ve kullandiklari ekipman hari¢ sadece gezi masrafi olarak 7.6 milyar dolar
para harcamislardir. ABD’de bes bilylk kus goézlem alaninin ekonomik etkisi 2.4 milyon

dolardan 40 milyon dolara kadar degismektedir (Kerlinger & Brett 1995). Munn (1992)
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Gineydogu Peru’da cok turist ¢ceken macaw papaganlarindan ortalama bir bireyin,

turistlerden yilda 750-4700 dolar, 6émir boyu da 225.000-165.000 dolar arasi bir para

kazandigl tahmin edilmektedir.

Kellert'e gore (1985), 300.000 Amerikali, kus gozlemciligine gdniilden baghdir. Bu
gonul vermis grup, uluslar arasi kus gozlem turu katihmcilarinin ¢ekirdek grubunu
olusturmaktadir. 1994 yilinda Amerikan Kusculuk Kurumunun yaptig lye anketine goére
(Amerikan Kusculuk Kurumu 1994), kus gozlemciligine génil vermis bu kisilerin %49’u kus
gozlemek icin yurt disina seyahat etmekte ve ve %32’si organize kus turlarina katilmaktadir.
Tum diinyada kus gdzlem turizmi yapan en az 127 sirket bulunmaktadir (birding.com adresine
bakiniz, 2001). Dinyada kus gozlem turizmi yapan en blyik 6 sirketin (yilda en az 150 kus
gbzlem turu organize eden) az gelismis Ulkelere yaptiklari ortalama bir tura, kisi basina 4000
dolardan fazla veren 12 kus gozlemcisinin katildigini dikkate aldigimizda, uluslar arasi kus
gozlemciligin ekonomik etkisinin farkina daha iyi varabiliriz.

(http://www.stanford.edu/~cagan/TurkceKusculuk.pdf)

Kus gozlemcileri sik sik turist sezonu disindaki zamanlarda ya da hicbir diger turistik
cekiciligi olmayan bolgeleri ziyaret ederler (Kerlinger & Brett 1995). Tipik turizm mal ve
hizmetlerinin satilmasiyla tilke ekonomisine katkilarinin yaninda, bagimsiz kus gézlemcileri ve
kus gozlem turlari, Kenya ve Gliney Afrika gibi disuk gelirli tGlkelerde bile, bazen glinde 150
dolar gibi lcretler 6deyerek, yerel doga rehberleri tutmaktadirlar. 1999’da, Kosta Rika turizm
enstitlst (ICT), o yil icin olan 1 milyar dolarlik turizm gelirinin %41’inin kus gézlemciliginden

geldigini hesaplamistir (R. Arias de Para, kisisel iliskiler 2001)

Turkiye’de Pazar Durumu

Turkiye'deki toplam kus tirlerinin sayisi Avrupa'nin tamaminda bulunan kus tirleri
kadardir. Ulkemizin kuslar acisindan zengin olmasinin en énemli nedenleri, zengin sulak
alanlara sahip olmasi ve ana kus gog yollar tGzerinde bulunmasidir. Tirkiye'de kus gozlemciligi

son yillarda diinyadaki gelismelere paralel olarak hizla yayilmaktadir. Avrupa’daki kus sayisini
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Anadolu ile kiyaslamak miimkin degildir. Tlrkiye’de son 50 yil kayitlarina gére tanimlanmis

502 kus tiiri bulunmaktadir. Bunlarin 436’s1 cok dizenli olarak gorilmektedir.

Tiirkiye bu konudaki yiiksek potansiyeline ragmen 2005 yilina kadar Tirkiye cikish bir
kus gozlem turu gerceklestirilmemistir. ilk tur Kars yoresinde gerceklestirilmistir. Kus gézlemi
icin gelen turistlerin ekonomik seviyesinin ylksekligi ve lilkemizin bu konudaki potansiyeli

gercek anlamda gelistirilmesi ve ¢6ziim aranmasi gereken bir konudur.

Turkiye'de kus gozlemciligi son vyillarda hizla yayilmaktadir. Bu turizm cesidi
gelistirilirken yerel potansiyeller degerlendirilmeli ve bu destinasyonlar icin 6zel projeler
gelistirilmelidir. Ozel uzmanlik isteyen kus gdzlemciligi tilkemizin turizm faaliyetlerini tim yila
yayllmasina ve atil kaynaklarin kullanilmasina imkan saglayacak blylk bir potansiyele

sahiptir.

Turizm sektoriinde kilresellesmenin getirdigi yogun rekabet ortaminda, glinimiiz

blyiik isletmelerinin daha da biyiyecegi, orta buyiklikteki isletmelerin yok olacagi ve kiiclik

isletmelerinde ancak nis pazarlarda varlklarini | e N 7

slirdiiritebilecekleri yapilan tahminler arasindadir.
Gunumiz rekabet sartlarinda yapilmayani yapmak,
belirli bir potansiyele sahip fakat heniiz giriimemis
olan pazarlara girmek kiguk isletmelerin ayakta

kalabilmeleri agisindan énemli bir stratejidir. Bu tir

Pazar kesimlerindeki turistler, fiyatlara karsi duyarli
olmayan, gelir seviyeleri yiksek, kaliteli turist diye
tanimladigimiz  turist  segmentini  olusturur.

(Kuglikaslan. 2007)
Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU il icerisinde kus gozlemciligi acisindan Yedigéller ve Abant Géli civarlari, kus
gozetleme olanaklarina sahiptir. Ayrica Tilrkiye'de Korunmasi Gerekli Sulak Alanlar Listesinde yer

alan Yenicaga Goli bircok kusun yasam bolgesi olmasi sebebi ile kus gozlem olanaklarina ve
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Kus Gozlem Kulesine sahiptir. Aladag ve Tasliyayla’da kus gozlemi agisindan diger uygun

alanlardardir. (Bolu Kultiir ve Turizm Rehberi, 2010:94)

DUZCE: Efteni Goli Kus Cenneti, yaklasik 150 cesit su kusu tiiriine ev sahipligi yapan,
cevresinde goliin izlenebilmesi icin kus seyir teraslari ile ziyaretgilerin bilgi alabilecegi bir de

tanitim merkezi bulunan essiz glizellikte bir doga harikasidir.

Koruma altina alinan ve Su Kuslari Koruma ve Uretme Sahasi olarak tescil edilen
Efteni GOli lzerinde 150’e yakin kus tlrliini besleyen, gécmen kuslarin konakladigi bir

goldir.

14/02/1992 tarih ve
AYHD.1.KS.08-04.1-6  sayih  Bakanlik
oluru ile "Su Kuslari Koruma ve Uretme
Sahasi" olarak 580 ha alanl tesis edilmis
olup, 03/05/1995 tarih ve
MPG.AYHD.1.KS.04.04-69 sayili Bakanlik
oluru ile 750 ha 'a genisletilmistir. Son

olarak Bakanlar Kurulunun 29.11.2005
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tarih ve 2005/9729 sayili karari ile 764 ha alanh “Efteni G6lU Yaban Hayati Gelistirme Sahas!”

olarak ilan edilmistir. Bati Palearktik Bolge kus gog¢ yollarindan Kuzeybati — Gliney (Trakya —
Bogazici — i¢ Anadolu — Giineydogu Anadolu) gé¢ rotasi lizerinde bulunan gog rotasi lizerinde
bulunan koruma alani, kuslarin konaklama ve kislamalarina olanak saglamasi yaninda sirekli
yagis alan bodlgede taskin sularini blinyesinde toplamasi nedeniyle onemlidir. (Kesim ve

Mansuroglu, 1996).

Kesim ve Mansuroglu (1996) Efteni Goli Yaban Hayati Koruma Alani’nda 150’den
fazla kis turiiniin gozlenebilecegini ve bunlarin arasinda nesli tikenmekte olan ya da

Turkiye’de ender gorilen kus tirlerin bulundugunu belirtmektedir.

SAKARYA: il icerisinde kus gézetleme agisindan iki dnemli alan mevcuttur. Bunlardan
ilki eskiden Marmara Denizine bagli olan ve Sakarya Nehri ile beslenen bir tatli su goli olan
Sapanca Golidiir. Gélde yasayan su kuslarinin en énemli tiirleri Macar Ordegi, Elmabas,

Patka ve Sakarmekektir.

Ayrica dlinyaca nadir bir ekosistem
olan ve ilkemizin igneada Longoz
ormanlarindan sonra ikinci Longozu olan

Acarlar Longoz GOlU su kuslar agisindan

onemlidir.

e . P ;7
_:g —.,._- o = e ;--.-;‘;_ 659,‘.:=_‘¢~q:\:-;‘.-.;_.". 3

YALOVA: Hersek Goli Anadolu’ya

Kuzeybatidan giren kus goc¢ yolu Uzerinde
bulunmasi, uygun iklim kosullari ve besin maddeleri yoniinden oldukga zengin olusu degisik

tlrden kalabalik kus gruplarina beslenme, kislama ve barinma olanagi saglamaktadir. Yapilan

gozlemler neticesinde alanda
degisik ordek tirleri, sakarmeke,
batagan, gri balikcil, blylk ve
klicik beyaz balikgil, alaca balikell,
blylk karabatak ve c¢ok sayida

_

T i hnsr o St L

degisik marti turlerin varhg tespit

edilmistir. Ozellikle alandaki 6rdek

i
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ve balikgil popilasyonlarin ¢oklugu dikkat ¢cekmistir.

KOCAELI: Kocaeli merkez ilge sinirlarinda yer alan Beskayalar Tabiat Parki, Darica-
Bayramoglu Kus Cenneti ve Temali Parki ve Sapanca Goli sehirdeki en 6nemli kus gozetleme
boélgeleridir. Turkiye’nin dnemli kus alanlari arasinda yer alan Sapanca Gél, bltintyle tarim
alanlari, meyve bahgeleri ve blyiik kavakliklarla gevrilmistir. Kiyilarda kiguk sazlk alanlar
mevcuttur. 1995 ve 1996 sayimlarinda 6nemli sayida su kusu tespit edilmistir. Burada énemli

turler arasinda Macar 6rdegi, EImabas patka, Sakarmeke bulunmaktadir.

Sapanca Golu disinda kus tirleri agisindan énemli bir park haline gelmis olan Darica-
Bayramoglu Kus Cenneti ve Temali Parkinda da kus gdzetleme olanagi vardir. istanbul’a 38
km. mesafede bulunan Darica Kus Cenneti ve Temali Parki, kus tirleri acisindan diinyada
benzeri olmayan bir park haline gelmistir. Hayvanat bahcesinde 350 cesit hayvan ve 250 nin
Gzerinde bitki cesidi, tropik merkez akvaryum, botanik bahcgeleri ile ¢cocuk oyun alanlari
restuarantlar ile bir bitin olusturmaktadir. Kus Cenneti egitim, gezi ve glinlbirlik dinlenme

amacli bir tesistir.

Biitiin bunlarin disinda izmit Kérfezi’nin belirli kesimleride kus gdzetleme agisindan
belirli firsatlari barindirmaktadir. Fuar alaninin arkasindan baslayarak Golciik sahil yolunu
takiben saginda ve solunda yer alan yaklasik 120 hektar buyukligindeki saha 05.12.2006
tarihinde Cevre ve Orman Bakanligi'nin emirleri dogrultusunda sulak alan ilan edilmistir.

Korfezde son iki yil icinde yapilan gézlemlerde belirlenen kus tiirt 115’dir.
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izmit Kérfezi nesli diinya dlceginde tehlike altinda olan dikkuyruk érdegi ve kiigiik

karabatak Greme sonrasi 6nemli bir konaklama ve beslenme alani olmasi sebebiyle 6nemli bir
kus alanidir. Bu iki kus tird Tirkiye'nin taraf oldugu Bern Sézlesmesine gore Kesin Korunmasi

gerekli tiir listesinde yer almaktadir. (Kocaeli il Cevre Durum Raporu, 2008)

6.19.4. Avcilik ve Balikgilik

Avcilik insanoglunun c¢ok eski ¢aglardan beri yaptigi ve sirekli gelistirdigi bir ugrastir.
Eski caglarda bu tamamen beslenme ve dogal ihtiyaglarini karsilamak icim yapilirken
giinimiizde bu dogal ihtiyacin yaninda spor olarak da tanimlanmaya baslamistir. Tirk Dil
Kurumu'na gore avcilik, avcl olma durumu veya isi olarak tanimlanmaktadir. Igircik (2001) de
avcilik, yerkirenin her tarafinda, her meslekten insanin tutkuyla yaptigi calisma disi
zamanlara iliskin bir etkinlik olarak tanimlamistir. Geray’a(1999) goére avcilik glinimizde
rekreasyon, dogayla bitlinlesme, psikolojik direng, bilgi edinme, topluluksal dayanisma,

kiltlr ve ahlak icerigi dnceki donemlere gore cok daha gelismis bir etkinliktir.

Bir baska ifade ile avcilik, bitiin diinyada doganin dnemli bir unsurunu olusturan,
serbest yasayan tim hayvanlarin bilingli korunmasi, cevre ile yaban hayvanlarinin sayisal
varliklari arasinda gerekli olan dengenin bilingli sekilde saglanabilmesi ve mimkiin oldugu
kadar c¢ok sayida yaban hayvani cesitlerinden sirekli yararlanabilme olanagi seklinde

tanimlanmaktadir. (Ege, 1996:51)

Diinya’daki Pazar Durumu

Yirminci ylzyilin son ¢eyregine kadar beyaz adamin safari adi altinda Afrika, Asya ve
Latin Amerika'da yaban hayvanlarini trofeleri, disleri ve degerli kirkleri icin strller halinde
katletmelerini hesaba katmazsak, av turizminin ortaya ¢ikmasi 1960'li yillarin baslarina

rastlamaktadir.

GlnlUmuzde Almanya, Avusturya, Danimarka, Dogu Avrupa (lkelerinden
Cekoslovakya, Romanya; Yugoslavya, Polonya, Bulgaristan ve Sovyetler Birligi ile Bati
Avrupa'da ispanya ayrica bircok Afrika Ulkesi av turizmi araciligiyla kiiciimsenmeyecek

Olculerde doviz elde etmektedirler. Nitekim bazi Ulkeler ekonomilerindeki buyik agiklari av
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turizmi gelirleri ile kapatmaktadirlar. Ornegin, Amerika'da avcilar yetiskin niifusun %10'unu

olusturmaktadir. Nitekim 1996 yilinda 14 Milyon avci avlanma etkinligi icin 21 Milyar S
harcamislardir. Amerika'da her avci yillik ortalama 1500 $ harcama yapmaktadir. Avcilar bu
rakamin 23 $'1 arazi kiralamasi, 13 $'1 rehber Ucreti, $806"1 ekipman, 378 S'I yiyecek,
konaklama ve ulasim masraflari olarak harcamaktadirlar. Yaban koyunu igin yerli avcilardan
425 S, yabanci avcilardan 550 $; geyik icin yerli avcilardan 150 S, yabanci avcilardan 200 S;

dag kegisi icin yerli avcilardan 300 S, yabanci avcilardan 400 $ av katilim bedeli alinmaktadir.

Tirkiye’deki Pazar Durumu

Tirkiye, av ve yaban hayvani kaynaklarinin gerek tir cesitliligi gerekse habitatinda
barindirabilecegi miktar bakimindan olduk¢a 6nemli bir potansiyele sahip bulunmaktadir.
Ancak bu potansiyel glinimiize kadar vyiratilen calismalarda verimli bir sekilde
kullanilamamustir. Turkiye'de Av Hayvanlari'nin yasama alani olarak kullanilabilecek yaklasik
70 milyon hektar genisliginde bir potansiyel alan mevcuttur. Bu potansiyel avlak alanlari
iklim, toprak, fauna ve flora gibi 6zellikler bakimindan gesitli ekosistemlere bolinmislerdir.
Her ekosistem kendine 6zel yaban hayvani tiirlerini biinyesinde barindirmaktadir. YHUI, nesli
azalan veya yok olma tehlikesi altinda bulunan Yaban Hayvani tirlerinin Gretimi amaciyla,
tlrin Ozelligine uygun olarak olusturulan Gretim merkezleridir. Avrupali dogal kaynak
yoneticileri AYH Uzerindeki baskiyl azaltmak ve yaban hayvanlarinin yetistirilmesini saglamak
amaciyla YHUI “ni ilk kez bir ¢6ziim yolu olarak uygulamaya gecirmislerdir. Tiirkiye'de 1958
yilinda kurulmasina baslanan YHUi'nin sayisi giinimiizde 40’a ulasmistir. Bu sahalarda
Uretimi yapilan yaban hayvani tirleri; Geyik, Alageyik, Karaca, Yaban Koyunu, Yaban Kegisi,

Cengel Boynuzlu Dag Kegisi, Ceylan, Suliin, Turag, Kelaynak, Toy, Keklik, Cil*dir.

Tirkiye'ye 1991-2001 yillari arasinda, toplam 4999 yabanci avci, bir AGSA araciligi ile
avlanma izni almak icin MPG'ne basvuruda bulunmustur. Sayisi bilinmemekle birlikte,
basvuruda bulunan yabanci avcilarin biyik bir cogunlugu Tirkiye'de avlanmistir. Av

doéneminde Ortalama 500 yabanci avci ile 160 yerli avciya avlanma izni verilmistir. Yabanci
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avcilardan 143.929 S, verli avcilardan 1.340.131.000 TL ortalama av dénemi geliri

saglanmistir. Koy tlzel Kkisiligine ortalama av donemi geliri olarak 17.396.244.000 TL

aktarilmistir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU: Bircok goli blinyesinde barindiran Bolu, sportif olta balik¢ihigl icin ideal bir
bolgedir. Abant Goéli'nde benekli alabalik, italyan alabaligi, Yedigdller'de italyan alabahgi,
Golciik’te alabalik, G6lkoéy Baraji’'nda alabalik ve sari sazan, Yenicaga Goli’nde sazan ve tatli
su yayini, Karadere bolgesindeki orman ici derelerde ve Aladag bolgesindeki derelerde

mercan baligi bulunmaktadir.

Bolu’nun dort yanini kusatan orman tabakasi ve zengin bitki ortiisii, beraberinde cok
cesitli av hayvanlarinin bulunmasini saglar. Ormanlik alanlarda, ayi, vasak, yaban domuzu,
geyik, karaca, kurt, sansar, tilki, porsuk, tavsan, kokarca, gelincik, kunduz ve sincap gibi kara
hayvanlari ile keklik, tGveyik, bildircin, cil, toy, turna, culluk, givercin gibi kuslar ve atmaca,

sahin, kartal gibi yirtici kuslar siklhkla gorilmektedir.

Bati Karadeniz Bolge MuaduarlGgi sinirlar icinde kalan ilin, Gerede, Dortdivan ve
Mengen ilgeleri’'nde yil boyunca yasak olan ve koruma altinda olan hayvanlar haricinde Doga
Koruma ve Milli Parklar Genel MidurlGgld’niin izni ile avlanmasina izin verilen hayvanlar, av

mevsimi icinde avlanabilmektedir.

Karagol, cevresi ormanlarla kapli giizel bir kamp yeridir. Golde ¢ok sayida yaban
ordegi olmasi golin avcilik acisindan 6nemli bir mekan olmasini saglamistir. Ayrica il
icerisinde bircok gol bulunmasi sebebi ile sportif olta balik¢illigi agisindan 6nemli bir

potansiyele sahiptir.

DUZCE bolge icerisinde avcilik ve balik¢ilik anlaminda en zayif potansiyele sahip
sehirdir. Kuru Gol, Melen Cayi, Topuk Yaylasi Goleti, Hasanlar Baraji ve Akgakoca sahil seridi

boyunca sportif olta balik¢iligi yapma imkani vardir.
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SAKARYA avcilik igin lg¢ temel unsur olan deniz, gél ve orman bu boélgede genis yer

kaplar. Orman avlarindan kurt, ¢akal, tilki, yaban domuzu ve tavsan tirleri avi yapilmaktadir.

Kus avcihigl olarak sakar,
bildircin,  Gveyik,  yaban
kazlari ve ordekler avlanir.
Gollerde ise; aynali sazan,
kizil kanat, kefal ve levrek
denizde ise; uskumru istavrit,
deniz kefali ve luferi v.b.

balik turleri avlanir.

Sakarya, olta
A balikcihgl acisindan 6nemli
bir potansiyele sahiptir. Sapanca goéliinde tath su levregi, yayin, turna, sazan, kereviz,
Klclikbogaz Golinde tath su kefali, Melen Deresinin Kuyumculu Koyi dolaylarinda alabalik,
levrek, yayin, turna, tath su kefali, Sakarya nehri”’nin Karadeniz’e dokiildigl yerde mersin
baligi avi yapilmaktadir. Giliney ve dogudaki ormanlarla kaph daghk kesimlerde yaban
domuzu, ayi ve geyik, gol kiyilarindaki sazlik ve batakliklarla, Karadeniz kiyisindaki koylar ve
vadi boylarinda keklik, culluk, yaban érdegi, bildircin, giivercin ve siilin yasamaktadir. ilin

hemen tiimunde tilki, cakal, kurt, tavsan ve bazi yirtici kuslara rastlanmaktadir.

Sakarya’nin 6zellikle Adapazari bolgesinde olta balik¢iligl ailece de yapilan bir sosyal

faaliyet 6zelligindedir.

YALOVA Sudisen Selalesi, Kurtkdy Deresi, Bilbll Deresi ve Marmara kiyilarinda
sportif olta balikgiligi potansiyeli olan alanlardir. Ozellikle Yalova ili Armutlu ilgesi’nin sportif
olta balik¢ihg anlaminda biliylik potansiyel vardir. Calisan faal nifusun %10’unun gecim

kaynagi balikciliktir. il biinyesinde;

Yalova- Termal Muhafaza Orman Sillin

Yerlestirme Sahasi,

Yalova- Cinarcik Suliin Yerlestirme Sahasi

bulunmaktadir.
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Mecidiyekdy, Armutlu Goleti, Delmece Yaylasi, Esenkdy, Ortaburun, Hacimehmet
Koyl, Esadiye, Sugoéren, Elmalik, Kapakh, Kilickdy, Ahmediye civarlarinda kara avciligi
yapilirken dereler disinda deniz avcihgl Cinarcik, Esenkdy, Armutlu, Kapakh ve Fistikh

sahillerinde yogun olarak yapilmaktadir. (Yalova Kiltir ve Turizm Envanteri, 2010:18)

i'de domuz, kurt, sansar, tilki, sincap, samur, c¢akal, tavsan, bildircin, keklik, Gveyik

gibi yaban hayvanlari da bulunmaktadir.

KOCAELI Sapanca golii, Kartepe izerindeki kiiciik géller ve kandira ilgesi Karadeniz kiy
kesimi Sportif Olta Balikciligi yapilabilecek yerlerdir. Kocaeli ili hayvan tirleri agisindan
oldukca zengindir. Merkez ilcedeki yaban hayvanlari tavsan, keklik, bildircin, yaban ordegi,
culluk ve tilkidir. Gebze’nin kuzeyinde ise tavsan, yaban domuzu, keklik ve ¢ulluk , Gélctk’lin
daglk ve sazlik kesimlerinde ayi, domuz, tavsan, cakal, tilki, culluk, bildircin, Karamirsel’de

ise culluk ve tavsan gibi hayvanlar yasar.

6.19.5. Trekking

Trekking; dogada, bir noktadan diger bir noktaya varmak amacli yapilan, genelde
hafif tempolu sportif yiiriiyiislerdir. Esasen bir dadcilik stili olan trekking teknik olarak

kamp kurularak yapilan dag yiiriiyiisleri olarak tanimlanmaktadir.
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Trekking, ingilizce trek kelimesi ve -ing ekinden Uretilmis ingilizce bir kelimedir. Tirkce

de kullanimi yaygin olmakla beraber, bu kelime yerine doga yirlylsi kavrami da kullanilir.

Trekking her mevsimde yapilabilir; ancak hava ve ortam sartlarina, uzunluguna ve
zorluk derecesine gore gerekli hazirliklar yapilmahdir. Trekking parkurlari birka¢ saat

slirebilecegi gibi birka¢ hafta hatta ay da stirebilir.

Baslangicta dogasever insanlarin, dogal giizellikleri yasamak ve dogada bulunmak
amach gercgeklestirdikleri kisisel veya arkadas cevresi etkinlikleri olarak baslayan trekking,

glinimizde alternatif turizm catisi altinda giderek ekonomik boyut kazanmis ve bliylimustr.

Bugiin trekking, genelde sehrin stresinden kurtulmak isteyenlerin, haftasonu
glintibirlik sehre yakin parkurlarda ya da yabanci llkelerde 2-3 haftalik turlar seklinde,

profesyonel bir rehber esliginde gerceklestirdikleri bir spor durumundadir.

Doga yuriyuslerinin insanin viicut ve ruh sagligi tGzerinde cok olumlu etkileri oldugu
uzmanlarca kabul edilmektedir. Yiiksek kondisyon veya teknik istemiyor olusu, sakatlanma
vb. risklerinin ¢ok dislik seviyelerde seyretmesi, maliyetinin az olmasi gibi nedenlerle

kitlelerin en yogun ilgi gosterdigi doga sporudur.

Diinya’daki Pazar Durumu

Diinyada alternatif turizm tirlerine olan talebin artmasi ile birlikte trekking oldukca
onemli ve popiler bir hale gelmistir. Ozelikle dogal manzaralarin ve vadilerin énemli
potansiyel teskil ettigi lilke ve bolgelerde trekking 6nemli bir potansiyele sahiptir. Bu
anlamda basta diinyanin en yiiksek zirvesi olan Himalayalar Bolgesi, Asya, Afrika, Avrupa’da
Alpler diinyada en popliler trekking glizergahlaridir. Trekking turizmi diger turizm tirleri ile
bir arada gelisen tamamlayici bir aktivitedir. Yalniz basina gelismesi s6z konusu degildir.
Dagcilik, kis turizmi, kiltdr turizmi, kiyi turizmi v.b. tiirden turizm aktivitelerine katilanlar bu
aktivitelerin yaninda trekking turizmini programi zenginlestirici bir etkinlik olarak

yapmaktadirlar.
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Tirkiye’de Pazar Durumu

Trekking turizmi her Ulkede i¢ turizm olarak da giderek genisleyen bir pazara sahiptir.
Dlinyadaki gelisime paralel olarak, alternatif turizm tirlerine olan yonelisin neticesinde
trekking (lkemizde de yiikselen bir Pazar payina ve popiilerlige sahip olmustur. Ulke
Olceginde Antalya bolgesinden baslayan ve Mugla Yoresine kadar uzanan tarihi Likya Yolu, St.
Paul Yolu, Cappadocia Bolgesi, Kackar Daglari, Yedi Goller, Aladaglar v.b. trekking ile ilgili
olarak tlkemizde ve diinyada popller olan ve 6ne ¢ikan tur glizergahlaridir. Bunun yaninda
Ulkemiz tasidigi derin tarihi ve kiltlrel gegmisin yaninda, barindirdigi cesitli ve nadide dogal
glzellikleri sebebi ile blylk bir potansiyele sahiptir. Ancak bu potansiyelin yeterince
degerlendirildigini soylemek mimkin degildir. Ancak son yillarda her sehir icerisinde hafta
sonlari kendi yakin cevresindeki doga gilizellikleri sahip yerlere giintbirlik gezilerin sayisinda
biyik artis olmustur. Ornegin, Ankara’da diizenlenen Camkoru, Beypazari, Isik Dagi gezileri,
istanbul’da diizenlenen Belgrad Ormanlari, Kilyos, Riva, Polonezkdy, v.b. tematik trekking
turlarinin sayisinin artisi trekking potansiyelinin yakin zamanda gelisecegine yonelik bir

gosterge olarak degerlendirilmelidir.
Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU, bolge icerisinde trekking turizmi acisindan en elverisli sehirdir. Sehir tasidig
zengin yerylzi sekilleri ile bircok gol, akarsu ve daga ev sahipligi yapmaktadir. Abant Golu
cevresi gece icin aydinlatiimis ve yaya yiriyls yolu yapilmistir. Bunun disinda Yedigoller Milli
Parki, Seben Yaylalari, Bolu Findigi Tabiati Koruma Alani, Kékez Koruma Alani, Suliikliigél
Tabiati Koruma Alani gorilmeye deger dogal degerler arasinda olup, doga yuriyislerine
elverigli alanlardir. Bu alanlar basli basina trekking turizmi igin ¢ekim odaklaridir. Bunun
yaninda bircok akarsu (Bliyliksu Cayl, Mudurnu suyu, Gerede Cayi, Aladag Cayi, Goyniik Cayi,
Catak Cayi), gol (Yenicaga Goli, Abant Goli, Siinnet Gol, Suliik Gold, Cubuk Goli, Karamut
Golu, Karagol, Gerede Golu), Baraj (Golkoy Baraji) ve dogal peyzaj alanlarina (Akyaka Bogazi)
sahip olup bu alanlar vadileri ve yakin gevreleri ile planlandiklarinda oldukga genis bir

trekking turizmi potansiyeli sunmaktadirlar. (Bolu ili Cevre Durum Raporu, 2008)

Bolu ili icerisinde halihazirda trekking off-road-dag bisikleti ve foto safari icin

kullanilan parkurlar asagida verilmistir.

1.Rota: Karacasu-Agalan Yaylasi-Golciik
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2.Rota: Karacasu-Tasoluk Kéyli-Amcabey

3.Rota: Abant Goll Cevresi. Abant Goliu- Taskesti.
4.Rota: Golkoy Baraji cevresi

5.Rota: Bolu-Cakmaklar Camhgi-Cakmaklar Yaylasi.
6.Rota: Bolu-At Yaylasi.

7.Rota: Aladag-Sarialan-Saraycik Goleti-Kartalkaya.
8.Rota: Yedigoller Milli Parki igi.

9.Rota: Taskesti-Eski Akyazi Yolu-Akyokus KoyG-Salukla Gol.
10.Rota: Goyniik Cubuk Goli-Siinnet Golii gevresi.
11.Rota: Yenicaga Goli Cevresi.

12.Rota: Gerede-Esentepe-Keci Kalesi-Arkut Dagl.
13.Rota: Seben-Solaklar Kaya Evleri-Muslar Kaya Evleri.
14.Rota: Tasliyayla Goleti Cevresi ve Seben Vadisi
15.Rota: Mengen-Pazarkoy-Sirinyazi Goleti.

16.Rota: Kibrisgik-Karagol

17.Rota: Aladag izcilik Kampi ve Civar bélgeler. (Bolu Kiiltiir ve Turizm Rehberi,

2010:92)

DUZCE Doga Yiirliyusleri icin (Trekking) Orman Yollari, Giizeldere Selalesi, Topuk
Yaylasi ve Goleti, Demircionlii Tabiati Koruma Alani, Samandere Selalesi Tabiat Aniti,
Sirikyayla Goknari Tabiat Aniti, Pasabiki Disbudak Agaci Tabiat Aniti, Kayadibi Porsuk Agaci
Tabiat Aniti, Dokuzdegirmen Cinar Agaci Tabiat Aniti statllli alanlar olmalari sebebi ile
trekking turizmi acisindan birer potansiyel sahadirlar. Topuk Yaylasinda her yil geleneksel
olarak doga yurlyusleri yapilmaktadir. Torkul Yaylasi karisik bakir orman yapisiyla dogal
yuriyls-kosu yoluna sahiptir. Bunlardan baska Hasanlar Baraj GolU ¢evresi, Aydinpinar

Selalesi, Guzeldere Selalesi, Kurugdl cevresi ve Efteni GOli Kus Cenneti cevresi doga
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yuriyusleri acisindan 6nemli potansiyele sahip alanlardir. Ancak Demirciéni Tabiati Koruma

Alani bir alan olmasi ve igerisinde trekking turizmi icin gerekli uzunluk ve cesitlilikte
glizergahlar barindirmasi sebebi ile kolaylikla trekking turizmi icin degerlendirilebilecek bir
saha iken diger tabiat anitlari sadece birer agac olmalari sebebi ile mutlaka birlikte veya yakin
cevresindeki degerlerle birlikte distnuldiklerinde trekking turizmi icin degerlendirilebilecek
alanlar olabileceklerdir. Bunlarin yaninda Efteni Goli ve Hasanlar Baraj Goli’de trekking

turizmi icin potansiyel sahalardandir. (Diizce il Cevre Durum Raporu, 2007)

SAKARYA ilinin en 6nemli trekking turizmi potansiyellerini ilin Gg 6nemli yikseltisi
olan Keremali Dagi, Karadag ve Dikmentepe daglari ile beraber bu daglarin olusturdugu
vadiler olusturmaktadir. Sakarya Vadisi bu anlamda Sakarya ilindeki en 6nemli vadidir. Bunun
yaninda Taskisik goli, Poyrazlar goll, Kicik Akgol, Akgol, Acarlar goli, Sapanca goli, Kiglk
Bogaz golleri verdikleri vistalar ve tasidiklari dogal glizellikler sebebi ile 6nemli trekking
turizmi alanlandir. Bolgedeki yaylalarda trekking turizmi agisindan kullanilabilecek diger
potansiyel alanlardir. Bunun yaninda il sinirlari icerisine dagilmis Kale, képri camii gibi bircok
tarihi eser bulunmaktadir. Bunlarin mutlak suretle belirli ve anlamh tematik turlarla
birlestirilip trekking turizmine kazandirilmasi gerekmektedir.(Sakarya il Cevre Durum Raporu

2008)

Sakarya ili icerisinde halihazirda 6 trekking parkuru kullanilmaktadir. Bunlar;
1 Nolu Parkur: Dogancay-Maksudiye-Kamish-Kulfallar (23 km)

2 Nolu Parkur: Karasu Koyu-Kuyumculu-Maden Deresi-Serbet Pinari-Ciralidiizi-

Maden Deresini takiben Golkent Su Alma Tesisleri (19 km)
3 Nolu Parkur: Dogantepe-Bagcagiz-Koru-Belpinari-Hamzapinari(22km)

4 Nolu Parkur: Geyve Devlet Yolu-Akgay-Fevziye-ilimbey-Balkaya-Giildibi-Sapanca(15
km)

5 Nolu Parkur: Aksu(kopri)-Gilney-Yeniyayla-Orta Mahalle-Ufuk Mahalle-Goksu-
Aksu(14 km)
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6 Nolu Parkur: Mekece-Kemaliye-Cilekli-inénii Yaylasi (Konaklama) (19 km), inénii

Yaylasi-Cilekli-Bakacak-Eski Yayla-Kirca Yaylasi (22km) (Sakarya Rehber, 2010:354)

Ayrica Sapanca “Yanikdere” (5km), Sapanca “Kirkpinar-Kedikaya” (2km), Sapanca
“Erdemli-Kadipinar” (7 km), Sapanca “Sogucak Selalesi” (8 km), Sapanca “Nailiye-Balkaya” (5
km), Sapanca “Akcay-Fevziye, Kiiciik ve Biiyiik Yayla” (7.5 km), Pamukova “Cilekli-indanii ve
Erguva Yaylalarn” (15 km), Pamukova “Kemaliye-Patlak Pinari” (4.8 km), Pamukova “Eski
Yayla-Kaymakamsuyu Magarasi” (6.5km), Geyve “Melekseoruc-Kirca Yaylasi-Kaymakamsuyu
Magarasi” (8 km), Geyve “Ali Fuat Pasa-Hocalar” (3.5 km), Geyve éBagcagiz-Bakacak Tepe”
“Orman Gozetleme Kulesi-1529 m” (14.5 km), Geyve “Setce-Hamzapinar-Karagol yaylasi” (20
km), Geyve “Setcepinar-Karagol Yaylasl” (15 km),Tarakh “Karagdl, Yanik ve Beykibet
Yaylalar” (8 km), Tarakli “Dogancil-Obrangi¢c Tepe” (3.5 km), Karapiircek “Mecidiye Selalesi” (
2km)Karapiircek “Uludere-Seyir alani” (9km) , Akyazi “Bickidere-Ahmediye” (13 km)Akyazi
“Davlumbaz Yayla-Siiliikligdl” (14 km)Hendek “Dikmen Yayla-Okiizova Yayla” (4km), Hendek
“Dikmen Yayla ve zirve” “1729m” (6km) olmak Uizere 22 adet daha kisa mesafeli ve zorluk
dereceleri daha distk alternatif trekking glzergahi mevcuttur.(Sakarya Park, Trekking,

2008:6-50)

YALOVA ilinin 6zellikle i¢c kesimlerinde yeralan ormanlik alanlari, yiiriiyiis(trekking),
kirda gezinti (hiking) ve dag bisikleti olanaklari agisindan son derece 6nemlidir. (Yalova Kiiltir
ve Turizm Envanteri, 2010:17) Yalova gevresinde Erikli Yaylasi, Sudiisen, Cal Deresi dag ve
doga yirlyislerinin yapildigi yerlerdir. Cinarcik ilgesi, Tesvikiye Kdéyi’nde bulunan Erikli
Yaylasi parkuru farkli dogal glzellikleri ayni gezide bulabileceginiz secenekler sunmasi
bakimindan ilgi cekicidir. Biraz eforlu bir yirlyls gerektiren parkur Uzerinde kamp
yapilabilecek alanlar mevcuttur. Sudisen ise, Gemlik yakinlarindadir ve parkuru oldukca zorlu
bir yiirliyis gerektirmektedir. Parkur Uzerinde dogal havuzlara rastlanabildigi icin ylizme
imkani mevcut olabilir. Cinarcik Esenkdy’de denize dokilen Cal Deresi de bir baska ylriyls
alanidir. Zorlu bir parkura sahip olan alan biraz teknik gerektiren bir konumdadir. Sudisen
Selalesi; Selale’ye giden yol mikemmel bir doga yirlyls parkuru olup, yaz aylarinda
turistlerce yogun olarak tercih edilmektedir. Selale’ye c¢ikarken essiz bir baraj goli ve
Marmara Denizi manzarasi ile ¢cok gesitli orman faunasi ile karsilasilir ki, ender gorilen dogal

glzelliklerdir. Hasanbaba Korusu; Termal, Cinarcik Yolu lizerinde bulunan mesire yeri dogal
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glzellikler icinde doga yirlylsi yapmaya elverisli bir yerdir. Bunlarin yanisira Karaca

Arboretumu ve Termal Ormanlik Alani da doga yuriylisi yapmaya elverisli yerlerdendir.

(Yalova il Cevre Durum Raporu 2008)

KOCAELI merkez ilge sinirlarinda yer alan Beskayalar Tabiat Parki, Darica-Bayramoglu
Kus Cenneti ve Temali Parki, dag turizmi agisindan cok elverisli bir konumda olan Kartepe
(1606 m.) vahsi doga- temiz hava-panoramik manzarasiyla Kuzu Yayla, Gebze'ye bagli
Tavsanl Koyundeki kire¢ taslarinin erimesi sonucu gelisen 6zglin jeomorfolojik sekilleri ile
Ballikayalar Vadisi, Sapanca goli, Hersek Goli ve Karamirsel ilcesi Karapinar Koyline bagli
Basdegirmen Mesire Alani Kocaeli ilinde dag ve doga yiiriiyiisleri yapmaya elverisli yerlerdir.
Ozellikle Ballikayalar Vadisi icinde gol ve selaleler ile Ballikaya deresine ulasan travertenler
lizerinde seyir teraslari tespit edilmistir. Kamping icin cadir kurmaya elverisli dizliklerinde
bulundugu kanyonda dogu ve batidaki sirtlarla bitiinlesen trekking alanlari mevcuttur.

(Kocaeli il Cevre Durum Raporu 2008)

Kocaeli'nde ayni zamanda ¢ok kapsamli trekking parkurlari calismasi yapilmistir.
Profesyonel destek alinarak hazirlanmis parkurlar ayni zamanda tabelalandiriimis ve cesitli

yayinlar ile doga severlerin hizmetine sunulmustur.

6.19.6. Dagcilik-Tirmanma

Dagcilik, dadlarda yiiriiyiis ve kamp kurmanin yani sira tirmanma sporunu da

kapsayan bir doga sporudur.

18.-19. yiizyilda ingiliz ve Fransizlar basta olmak Uizere, Avrupalilarin bos zamanlarini
degerlendirme ve hayatlarinin rutinlerini yeni maceralarla siisleme arayisi neticesinde bir
spor sayllmaya baslanan dagcilik, 20.ylzyilin basinda diger uluslarin da ilgisini cekmeyi
basarmistir. Uluslararasi bir spor haline gelmesi ise, 1931 yilinda, merkezi Cenevre'de olan
Uluslararasi Dagcilar Birligi (UIAA)'nin kurulmasiyla mimkiin olmustur. izleyen yillarda, belirli
teknik ve emniyet yontemlerinin gelistirilmesine paralel olarak kendine 6zgi disiplini ve

ilkeleri olan bir spor haline doniisen dagcilik, birgcok doga sporunun da dniini agmistir.
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GUnlUmuizde en c¢ok ragbet goéren doga sporlarindan biri olsa da, bu spora

eklenebilecek yeniliklerin azalmasi, yeni neslin yeni doga sporlarina daha fazla ilgi duymasi ya
da bu tir sporlara yonelmesi nedeniyle, 20. ylizyilin basindaki popdlaritesini kaybetmeye

baslamistir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Diinyada dagcilik bir turizm tiriinden ¢ok profesyonel kisiler tarafindan yapilan risk
seviyesi yliksek bir spor dal olarak gortlmektedir. Dolayisiyla bu spor dalinin turizm ile olan
iliskisi dagcilik sporu yapan sporcularin tilkemizi ziyaretleri ile olmaktadir. Uluslararasi Dagcilik
ve Tirmanis Federasyonunun varhigi hem bu spor dalinin hem de bu spor dalina bagl

yuritilecek turizm faaliyetinin gelismesi anlaminda en biyik olanaktir.

Dagcilik sporu turizmi, katma degeri yiiksek olan bir turizm faaliyeti olup, spor dali ile
ugrasan kisiler ve/veya kurumlar bu spordan 6nemli bir gelir elde etmektedir. (Bulu Eraslan,

2007: 202)

Turkiye’deki Pazar Durumu

Ulkemizde dagcilik etkinlikleri ilk kez yabancilarin bizim daglarimiza ¢ikmasiyla
baslamistir. Bu ilk tirmaniglar dagcilik etkinliklerinden ¢ok bilimsel arastirma temelinde
gelisen tirmanislardir. Bu konuda bilinen ilk tirmanis Alman fizik profesoriiniin Blyik Agri
dagina yaptigl tirmanistir. 27 Eylil 1829 tarihinde Prof. Dr. F. V. Parrot Blyik Agri daginin
zirvesine ( 5165 m.) ulasan ilk kisi olmustur. Bu tirmanis ayni zamanda tlkemizde dagcilk
etkinliklerinin baslangicidir. (http://www.turkcebilgi.com) Dinyada dagcilik bir turizm
turiinden c¢ok profesyonel kisiler tarafindan yapilan risk seviyesi ylksek bir spor dal olarak
gorulmektedir. Dolayisiyla bu spor dalinin turizm ile olan iliskisi dagcilik sporu yapan
sporcularin tlkemizi ziyaretleri ile olmaktadir. Ulkemizde ulusal ve uluslar arasi seviyede en
popller noktalar Blaylk Agri Dagi, Orto Toroslarda bulunan Aladaglar ve Bolkar Daglari ve
Erciyes Dagidir. Hakkari yoresinde de Cilo ve Sat Daglar’’da tirmanis agisindan ge¢miste

uluslar arasi tirmanislara ev sahipligi yapmis potansiyeli olan yerler olmasina ragmen bugiin
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Ulkemizde yasanan terér problemi sebebi ile higbir sekilde turizm amagh

degerlendirilememektedir.

Ancak Tirkiye’de son vyillarda Universitelerin dagcilik kullipleri ile baslayan dagcilik,
seyahat acenteleri tarafindan paket turlarin gerceklestirildigi bir turizm tiri olarak giderek

gelismektedir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU 8 458 km2’lik il alaninin yaklasik % 56 ‘si, rakimlari 2.499 m’ye kadar ¢ikan
daglarla kaplidir. Daglar kuzeydogu-glineybati dogrultusunda siralanan ve olusumlarinda
Kuzey Anadolu fay kusagi hareketinin etkisi bulunan ovalarla bolinmistir. Bu kusagin
kuzeyinde dogudan batiya Goceler dagi, Bolu daglari ve Elmacik dagi; glineyinde ise Koroglu
daglari, Koéroglu dagi, Abant daglar yer almaktadir. Yiikseklikler kuzeyden glineye ve batidan
doguya gidildikce artmaktadir. Dag tirmanisi yapilabilecek yerler agisindan, Kéroglu Daglari
(en yuksek noktasi 2378 m.), Aladaglar (kamp tesisi mevcut), Seben Daglari (1854 m.), Orhan
ve Kaplandede Daglari (Kiziltepe en yiiksek yeri 1486 m.), Bolu Daglar (en ylksek yeri Cele
Dorugu 1954 m.), ElImacik Dagi (1760 m.), Abant Daglari (1748 m.), Stinnice Daglari (1828 m.),
Gerede’nin kuzeyinde Akrot (1077 m.), Gol Daglari (1113 m.) ve Mudurnu civarindaki Ardig

Daglari gibi 6nemli potansiyele sahiptir.

Kartalkaya, Koroglu Daglari, Kibrisgcik, Seben Daglari ve Cele tepesi halihazirda

dagcihgin yapildigi bolgelerdir. (Bolu Kultir ve Turizm Rehberi, 2010:94)

DUZCE adindan da anlasilacag lizere genis diizliiklere sahip bir ilimizdir. topraklarinin
yaklasik %61’ini kaplayan daglar kuzeyden glineye ve batidan doguya giderek yikselirler.
Batida da kiyiya paralelliklerini yitirerek seyreklesirler. Bu siradaglar arasinda vadiler ve ovalar
girer. Karadeniz kiy1 daglarinin bati kesiminde yer alan Diizce ili’'nin % 86 sina karsilik gelen

yaklasik 2.200 km2 ‘si daglik ve engebeliktir. Daglar bircok yerde derin vadilerle yariimistir.

Diizce Ovas’nin glineyinde Elmacik daglarinin kuzey kesimi, dogusunda da Bolu
daglarinin kuzeybati kesimi Diizce ili sinirlari icinde kalir. Elmacik daglari izerinde yaylalarin
da yer aldig1 dogu-bati yoniinde uzanan dorukta, Kardiiz yaylasinda 1.830 m rakimli tepe il’ in

en ylksek noktasidir. 1700 rakimli Erenler tepe,1699 rakimli Mercan tepe ve 1368 rakimli
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Yanik tepe il'in diger yiiksek noktalaridir. Bu zirvelerle rakimi 150 metre civarinda olan ova
arasindaki 4-5 km’lik kisa mesafelerde, yamac egimleri blyuktlr. Yamac egimlerinin yliksek
oldugu bu egimli bolgeler sadece antreman amacl kullanilabilecek dagcilik potansiyeline
sahiptir. Yoksa bdlgenin dagcilik agisindan yiksek bir potansiyele sahip olugunu sdéylemek

mimkin degildir.

SAKARYA Sakarya ili dogal bitki 6rtiisii bakimindan oldukca zengindir. Kuzey Anadolu
kiyi daglarinin uzantisi olan daglar glir ormanlarla kaphdir. Ancak yeryiziu sekilleri agisindan
sade ve tekdiize bir gorlntlisi vardir. Sadece ilin kuzey kesimlerinde Kuzey Anadolu Dag
silsilelerinin uzantilari gorilir. Ancak bu alanlarda da Dagcilik anlaminda kullanilabilecek ve

turizm cekim etkisi meydana getirebilecek fazla bir mekan yoktur.

YALOVA 839 km2’lik alani ile Ulke yUzélgiminin % 0.11°lik bolimu kaplayan
Yalova’nin Denizden yiiksekligi 2 metre, en ylksek noktasi ise Samanli Daglarinin 926
metreye ulasan Bespinar Tepesidir. Bu yeryiizi sekli Dagcilik sporu agisindan uygun olanaklar

sunmamaktadir.

KOCAELI Kartepe (1606 m.) vahsi doga- temiz hava-panoramik manzarasiyla Kuzu
Yayla, Gebze'ye bagh Tavsanli Koylindeki kire¢ taslarinin erimesi sonucu gelisen 6zgiln
jeomorfolojik sekilleri ile Ballikayalar Vadisi Kocaeli ilgcesinde dagcilik ve tirmanma amaciyla
kullanilabilecek yerlerdir. Ancak bolgenin yikseltisi ¢ok olmadigindan dagcilar icin blyuk

olanaklar sundugu soylenemez.
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6.19.7. Bisiklet

insan giiciinii ise ceviren, pedal veya benzeri bir mekanizma ile ¢alisan iki tekerlekli
motorsuz tasit araci ile, 6zel pistte, yolda veya agik arazide ferdi ve takim halinde yapilan

spor dali bisklet sporu turizmi olarak nitelendirilmektedir.

Bisiklet turizmi yeni yayginlasmaya baslayan bir turizm tiridur. Biitiin diinyada hizla
yayilan doga turizmi anlayisina paralel olarak tGlkemizde de bisiklet turlari son yillarda seyahat
acentalari tarafindan dogal glizelliklere sahip kirsal alanlarda diizenlenmektedir. Glinimuzde
ise bisiklet performans gelistirmenin yani sira, dogayl kesfetmenin verdigi zevkle
bitlinlesmistir.  En eski motorsuz ulasim araglarindan biri olan bisiklet performans
gelistirmenin yani sira dogayi kesfetmenin verdigi zevkle bitlinlesir. Doganin daha derinlerine
yol olmayan vyerlerine gidebilmek, her yerden rahatlikla gecebilmesi, gerekirse elinize alip
tasinabilecek kadar hafif olmasi ile kisa sirede ¢ok yer gezebilmek, ayni zamanda siirat yapip
kotl arazi kosullari ile de miicadele edebilmenin verdigi macera duygusu ile yaygin bir spor

olmustur.

Diinya’daki Pazar Durumu

Diinya’da bisiklet her gegen gilin kullanimi yayginlasan ve bu konuda tlkelerin her
gecen giin tesvik ve politikalar trettikleri bir ulagim aracidir. Ornegin, Amsterdam’da giinliik
120.000 bisiklet park yeri kapasitesi ve Hollanda da 15.000 km. bisiklet yolu bulunmaktadir.

Hatta Avrupa’nin belirli bolgelerinde bisiklet yollari sinir asan bir stratejiyle planlanmaktadir.

Almanya’nin Regensburg sehriyle Cek Cumhuriyeti’'nin baskenti Prag’t birbirine
baglayan bisiklet yollarini Minih’in giineyine kadar genisletilmistir. Bu sayede hem bisiklet
kendi basina bir turizm faaliyeti hem de turizm faaliyetini gerceklestirmek i¢in etkin bir ulasim

araci haline gelmistir.

Ayrica bisiklet yarislari hem spor turizmi anlaminda hem de bisiklet turizmi anlaminda
diinyada biiyiik bir potansiyele sahiptir. Ornegin, Fransa Bisiklet Turu diinyanin en ¢ok izlenen

spor olaylarinin basinda gelmektedir. Ayrica Bisiklet Turlari zaman zaman birden ¢ok lkeyi
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kapsayacak sekilde dizenlenmeleri sebebi ile turizm agisindan blyik bir potansiyel

olusturmaktadir.

Tirkiye’de Pazar Durumu

Ulkemizde Bisiklet Turizmi ile ilgili olarak ulusal bdélgesel ve uluslararasi birgcok
turnuva, vyarisma ve festival dlzenlenmektedir. Bunlarin arasinda en popdleri
Cumhurbaskanhg Tiirkiye Bisiklet Yarismasi’dir. Ayrica Kapadokya Bisiklet Festivali her sene
daha cok popilerlesmekte ve uluslar arasi boyuta tasinmaktadir. Bunun yaninda 6zellikle
Universitelerin ve yerel yonetimlerin dizenledikleri bisiklet festivalleri llkemizde bisiklet

turizminin gelistirilmesi anlaminda kicik de olsa bir potansiyeli temsil etmektedir.

Yurdumuzda bisiklet turlari yapmaya uygun bdlgelerde, bisiklet turlarinin yapilacagi
parkurlarin tespitiyle, bu parkurlarin izerinde gerekli dizenlemelerin yapilmasi amaciyla

Kiltir ve Turizm Bakanhgi tarafindan g¢alismalar yapilmaktadir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU tasidigl zengin yerylzi sekilleri olanaklar ile bircok gol, akarsu ve daga ev
sahipligi yapmaktadir. Abant G6li Tabiat Parki ve Yedi Goller Milli Parki 6zellikle bisikletgilik
acisindan baslh basina birer cekim noktasidir. Halihazirda Abant ve Golciik Golleri ¢cevresinde
bisiklet turlari dizenlenmektedir. Bunun yaninda sehir icerisindeki goller (Yenigaga GolQ,
Abant Goli, Stnnet Gola, Sulik Goli, Cubuk Golu, Karamut Goli, Karagoél, Gerede Goli) ve
Baraj (Golkoy Baraji) dogal gizellikleri ve etkili bir planlamayla bisikletcilik anlaminda
kullanilabilecek bolgelerdir. Ayrica Akkaya Bogazi, yaylalar ve Seben Kaya evleriyle beraber
diger kilturel degerler mantikll tur glizergah secimleriyle bisiklet turizmi agisindan

kullanilabilecek potansiyeller olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Bu potansiyelinden dolayidir ki Tirkiye Bisiklet Federasyonu’nun 2010 vyili igin
dizenledigi Turkiye Bisiklet Sampiyonasi Bolu ilinde diizenlenmistir. Bisiklet sporu anlaminda
Bolu ilini bolgedeki diger illerden ayiran temel farkhlik 6zellikle dag bisikletgiligi icin uygun

olmasidir. Abant ve Golcik Goélleri gevresi ile yaylalar arasinda bulunan orman yollari dag
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bisikleti turlari agisindan 6nemli potansiyele sahiptir. Bolu ilinde halihazirda kullanilan bisiklet

glizergahlar trekking bélimiinde verilmistir.

DUZCE Doga Yiruyusleri icin kullanilan Orman Yollari, Giizeldere Selalesi, Topuk
Yaylasi ve Goleti, ayni zamanda bisikletgilik icin de potansiyel sahalardir. Dizce ilindeki
Demircionli Tabiati Koruma alani, Glizeldere ve Aydinpinar selaleri ile birlikte diger kiltirel

eserler birlikte planlandiklarinda bisikletcilik icin uygun gilizergahlar bulunabilecektir.

SAKARYA bisikletcilik anlaminda en buylk potansiyeli olan ildir. Halihazirda Sapanca
Goli'nde bisiklet turlar dizenlenmektedir. Bunun yaninda ilin gliney ve dogusundaki daglik
kesimler ile yaylalar bir bitlin olarak disinilip planlanirsa bisikletcilik anlaminda tercih

edilebilecek tur glizergahlari ve potansiyeli olusturmak olasidir.

YALOVA: Dagcilik agisindan uygun olanaklari bulunmayan Yalova ilinin bisikletgilik
anlaminda da potansiyeli zayiftir. Sayih yayla ve selaleleri belirli kiiltirel ve arkeolojik
degerlerle desteklenirse bisiklet sporu acisindan belirli olanaklari sunabilecektir. Tesvikiye’de
bulunan Delmece Yaylasi ve Uvezpinar’da bulunan Sudiisen Selalesi bu sporlarin yapildig

dogal alanlardir.(Yalova Kultlir ve Turizm Envanteri, 2010: 17)

KOCAELI Keltepe Ormanlari icerisinde yer alan Kuzu Yaylasi temiz havasi, panoramik
manzarasi ile bisikletcilik acisindan bir ¢cekim noktasidir. Ayrica Beskayalar-Ballikayalar Tabiat
Parki, Yuvacik Baraji ve 1606 rakiml Kartepe Dag Bisikletgiligi anlaminda kullanilabilecek

potansiyel alanlardir.

6.19.8. Rafting

Rafting, raft adi verilen botlarla, tepesi yiiksek nehirlerde yapilan bir akarsu (nehir)

sporudur.

Raftingde asil olan icinde bulundugunuz rafti devirmeden, kiirekle yonlendirerek

kayalar ve engeller arasindan gegirmektir.

Rafting kelime anlami ile esasen akarsu krosu anlamina gelmektedir. Bu spor ilk kez

1869 yilinda Colorado Nehri lzerinde Bliylik Kanyon’da gergeklestirilmistir. 1939 yilinda
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Colorado nehri lizerinde organize edilen ikinci yaris blyik ilgi cekmis ve o tarihten itibaren

dizenli organizasyonlar yapilmaya baslanmistir.

Rafting, 6 ile 8 kisilik takimlar halinde yapilir ve basarili olabilmek tek vicut gibi
hareket eden bir takim olabilmekten gecer. Bu sporda akarsular zorluk derecesine gore alti

dereceye ayrilirlar. 6. derece en zor parkurlari, 1. derece ise en kolay parkurlari belirtir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Rafting, sadece 60 yillik mazisi olan geng bir spor dalidir. Il. Dinya Savasi’nda ABD’li
askerlerin Pasifik savaslarinda ilk kez kullandiklari lastik botlarin savastan sonra ordu fazlasi

olarak satilmasi bu spor dalinin baslangic tarihini olusturmustur.

Rafting sporu bu botlarin nehirlerde safari amaciyla kullanilmaya baslamasiyla ortaya
ctkmistir. ABD’de kisa siirede popiler bir spor haline gelen rafting bugiin milyonlarca kisi
tarafindan icra edilmektedir. Buglin ABD’nin 15’e yakin 6nemli nehrinde her yil 2 milyona
yakin rafting turu yapilmakta ve bu nehirlerin cogunda her yil yapilan rafting turu sayisi 200-
300 bin arasinda degismektedir. Bir rafting botunda yaklasik 8 kisi oldugu distnuldiiginde
bu llkede yilda 15 milyona yakin kisinin rafting turuna katildig1 ortaya cikmaktadir. Rafting
sporu diinyada Uluslararasi Rafting Federasyonu (IRF) gatisi altinda 6rgitlenmis durumdadir.
Rafting sporunda diinyanin en ¢ok dikkat c¢eken bazi destinasyonlari ABD’deki Arizona,
Colorado, Ocoee, Nantahala nehirleri, Zambiya ile Zimbabve sinirindaki Gnli Viktorya
Selalelerinin de bulundugu Zambezi Nehri, Nepal’de Himalaya vadisindeki Trisuli, Seti,
Marshyangdi, Kali Gandaki, Sunkoshi, Karnali nehirleri; Sili'nin Patagonya bolgesindeki
Futaleufu nehri; Tayland’da Khao Yai Milli Parki’'ndaki, the Kaeng Hin Phoeng nehri ve tabi

Turkiye’de de diinyanin en hizli akan 10 nehrinden birisi olan Coruh nehridir.

Tiirkiye’deki Pazar Durumu

Tirkiye’de rafting sporu 1990’ yillarin baslarinda icra edilmeye baslanmustir. ilk icra

yeri ise Coruh Nehri’dir. ilk kez kiigiik bir ekip israilli raftinggilerle birlikte bu nehirde rafting
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yapmis ve rafting sporunu tanitmistir. Bu olay zamanin Turizm Bakani Abdilkadir Ates’in

dikkatini cekmis; onun Bakanhgl zamaninda Coruh nehrinin tanitimi amaciyla 1992 yilinda
yapilan bir rafting organizasyonu ile spor yayginlasmaya ve kitlesellesmeye baslamistir.
Tirkiye'nin her bélgesinde rafting icin elverisli nehirler bulunmaktadir. Ozellikle Képriicay,
Dalaman cayi, Alara cayl, Dim Cayi, Coruh Nehri, Melen cayi, Esen cayl, Manavgat cayi,
Zamanti cayl, Firtina Deresi, Macka, Tortum, Kelkit Cayr ve Barhal cayir bunlarin en
bilinenleridir. Rafting sporu llkemizde Gelismekte Olan Spor Branslari Federasyonuna bagh

olarak faaliyet gostermektedir.

Zorluk derecesine gore turizm faaliyetiyle iliskilendirilebilecek olan rafting sporunda
Antalya Kopriila Kanyon’da her yas gurubundan turist bu sporu yapabiliyor iken, Diinyanin en
zorlu ikinci parkuru olan Coruh Nehri‘'nde sadece profesyonel raftingciler rafting
yapabilmektedirler. 1993 yilinda Diinya Rafting Sampiyonasi bu bélgede yapilmistir. Bu
ozelligi ile Tlrkiye rafting sporu acisindan genis bir yelpazeye sahip olup oldukca buyik bir

potansiyele sahiptir.

Macera ve yiiksek diizeyde adrenalin severler icin bir tutkuya donisebilen Rafting

sporu Ulkemizin turizmdeki en 6nemli kozlarindan birisidir.

Basta Coruh olmak Uzere, Kopriigay, Manavgat, Dalaman ve Melen gaylarinin glicli
akintilari son yillarda bu heyecan verici aktivitelere yogun bicimde sahne oluyor. Bahsi gecen
bu akarsularimizda rafting yapan yerli ve yabanci sayisi yilda 600 bine yaklasiyor. Ancak,
turizmin bu 6nemli kozu baraj yapimlari, kacak tular ve iyi yonetilemeyen dogal varliklar

nedeniyle yok olma tehdidiyle karsi karsiyadir.

Rafting’in Tirk turizmi igin biiyik énemi vardir. Oncelikle, kitle turizmi maksadiyla
llkemize gelen ziyaretgiler farkli heyecanlar yasayabiliyor ve Tiirkiye destinasyonu bir yandan

renklenirken, diger yandan katma degeri ylikselmis oluyor.

Rafting sporunun cazibesi paket turlarla Tiirkiye'ye gelen turistlerin bir kismini tesis
disina ¢ikmaya ikna ediyor. Ulkenin sahil disindaki daha derin kisimlarinin turistlerce
kesfedilmesine yardimci oluyor. Bu spor dalinda popliler olmus akarsularimizin kiyilarindaki

pek cok koy ve ilgce bu spordan gelir elde ediyor ve turizm denen olguyla bu spor sayesinde
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tanisiyor. Ayrica, Coruh gibi 6zel nehirlerimiz de bu sporu icra eden daha maceraci ve ilgili

kesimden olusan bir nis pazarin rafting Onceligiyle Tirkiye'ye gelmesini sagliyor ve

Turkiye’'nin o pazara acillan kapisi

O6eyraft2_1013_1553015.pdf)

(http://www.tursab.org.tr/dosya/1013/

Ulkemizde basta Coruh olmak lizere, Kdpriicay, Manavgat, Dalaman ve Melen

caylarinin glicli akintilari son yillarda rafting sporu icin yogun sekilde kullaniimaktadir. Bahsi

gecen bu akarsularimizda rafting yapan vyerli ve yabanci turist sayisi yilda 600 bin’e

yaklasmaktadir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU ilinin dogal
topografyasi ve hidrojeolojisine
gore Rafting sporu icin pek
uygun alanlar

bulunamamaktadir.

DUzCE Diizce
sinirlarinda olan Melen Cayi'nda
rafting icin en iyi sezon bahar
aylaridir. Bu aylar debinin en

yiksek  oldugu  zamanlardir.

Melen Cayi otoriteler tarafindan Tirkiye’de Coruh, Firtina ve Dalaman nehirlerinden sonra en

rafting sporu icin en uygun 4 nehir olarak tanimlanmaktadir. Dizce Valiligi’'nin gectigimiz yil

Tiirkiye Rafting Sampiyonasi’nin
ikinci ayaginin yapildigi Melen
Nehri’nin tanitimi icin calismalari

mevcuttur.

istanbul ve Ankara’ya 2,5

saat uzaklikta ve ulasimin kolay
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olmasi, haftasonu igin tercih edilmesini saglamaktadir. Turizm sirketlerinin dizenledigi

turlarla gelenler profesyonel sporcular esliginde rafting yapabilmektedir. 16 kilometrelik
parkur Dokuzdegirmen Koyl'nden baslayarak, Beyler Koyl mevkiinde son bulmaktadir. 1,5
saat siiren parkur 3 zorluk derecesinden olusmaktadir. Bu nehirde rafting organizasyonlari

surdiren profesyonel rafting isletmeleri mevcuttur.

SAKARYA Mudurnu Caylr ve Dogancay’in rafting sporu icin uygun olabilecek
yerlerdendir. Sakarya’da halihazirda vyapilan rafting vyeri, Dizce’deki gibi bir tesise

kavusturulmalidir.

YALOVA ve KOCAELI illeri genel olarak dogal topografyasi ve hidrojeolojisi

bakimindan bu spora uygun degildir.

6.19.9. Karavan

Cadir ve karavan turizmi doga turizminin ayrilmaz bir parcasidir. Kendine 6zgii arag ve
ekipmanlarla tamamen dogal yapinin kontrollii kullanimina 6zen gdésteren ve bireysel

tercihleri 6n plana cikan bir turizm tiiriidiir.

Karavan, dis etkenlerden korunakli bir bicimde icinde uzun siire yasanabilecek, ici
kamp yapmaya uygun gereclerle donatiimis romork veya araglardir. Karavan ¢ekme karavan
ve motokaravan olmak Uzere ikiye ayrilir. Motorlu bir arag¢ tarafindan cekilenlere ¢ekme
karavan, kendi motor giicliyle hareket edenlerine ise motokaravan denmektedir. Cekme
karavanlar uzun sireli konaklamalarda konfor saglamakla birlikte, hareket kabiliyeti ve
pratiklik bakimindan motokaravanla farkli kullanim amaclarina hizmet etmekte olup, her
ikisinin de arti ve eksileri vardir. Yurt disinda, Ozellikle Amerika'da motokaravanlar
biyilkliklerine ve sagladiklari konfora gore farkli siniflandirilmaktadir. Karavanlar istenilen
yerde konaklama 6zglrligl tanimakta ve bisiklet, motosiklet, kayik gibi yardimci ulasim

araclari ise kamp cevresinin kesfini ve alisverisi kolaylastirmaktadirlar.
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Diinya’daki Pazar Durumu

Son ekonomik kriz karavani Amerikalilarin, 6zellikle de emeklilerin hayatina etkin
sekilde sokmustur. Artik bircok Amerikali, evlerinin i¢inde yolculuk eden insanlar haline
gelmistir. Yapilan arastirmalar Ulkedeki karavan parki sayisinin son iki yil icinde yiizde 14

arttigini gostermektedir.

Karavanla yolculuk, Amerika'da oldugu gibi Avrupa'da da oldukga yaygindir. Ozellikle
Almanya'daki karavan kuliplerinin Gye sayisi milyonu asmaktadir. Artik karavan Avrupalilar

icinde yavas yavas mantikl ve vazgecilmez bir hayat tarzi haline gelmektedir.
Turkiye’de Pazar Durumu

Ulkemizde karavancilik yok denecek kadar azdir. Bunda en énemli engel, karavanlara
uygulanan cok yuksek vergilerdir. Halbuki Tirkiye, karavan turizmi icin diinyanin en elverisli
tlkelerinden biri konumundadir. Ulkemizde karavan kullanilmadigi gibi, yurt disindaki
karavanh turistleri de buraya ¢cekmek icin herhangi bir gayret gosterilmemektedir. Halbuki bu
tur yolculuk yapan turistler gercek para birakan ve gercek anlamda turizmin sosyal ve bariscil
yonlinl ortaya cikaran konuklardir. Yemek icin, benzin icin, elektrik icin, kamp yeri icin,
giinliik gereksinimleri icin hep para harcamaktadirlar. Ulkemizin dogal giizelliklerinin ve tarihi
ve kiltirel zanginliklerinin fazlahginin yani sira Asya ve Avrupa arasinda gecis bolgesi olmasi

bu turizm tirl icin Glkemize essiz bir firsat sunmaktadir.

Kiltir ve Turizm Bakanligi’'na gore Turkiye’de bes bdlgeye yayilmis yaklasik 300 adet
kamping alani bulunmaktadir. Almanya Otomobil Klibinin (ADAC) yaptigl bir arastirma,
Turkiye’nin ‘de Alman Karavancilar tarafindan tercih edilecegini belirtmektedir. Arastirmaya
gore Almanlarin 2007’de Tirkiye tercihi 6. siradayken, bu tercih 2008’de 5. siraya

yukselmistir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU dinlenmek, dogadan yararlanmak isteyen herkese hitap edebilecek 6zelliklere
sahiptir. Ornegin, Yedigoéller Milli Parki kamp kurmak icin diizenlenmistir. Bolu’da Orman

Bolge Mudurligl kontroliindeki kampingler:
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. Yedigoller Milli Parki Bolu

. Abant Tabiat Parki Abant — Bolu
. Gélciik Orman ici Dinlenme Yeri Golcik — Bolu
. Karagdl Orman ici Dinlenme Yeri Kibrisgik — Bolu

DUZCE Beykdy Odayeri Yaylasi kamp ve karavan turizmine elverisli olup, her yil izciler
tarafindan kamp alani olarak kullanilmaktadir. Ayrica ilde Kiltir ve Turizm Bakanhgi’'na kayith
Hello Kamping Turistik (30 Cadir 10 Karavan), iskele Kamping (Turistik 25 Cadir 10 Karavan),
ve Tekin Kamping (Turistik 35 Cadir 15 Karavan )adi altinda faaliyet gosteren li¢ adet isletme

bulunmaktadir.

Diizce’nin Karadeniz’e acilan penceresi Akcakoca’da da kamp ve kamping

olanaklarindan yararlanilmaktadir.

SAKARYA Karasu ve Kocaeli Sahil Bandinda ve Sapanca Goli c¢evresinde kamp ve
karavan turizmi yapilmaktadir. Tirkiye’nin en blyik karavan Ureticileri Sakarya’dadir. Bu
sanayi dalinin varligi hem Sakarya ili adina hem de bdélgesel anlamda karavan turizmine gelen

kisilere karavanlari ile ilgili lojistik destek saglayabilecek bir tesistir.

YALOVA ili kamp ve karavan turizmine elverislidir. Ozellikle dogal giizelliklere sahip
kiyilarda, Uvezpinar ve Kurtkdy bolgesi ve il merkezi kiyi seridinde genclere ydnelik dogal
degerleri koruyarak kamp yapma olanagi vardir. Ayrica Ciftlikkoy ilcesinde Mertur Camping

adinda bir tesis bulunmaktadir.

KOCAELI Kartepe, Karadeniz kiyi bandi orta ve bati kesimleri kamp ve karavan amacli
kullanilabilecek alanlar mevcuttur. Kefken , Kerpe ve Kovanagzi Mesire Yerleri ile Kandira

sahillerinde ¢adir ve karavan kurulabilen giivenlik icinde konaklama imkani saglanmistir.
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6.19.10. Motokros

Yol disindaki kapali giizergahlarda, ézel parkurlarda yapilan bir motosiklet
sporudur. "Motocross" ismi ise "Motorcycle" ve "Cross Country" sézciiklerinin birlesmesi ile

olusur.

Spor genellikle engebeli arazilerde, ¢amur pistlerde yapilmaktadir. Bu spor ayni
zamanda BMX sporunun da atasi sayilir. MX1 ve MX 2 olmak Uzere iki farkli dizeyde
yarismalari yapilmaktadir. Zorlugu nedeniyle oldukga ilgi ceken ve seyretmesi en heyecan

verici spor dallarindan biridir.

Diinya’daki Pazar Durumu

1950'lerde ingiltere'de biiyiik ilgi toplamaya
baslayan pist yarislari, 1980'lerde futboldan sonra en
fazla seyirci toplayan spor olmustur. Motor hacmi 500
cm3'l asmayan motosikletlerin yaristigi bu yarislarda
fren kullanilmaz. Bu dalda 1931'de baslayan bireysel

diinya sampiyonasi 1949'da resmen taninmistir.

Motokros yarislari genellikle camurlu, engebeli
acik alanlarda yapilr. ilki ingiltere'de Camberley'de yapilan bu yaris, Il. Diinya Savasi'ndan
sonra hizla Avrupa'ya yayilmistir. Belgika, ingiltere, Fransa ve Hollanda takimlarinin katildig
Uluslararasi Motokros Yarismasi ilk kez 1947'de yapildi. Glinlimiizde 250 cm3 ve 500 cm3
gruplarinda motokros diinya sampiyonalari diizenlenmektedir. Motokros ABD'de de cok

yaygindir.

Turkiye’deki Pazar Durumu

Tlrkiye’de motokros sporuyla ilgi olarak diizenlenen en buylk organizasyon Tirkiye
Motokros Sampiyonasi’dir. Ulkemizde hiz ve adrenalin sporlarinin popiilerlesmesiyle birlikte

Motokros sporuna olan ilgi her gecen giin artmaktadir. Bunun en 6nemli gostergesi Dinya
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Motokros Sampiyonas’nin gecen sene (lkemizde istanbul Hazerfan Havaalani’nda

diizenlenmis olmasidir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

Cok dar bir alanda yapilabilen motokros sporu hicbir 6zgiin altyapiya gerek
duymamakta olup her ilde motokros sporu icin elverisli alanlar mevcuttur. Ancak buglin
itibari ile Sakarya ilinin diger illere nazaran bolge icerisinde bu spor dali ile ilgili olarak 6ne
ciktigi gorilmektedir. Sakarya ili icerisinde toplam 5 alanda motokros parkurlari mevcuttur.

Bunlar;

1 Nolu Nokta: Tarakli-Mahdumlar-Karagol Yaylasi-Hanyatak Yaylasi-Catalkaya-Boztepe-

Beldibi-Kuzuluk.
2 Nolu Nokta: Geyve-Burhaniye-Saracl-Setce-Karagol Yaylasi.

3 Nolu Nokta: Caferiye-Melen-Bezirgan-Aydogan-Ortakoy-Yalpankaya-Yaniksayvan-Kiziliizim
(Hendek-Kocaali Devlet Yolu)-Hendek.

4 Nolu Nokta: Geyve Devlet Yolu-Kayikbasi-Akinci-Menekseoruc-Kirca Yaylasi-Eski Yayla-

Cilekli-Kemaliye-Mekece.

5 Nolu Nokta: Dokurcun-Dikmen Yaylasi-Dikmen Yamag-Eski Yatak-Gilineykoy-KAdifekale-
Dere Mahalle-Karadere. (SakaryaRehber, 2009: 354)

6.19.11. Yamag Parasiitii- Paramotor

Yamac parasiitii, hava sporlariyla ilgilenen birkag kisi tarafindan 1980'li yillarin
baslarinda bulunan, serbest parasiitlerle yamaglardan kosarak kalkmaya olanak saglayan
bir ekstrem spor tiiriidiir. Sivil havacilik mevzuatlarina gore ¢ok hafif hava araci (CHHA)

sinifina girer.

Yamag parasiti, ¢cok hafif hava araglari icerisinde en hafifidir. Kolay tasinabilir olmasi

sayesinde, yolu olmayan tepelerden kalkis yapilabilir. Ozel kalkis-inis pisti gerektirmez. Dogal
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kaldirici kuvvetleri kullanarak saatlerce havada kalabilir, bulutlara kadar yikselebilir ve

kilometrelerce mesafeler kat edebilir. Diinyada en yaygin ve hizli gelisen havacilik sporudur.

Parasitlin sirt cantasina sigacak kadar kigilebilmesi ve agirliginin az olmasi nedeniyle

bazi dagcilar tarafindan daglarin zirvelerinden inmek icin de kullanilir.

Yamag parasitind, belirli saghk kosullarina uyan hemen herkes yapabilir. Birgcok
kullip, dernek, kurs vb. kuruluslar bu sporun egitimini vermektedir. Tirkiye'de bu sporun

egitimini veren yaklasik 40 civarinda da Universite kullibli bulunmaktadir.

Kullanilan malzemelerin ithal ve 6zel olmasi nedeniyle maliyeti oldukca yliksektir.
Ancak yine de diger havacilik sporlariyla karsilastirildiginda ugmanin en ucuz yolu oldugu
goruliir. Paramotor ise Yamag Parasitl yapilirken pilotun sirtina takilan elden veya ayaktan

kumandali sekilde gidilecek yoniin tayin edilmesiyle olusmus bir spor dalidir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Yamag parasiiti, diinyada en yaygin ve hizli gelisen havacilik sporudur. ilk olarak
Fransa ve isvicre Alplerindeki bir grup dagcinin dik yamaclardan kosarak kalkis yapmasiyla
baslamistir. 1989 vyilinda Avusturya’nin Koéssen sehrinde ilk Dinya Yamag Parasiiti
Sampiyonasi yapilmistir. Su anda Antartika haric biitlin kitalarda sik¢a rastlanan bir spor dali
haline gelmistir. Ayrica uluslar arasi Canhavk Yamag Parasiti yarismasi her sene bir baska

lilkede dizenlenmektedir.
Turkiye’deki Pazar Durumu

Tirkiye’de yamac parasiiti ile 4.000 5.000 m. yiksekliklere cikilabilmekte, 100-200
km. arasinda mesafelere gidilebilmektedir. Tiirkiye’de bulunan bazi ugus bdlgeleri asagida
verilmistir. Bu spor dali ile ilgili olarak Ayrica Tirkiye Yelken Kanat ve Yamag Parasiiti
Federasyonu kurulmus olup bu spor dali oldukca hizl bir sekilde gelismektedir. Bu federasyon
tarafindan su an icin bu sporla aktif olarak ugrasan sporcu sayisinin 1.000 civarinda oldugu
belirtilmistir. Ayrica llkemizde bu sporun egitimini veren ve yapan yaklasik 40 civari

Gniversite kulGbi vardir.(Bulu Eraslan, 2007: 206)

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.tr




Tirkiye bu spor dal ile ilgili olarak diinyada éncii olacak konumdadir. Ornegin

llkemizde bu spor daha yeni gelismeye baslayan bir spor dali olmasina ragmen 2010 yilinda

Diinya Yamacg Parastti Sampiyonasi Cankiri Bayramoren’de gerceklestirilmistir. Tirkiye’'nin

bazi ucus bolgeleri asagida verilmektedir.

1.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI

Fethiye Oliideniz

Bayramoren, Cankiri Alug Koy
Aksehir

Kas

inénii Egitim Merkezi, Eskisehir
Guzelgamli Kaplan Kayasi take off / Kusadasi AYDIN
izmir Bozdag

Denizli Cokelez Dagi

Denizli Honaz Dagi

Amasya

Bolu Abant

Kayseri Ali Dag

Erzincan Munzur Dagi, Kesis Dagi
istanbul Ormanl

Gurle Dagi,Orhangazi, Bursa
Golbasi Ankara

Isparta Davraz Dagi

Manisa Spil Dagi

iskenderun

Sakarya Serdivan

Sakarya Karagol

www.marka.org.ir




. Samsun-Kocadag

o Ordu-Boztepe

o Tekirdag-Ugcmakdere

. Tokat - Mercimek Tepe (Turhal)
. Tokat - Samandagi (Basgiftlik)

. Tokat - Kabak Tepe ( Bereketli)
. Tokat - Donekse ( Niksar)

. Isparta Egirdir Dagi

. Mersin - Gelincik Tepesi

. Adana — Kabasakal

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU barindirdigi yiilksek ve keskin egime sahip daglik bolgeleri ile bu spora uygun
illerimizden birisidir. Bu 06zelliginden dolayi temmuz ayinin 3. Haftasinda Abant Parasiit
Festivali dizenlenmektedir. Ayrica konuyla ilgili olarak Bolu Sportif Havacilik Yamag Parasiti

ve Doga Sporlari Dernegi adiyla bir dernek faaliyetlerine devam etmektedir.

Bolu ilinde yamac¢ parasiti faaliyetleri Abant Bolgesi ve Cele Tepesi civarinda

yapilmaktadir. (Bolu Kiltur ve Turizm Rehberi, 2010:94)

DUZCE merkeze 45 km. Yigilca’ya 10 km uzaklikta hakim tepe {zerinde olan
magaranin bulundugu yer yamag parasitine de uygundur. Ancak bu bolge llke capinda ismi

gecen yamag parasitii alanlari arasinda gegmemektedir.

SAKARYA ili icerisinde Serdivan tepesi ile Tarakli-Karagdl Yaylasi yamag parasiti
yapilan alanlardir. (Sakarya Rehber, 2009:358)

YALOVA icerisinde Elmali Kéyii istihkamtepe, Sugdren Koyl Hoéyiiktepe, Giineykdy

Sivritepe (Yangin Kulesi) yamag paras(tine uygun alanlardir.
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KOCAELI genel itibari ile diiz bir topografyaya sahip olmasi sebebi veya riizgarin

elverisli olmamasi sebebi ile yamag parastti icin uygun herhangi bir alan bulunmamaktadir.

6.19.12. Sualti Dalis

ilk olarak su altina batan degerli esyalari cikarmak icin gelistirilen sualti dalis teknikleri
Caousto’nun bagimsiz yilksek basingl oksijen tlpini kesfetmesiyle yeni bir boyuta
kavusmustur. Yiksek basinclh tlpler sayesinde dalgig, yeryizi ile hi¢cbir baglanti olmadan ¢ok
daha uzun siireli ve derinlikte su alti seyahatlerini basarmistir. Bu devrim ayni zamanda su alti

dalis turizminin de 6nind agmistir.

Dalislar zaman icerisinde ihtiyaclari gidermek icin yapilan faaliyetler olmaktan ¢ikarak,
sportif bir hobi kimligine blirinmis, 1959’a kadar sadece ilgili kisiler tarafindan sistematik
olarak sirduarilen dalislar, bu tarihten sonra uluslar arasi dalma sporu derneklerinin
kurulmasi ile birlikte sportif amaclarla diizenlenmeye baslanmistir. Bu kapsamda, 1958
yitlinda kurulan Diinya Sualti Aktiveteleri Konfederasyonu (CMAS), sualti sporlarinin dinya

capindaki otorite kurulusudur.

Diinya’daki Pazar Durumu

Sualti dalis turizmi Karayipler, Maldivler, Bahama, Kanarya Adalari, Mikronezya,
Pasifik adalari, Kuba, Misir, Malta ve Kanarya adalarinda yogun bir sekilde yapilmaktadir. Bu
bolgelerde bulunan mercan resifleri ve endemik canhllar sézkonusu bélgelerin dalis
turizminde tim diinyada 6ne ¢ikmasina neden olmaktadir. Bir diger neden de bu bolgelerdeki

iklimin yilin neredeyse her glinii dalisa uygun olmasidir.

Diinyada en fazla gelir birakan turizm tirleri arasinda gelen dalis turizmi 6rnegin
Karaipler'de kisi basi 2000 S’in (izerinde gelir birakmaktadir. Ayni bélgeye diger amaclarla
gelen turistlerin 1200 $ gelir biraktiklari gézéniine alindiginda dalis turizminin 6nemi bir kez
daha ortaya ¢ikmaktadir. Dalis turizmi tutkunlar genelde yiiksek gelir sahibi olduklarindan
seyahatleri siresince daha yliksek para harcamaktadirlar. Ayni zamanda her dalis basina

ayrica para 6demektedirler. Bu da elde edilen gelirin artmasinin nedenlerinden biridir.
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Tiirkiye’deki Pazar Durumu

Ulkemizde sualti sporlari genis anlamda 1950’den sonra baslamistir. Ulkemiz su alt
dahs potansiyeli acisindan oldukgca genis bir potansiyele sahiptir. Canakkale Bogazi’'ndan
baslayan bu potansiyel Antalya (0zellikle Kas) bolgesine kadar uzanan Ege denizi sahilleri
boyunca devam etmektedir. Birkac¢ yil dnce 160 civarinda olan dalis okullarinin sayisi 306’ya
ulasmis durumdadir. Bu artista esas ilgi cekici olan sey yerli dalgi¢ sayisinin yabancilari gegmis

olmasidir.

Bir donem sinirli sayida insanin ilgilendigi dalis artik her kesimden insanlarin ilgisini

cekmektedir. Clink{ zor ve ulasiimasi glic bir spor olmaktan ¢ikmistir.

Tlirkiye Sualti Sporlari Federasyonu’nun (TSSF) yogun c¢abalari sonucunda Sinop’tan
Hatay’a, Balikesir'den Antalya’ya kadar cok sayida yeni dalis noktalar turizme acilmis
durumdadir. Diger yandan maske, palet ve dalis giysisi gibi dalista kullanilacak malzemelerin
fiyatlari ge¢cmis yillara orana daha ekonomik hale gelmesi ve kurs licretlerinin oldukca

ekonomiklesmesi bu sporun hizla gelismesinin en blyik sebebidir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU Sehirde sualti turizmi potansiyeline sahip alan bulunmamaktadir.

DUZCE Diinya zerinde
dalis turizminde artik sadece sualti
ekolojisi degil sualti tarihide ilgi
ceken ana temalardandir. Bu
maksatla Diizce ve Akgakoca’da

dalis turizmi icin ugak batirilmistir.

SAKARYA Almanlarin
[I.DUnya Savasl sirasinda Ruslara

Karadeniz’'de zarar vermek icin bu

bolgeye yolladigi U20 denizaltisi
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savastan sonra Karasu aciklarinda batirilarak miirettebati buradan karaya c¢ikarak Almanya’ya

dénmistir. Bu tarihi veri ve efsanevi denizalti sinifinin bir tyesi olarak U20 Alman denizaltisi

bu maksatla kullanilabilecek bir potansiyeldir.

2010 yih Eylil ayinda U20 denizaltini batirip kayaya ¢ikan dénemin askerlerinden biri

bolgeye getirilmistir.
YALOVA Armutlu ilgesi kuzeybati sahili su alti dalis icin elverislidir.

KOCAELI Kocaeli ili Kandira ilcesi Karadeniz kiyisi boyunca su alti dalisi yapilabilecek
yerler mevcuttur. Universite Spor Kuliibii ve Kocaeli Sualti Sporlari Kuliibiiniin deniz
calismalari, Kandira Kerpe, Kumcagiz, Kefken ve seyrek plajinda sirdirilmektedir. Kandira,

Kerpe, Kumcagiz, Kefken ve Seyrek su alti dalis turizminin yapilabilecegi bolgelerdir.

6.19.13. Yelken

Yelken, riizgdr giiciinden yararlanarak genis yiizey olusturacak bicimde yan yana
dikilen ve teknenin diregine uygun bicimde takilarak onu hareket ettiren kumas veya

seritlerin tiimiine verilen addir.

Bu sporu yaparken asil amag; onceden belirlenmis bir rotada sporcularin tekne ve
rizgari birlikte kullanma yeteneklerini 6lgmektir. Bununla birlikte yelkencilik, kurallari
yoniinden en ayrintili ve en ¢ok arag gereg gerektiren bir spordur. Bu nedenle sporcularin her
hava sartinda tekneyi ve yelkeni yonetebilecek fizik kondisyonuna, yelkencilik kurallari
hakkinda ve araclarin bakimina ait bilgiye sahip olmalari asil amacin tam olarak uygulanmasi
icin gereklidir. Yelken sporu orsa, apaz ve pupa adlarinda 3 seyirde dizenlenir ve gezi

yelkenciligi, yaris yelkenciligi olmak (izere iki ana baslik altinda toplanir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Ozellikle agik denizlere kiyisi olan iilkelerin benimsedigi yelkenli tekneler, ulasim ve

savas amagclariyla da kullanilmistir. Yelkeni bir spor dali olarak benimseyen ilk Ulke ise
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ingiltere’dir. 1693 yilinda Seamark Cup adinda bir kliibiin kurulmasindan sonra yelken sporu

dinyanin diger llkelerine de yayilmistir.

Tiirkiye’deki Pazar Durumu

Ulkemizde 1850 senelerinde ilk filizlerini veren yelken sporu, dénemin Biiyiikada,
Moda ve Yesilkoy sahillerindeki kullplere bagli yat sahiplerinin aralarinda yaptigi yarislar ile
baslamistir. Tlrkiye acik denizlerinde riizgarin bol oldugu temiz koylari ve olaganisti dogasi
ile bu spor icin ¢ok uygun bir bolgedir. Saros korfezinden Kemer ‘e kadar olan bélgede bu
sporun yapilabilecegi pek ¢cok nokta vardir. Cesme yarimadasi ve 6zellikle Datga, Tekirova,
Foca ve Canakkale bu anlamda potansiyelin ve tanitimin diger alanlara gore goreceli yliksek

oldugu alanlardir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU, deniz baglantisi olmayan ilde Aladag Goleti ve Yanicaga GOliU bu sporun

yapilabilecegi yegane alanlardir.(Bolu Kiltiir ve Turizm Rehberi, 2010:94)

DUZCE her yil geleneksel olarak Yigilca, Hasanlar Baraj Goli’nde yelken yarismasi
dizenlenmektedir. Yigilca Hasanlar Baraji Yelken Yarislari ve Kultlir Senligi adi altinda
diizenlenen organizasyon her yil Mayis ayl sonu, Haziran ayi ilk hafta sonunda yapiimaktadir.

Ayrica bu yil kabotaj bayrami etkinliklerine yelken sporculari da katilmislardir.

SAKARYA ulusal ve uluslar arasi sorf, yelken ve kirek misabakalarinin yapildig
Sapanca GOlU bu organizasyonlarla sportif amagh ¢ok sayida ziyaretginin Sakarya’ya
gelmesine ve tanimasina katkida bulunmaktadir. Gol kenarlarinin sig olusu gole her taraftan
girisi kolaylastirmakta, 16 km. uzunlugu ve 6 km genisligi yelken ve sandal gezintileri ve
benzeri her tiirlli su sporuna elverisli bulunmaktadir. Sapanca Goli, su sporlari bakimindan da
oldukca elveriglidir. Ylzme, su kayagl, rizgar sorfl, yelken kirek gibi su sporlari

yapiimaktadir.
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YALOVA iline bagh Cinarcik ilcesi Senkdy Mevkiine bagh bir isletmede Su Sporlari

parkur ve alanlari mevcuttur. Yalova ilinin deniz baglantisi olmasina ragmen bu spor yeterince

il icerisinde gelismemistir.

KOCAELI izmit koérfezi yelken sporlari igin elverisli bir konuma sahiptir. Kandira, Kerpe

ve Kefken’de de yelken az da olsa yapilmaktadir.

6.19.14. Binicilik

Binicilik kisaca ata binme becerisi olarak tanimlanabilir. Biniciligin tarihi cok eski
zamanlara kadar uzanir. Binicilik tarihine damgasini vuranlar, belki de savaslarda 6nemli rol
oynayan, siivari de denen atli askerlerdir. ilk siivari birliklerini i 2600'de Cinlilerin kurduklari
bilinmektedir. Ginimizde askeri amach binicilik gerilerken, spor amach binicilik 6nem
kazanmistir. Binicilikte baslca iki bicim vardir: ingiliz ve Bati biniciligi. ingiliz biniciligi spor
amaciyla yapilan biniciliktir. Bati biniciligi ise Amerika kitalarinda kovboy denen sigir

cobanlarina 6zgl biniciliktir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Binicilik 6zellikle ingiltere, Fransa ve Almanya gibi at yarislarinin geleneksel olarak
gelistigi Avrupa Ulkelerinin yanisira Hindistan, Rusya, ABD ve Latin Amerika Ulkelerinde de
yaygindir. Binicilik bu alanda ihtisaslasmis kullipler ve alanlarda yapilmaktadir. Atlarin bakimi
ve yetistirilmesi ¢cok masrafli ve ihtisaslasmis personel gerektirdiginden (st gelir grubunun
yoneldigi bir spor alanidir. Ozellikle binicilik alaninda yapilan uluslararasi yarislar cok prestijli

ve oldukga gelir getiren organizasyonlardir.

Tiirkiye’deki Pazar Durumu

Turizmin gesitliligi icinde yer alan, ath doga yiriyuUsleri, tarihi ve dogayla giizelliklerin
bulundugu yorelerimizde dizenlenen, glinibirlik veya birka¢ glinlik gezi programlari ile

yapiimaktadir. Ata binmek, bir baska canli ile yapilabilen ender sporlardan biridir. Bu
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yuriyusler kapsaminda at Uretim ciftlikleri ziyaret edilerek buralardaki acik ve kapali menajlar

veya doga icindeki glizergahlar kullanilmaktadir. (T.C. Kultlr ve turizm Bakanhgi, 2006:53)
Ornegin, Kapadokya bolgesi, Antalya, Side, Manavgat, Kastamonu, Fethiye ve Marmaris bu
tlr turizm faaliyetine ev sahipligi yapmaktadir. Atli doga yuriyisi spor turizmi 6zellestirilmis
ve nitelikli talepleri karsilamaktadir. Bu baglamda (ilkemizde bu turizm tiirlinin katma degeri
de vyiksek olmaktadir. Bu spor (lkemizde “Tirkiye Binicilik Federasyonu” altinda
federasyonlasmistir. Cumhurbaskanhgi Binicilik Kupasi olmak Uzere bircok ulusal yarisma

dizenlenmektedir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

Her il 6zelinde binicilik icin uygun alanlar bulmak mimkindir. Ancak bolge icerisinde
Sakarya ve Diizce bu spor dalinda 6ne cikan illerdir. Bunun yaninda Sapanca Kirkpinar Beldesi
at yaris alani, Kartepe at ciftlikleri ve Kirca Yaylasi bolge icerisinde binicilik faaliyetlerinin

yarGtildaga alanlardir.

6.19.15. Kirek

Kiirek insanoglunun denizler ve akarsularla basit araglar kullanarak miicadelesini

temel alan spor dalidir.

Kirek sporu, sporcularin birbirleri ile rekabet ederek gol, nehir ve denizde, kiirekler
vasitasi ile hareketin saglandigi 6zel olarak lretilmis tekneler ile gercgeklestirilen bir takim
sporudur. Dinyanin en zor sporlarindan biri olup, asin bir dayanikhlik ve kuvvet
gerektirmektedir. Kiirek sporunu yaparken viicudun bitlin kaslari calisir. Yarisma Kiregi ve

Rekreasyon Kiregi olmak tzere iki ¢esidi vardir.

Yarisma kiiregi, performans kiiregi olarak da adlandirilan ve Diinya’da ve Tiirkiye’'de
en ¢ok uygulanan gesittir. Rekreasyon kiiregi ise bos zamanlari degerlendirme, saglikli yasam
sporu ve eglence amaci ile yapilir. Rekreasyon amaci ile yapilan kirek sporu i¢in 6zel olarak
Uretilmis tekneler bulunmaktadir. Bu teknelerin yapisi yaris teknelerine gére daha genistir ve

su Uzerinde denge saglamak daha kolaydir.
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Diinya’daki Pazar Durumu

1715'te ingiltere'de, kayik¢ilarin kendi aralarinda diizenlemis olduklari "Doggetts Coat

Badge" yarisi modern anlamda yapilmis olan ilk kiirek yarisi olmustur.

Amatér bir spor niteliginde olan ilk kiirek yarislari ve kurallari ise, 1829'da ingiltere'de
Oxford ve Cambridge (iniversiteleri arasinda, 1851'de ABD'de Harward ile Yale Universiteleri
arasinda dizenlendi. Bacaklari itmek suretiyle glic kazanilmasini saglayan kizakh oturaklarin
ilk kez kullanilmasi ise 1857'de ABD'de oldu, onu 1871 yilinda ingiltere izledi. 1892'de Fransa,
Belgika, italya ve isvigre tarafindan Uluslar arasi Kiirek Dernekleri Federasyonu (Federation
internationale Des Societes D'Aviron) "FISA" kuruldu. FISA ayni zamanda kurulan ilk uluslar
arasi spor federasyonu oldu. 1900 Paris Olimpiyat Oyunlari'na alinmasindan sonra kirek,

olimpik bir spor haline gelmistir.

Ozellikle icerisinden nehir gecen metropollerde kiirek yarislari biiyiik bir tanitima ve

turizm organizasyonuna olanak saglamakta olup, Londra bu konudaki en basarili sehirdir.

Tirkiye’de Pazar Durumu

Kirek sporu kulliplerarasi rekabetin en yogun oldugu spor dallarindan biridir. 1951'e
kadar sadece il ve bolge sampiyonalari diizenlenirken, Il. Diinya Savasi sonrasinda bircok
kulGbin kirek bransi agmasi ve Marmara boélgesi disindaki kullplerin de bu spora ilgi
duymalari ile kullplerarasi Tirkiye Sampiyonalari diizenlenmeye basladi. Agirlikli olarak

istanbul/Kartal, Sakarya/Sapanca Goli ve Ankara/Mogan Gélii'nde yapilmaktadir.
Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

DUZCE Hasanlar baraji, yapim amaglari olan sulama, enerji ve taskin kontroli
fonksiyonlarina ek olarak, rekreasyon turizmi ve su sporlari amaciyla da kullanilabilecek

potansiyel tasimaktadir.

SAKARYA Sapanca Golil, su sporlari bakimindan da oldukga elverislidir. Yiizme, su

kayagi, rizgar sorfi, yelken kirek gibi su sporlari yapiimaktadir. Ulusal ve uluslar arasi sorf,
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yelken ve kirek misabakalarinin yapildigl Sapanca Goli bu organizasyonlarla sportif amach

cok sayida ziyaretcinin Sakarya’ya gelmesine ve tanimasina katkida bulunmaktadir.

YALOVA Yalova sahil bandi kiirek sporu icin uygun alanlar barindirmaktadir. Bununla
birlikte ilin iceri kesimlerinde tek dogal gol var olup bu goél kiirek sporu igin

kullanilmamaktadir.

KOCAELI Degirmendere-Karamiirsel arasindaki bélge kiirek sporunun yapilmasi icin
uygundur. Ayrica il'de Hereke Belediyesi tarafindan her yil 19 Mayis tarihinde Hereke
Belediyesi 19 Mayis Genglik Kupasi Kirek Yarislari diizenlenmektedir. Hereke Tirkiye’'de

kiirek konusunda en gelismis ekipleri barindirmaktadir.

6.19.16. Oryantiring - Orienteering

ingilizce’de orienteering olarak adlandirilan bu yén bulma sporu, harita ve pusula
kullanarak, 6zel bir topodgrafya haritasinda isaretlenmis bir dizi kontrol noktasini bulmak
amaci ile yapiimaktadir. Navigasyon bilgilsi olarak da adlandirilabilecek dogada yon bulma,
klasik anlami ile pusula ve harita kullanarak dogada gidilecek yere ulasabilmeyi icermektedir.
Harita yardimiyla yon bulmayi iceren, zamana karsi yapilan bir spordur. Farkli arazi
kosullarinda yapilabilse de, genellikle ormanlik arazide yapilmasi tercih edilmektedir. Cogu

llkede federasyonlar halinde orgitlenmistir ve belirli kurallar cercevesinde gerceklestirilir.

Oryantiringde sporcular kendilerine verilen yarisma boélgesinin haritasinda belirtilmis
hedeflere (kontrol noktalar) sirasiyla ve en kisa slirede ulasmaya calisirlar. Kontrol
noktalarinda turuncu-beyaz bayraklar bulunur. Yarismacilar bayragin yanindaki zimbayi
ellerindeki fise (kontrol karti) basarak kontrol noktasina ulastiklarini kanitlarlar. Bazi
yarismalarda zimba ve kontrol karti yerine elektronik bir sistem de kullaniimaktadir. iki hedef
arasinda hangi yolu izleyecegine yarismaci kendi karar verir. Amag hedefleri en kisa siirede
tamamlamaktir. Tium hedeflere ulasamayanlar genellikle diskalifiye edilir. Yarigsmacilarin
birbirini izlememesi icin genellikle birka¢ dakika arayla cikis verilir. Yarismacilar parkur
boyunca karsilassalar dahi birbirlerini izlemeleri yasaktir. Bu spor sadece yiriyerek degil

kayak, dag bisikleti gibi araglarla da yapilmaktadir. Ulkemizde ve diinyada bir federasyon
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seklinde orgltlenmesini tamamlamis bir spor dali olup dinya sampiyonalar

dizenlenmektedir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Bu spor Ozellikle tim Avrupa’da ve Amerika’da yaygin olarak yapilmakta olup,
popllerligi her gecen glin artmaktadir. Dogayi kesfetme arzusunun artig gelismis Ulkelerde

teknoloji merakiyla birlesen bu arzu bu sporun gelismesinin arkasindaki temel itici glictr.

Tirkiye’deki Pazar Durumu

Tirkiye’de bu spor dali ile ilgili olarak kurulu bir federasyon bulunmasina ragmen
orgitlenmesi ve kurumsallasmasi heniiz olusma asamasindadir. illerde érgiitlenme kisi

temsilciligi Gzerinden ylrittlmektedir.

Yo6n bulma sporu Tirkiye’de askerler, polisler, izciler, Universitelerin spor boliimleri
gibi kendi iclerine kapali cevrelerde 1970’li yillardan beri yapilmaktadir. Diger bir deyisle,
Ulkemizde y6n bulma daha yeni taninmaya baslamis olan bir spordur. Senelerdir askeri
birliklerin egitiminde kullanilmakta olmasina ragmen henliz yeterli popllerlige sahip
olamamistir. Bunun en blyik sebebi stratejik olmayan yerlerin dahi haritalarinin
bulunamamasidir. Bunun disinda tlkemizde yeni taninan sporlara karsi goriinen ¢ekince bir
diger sebeptir. Halbuki tlkemiz yon bulma sporunun gelismesi icin ideal dogal sartlara

sahiptir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

BOLU zengin ve cesitli yerylzi sekillerinin varhigi ile Bolu ili Bolgesi igerisinde
oryantiring turizmi agisindan en elverisli sehirdir. Sehir tasidigi zengin yerylizi sekilleri
olanaklari ile bircok gol, akarsu ve daga ev sahipligi yapmaktadir. Abant GolG Tabiat Parki,

Yedigoller Milli Parki, Seben Yaylalari, Bolu Findigi Tabiati Koruma Alani, Kékez Koruma Alani,

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.tr




Suliikliigol Tabiati Koruma Alani, Akyaka Bogazi ile birlikte Kéroglu Daglari (en ylksek noktasi

2378 m.), Aladaglar (kamp tesisi mevcut), Seben Daglari (1854 m.), Orhan ve Kaplandede

Daglari (Kiziltepe en yiiksek yeri 1486 m.), Bolu Daglari (en yliksek yeri Cele Dorugu 1954 m.),

Elmacik Dagi (1760 m.), Abant Daglari (1748 m.), Slinnice Daglari (1828 m.), Gerede’nin

kuzeyinde Akrot (1077 m.), Gol Daglar (1113 m.) ve Mudurnu civarindaki Ardi¢ Daglari’nin

arastirma sonucu cikabilecek bolgeleri oryantiring sporu icin yliksek potansiyele sahip

alanlardir.

DUZCE Karadeniz kiyi daglarinin bati kesiminde yer alan
Diizce ili'nin % 86 sina karsilik gelen yaklasik 2.200 km2’si
daglik ve engebeliktir. Daglar bircok yerde derin vadilerle
yarilmistir.  Bu zengin topografya zenginligine sahip
ormanlar icerisindeki orman yollari, Giizeldere Selalesi,
Topuk Yaylasi ve Goleti, Demircioni Tabiati Koruma Alani,
karisik bakir orman yapisiyla Tortul Hasanlar Baraj Gola
cevresi, Aydinpinar Selalesi, Glzeldere Selalesi, Kurugol
cevresi ve Efteni Goli Kus Cenneti ¢cevresi oryantiring sporu

acisindan 6nemli potansiyele sahip alanlardir.

SAKARYA ilinin oryantiring sporu agisindan en

onemli turizmi potansiyellerini ilin G¢ 6nemli ylkseltisi olan Keremali Dagi, Karadag ve

Dikmentepe daglari ile beraber bu daglarin olusturdugu vadiler olusturmaktadir. Sakarya

Vadisi bu anlamda Sakarya ilindeki en 6nemli vadidir. Bunun yaninda Taskisik gélii, Poyrazlar
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goll, Kuglk Akgol, Akgol, Acarlar goll, Sapanca goli, Kiglik Bogaz golleri verdikleri vistalar

ve tasidiklari dogal glizellikler sebebi ile oryantiring sporu agisindan rahatlikla kullanilabilecek
alanlardir. Karasu Maden Deresindeki tarihi maden ve c¢evresi oryantiring icin dogal bir

merkez olabilecek konumdadir.

YALOVA cevresinde Erikli Yaylasi, Sudiisen, Cal Deresi oryantiring sporunun
yapilabilecegi yerlerdir. Cinarcik ilgesi, Tesvikiye Kdyi’nde bulunan Erikli Yaylasi yiriyis
parkuru farkh dogal glizellikleri ayni gezide bulabileceginiz secenekler sunmasi bakimindan
ilgi cekicidir. Bu glizergah hem trekkig hem de oryantiring sporu anlaminda
degerlendirilebilecek alanlardandir. Sudlsen selalesi civari zorlu bir cografyaya sahiptir.
Civarinda dogal havuzlara rastlanabildigi icin bu 6zelligi ile mutlak sartla degerlendirilmesi
gereken bir bolgedir. Sudisen Selalesi; Selale’ye giden yol mikemmel bir doga yiriyis
parkuru olup, yaz aylarinda turistlerce yogun olarak tercih edilmektedir. Selale’ye ¢ikarken
essiz bir baraj goli ve Marmara Denizi manzarasi ile ¢ok ¢esitli orman faunasi ile karsilasilir ki,

ender gorilen dogal gizelliklerdir.

KOCAELI merkez ilce sinirlarinda yer alan Beskayalar Tabiat Parki, Darica-Bayramoglu
Kus Cenneti ve Temali Parki, oryantiring turizmi agisindan cok elverisli bir konumda olan
Kartepe (1606 m.) vahsi doga- temiz hava-panoramik manzarasiyla Kuzu Yayla, Gebze’ye bagli
Tavsanli Koylindeki kireg taslarinin erimesi sonucu gelisen 6zgiin jeomorfolojik sekilleri ile
Ballikayalar Vadisi, Sapanca goli, Hersek Goli ve Karamirsel ilcesi Karapinar Koyline bagli
Basdegirmen Mesire Alani Kocaeli ilinde oryantiring sporu yapmaya elverisli yerlerdir.
Ozellikle Ballikayalar Vadisi icinde gél ve selaleler ile Ballikaya deresine ulasan travertenler

lizerinde seyir teraslari tespit edilmistir.

6.19.17. Paintball

Son 20 yildir diinyada yaygin bir sekilde oynanan, iilkemize sadece 5 yil 6nce girmis

olan “paintball” bir “takim ve strateji” oyunudur.

Paintball’da her oyuncunun yiziinde, kirllmaz camh 6zel bir maskesi ve elinde ise 6zel
gazh silahlari (marker diye tabir edilir) vardir. Bu silahlar goériinimleriyle gercek silahlari

andirir, ancak farkli olarak bunlar éldiiren mermiler degil; boyayan kapsiller atarlar. Kapsiller
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gorinim olarak misketten farkli degildir, Ustleri plastik benzeri (ila¢ kapsillerindeki

malzemenin aynisi) bir malzeme ile kapl olan bu malzeme, doga dostudur ve cevreyi

kirletmeden kendiliginden yok olur.
Diinya’daki Pazar Durumu

Amerika basta olmak lizere tiim diinyada su anda Paintball ile ilgili kuruluslarin sayisi
binlerler ifade edilebilir. Bu kuruluslarin arasinda Paintball oyun alanlari, malzeme saticilari,

takimlar ve hatta ulusal ve uluslararasi Paintball Federasyonlari bulunmaktadir.

Uluslararasi turnuvalar sayesinde oyunculara (lkelerini temsil etme firsati
saglanmaktadir. Paintball oynanan ilkelerin bazilari sunlardir; A.B.D., ingiltere, Fransa,
Kanada, Almanya, Tayland, irlanda, Japonya, Avusturalya, Brezilya, Norveg, Giiney Afrika,

Cekoslovakya, italya, Arjantin, Yeni Zellanda, Arjantin, Panama.

Turkiye’deki Pazar Durumu

Turkiye'de paintball bircok bolgede oynanmaktadir. Blyliksehirler basta olmak izere
Antalya gibi turistik bolgelerin bircogunda, alternatif turizm aktivitesi olarak kurgulanmakta

ve her gecen giin talep artmaktadir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

Her il 6zelinde paintball icin uygun alanlar bulmak mimkundir.

6.19.18. Jeep Safari-4X4 -

4x4 arazi araglari ile genellikle
arazi kosullari  zorlu ve dogal
giizellikleri yiiksek bélgelerde yapilan
kesif ve macera amach diizenlenen
turizm  aktivitesine jeep-  safari

denilmektedir.
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Diinya’daki Pazar Durumu

Diinyada vahsi dogasi ile 6ne ¢ikan ve bunu turizmde kullanan Ulkeler ayni zamanda
4x4 safari turizminin de gelistigi tlkeler olup bu Ulkelerin basinda sahip olduklari milli parklari

ile bilinen Kenya ve Tanzanya gibi lilkeler gelmektedir.

2009 yilinda 750.000 turist cekmeyi basaran Tanzanya’nin diinyaca bilinen en unli

Milli Parki olan Serengeti’de bir turist glinlik ortalama 500 dolar harcamaktadir.
Turkiye’deki Pazar Durumu

Ulkemizde jeep-safari kendi basina off-road organizasyonlari cercevesinde
kullanilirken genelde turizm sektori icerisinde ana turizm aktivitesini destekleyen yardimci
bir aktivite olarak kullaniimaktadir. Jeep safari llkemizde en cok Antalya, Mugla ve
Kapadokya bolgesinde yapilmaktadir. Dikkat edilecek olursa jeep safari yapilan iller ayni
zamanda Ulkemizde en fazla turist alan ve konaklama kapasitesi bulunan yorelerdir.
Oniimiizdeki dénemlerde Dogu Marmara’nin basarili tanitimi ve konaklama kapasitesinin
artisi sonrasinda jeep safari ve ara¢ kiralamanin da artacagl soylenebilir. Bu anlamda

bolgedeki her il jeep safari icin kesfedilmemis bircok alan icermektedir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

Her ilde jeep-safari icin elverisli alanlar mevcuttur.Yuvacik Karaaslan gibi bazi tesisler

disaridan gelen turistlere de jeep safari imkani sunmaktadirlar.

6.19.19. Motor

Motorsiklet tutkunlari tarafindan bir araya gelmek eglenmek ayni kiiltiirii
paylasmak amaciyla diizenlenen konaklamali kamping, festival veya giiniibirlik
seyahatlerle olusan turizm tiiriinii motor turizmi olarak adlandirabiliriz. Bu turizm tiirlinde
temel belirleyici bir hobi veya yasam tarzi olarak adlandirabilecegimiz motorsiklettir.
Kullanicilari genel olarak 6zglirligiine diiskiin, dogayla barisik kisiler olup gelir seviyeleri orta

ve Ust seviyede seyretmektedir.
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Diinya’daki Pazar Durumu

Harley Turkiye Distribtitori ve MOTED Baskani FerruhTanay Uilkemizde Harley
Davidson tutkunlari ile birlikte motor tutkusunu gelistirerek turizm tirld haline getirmeye
baslamis bir kisidir. Kendisi Avrupa'da bu tiir organizasyonlardan ciddi turizm geliri elde
edildigini motorsiklet festivallerinde motor tutkunu hobi sahibi insanlarin desarj olmasinin
saglandigini, para harcandigini ve yoreye ciddi katkida bulunuldugunu belirtmistir. Motosiklet
turizmini gelistirdigimiz takdirde, yurt disindan ¢ok sayida motorcu llkemize akin edecegini
belirttikten sonra yurt disindan gelen bir Harleyci’'nin bin dolar harcadigini, bin motorcu

geldiginde tlkemize bir milyon dolar kazanabilecegini belirtmistir.

Emrah  Soyuer HOG  (HarleyOwners  Group)  Tirkiye  Baskani ise
"Avrupa'da turizm gelirinin tamamini motosiklet turizminden saglayan bolgeler oldugunu
Avrupa'da belediyeler yogun turizm sezonu baslamadan motorsiklet festivali gibi
organizasyonlarin sponsorlugunu ustlendiklerini, 1000 motosikletle baslayan etkinliklerin 15
yil sonra 55 bin motosikletlinin katildig1 festivale dénistliglini ve bu festivallerin bolgeye

getirisini 5 milyon dolari buldugunu belirtmistir.( (http://www.motohaber.com))

Turkiye’deki Pazar Durumu

Ulkemizde cesitli gruplarca degisik yerlerde motosiklet festivalleri diizenlenmektedir.
Ornegin ilkemizde Antalya Manavgat yéresinde de her sene uluslararasi Manavgat
Motosiklet Festivali diizenlenmektedir. Ayrica Glrcistan Batum sehrinde de ayni sekilde
uluslar arasi motosiklet festivali diizenlenmekte ve bu organizasyondan Artvin ili de oldukga

fazla gelir elde etmektedir.
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Harley Sahipleri Grubu tarafindan daha 6nce iki kez istanbul Park Orman'da diizenlenen

"Harley Motosiklet Festivali" bu yil haziran ayinda Balikesir Ayvalik'ta yapilmistir. Festivale
istanbul, Ankara, izmir, Bursa, Antalya, Yunanistan, Bulgaristan ve Almanya'dan yaklasik 750

motosikletle 1000 motor tutkunu katilmistir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

Bolge icerisinde her ilde motor sporu icin uygun alanlar bulmak mimkindir. Ancak
bolge icerisinde Yalova kenti motor sporu acisindan digerlerinden farklilasan bir konuma
sahiptir. Buna 6rnek olarak 7 Eylul — 19 Eylil 2010 tarihlerinde Yalova Motosiklet ve Motor

Sporlari Kullibi tarafindan 5.si diizenlenen Uluslararasi Yalova Motosiklet Festivalidir.

Ozellikle haftasonu bircok motorcu Bolu, Yedigoller- Diizce giizergahina gelmekte,
butik otellerde kalmakta ve bolgeye ekonomik katki sunmaktadir. Bolu Kartalkaya yolundaki
Villaneva pansiyonu birgcok haftasonunu motorculari agirlamaktadir. Bu pansiyonun tercih
edilmesindeki temel sebep ise, pansiyon sahibinin gelen motorculara GPS komutlu haritalar

vermesi veyahut kendisinin de motorcular ile birlikte sahaya ¢ikip rehberlik etmesidir.

6.19.20. Fotografcilik — Foto Safari
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Vahsi yasam alanlarina fotograf ¢cekmek amagl diizenlenen geziler foto-safari

olarak adlandiriimaktadir. Fotografcilik ise bugiin ¢ok farkl bir kulvarda bir sanat dali

olarak adlandiriimaktadir.
Diinya’daki Pazar Durumu

Fotosafari genel olarak bugiin diinyada vahsi dogaylr veya dogal glzellikleri
gozlemlemek ve anlamak adina diizenlenen turizm turlarina ek olarak diizenlenmektedir.
Ancak belirli tlrleri gozlemekten 6te onlarin canli doga icerisinde fotografini ¢cekebilmek
bazen kendi basina bir amag¢ olmakta bu da kendi basina turizm potansiyeli meydana
getirmektedir. Bazen direkt tiirlin fotografini cekebilmek {zerinden fiyat pazarlklar

yapilabilmektedir.

Turkiye’deki Pazar Durumu

Ulkemiz ti¢ kitanin kesisim bolgesinde yer almasi sebebi ile sahip oldugu tiir cesitliligi
ve yerylzu sekillerinin gesitliliginden dolayi barindirdigi peyzaj glizellikleri agisindan ve derin
kiltirel ve tarihi gecmisi acisindan hem foto-safari hem de fotografcilik acisindan zengin bir

potansiyele sahiptir.
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Dogu Marmara’da Turizm Marka Degerleri

Bolge zengin dogal ve kdltirel varligi ile her mevsimde 12 ay fotograf cekilmesi icin
uygundur. Bunun icin oncelikle okullarda (cretsiz kurslar diizenlenmeli, fotograf kiltiri
olusturulmal ve yerel diizeyde profesyonel fotografcilari cekmek igin fotograf yarismalar
diizenlenmelidir. Yarigmalar sonucunda elde edilen fotograflarin telif hakki alinarak yérenin
tanitiminda kullanilmalidir. Ornegin, Kocaeli, Yalova ve Tarakli her sene geleneksel fotograf
yarismalari yapmaktadir. Benzer sekilde diger il, ilce ve beldelerde resim yarismalari
diizenlenerek elde edilen resimler bdlgenin tanitiminda kullanilmalidir. Bu konudaki temel

ihtiyag bolgenin tanitimi ve bu amacla calisan acentelere belli miktarlarda tesvik verilmesidir.

6.19.21. Magara Turizmi

Erimeye uygun kayalarin, belirli faktorlere bagh olarak, bir dizi fiziko-kimyasal
sireclerle eritilerek asindirilmalari veya islenebilir kayalarin insanlar tarafindan degisik
amaglarla oyulmalari sonucu olusan yeralti bosluklari olan magaralar; tarih 6ncesi
donemlerde yasam alani olarak glindeme gelmis, daha sonralari sportif etkinliklerle ve

alternatif turizm dali olarak glindemdeki yerini strekli olarak korumustur.

Magaralar, sahip olduklari dogal ve kiiltiirel degerleri ile birlikte Kiltlr ve Turizm
Bakanliginca turizm amacli degerlendirilebilmeleri amaciyla magaralarin birtakim 6zelliklere

de sahip olmasi gerekmektedir. Bunlar;

e Magaralarin 6n etiidiiniin Maden Tetkik ve Arama Genel Mudirligi’nce yapilarak

turizm amagl kullanima elverisli oldugunun belirlenmelidir,

e Turizmin yogun oldugu yerlesme merkezlerine yakin olmalidir.

e GUlndbirlik ulagim kolay ve rahat saglanabilmelidir (Yerlesim merkezlerine azami

uzaklik iki saat olmal).
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e lging morfolojik olusumlara ve kiiltirel degerlere sahip olmalidir.

e Magara bulylk-kiclik herkesin ziyaretini rahat yapabilecegi mekanlara sahip

olmalidir.

Diinya’daki Pazar Durumu

Magara Turizmi’nin diinyada ilk éncileri Amerika ve Avrupa ulkeleri olmustur. ilk
basta oldukca yetersiz ekipmanlarla magaralarin kesfi biciminde baslanan yolculuklar
magaralarin zaman igerisinde tasidiklari etkileyici ve farkli atmosfer sebebi ile turizme
aciimalarina olanak vermistir. Yapisi geregi daha cok karstik sahalarda gorilen magaralar
ozellikle Glney Avrupa’da Alp Daglarn silsilesi Gzerine ve 06zellikle Slovenya bdlgesinde
yogunlasmaktadir. Ornegin, diinyanin en biyik magarasina (Skocjan Magarasi) ev sahipligi
yapan Slovenya her yil ortalama 90.000 turisti bu magara sayesinde Ulkesine ¢ekebilmektedir.
Bu sayinin yaklasik %40’ yabanci turist olup kisi basi ticret yabancilar icin 9 euro, ¢cocuklar igin

6 euro’dur.

Turkiye’deki Pazar Durumu

Jeolojik yapisi nedeni ile Tirkiye’de ¢ok sayida magara bulunmaktadir. Blyilik bolim
Giney Anadolu’da yogunlasan magaralar, Ulkenin degisik yerlerine de serpilmistir.
Tlrkiye'nin 2/5’i magara gelisimine uygun eriyebilir kayalardan meydana gelmistir. Belirgin
dag kusaklari seklinde uzanan bu kayalar tizerinde 40.000 den fazla magaranin bulunabilecegi
sanilmaktadir. Bu magaralardan ancak 1200 tanesinin incelenebildigi Tiirkiye, magara
yogunlugu acisindan Avrupa llkeleri arasinda ilk siralarda yer alir ve “magara cenneti tlke”

olarak tanimlanir.

Kialtir ve Turizm Bakanhgi’'nca bu gline kadar 13 adet magara turizmin hizmetine
sunulmustur. Ancak Ulkemizde turizm amagl ziyaret edilebilen magara sayisi daha fazladir.
Magara olusumlari bakimindan 6nemli bir jeolojik-jeomorfolojik nitelik olan karstlasma
(karstik alanlar) tlkemizde Bati ve Orta Toros Daglarinda (Mugla, Antalya, Isparta, Burdur,

Konya, Karaman, icel ve Adana ) yer almaktadir. Tirkiye'nin en uzun ( Beysehir Géli
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batisindaki Pinardzii Magarasi, 16 km) ve en derin magaralarit (Anamur'un kuzeyinde

Cukurpinar Dideni, 1880m) bu dag kusagi tzerindedir.

Ulkemizde magara arastirmalari 1964 yilinda kurulan Magara arastirma Dernegi
(MAD) tarafindan baslatiimistir. Daha sonra ilk Universite kullibi olan 1973 yilinda Bogazigi
Universitesi Magara Arastirma Kuliibii ( BUMAK ) kurulmustur. 1979 yilinda MTA Jeoloji
Etutleri Dairesi binyesinde kurulan Karst ve Magara Arastirmalari Birimi, bugiin magara

arastirmalarinin biyik bir boliminid gergeklestirmektedir.

GUnUmize kadar tim vyerli ve vyabanci magaraci gruplarinin inceleyerek
belgelendirdigi magara sayisi 800'diir. 1950'li yillarda dinyada magara turizmi olayinin
yayginlik kazanmasina bagh olarak lilkemizde de bu konuda etkilesim olmus ve 1966 yilinda
ilk drnek olarak Burdur insuyu Magarasi turizme agilmistir. Daha sonra Alanya'daki Damlatas,
Silifke'deki Cennet-Cehennem ve Narlikuyu (Dilek) Magarasi, Anamur'daki Kosekbikd,
Tarsus'taki Eshab-1 Kehf (Yediuyurlar), Antalya'daki Karain ve istanbul'daki Yarimburgaz

Magarasi turizme aciimistir.

Turizme acilan en son ornekler ise, Harput'taki Buzluk Magarasi ve 1993 yili haziran

ayinda acihsi  yapilacagi belirtilen ;

e

Tokat'taki indere (Ballica) Magarasi'dir.
indere Magarasi'ni da sayarsak, bugiin
10 magaranin turizme acik oldugunu

soylenebilir.

Dogu Marmara’da Turizm Marka

Degerleri

BOLU Arkeolojik Sit statlistinde
kiltirel degerler tasiyan gegmiste yerlesim gérmuis bircok magara bulunurken, dogal yasam

acisindan 6nem arz eden bir magara varligl s6z konusu degildir.

DUZCE Bolgenin karstik jeolojik yapisindan 6tiiri magara olusumunun en yogun

oldugu sehirdir. Bu magaralar hakkinda 6zet bilgi asagida verilmistir.
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Fakilli Magarasi: Fakill Magarasi, Akcakoca ilcesi’nin 8 km giineydogusundaki Fakilli

Koyu'nde bulunmaktadir. Magaraya, 1metre yliksekliginde, 15 m uzunlugundaki bir galeriden
ulasilmaktadir. Hala dogal 6zelligini koruyan magaranin icinde cesitli yonlere giden galeriler,

ilgi cekici sarkit ve dikitler mevcuttur.

Sarikaya Madarasi: Yigilca ilcesi'ne 12 km uzaklikta olup, Gékceagac ile Sarikaya
Koyleri arasinda bulunmaktadir. Sarikaya-Gokceagag stabilize yolundan, 250-300 m’lik ham

yol ile ulasimi saglanmaktadir.

Genigligi 80 m wuzunlugu 75 m ve tavan yiksekligi 15-40 m arasinda degisen
magaranin giris bolimindeki salonun icin damlataslarla kaplidir. Diizce merkeze 45 km,
Yigilca’ya 12 km uzaklikta hakim bir tepe (izerinde olan magaranin bulundugu yer yamag

parasitine de uygundur. Bati Karadeniz Bélgesi'nin en glizel ve en biylik magarasidir.

Aksu Magdarasi: Sarikaya Magarasi ile ayni yer alti drenaj sisteminin i¢ noktalarini

olustururlar. icinde degisik biyiikliikte cok sayida salon ve géller bulunan magaradaki yer alti

dairesi yliksekligi 5-10 m arasinda degisen 3 selale olusturmustur.

Gékeeada¢ Madarasi: Bu magarada Yigilca ilcesi’'nde bulunmaktadir. Digerlerine gore

daha kii¢lik bir magaradir.

SAKARYA il magaralar agisindan fakirdir. Sehrin en &nemli magara varligi Tarakli

Kayabogazi Magarali Kanyon’dur.

YALOVA ilde tespit edilen magaralarin basinda Sogucak Kéyii’niin hemen Ustiindeki
traverten sahadaki magaralar gelmektedir. Ayrica Kurtkdy Bolgesinde arastirmaya deger

magaralar bulunmaktadir.
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KOCAELI Bélgedeki en &zellikli ve dnemli magara varlig Doga Koruma ve Milli Parklar

Genel Mudirltgl tarafindan Tabiat Parki olarak tescil edilen Beskayalar-Ballikayalar Tabiat
Parki’'nda bulunmaktadir. Tabiat Parki icerisinde bulunan dogal magaralar icinde, selaleler ile

sarkit ve dikitler mevcuttur.

6.19.22. Mikrolight

1-2 kilometrelik sert toprak veya beton zeminden uygun hava kosullarinda inis
kalkis yapabilme ozelligine sahip sportif amagh bir hava aracidir. Kanat, trapez ve

govdeden olusan tek motorlu bir ucaktir.

Kendi imkanlariyla ugmak isteyen macerac kisilerin girisimiyle ilk olarak 1970’lerde
Avrupa’da ortaya cikmistir. Yelken kanatlarla o6nceleri serbest olarak uculan delta-kanat
ucaklara daha sonra motorun takilmasiyla motorize edilmis ucus araci elde edildi. Bu arag
kiicik, hafif ve tasinabilir olmasi sebebi ile “Mikrolight” olarak adlandiriimistir. Diinyada ve

lilkemizde heniiz gelisimi yeni bir spor dalidir.

Sakarya'nin Sapanca IIesi’ne bagh Kirkpinar Beldesi'nde yapilacak ' Kirkpinar
Havaalani mikrolight tutkunlarn igin Tiarkiye’deki 6nemli bir adres olacaktir. Su anda
halihazirda Karasu’da ve Kirkpinar’da mikrolight ucuslari yapilmaktadir. Karasu havaalani da
tamamlandiktan sonra daha fazla ugus meraklisina hizmet verecek olan bélge ayni zamanda

Mikrolight Egitim Merkezi olarak da kullanilacaktir.
6.19.23. Atv

ATV iki ve dort tekerlekli, Gstl acik,
kiigik arazi aracidir. Agihmi ise “All Terrain
Vehicle” her yol kosulunun araci manasina

gelir. Dere, tepe, kum, camur, kumsal, yayla,
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dag, bayir, cayir bu arazilerden bazilari ilk bakildiginda kiiciik ebatl géziiken bu ATV arazide

cok keyifli bir sliris sunar. Suricl icin oturma yeri, direksiyon sistemi tipki motosiklette
oldugu gibidir, vitesler otomatiktir. Yani ATV'ler ile dort tekerlek Ustiinde motosiklet siris
keyfini yasamak miimkiindiir. Ulkemizde ve diinya lizerinde atvs sporu daha ¢ok arazi sartlari
zor ve dogal glzellikleri yiksek olan yerlerde yapilmaktadir. Ancak yarattigi yiiksek ses
seviyesi ve hava kirliligi nedeniyle dogal yasamin hassasligl nedeniyle 6zel olarak korunan
yerlerde atv sporu kullanimi tartisma yaratmaktadir. Bununla birlikte atv kullanimi 6zellikle

Antalya yoresinde hizla artmaktadir.

Bolgede yeryuzli sekillerinin  cesitliligi itibari ile her il atv'nin turizm

organizasyonlarinda kullanilabilecegi potansiyele sahip bulunmaktadir.

6.19.24. Doga Merkezli Turizm Stratejisi

Alternatif turizmde bélgenin énce Tiirkiye’de sonra diinyada aranan bir destinasyon

haline getirilmesi ve sagladigi ekonomik getiri konusunda diinyaya érnek gosterilmesi

6.19.25. Doga Merkezli Turizm : Degerlendirme

Doga turizminin bolgede gelistiriimesi icin 6zel sektor ile devlet uyumlu bir sistem
gelistirilmelidir. Dlizce Cumayeri Rafting Tesisleri buna glizel bir 6rnektir. Burada, devletin
sagladig arazi tahsis imkan ile restauranti olan bir sosyal tesis olusmustur. istanbul’dan
rafting yapmak isteyen bir kisi belli bir bedel karsiiginda gilinlik rafting paketi satin
almaktadir. Sabah arkadaslari ile tesise gelmekte, kahvaltisini yaptiktan sonra rafting’e

¢citkmakta, doniince dusunu alarak yemegini yiyip geri donebilmektedir.

Dogu Marmara’da bu tesislesme gibi Karasu’da mikrolight havaalaninin olusturulmasi,
Bolu’da Jeep Safari icin glizergahlarin gikarilmasi vb. gerekir. Doga Turizmi Marka Takimlari
illerdeki potansiyel alanlari belirledikten sonra o©zel sektoriin tesislesebilmesi igin bir

iliskilendirme sistemi gelistirecektir. Doga turizmi yapan yada yapmak isteyen girisimcinin
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onlni agici ve gerekli altyapi-Ustyapi faaliyetlerini tamamlamasi igin imkan verici bir yaklagim

sergilenmelidir.

Saha calismalari esnasinda gerek doga turizmi gerekse diger alanlarda calisma
yapmak isteyen girisimcilerin illerinde muhatap bulamadiklari ve resmi sirecleri bilmedikleri

icin de ¢ok sikinti cektikleri gérilmustar.

Bu amacla doga turizmi yapmak isteyen girisimcilerin egitilmesi ve bilgilendirilmesi
gerekmektedir. Sapanca Goll kenarinda mikrolight yapmak isteyen bir girisimci ¢ok sikintilar
¢ekmis ve sonunda isletmesini kapatmak zorunda kalmistir. Bu tir para kaybeden

girisimcilerin varligl, yeni sektore gireceklerin cesaretini kirmaktadir.

Av turizminde gerek yerel ekonomiye gerekse bolgedeki avcilar ve avlaklara énemli
gelir saglanmaktadir. Ornegin, Konya’da ikisi hasta ikisi ise yasl dért koyunun avlanmasina
cikilan ihalede 400.000 TL gelir elde edilmistir. Bolgede 6zellikle Bolu, Dlzce, Kocaeli ve
Sakarya’nin ormanlik alanlarinin avlaklar olarak gelistirilmesi yerel ekonomiye ciddi katki

saglayabilecektir.

6.20. Gelistirme, Egitim ve iletisim Faaliyetleri

e Efteni Goli civarinda mevcut dogal ve yasal yapi ve sinirlayicilar incelendikten sonra
kus gozlem konsepti odakli ve bu konsepte uygun tasarimi yapilmis dogayla uyumlu

evlerde konaklama imkanlari sunulabilir.

e Doga turizmi bolgelerinde yer alan otellerin, pansiyonlarin bolge imkanlarina gore
kendilerine bir yada birkag spor dali segmeleri ve bu alanin merakhlarinin imkanlarina
gore sekillenmeleri gerekir. Ornegin, Bolu ilinde Villa Neva adiyla hizmet veren butik
bir otel mevcuttur. Otelin yetkilisi bolgedeki tim trekking yollarini ve motorcularin
gezecegi giizergahlari gikarmistir. Bu kisi haftasonlari istanbul ve Ankara’dan gelen
bircok motorcuya sadece konaklama hizmeti sunmamakta ayni zamanda motorlardan

birine binerek rehberlik de yapmaktadir.

Gelen konuklara istedikleri zorluk derecesine gore parkurlar belirlemekte, ya print

alip ellerine vermekte yada bizzat kendisi eslik etmektedir.
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Gerek otel isletmecilerinin gerekse diger turizm mekanlarindaki gorevlilerin

cevrelerindeki doga sporu potansiyelleri hakkinda bilgilendirilmeleri gerekmektedir.
Golyaka Efteni otellerinde gol icindeki kus tlrleri hakkinda bilgi sahibi olunmali ve
otelin kus gdzlemlenebilmesi icin gerekli techizati bulunmalidir. Ornegin, Akcakoca
Ogretmenevinin girisinde bélgede gezilebilecek yerlerin bir haritasi ve resimli tabelasi
bulunmaktadir. Bolgede bulunan seyahat acenteleri, konaklama tesisleri (oteller,
pansiyonlar, misafirhaneler, kamping tesisleri, v.b.) ve yeme icme tesislerindeki
calisanlarin tamami ayni zamanda bir rehber gibi yetistirilmelidir. Bélgede kisa ya da
uzun slreli konaklayan ziyaretgiler, ginubirlikciler veya yemek yeme icin duran
transit yolcular bu gonilli rehberler sayesinde bolgenin potansiyeli hakkinda

bilgilendirilme sansi da elde edeceklerdir.

Otel ve pansiyonlarin bolgede belirlenen doga sporlarini yapmaya yonelik gerekli
techizatlar ile donatilmasi bu tesislerin turistler tarafindan tercih edilmesi konusunda
avantaj saglayacaktir. Bolu’da bir otelin kayak malzemeleri ve kamp ekipmanlari
bulundurmasi, Sapanca’da ATV, Dizce’de binicilik malzemeleri ve at bulunmasi

7 0, i e ¥

bélgenin cekiciligini arttiracaktir. e ', T ; 3 a3 :

Benzer sekilde, doga sporlari
yapanlarin kullanacaklari
malzemelerin  bdlgede  onlar
adina depolanmasi ve
kullanicilara kiralanma olanaklar
saglanmasi bolgeye gelen
ziyaretcilere  blylk  kolaylik
sunacaktir.  Boylece  bolgeye
gelenler esyalarini yeniden tasima derdinden kurtulacak malzemeleri olmayanlar ise
gerekli malzemeleri gidince
kiralayacaklarini bileceklerdir. Bunu
saglamanin en 6nemli yolu ise yol

Uzerindeki bilgilendirme tabelalalan
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ve internet Uzerinden yapilan tanitimlar olacaktir.

Doga sporlari icin turist tasiyan otobslere belli alanlarda kabul merkezi, otopark, su,
tuvalet ve satis merkezlerini iceren bir otopark alani planlanmalidir. Boylece hem
otobusler belli noktalarda alim yapmis olacak hem de bu noktalar siirekli olarak

denetime acik hale getirilmis olacaktir.

Doga sporu yapan gruplari tercihlerine ve tercih ettikleri alanlara gére siniflandirarak
bolgede yeniden bir planlama yapmak gerekmektedir. Ornegin, bolgeye butik bir
otelde hafta sonu konaklamasi icin gelenlerle glinubirlik piknik yapmak lizere gelen
ziyaretciler sectikleri alanlar ve harcama egilimleri bakimindan farklilasmaktadirlar.
Bu nedenle, bu gruplarin alan bazinda planlamalari yapilarak ayristirilmasinda yarar
goriulmektedir. Bunu saglamak icin her ilin ayri ayri mekansal planlari ¢ikarilarak hangi
alanlarin glnibirlik turizme hangi alanlarin konaklamaya hangi alanlarin ise
parkurlara ayrildigi sézkonusu planlarda belirtilmelidir. Daha sonra hazirlanan bu

planlar ilgili idarelere sunularak onaylari alinmalidir. Arkasinda yerel halkin durmadigi

planlar kisa siirede gecerliligini yitirecegi icin planlar yerel halkla da paylasiimahdir.

dislintldigiinde bugline kadar turizm sektorl icerisinde yer almayan ve hatta
yabanci topluluk ve kultirlere kapali yasamis olan yayla insaninin egitiminin dnemi
ortaya c¢ikmaktadir. Yayla turizminde koylilerin egitilerek, kirsal turizm,

pansiyonculuk konusunda egitimler verilmesi gerekmektedir.
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Yore insaninin bugiine kadarki yasam bigimlerinin getirdigi bir sonug olan yabanci ile

iletisime gecmeme ve bunun neticesinde de ek gelir elde edememenin Oniine
gecilmelidir. Yani yaylacihigin kirsal turizmin esasen utanilacak bir faaliyet degil, para

da kazanilacak bir etkinlik oldugu anlatiimalidir.

Ayrica yaylalarin altyapr ve tanitima doniik eksiklikleri kurulacak bire komisyon

marifeti ile saptanarak giderilmelidir.

Bu bolgelerin 6ncelikle jeolojik etiitleri yaptirilarak ardindan imar planlari ve otantik
yapisina uygun restorasyon projeleri ile modern ama otantik, glivenli ama kesinlikle
sehirli olmayan ve turistlerin konaklama icin tercih edecekleri boélgeler haline
getirilmelidir. Ozetle yaylalar fiziki (yayla evleri, altyapi tessileri, sokaklar vb) ve sosyal
(insan hammaddesinin egitimle aktif birer turizm aktori haline getirilmelidir) olarak

yenilenmesi ve gliclendirilmesi gerekmektedir.

Bolge avcilik ve balikgilik agisindan zengin bir potansiyele sahiptir. Ozellikle biyiik
metropollere yakinhgl bolgenin en biylk avantajidir. Bolgede avcilik ve balik¢iligin
gelistirilmesi icin av hayvanlarinin av merkezlerinde ¢ogaltiimasi énemlidir. Bolgede

varolan yaban hayati gelistirme sahalarinin varligi bu anlamda 6nemlidir.

Ayrica bolgede 6zel avlak alanlarinin kurulmasinin 6ni agilmali, bu konuda yatirimci
olusturmak icin tanitimlar yapilmalidir. Ayrica av turizmine gelen kisilerin esasen ¢ok

farkh bir turizm tird igin geldikleri unutulmamalidir.

Bu kisilerin taleplerine ve yasam tarzlarina gore dizayn edilmis konaklama tesislerinin
ve hizmet kollarinin (rehberlik ve tur organizasyonlari) profesyonelce olusturulmasi

ve gelistirilmesi biylk 6nem arz etmektedir.

Doga sporculari ve merakl yerli yabanci turistlerin e-maillerine ulasmalari énemlidir.
Yerli turist ve sporcular, Tirkiye'de doga severler ve sporcularin mail adreslerine
ulasilarak ve bunlarin mailleri bolgedeki ilgili kisi ve firmalara verilmelidir. Béylece
yerli turist ve sporculara iliskin veri tabani elde edilerek veri tabaninin bélgenin
tanitiminda ve etkinlikler konusunda ilgililerin haberdar edilmesinde kullanimi

saglanacaktir.
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Ozellikle bélgede faaliyet gdsteren doga turizmi yapan firmalarin iletisim bilgileri,

konuyla ilgili ulusal ve uluslararasi dizeyde faaliyet gosteren kisi, kullp, firma ve

acentelerin kullanimina ac¢ilmahdir.

Bolgede doga sporlari alaninda faaliyet gosteren acentelerin ve firmalarin iletisim

bilgileri de ulusal ve uluslararasi firmalara gonderilecektir.

Ozellikle uluslararasi diizeyde bu konuda calisan acentelere ve firmalara info turlar
dizenlenmelidir. Bu turlarla boélgenin doga turizmi kapasitesi ilgililere aktarilarak
bélgenin dnlimlzdeki donemde cesitli organizasyonlara ev sahipligi yapma olanaginin

onu acilmis olacaktir.

Doga merkezli otel tanitimlarinda hangi
aktivite on planda ise onun On plana
¢ikarilmasi esastir. Ornegin, Dizce
Kaptanoglu tesisinin yakininda paintball
aktivitesi Sakarya'da ise Lale Otel'de
cocuklara vyonelik atv, bisiklet ve motor

faaliyetleri 6n plana cikarilmalidir.

Doga Turizmi Mekanlarinin Diizenlenmesi

illerde belli alanlarda doga turizmi mekanlarinin  diizenlenmesi ve
fonksiyonlastirilmasi ¢alismalari yapiimalidir. Her ilde her spor dalinin en az 1, en fazla
3 adedinin ilk bir yil icinde sporcularin ve turistlerin faydalanabilecegi altyapiya

kavusturulmasi saglanmalidir. Belirlenen mekanlarda sosyal donatilar da yapilmaldir.

Nihai amac¢ her bir spor dalinin izmit Yelken Klibiinde oldugu gibi her ilde bir
klGbinin kurulmasidir. Dernek, kullip, platform gibi STK’lar ayni zamanda boélge
halkinin da doga sporlarindan faydalanmasina olanak saglayacaktir. Bu konuda da
calismalarin baslatiimasi gerekir. iki sene sonunda bdlgeye gelen her bir doga sporu
meraklisinin rahatlkla sosyal ihtiyaclarini gorebildigi, sporunu guvenli bir sekilde

yaptigi, sosyal ortam olusacaktir.
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7. DOGU MARMARA GENEL TURiZM STRATEJiSi

“Dogu Marmara illerinin turizm marka degerlerinin ilk iki yilda doga ve saglik merkezli,
sonraki yillarda ise diger turizm dallarinda diinya ¢capinda pazarlanarak, bélgenin ekonomik

kalkinmasina katki saglanmasi”

Dogu Marmara bolgesi bir biitlin olarak ele alindignda icerisinde bircok turizm tiirtiini
ve olanaklari barindiran bir bélge olarak karsimiza ¢cikmaktadir. istanbul, Ankara gibi metropol
sehirlerle birlikte Eskisehir ve Bursa gibi blyliksehirlerin hinterlandi icerisinde yer almasi
alanin cografi-jeopolitik avantajlaridir. i¢sel olanaklar olarak bakildiginda ise birgcok turizm
tiriinin buylk olanaklar esliginde bélgede varoldugunu gérmekteyiz. Ornegin Bolu ili
icerisinde 380 yayla 120’den fazla gol ve goletin olmasi, rafting, kis sporlari, termal, balik¢ilik
gibi bircok turizm tliriniin bolgede yer aliyor olmasi bolgeyi yakin gelecekte 6nemli bir turizm

glizergahi ve ¢cekim noktasi haline getirecektir.

Ancak bu stratejinin hayata gecirilebilmesinin 6niinde bazi temel sorunlar hemen
gdze carpmaktadir. Ornegin, su anda turizm tiirleri ve konaklama tesisleri arasinda ciddi bir
organizasyon bulunmamaktadir. Bunun i¢in drnegin Dizce’de rafting yapan biri Bolu’da kis
otellerinde kalabilir. Benzer sekilde Diizce Selaleleri ile Bolu’nun golleri gibi turizm
degerlerinin baglanti yollari ve bunlarin konaklama baglanti yollari bolge icinde

¢O6ziimlendiginde bolge turizm kapasitesini en st dizeyde kullanabilir.

Ozellikle doga merkezli turizm stratejisinde yayla turizminin merkezinin Dogu
Karadeniz oldugu ile ilgili yanlis bir algi vardir. Oysa sadece Bolu ili sinirlari icerisinde 380 tane
yayla mevcuttur. Bununla birlikte Bolu ili ayni yogunlukta olmasa bile Diizce, Sakarya, Yalova
ve Kocaeli illeri icerisinde de harika yaylalar potansiyeli vardir. Dogu Karadeniz’in yani sira
bblgenin yayla turizminde Turkiye icerisinde 6ncelikli tercih edilen bir pozisyona gelmesi

hedeflenmelidir.

Yayla turizmi ve konaklama bélgede 6n plana cikarilarak bolgenin turizm

potansiyelinin yerel ekonomiye katki saglamasina donlismesi saglanmalidir.

Ayrica bolge icerisinde temel bazi isleyis ve isletmecilik problemleri bulunmaktadir.
GuUnubirlik turizm icin o6rnegin Abant’a vyilhk 300.000 ziyaretci gelmektedir. Bu

gunubirlikgilerin ylksek sesle mizik ¢alarak mangal keyfi yapmalari yurtdisindan ciddi paralar
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vererek gelen turistlerin haftasonlari Abant G6li kenarina inmemelerine neden olmaktadir.

Bu amacgla, yapilacak tanitimlarda bolge yonlendirmeleri disinilmelidir. Piknikgiler ile
nitelikli turistler arasinda bir ayrim yapilmalidir. Benzer bir durum Kocaeli Masukiye icinde
gecerlidir. Sehir yogunlugundan ve stresinden kacgan kisilerin haftasonu geldigi Masukiye’de
binlerce insan az bir alana sigmaya calismaktadir. Bu da sessizlik ve huzur isteyen bir kitleyi
kacirmaktadir. Oysa Masukiye’den az bir miktar uzaklasildiginda ¢ok glizel bakir mekanlar

mevcuttur.

7.1. Yeni Turizm Koridorlari Gelistirme

“Dogu Marmara’da stratejik bir kisim giizergahlarin dogal ve kiiltiirel dokusunun

yenilenerek ézellikli temalara dayali olarak turizm amaciyla gelistirilmesi”

Turizm eylemi baslangicindan bitimine kadar sosyal bir hareketliliktir. Bu sosyal
hareketlilik ulasimla saglanmaktadir. Bélgemizde dogal, tarihi ve kiltiirel degerleri nedeniyle
turistik anlamda 6ne cikariimasi gereken bazi glizergahlar bulunmaktadir. Bu glizergahlarin
sahip olduklari turizm potansiyeli planh bir sekilde kullanima acilacaktir. Varis noktasi olarak

gelistirilecek koridorlar boyunca ulasim gesitlendirilerek niteligi gelistirilecektir.

Bolgede olusturulacak her turizm gelisim koridoru yeni olusturulacak cazibe
merkezleri ile iliskilendirilmelidir. Cazibe merkezleri bélgenin marka degerini yikseltmenin
yani sira daha fazla turist almaya da neden olacaktir. Her platformda istanbul’a gelen
turistlerin bolgeye aktarilamadigindan s6z edilmekte dir. Fakat tarihi eserlerimizin bu kadar
nitelikli olmadigi g6z 6niinde bulundurulmamaktadir. Ornegin, istanbul’da Dolmabahge
Saray’’ni gezen bir yabanci turistin Hereke’deki Kaiser Wilhelm Kosklinden etkilenmesini
bekleyemeyiz, istanbul Bogazinda Sultan Kayigi ile dolasmis bir turisti Sakarya Nehrinde

balik¢i teknesi ile dolastiramayiz.

Buradan yola cikilacak olursa yukaridaki bolimlerde anlatilan tiim turizm gesitlerinin
cok ozel 6rnekleri bolgemizde olusturulmalidir. Fakat istanbul’dan bélgemize milyon
adedince turist ¢ekilmek isteniyor ise bu da ancak ve ancak diinya ¢apinda dikkat ¢ekecek

cazibe merkezleri olusturmak ile olur.
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Bu kapsamda ilk etapta bélgede birincisi izmit civarinda, ikincisi Hendek-Akyazi’da,

lglinclsl ise Tarakh ve Goynik arasinda cazibe merkezleri olusturulabilir. Mesela, Tarakli ve
Goynik arasinda bir Osmanli Yasam Koyi(tatil koyt tarzinda) insa edilebilir. Kocaeli SekaPark

alaninda ilgi cekici bir mize kent olusturulabilir.

Ulkemizde Beypazari ve Safranbolu kiiltiir turizmi alaninda ciddi merkezlerdendir.
Dubai’de Palm Beach de ciddi bir cazibe merkezidir. Las Vegas’ta etrafi ¢6l olmasina karsin
sehir, eglence sektori olarak planlandigindan ciddi turist cekmektedir. Bu noktada, boélgede
olusturulacak cazibe merkezleri hem Tirkiye’nin hem de bdlgenin tanitiimasina 6nemli

katkilarda bulunacaktir.

Koridorlardaki turizm gelisiminin diisik yogunluklu, nitelikli, yil boyu hizmet verecek
butik otelcilik ve pansiyonculuga yonlendirilmesi icin gerekli planlama calismalari

yapilmalidir.

Turizm gelisiminde kaynaklari heba etmeden basarili 6rnekleri 6ncii ve 6rnek olarak
sunmak en dogru yontemdir. Bunu saglamak icin her ilde bir alan secilerek buranin tim
eksikiklerinin saptanarak, eksikliklerin 6ncelikli giderilmesi konu olacaktir. Bu sayede bolgede
kisa silirede turizmde cazibe merkezleri artacaktir. Boylece 5 yil sonra her ilde dort basi

magmur 5 alanin tiim ihtiyaclari ¢6zilmus olacaktir.

Koridorlar bir varis noktasi olarak bitincil bir sekilde planlanacak, yonetilecek,
tanitim ve pazarlamasi gercgeklestirilecektir. Koridorlarin olusumunda temel belirleyiciler
cekim noktalari ve bu noktalara ulasan ulasim glizergahlaridir. Tematik koridorlari kullanacak
hedef turist kitlesinin yas, gelir seviyesi ve kiltlrel durumu bu koridor tasarimlarinda temel
belirleyiciler olacaktir. Ornegin doga turizmi icin olusacak bir koridorda hedef kitle geng
olacagindan konaklama ve yeme icme mekanlari géreceli olarak daha az 6nem arz ederken,

gastronomi turizminde yeme icme ve konaklama olanaklari son derece 6nemli olmaktadir.

Butun bu degiskenler mantikli bir planlama ile bélgemizi adeta yasayan bir organizma

gibi saracak turizm koridorlarinin temel belirleyicisi olacaktir.

Dogu Marmara illerinin mevcut turizm cesitleri ve destinasyonlarinin yaninda gelisen
yeni turizm tirlerinden de pay alabilmesi icin gerekli fiziki altyapi ¢alismalari yapilmalidir.

Kruvaziyer turizmi, eski donem yasam koyleri turizmi, sanat turizmi, izci turizmi, hobi turizmi,
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korku turizmi,  teknoloji turizmi gibi boélgede Pazar bulabilecek yeni trendler igin

arastirmalarin yapilmasi ve boélge sartlarina uygun bulunanlar icin gerekli resmi ¢alismalarin

da yapilmasi gerekmektedir. (Dogu Marmara Bolge Plani ; 2010)

Turizm cesitlerinin kullaniimasinda ve tanitilmasinda da bes ilin beraber hareket
etmesi gerekir. Bu amacla turizm glizergahlari Bolu’dan baslayarak Yalova’ya kadar kesintisiz
olarak planlanmalidir. Doga turizmi i¢in Bolu Yedigobller-Diizce Yigilca yolu, Bolu Abant-Diizce
Samandere yollarinin yapilmasi gibi bolgenin tek bir glizergdah olmasi i¢in calismalar

baslatilmalidir. (Dogu Marmara Bolge Plani : 2010)

Tim turizm tilrlerinde birlikte hareket etmek icin profesyonel destek de alinarak
ekipler kurulmali ve fonksiyonlastirma calismalarina baslanmaldir. (Dogu Marmara Bolge

Plani: 2010)

Turizm Gelisim Koridorlarinin kendi basina varis noktasi olusturacak sekilde
gelistirilebilmesi, yapilacak yatirrm ve uygulanacak projelerin bitinlik saglayabilmesi icin
kamu kuruluslari, yerel yonetimler ve 0zel sektor temsilcilerinden olusan “Altyapi
Birlikleri”’nin kurulmasi igin yasal ve idari dizeyde gerekli calismalar yapilacaktir. (2023

Turkiye Turizm Stratejisi)

Bu kapsamda Dogu Marmara’da asagidaki koridorlar olusturulmahdir. Yapilacak
etltler sonucunda bu koridorlarin sayisi artabilir veya birbirleri ile i¢ ice gecebilirler. Tabi
asagidakiler sadece Onerilerdir. Bu amagla 6zel komisyonlar kurulmali ve bilimsel ¢alismalar

ortaya konmalidir.

Sifa Koridoru: Ozellikle termal, spa ve wellness odakli olacak bu turizm koridoru

Yalova, Sakarya ve Bolu hattinda yer almalidir.

Lezzet Koridoru: Bolgenin yerel mutfak envanterinin tamamlanmasinin ardindan
Mengen, Mudurnu, Tarakl, Géyniik’ten Karasu’ya uzanan ve ipek Yoluna paralel olan

bir koridordur.

VIP Koylerimiz: Bolgede yer alan dogal, tarihi ve kiltlrel oOzelliklerin yani sira
konaklama ve yeme-igme altyapisinda sahip koyleri birbirlerine baglayan bir koridor

olarak planlanacaktir.
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Macera koridoru: Kanyonlar, rafting alanlari, parasttcilikten, mikro-light uguslarina

imkan veren alanlari birbirine baglayan bir koridordur.

Trekking koridorlari: Her il ve ilce 0zelinde vyapilacak etitlerin ardindan

tabelandirlarak kullanima agilacak koridorlardir.

Yayla koridoru: Ozellikle Bolu ve civarinda odaklanacak bu koridor kirsal turizm

merkezleri, magaralar ve selalelerle de baglantilar icerecektir.
Av koridoru: Bolgede yeralan avlaklari birbirine baglayan bir koridordur.

Balikgilik koridoru: Bolgede yeralan tath ve tuzlu su amator balikgilik alanlarini

birbirine baglayan bir koridordur.
7.2. Paket Turlara Bolgeyi Alistirma

Bolgenin en 6nemli avantaji biiyiiksehirlere ve 6zellikle istanbul gibi bir diinya kentine
yakinhigidir. Biyiiksehirler 6zellikle de istanbul bir anlamda yabanci turistlerin Tiirkiye’ye giris
kapisidir. Bu amacla bolge bu cografi avantajindan yaralanarak 12 ay turist cekebilecek paket
turlar seklinde pazarlanmalidir. Sehir insaninin gelir seviyesinin artmasi ile birlikte hafta
sonlari turizm amacl degerlendirilir hale geldiginden, 6zellikle kisa stireli ve tatmin edici tur
tasarimlarinin yapilmasi ve bu tasarimlarin tanitimi énemlidir. Ayni sekilde, istanbul’a kiltir
turizmi icin gelen turistler cezb edilerek bolgenin gecerken konaklayip turizm faaliyetlerinde
bulunabilecekleri bir yer haline getiriimesi gerekmektedir. Bunun i¢in yukarida belirtildigi
lzere gelen turist kafilesinin niteliklerine gére paket turlar tasarlanmali ve bu konuda bir

yandan reklam bir yandan da egitim faaliyetleri yapiimalidir.

8. TURIZMDE MARKALASMA iCiN YAPILMASI GEREKENLER

8.1. Algi Yonetimi

insanlarin zihninde bélgenin algisi degistirilerek, bélgenin turizm potansiyeli ve
firsatlari ile ilgili algi olusturacak yonetime ihtiya¢ vardir. Yapilacak tanitim ve iletisim
strecinde bolgeyle ilgili glicli bir algl olusturulmalhidir. Bu ¢ercevede her bir turizm tiri icin

algi yonetimi calismasinin yapilmasi gerekmektedir. Gerekirse bu konuda profesyonel destek
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alinmasi énemlidir. Ornegin Yayla denince Bolu, Termal denince Yalova-Bolu ve Diizce,

Osmanli mimarisi denince Safranbolu ve Beypazari degil de 6nce Mudurnu, Goynik ve
Tarakli, Kongre ve Toplanti Turizmi denince Dogu Marmara Bolgesi’'nin akla gelmesi gerekir.
Sac ayaklari yere basan, mantiksal gergevesi oturmus, uzun vadeli vizyona sahip algi yonetimi

calismalarinin yapilmasi gerekmektedir.

8.1.1. Basin ve Reklam

Algl yonetiminde en 6nemli konulardan biri basini kullanmak digeri ise kulaktan
kulaga misteri memnuniyetini yaymaktir. Bunun icin de brosir ve kataloglara sosyal ve
teknik altyapisi tamamlanmis olan yerler ilk etapta konulmalidir. Bu sayede ziyaretciler
sorunsuz turizm merkezlerine yonlendirilecekler ve onlarda memnuniyetlerini
etrafindakilerine aktaracaklardir. Higbir zaman unutulmamalidir ki turizm sektoriinde en
gercek reklam araci memnun miisteridir. iletisim dedigimiz mecra vasitasiyla bélgeye gelen
ziyaretciler yasadiklari essiz deneyimi cevresindekilere aktaracaklardir. Bir arastirmaya gore
arkadas tavsiyesinin, turizm destinasyonu se¢iminde etkisi %35 oranindadir. Ayni arastirmada

reklamlarin orani ise sadece %4 olarak belirtiimektedir (Bordas, 2007).

8.1.2. il Ozelinde Reklam

Alanin Dogu Marmara olarak bir bitiin halinde algilanmasi ve pazarlanmasina yonelik
calismalarin yaninda, bitinin pargasi olarak her ilde spesifik bir tema belirleyerek tanitim
yapmalidir. Bdylece tiiketici bilinci ve tanitimi da basariyla yiritilebilir. Ornegin ciddi bir
basin tanitimi sonucunda; kisin dahi kolaylikla ve kisa bir siirede ulasilacak yaylalarin Dogu

Marmara bolgesinde oldugu algisi olusturulmahdir.

8.1.3. Reklam Tabelalan

Algi yonetiminde yol giizergahlarindaki tabelalarda il 6zelinde belirlenen tema sirekli
olarak kullaniimalidir. Ornegin Yalova'da yesil mavi temasi reklamlarda tabelalarinda o kadar

kullanilacaktir ki; Tiirkiye’de yesil ve mavi kelimeleri bir arada kullanildiginda ilk akla Yalova
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gelecektir. Uluslararasi PR'a baslanildiginda ise i¢ alginin tamamen oturmus olmasi gerekir.

Bu sekilde turizm sektorl acisindan uzun sire icerisinde sehirlerin olusturulmus algilari,

kisilerin bellegine yerlesecektir.

8.1.4. ildeki Konaklama Tesislerinin Algi Yénetiminde Rolii

Algi yonetiminde temel konu bolgedeki her firmanin ve konaklama tesisinin ana
temaya vurgu yapmasidir. Ornegin Adapazari'nda bulunan tiim konaklama tesisleri
brostirlerinde tek bir noktaya odaklanarak ortak algi olusturulmasi gerekmektedir. Bu da

ornegin Acarlar Longozu olarak belirlenebilir.

8.1.5. Kamu Yayinlarinin Algi Yonetimindeki Rolii

Alg1 yonetimindeki bir diger 6nemli nokta da Genglik ve Spor Genel Mudurligi ve
Kaltdr ve Turizm Bakanligi'nda Dogu Marmara'nin algisinin degistirilmesidir. Suanda cok zayif
olan bu algi degistikce Kiltir ve Turizm Bakanligi’'nin yaptigl tim tanitim materyallerinde
bblgemize yer verilecektir. Ve ¢ok hizli bir sekilde uluslar arasi Pazar payi artacaktir. Bu
sebepten Kiltiir ve Turizm Bakanhg yetkililerinin Dogu Marmara illerinin turizm potansiyelini

tanimasi icin azami gayret gosterilmelidir. Bakanlik yetkilileri sik sik bélgeye davet edilmelidir.

8.1.6. Uzun Siireli Tatil Anlayisinin Gelistirilmesi

Bolgenin glnlbirlik turizm algisini degistirmek ve bdlgenin uzun sireli tatillerin
gecirilebilecegi bir yer olarak tanitilmasi saglanmalidir. Béylece termal, doga ve eko-turizm
cercevesinde bolgede uzun siireli tatil yapilabilecegi algisi olusacaktir. Ozellikle Kirsal
Turizm’de cok fazla bir altyapiya ihtiya¢ yoktur. Bu sebepten ilk donem kirsal tatil Gzerine
gidilebilir. Zaten halihazirda Yalova, Akgcakoca, Karasu’da 2. Konut agirhkh bir tatil anlayisi

mevcuttur. Bu anlayisi diger alanlara da kaydirmak gerekir.
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8.2. ig iletisim: Bélge Halkinin Ve Sektériin Turizme inandiriimasi

Bu kisimda, bolge halki basta olmak lzere ve bitin paydaslariyla turizm sektori
calisanlarinin ve faydalanicilarinin turizm sektorli konusundaki bugiine kadar yerlesmis
algilarinin degistirilmesi yoninde yapilacaklar, basliklar halinde anlatiimis ve oOrneklerle
actklanmaya calisilmistir. Bu baslik altinda beliritilen anekdotlar Dogu Marmara’daki 5 il igin

de gecerlidir.
Mevcut algl gercekleri:

e Bolgedeki kentler potansiyel turizm kentleri degil de, istanbul-Ankara, istanbul-izmir
yolu glzergahindaki, fabrikalarin doldurdugu sanayi kentleri gériniiminde oldugu
siirece, milyonlarca lira harcanip tarihi eserler restore edilse dahi ziyaretci gelmesi

oldukca zordur.

e Otel ve turizm yatirimi yapmasini istedigimiz potansiyel yatirimcilarin dniine realist bir
plan konulmadik¢a ikna edilmeleri miimkin degildir. Onlar icin para kazanma ihtimali

olan Projeksiyon yoksa, Yatirrm da yoktur !

e Bolge halkinin  ve vyoneticilerin  turizm algisi  degismedikce bdlge ne
www.goturkey.com sitesinde hak ettigi gibi yeri alir, ne de yurtdisi tanitimlarinda

Dogu Marmara’daki iller konu edilir.

e Devlet Kiltir ve Turizm Bakanlig’'nin tim biitgesini Dogu Marmara’daki illere aktarsa
dahi halk Turizmden para kazanacagi dislincesine sahip degil ise harcanan tiim para
bosa gider! Kisacasi turizm konusunda halkin bilinglendirilmesi ve ikna edilmesi en

onemli ve 6ncelikli konudur.

e Fuarlarda veya reklamlarda Dogu Marmara’ya insanlari gelmeye ikna olsa dahi, gelen
turist esnaftan giler yiz gérmez, aldigi hediyeyi siyah bir torba ile tlkesine gotiiriir

ise ayakli bir negatif reklam panosu olusturulmus olur.

iste bu gibi sebeplerden éncelikle i¢ iletisim adi verilen ve asagida hedef kitle olarak
basliklandirilan kesimlere yonelik ilgi uyandirma ve motive etme c¢alismalari yapilmasi
gerekmektedir. Bu amagla da I¢ iletisim siirecinin basinda da bir hedef ortaya koymak

oldukga 6nemlidir.
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HEDEF : xxxx ilinde Yilda 1 Milyon Turist ”

“Dogu Marmara’da Yilda 5 Milyon Turist”
SLOGAN : “ DUZCE/MACERA Sizi CAGIRIYOR”
SLOGAN : “ SAPANCA HUZUR DiYARI”
8.2.1. igiletisim Asamalar

Dogu Marmara’nin 2015 yilinda 5 milyon turist alabilmesi icin 6ncelikle kendimizin
ikna oldugu yazili bir planin ortaya konulmasi gerekmektedir. Bu plan da restorasyon
calismalarindan, konaklama ve yeme-igme tesislerine, yol calismalarindan, eglence
imkanlarina kadar 5 milyon turisti agirlayip memnun edecek bir mekanizmanin tim

elementlerine yer verilmelidir.

Bu planin hazirlanmasi icin Kalkinma Ajansi biinyesinde bir ekip kurularak, gerekir ise

profesyonel destek de alinarak ¢alisma yapilmalidir.

Bu plan da 2015’te Dogu Marmara’nin fiziki olacak nasil bir sekil alacagi, RESIM,
GRAFIiK ve SIMULASYONLARLA sunulmalidir.

Ornek : http://www.melihgokcek.com.tr/ proje rekreasyon cubuk.asp

8.2.2. ig iletisim Kreatif Calismalan
* Kreatif bir konsept
* 30 adet VIP sunum kitabi
» 7 dakikahk simulasyonun iginde yer aldigi bir film

* ‘Dogu Marmara 2015 Vizyonu ve Eylem Plani sunumunun flash animasyonlu bir

Powerpoint sunusu

* Hedef kitlelere gore ilanlar

o Esnaf-berber-lokanta- ( “hazir misin” filmleri)

o Is adami dergilerine- “Yatinmini Dogu Marmara 2015’e yap, Gelecekte

Gecmiste Kalma”
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o Billboard reklami

o Hedef kitlelere gore “10 soruda Dogu Marmara 2015” materyalleri

* 2015 Dogu Marmara kitabinin iginde 2015’e kadar ki asamalarin gosterildigi bir yol

haritasi/ Eylem Plani da bulunmahdir.

* Yerel televizyonlar icin 3 dakikalik reklamlar ve donem dénem de gelismeleri anlatan

film ve basin bultenleri hazirlanmalidir.

* Dogu Marmara’daki gelismelerin duyurulacagi bir mailing listesi ve bunlari takip eden

ve duyuran marka ofisinde bir personel bulundurulmalidir.

* Kalkinma Ajansi ve Valiliklerden link verilerek bir 2015 Dogu Marmara web sitesi

hazirlanmalidir.

* Sunumlarda mimkiinse Plan hakkindaki onay ve olumlu gorisleri ile Basbakan,

Bakanlar, Kalkinma Ajansi Sekreteri, Valiler ve Belediye Baskanlarina yer verilecektir.

8.2.3. ig iletisim Materyallerinin Sunulacagi Hedef Kitleler
Bolge Milletvekilleri

Kiiltiir ve Turizm Bakani

Basbakan

Bolgeden Bakanlar

Dogu Marmara ve Ankara’daki Blirokratlar

Dogu Marmara Halki

Billboard- yerel medya ve yapilacak toplantilar ile hedef kitlenin anlayabilecegi bir dil
ve yaklasim ile hazirlanacak tanitim materyalleriyle Dogu Marmara’ya 2015 yilinda 5 milyon

turist gelmesinin hedeflendigi anlatilip, gelisime ayak uyduranlarin maddi olarak kazangl
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¢ikacaklar ama surecte kendileri olmadiklarinda ise geri kalacaklari mesaji verilebilir. Bu

materyallerde 2012 yilindan itibaren uluslararasi reklamlara c¢ikilacagina dair bilgilendirme

yapilabilir.

Dogu Marmarali Ticaret Adamlari

Oncelikle ydredeki yatirnmcilar turizm yatirmlarina ikna edilmelidir. Bu ¢ercevede
Beypazari gibi yakin ve basarili 6rnekler yoredeki isadamlarina tanitilarak onlarin da turizme
yatirimci olarak girmeleri saglanmalidir. Bu cercevede basarili tesisler ve kisilerle de
gorismeler saglanabilir. Basarili 6rneklerde istatistiki bilgilerle gelen turist sayilari, ekonomik
durumdaki degisiklikler Dogu Marmara’ll is adamlari ve yatirimcilarina 6rnek olarak

gosterilmelidir.

Dogu Marmara Disindaki Sivil Toplum Orgiitleri

Diinyada ve Tiirkiye’de Dogu Marmara’dan yetismis is adamlarina Dogu Marmara
2015 anlatilip bu bolgede yatirim yapilir ise kazanabileceklerinin ve bu gelismeden oncelikle
faydalanma haklarinin onlarda olabileceginin vurgulanmasi ve tim Dogu Marmaralilara bu

imkanlarin duyurulmasi gerekmektedir.

Duyurum siireci baslamadan ayni zamanda turizm master plani yapilmis olmali ve bu
plana harfiyen uyulmali master planin disina c¢ikilmamalidir. Yani insanlar yatirim igin
geldiklerinde rehber sisteminin de kurulmus olmasi gerekmektedir. Bunun ile ilgili iller de

ISGEM yada Tek Adimda Yatirim Merkezi gibi bir merkezi hayata gecirmelidir.

Dogu Marmarali Olmayan Yatirimcilar

Plan ve programi hazirlanmis, tanitim stratejileri oturmus ve gelecek yerli yabanci
turistlere yardimci olacak mekanizmalari kurulmus Dogu Marmara’nin yeni yatirimcilara

yonelik yapmasi gereken iletisim calismalari;

. VIP — harcialem arasi brosur
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. Neden Dogu Marmara’da yatirim yapiimali( fuarlara yénelik)

. Gelisen ve yatirirm yapmaya deger Dogu Marmara filmi

. Otel girisimcilerini 6zendirmeye yoénelik bir film

. Gastronomi, hediyelik esya gibi yan turizm 6gelerine yonelik bir film
. Mailing- power point sunumlar

. Reklam filmi

. Web sitesi ( invest izmir ) gibi http://www.investinizmir.com/

. Fuarlara pratik stand

Turizm Acenta Yetkilileri

* jrili ufakll tim acentalarin &ncelikle Dogu Marmara’da biyik bir degisim
olduguna inandirmak icin “2015’te Dogu Marmara’ya 5 milyon turist neden

gelsin ?” sorusunun yanitlanmasi gereklidir.

= jlk yil gelen kisilere baslangicta ulasmak zordur. Fakat gelen turizm acentalari
ve operatorlerinin, kisaca tim turizm sektori ¢alisanlarinin ve misafirlerinin e-

posta adreslerini alarak onlara ulasilabilinir.

= Sektoriin tecriibeli ¢calisanlan ile goriserek; bir tur operatérinin nerelerden

para kazandiginin arastirmasi yapilarak ona gore bir yapilanmaya gidilmelidir.

= Dogu Marmara’nin hangi konsept ile tanitilacaginin ve tek basina nasil bir
destinasyon haline getirileceginin anlatildigi bir VIP katalog hazirlanmalidir. Bu
katalogda oOzellikle gelecekte faaliyete gececek konaklama imkanlarinin,
gastronomik mekanlarin, olusturulacak eglence kiltlriinin vurgulanmasi

gerekir.

= Dogu Marmara’nin tanitimi icin hazirlanacak konseptlerin lansmani igin

istanbul’da bir kokteyl verilebilir.
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=  Planlanmis yillara gore tur onerileri ve bunlarin tanitim filmleri hazirlanir ve

profesyonellere sunulur.

=  Tdm profesyonelllerin dikkatlerinin Dogu Marmara’ya yonelmesi saglanir.

Artik Dogu Marmara’nin da Turizm Stper liginde oldugu vurgulanir.

= QOzellikle fuarlarda bu kitleye hassasiyetle ulasiimali ve onlara bélgeden para
kazanabilecekleri bir sistem o6nerilmelidir. Tirkiye’deki operatorlerin tek
gecim kaynagi maalesef komisyondur. Bu komisyon sistemi bolgedeki esnafa
ogretilmedikten  sonra  operatorlerin  projeksiyonlarint  bu  tarafa

yonlendirmeleri oldukca zordur.

= Qperatorlerin para kazanacaklari sistem ortaya konduktan sonra da
profesyonel filmler, web siteleri ve basili tanitim materyalleri hazirlanmahdir.
Bu materyaller de ayni zamanda operator veya rehberin ihtiya¢ duydugu tim

gorseller ve bilgiler yer almalidir.
Basin Mensuplari

Yerel basin mensuplarinin da kamuoyunu olumlu yonde etkilemesi icin calismalar
yapilmalidir. Bunun icin de oncelikle onlarin turizm ve turizm yatinmi konusunda

bilgilendirilmeleri gerekmektedir.

Basin mensuplarina egitim verilmeli ve turizmle ilgili verilecek haberlerin nasil gezi

dergilerine gdnderilebilecegi konusunda bilgilendirilmeleri gerekmektedir.

8.3. Kalite Giivence Belgesi

Yalova, Kocaeli, Sakarya, Diizce ve Bolu’ya ayak basan yabanci bir kisi kendini devletin
glivencesi altinda hissetmelidir. Bu mesuliyetten dolayr da valilik, turistin ugrayacagi her
noktay!r denetleyebilmelidir. Bunun igin de bir kalite belgesi olusturulmalidir. Bir turizm
kalite standarti haline gelecek bu belgeyi alabilmek igin her miessese ayri bir caba
gosterecektir. Bu cabayi gosteren yerlerin tanitimlari kataloglara konacaktir. Bu belge igin

basvurular génillulik eseasina gore olacaktir.
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Sehirlerin girislerinde buyuk totemlerde “ ... bu isareti gérdiigliniz yer Yalova Valiligi

denetimi altindadir.” ibaresi yer alacaktir. Bu ibarenin bulundugu vyerlerde tiketiciler
endiseye kapilmaksizin  “Koéy Kahvaltisi” vyazan vyerde gercekten koy kahvaltisina
ulasilabilecegini veya “Organik Pazar” dendiginde ise drinlerin hepsinin sertifikasinin

bulunacagina emin olacaklardir.

Bolge’ye gelen turistlerin ugrayacagl mekanlarin gerek hijyen gerekse aldiklari diger
hizmetler konusunda tatmin olmalari gerekmektedir. Bu sebepten tesislerin misteri
memnuniyet ilkelerine uygun bir sekilde kendilerini gelistirmeleri, personellerini egitmeleri ve

misteri memnuniyetini en st seviyeye ¢ikarmalari gerekmektedir.

Kamu kurumlari da tesislerin bu konuda yapacaklari calismalari denetleyecek, ilgi
alanlarina gére de onlara yardimci olmalidirlar. Ozellikle Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan
yapilan kalite belgelendirmeleri yayginlastirilacak, tesislerin Turizm Yatirim ve Turizm isletme
Belgesi edinmeleri saglanacaktir. ile 6zel olarak hazirlanacak kalite belgesinde tiim temizlik-

hijyen-mimari-insan kaynaklari gibi ihtiyaclar kusursuzluk ilkesine gore organize edilecektir.

Kalite belgesinin standartlari farkh alanlara gore olusturulacaktir.
Rehberlik-taksicilik-arag kiralama ... (hizmet...)
Konaklama-pansiyonculuk-otelcilik ... (hijyen...)
Yeme-igme, restoran-cafe-kahvaltici... (servis...)

Bu standartlarin hazirlanmasi konusunda Valiliklerden, Belediyelerden komisyonlar
kurulacaktir. Kaltlir Turizm Mudarlikleri, Saghk Mudurlikleri, Tarim Madarlikleri vb. Bu
komisyon temsilcileri illere 6zel standartlar gelistirecekler ve bir belge haline getireceklerdir.

Standart haline getirilen bu belgenin bir logosu ve kurumsal kimligi hazirlanacaktir.

Ozellikle organik tarim riinlerinde sertifikasyon sarttir. Bunun icin ireticiye egitimler
ve bilgi verilmelidir. Bu egitimler Tarim il Mudurliikleri aracihg ile verilebilir. ilgili yasal
dokimanlar, yapilmasi gerekenler ve karlilik durumu konulari bu egitimlerin temel basliklari

olmalidir.
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8.4. Pazarlama Anlayiginin Olusturulmasi

Pazari olmayan hicbir Griin degerini bulamaz. Yalova'da Yesil-Mavi Yol adli glizel bir
calisma yapilmistir. Ama pazarlamasi yapilamadigindan hak ettigi kadar karsilik bulamamistir.
Benzer sekilde, Yalova'daki Sermayecik kdylindeki organik gilek yetistiriimekte ama pazar payi

distnilmedigi icin organik cilek yetistiriciligi giderek yok olmaktadir.

Pazarlamasi iyi yapilan Urinler gercek degerinin lzerinde satilabilmektedir. Dogu
Marmara Bolgesi’'nin turizm degerlerinin pazarlanabilmesi i¢cin de Oncelikli olarak ilgili
paydaslarin pazarlama anlayisina sahip olmalari gerekmektedir. Bir bilim dal olan

pazarlamanin anlayis olarak oturmasi icin de ilgililere egitimler verilmelidir.

Bolge turizm noktalarinin gercek degerlerinde pazarlanabilmesi icin bilgi desteginde

bulunulmali, yerel ve kiiresel pazarlama ve tanitim noktalari kurulmahdir.

Bu pazarlama ve tanitim noktalari sayesinde turizm disinda bolgenin diger
pazarlanacak konularina ve Urlinlerine de destek olunmalidir. Yalova Sermayecik Koyinde

yetisen organik cilek Termal’de satilmiyor ise, bu biylk bir zayifliktir.

8.4.1. Yerel Pazar-Yerel Uriin

Dogu Marmara’da cilek gibi bircok Urin yetismesine ragmen organik Uriin pazari
bulunmamaktadir. Sakarya'da kabak tatlisi, Mudurnu'da el sanatlari satis yeri, Tarakli'da
Ozellikle bayanlarin gozleme yapan dikkanlari mevcuttur.Bu yerlerin ¢ogalmasi saglanmalidir.

Fakat cogalir iken de kalite glivence belgesi altinda yapilandirilmalidir.

8.4.2. Yerel Uriinlere iliskin Reklam ve Tanitim

Etkili bir market isleyisinde en 6nemli etken reklamdir. Bu anlamda drinlerin
islenmesi ve paketlenmesi ve cazip hale gelmesi dnemlidir. Bu noktada Sakarya'daki Tuna Tan
tesislerinin kabak lokumunu pazarlamasi ¢ok etkileyicidir. Bunun gibi boélgede yer alan
Mudurnu Helvasi, pismaniye gibi Urinlerin de yenilik¢i bir sekilde ambalajlanmasi ve

sunulmasi bolgenin tanitimi ve marka degerlerinin olusumu agisindan énemlidir.
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8.4.3. Tanitim Komisyonlari

il ve ilgelerde tanitim igin komisyonlar kurulmalidir. Bu komisyonlarla bélgenin, illerin

ve ilcelerin pazarlanmasi konusunda c¢alismalar yapiimalidir.

8.5. Hedef Kitlelere Gére Sekillenme

Turizmdeki en blylik engellerden biri olan yanlis hedef kitle tayininin acacagi
zararlardan kurtulabilmek icin Oncelikle bolge potansiyellerine gore hedef kitleler
olusturulmahdir. Bu hedef kitlelerin turizmden beklentilerine gore gelisme alanlari, tesisler ve

fonksiyonlastirma islemleri yapilmalidir.

Ortadogulu turist ile Avrupali turistin tesislerden beklentileri farkli olmaktadir.
Cocuklu ailelerin ihtiyaci olan oyun alanlari, sessizlik isteyen yash turistler icin sikinti
olabilmektedir. Bu amacla, il ve ilgelerde, otel ve turizm alanlarinin hedef kitle arastirmalari
yapmalari tesvik edilmeli, belirledikleri hedef kitlelere goére bolgelerini / tesislerini

fonksiyonlastirmalari ve tanitimlari saglanmalidir.

Turizmde her ulke
vatandasinin kurumlardan ve
konaklama tesislerinden beklentileri
farkhlasmaktadir.  Yashlar  sakinlik;
gencgler gece eglencesi, Arap turistler
yemekte vakit gecirmeyi; Amerikali
turistler ise fast foodu tercih
etmektedir. Bu nedenle tesis

kurulurken dahi farkh turist

segmentlerine donik planlamalarla
tesislerin planlanmasi gerekmektedir. Ornegin doga sporlari seven ziyaretgiler kiiltiir
turizmine yonlendirilememekte ya da denize giden turistler yaylaya yonlendirilememektedir.
Bu nedenle daha tesis kurulma asamasinda iken hedef kitle esas alinarak planlamanin

yapilmasi esastir.
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Yerli ve yabanci turist cekme potansiyeli olan alternatif turizm faaliyetleri icin de yeni

mekanlar olusturulabilir. izcilige ve dogaya merakl ¢cocuklar icin doga egitim, hayvan ve bitki
tanima merkezleri, arkeolojiye meraklilar icin arkeoparklar, maceraperestler icin 06zel
parkurlar, eski donem merakhlari icin antikcag ve Osmanli yasam koyleri, etnik kaltirleri

sevenler i¢in kéy pansiyon evleri olusturulabilir.

Bunlara ek olarak, Osmanli yasam bicimini gormek icin ayri bir kéy olusturulabilir,
arkeoloji merakhlarina arkeoparklar, etnik kdltirler icin kirsal turizm ve pansiyonculuk gibi
bazi alanlarda desteklenmelidir. izcilige merakl olanlar icin doga egitim parklar acilabilir.

Gastronomi ile ilgilenenler icinse ayri yerlesmeler 6n plana cikarilabilir.

Hangi hedef kitle icin hangi turizm tliriinin ve hangi alanlarin planlandigl daha isin
basinda yapilacak bir master plan kapsaminda saptanmalidir. Bu planla Bolu’da, Sakarya’da,
Diizce’de, Kocaeli'nde ve Yalova’da yol glizergahlari (zerinde bulunan hangi alanlarda
glndbirlik turizmin gelistirilecegi hangi noktalarda hediyelik esyalarin ve organik Griinlerin
satilacagl veya termal, kis, yayla, ekoturizm gibi diger turizm tirlerinin nerelerde ve hangi

kapasitelerde olacagi belirlenmelidir.

8.6. il ve ilge Bazinda “Turizm Potansiyeli” Planlamalari

Dogu Marmara bolgesi bir biitliin halinde il bazinda incelendiginde bazi ilgelerde ¢ok
zengin turizm potansiyeli yokken bazi ilcelerde birden fazla turizm gesidi imkani bulundugu
ifade edilmelidir. Bir baska ifade ile turizm potansiyelinin il ve ilge seviyesinde ¢ok farklilastig
gorilmektedir. Bu nedenle her il ve hatta her ilce 6zelinde detaylandirilmis bir turizm
stratejisinin ortaya konmasi gerekmektedir. Ancak turizm sektoriine iliskin arastirma ve temel

planlama 6l¢egi ilce olacaktir.

ilce bazinda turizm potansiyelini ortaya koyduktan sonra bunlar il bazinda
hazirlanacak kalkinma/stratejik planlara yerlestirilecek ve bunun ardindan AB fonlari ve
Kultlr ve Turizm Bakanhgi’'nin kaynaklarindan nasil yararlanilabilecegi konusunda ¢alismalar

yaptimalidir.

Ornegin, Tarakl’da tarihi evlerin restorasyonu onceliklidir. Arap turistlerin gelecegi

potansiyele sahip bolgeler belirlenerek bunlar Kiltlir ve Turizm Bakanhgi’'nin yurtdisi tanitim
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ofislerinde tanitilmalidir. Boylece turizm potansiyeli olan bdlgelerin tanitimi yapilarak

gelecege de yatirim yapilmis olacaktir.

8.7. Tanitim Hedefleri

Gerek Dogu Marmara bitini gerekse her il icin yapilacak iletisim aktivitelerinin temel amaci;

* Farkindalik, ilgi, istek ve eylem asamalarinin, bilimsel ve sistematik bir iletisim
stratejisi ve plani dahilinde; kisa, orta ve uzun vadeye yayllmis entegre iletisim

aktiviteleriyle olusturulmasi,

* Hedef kitleye donik adim adim tasarlanmis ve zamana yayilmis dizenli ve nitelikli
kampanya ve alt kampanyalarla mesajlarimizin dogru zaman ve yerde dogru

kisi/kisilere ulastiriimasi,
* Sirecinin gorinurlik ve bilinirlik acisindan ol¢llebilir kilinmasi,
* TV ise AGB raporlari ve SES gruplarina goére etkilerin él¢imlenmesidir.

2010 ve 2011 yilinda yapilacak tanitim atagindan sonra hedef; Dogu Marmara illerine

yurtdisindan ziyaret¢i cekmek olacaktir.
8.8. Turizm Dongiisii

Turizmde markalasma hedeflerine ulasabilmek icin sadece tanitim yeterli degildir.
Maksimum turist memnuniyetinin saglanabilmesi icin “turizm doénglisi”niin bilesenlerinin

yerine getirilmesi gereklidir.

Turizm odakh marka takimlarinin 6ncelikli hedefi “ her il i¢in ve her 6zel hedef kitle

icin turizm doénglisii”nl olusturmak olacaktir.

Turizm dongiisii ; “Bir turistin ilin yada destinasyonun adini duydugu andan itibaren
ili arastirmasi, gelmesi, gezmesi, yemek yemesi, eglenmesi, hediyelik esya satin almasi ve
doénmesi siirecinde hig bir problem ile karsilasmamasi ve sehrine dondigli zaman da bir ikinci

kisiye tavsiye etmesi slireci” seklinde tanimlanabilir.
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Turizm dongisinin tamamlanmasi icin yapilmasi geren oncelikli isler siraya konmali

ve adim adim gerceklestirilmelidir. Baslica adimlar;
Farkli hedef kitleler i¢in 2 ve 4 giinliik programlar olusturulmahdir:

Hedef kitle tayinine goére tur acenteleri ile birlikte Dogu Marmara bdlgesinde her il
icin bazen ayri bazen ise birlesik kisa tur programlari olusturulmahdir. Bu kisa tur programlari
2 ila 5 glin arasinda planlanabilir. Plan kapsaminda bir giin termal ile baslanip diger giin kirsal
turizm tesisinde konaklama ve eko-turizm aktiviteleri ile bitirme olanaklari saglanabilir.
Yorede vyapilacak detayh arastirmalarin ardindan bu programlarin yapilmasinda ve

pazarlanmasinda biyik yarar bulunmaktadir.

ikinci asama i¢in 7-15 giinliik programlar olusturulmalidir:

Hedef kitle tayinine gore bolgede daha uzun
sireli konaklama programlari ve gezi glizergahlari
saptanmalidir. Bu programlar Dogu Marmara bolgesine
tur dizenleyen acenteler ve daha blylk acentelerle

birlikte hazirlanarak tanitilmal ve pazarlanmahdir.

e Olusturulan bu tur programlari kapsaminda her
yerlesmenin ulasim, altyapi, restorasyon ve

rekreasyon ihtiyaclari planlanarak

uygulanmalidir.

e Gelen turistlerin bu programlarda belirtilen giizergahlar disina ¢cikmamalari igin 6zen

gosterilmelidir.

e Basili ¢alismalarda glizergah (izerinde bulunan restorasyon, rekreasyon ve cevre

diizenlemesi bitmis olan yerlerin tanitilmasinda fayda vardir.

e Yol isaretlemelerinde giizergahlar farkli renklerde ifade edilebilir. inang turizmi yerleri
yesil ile, yemek yerleri kirmizi ile, etnografya yerleri turuncu ile ifade edilebilinir ya da

amaca gore numaralandirilir.
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Belirlenen glizergahlar, kahvalti, 6gle yemegi ve aksam eglencesi mekanlarina gore

diizenlenir ve boylece program disi hareketler azalir.

Maksimum memnuniyetinin saglanabilmesi icin sehir ici mekanizmalarin

tamamlanmasi sarttir.
Welcome Center ve lokal ofislerin de planlanarak gortnir kiinmasi gerekir.

Yerlesmelerde nostalji havasi meydana getirecek eski arabalar, tramvaylar yada 6zel

at arabalari ile etrafi gormek isteyenlere sehir turu yaptirilabilir.

Turistik merkezlerde arag, motor, atv ve bisiklet kiralama sistemlerinin kurulmasi

gerekir.

Bilingli cevreye ve yerel kiltiire saygili tur operatorligiini saglamak icin 6ncelikle tur

operatorleri calisanlarina yoreyi tanitici info turlar diizenlenmelidir.
Dijital tanitim sistemleri kurulmalidir.

Temiz yeme, icme, konaklama yerlerinin standartlarinin saptanarak denetime tabi

tutulmalidir.

Dogu Marmara’daki illerde turizm sisteminin bilingli bir sekilde gelisebilmesi icin

sistem kurulur iken dikkat edilmesi gereken bazi konular mevcuttur Bunlar;
o Tur operatoérleri sisteminin bélge esnafinin lehine gelismesi icin dnlem almasi
o Tur operatorlerine karsi fiyat istikrarini koruyacak birliklerin olusmasi
o Komisyonculuk sisteminin il esnafina anlatiimasi
o Diinya gida ve otel zincirlerinin illerimize gelmelerinin saglanmasi
o Butik otellerin de biiylik oteller gibi online rezervasyon sistemine ge¢mesi

o Bir yil sonra belirlenen turizm cesitlerinin sabit pergel ayaginin konu ile ilgili

iller olmasi
o Kokarth rehber sistemine gecilmesi

o lllerideki otellerde SPA & Wellnes altyapisinin gelistirilmesi
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o Bolgede ve illerdeki turizm marka takimlarinin arastirmasi sonucunda talep

edecegi diger ihtiyaclar.

8.9. Turizmde ve Tanitimda Ortak Hareket Etme

Dogu Marmara Bolgesindeki tim turizm aktivitelerinin belli bir amaca hizmet etmesi
gerekir. Bu sayede bolgede turizm hizli bir sekilde gelisebilir. Bu amagla tim turizm
tesislerinin ve kurumlarinin birbirleri ile irtibath olmasi faydalidir. Kurulacak ortak bir fiziki
ofis ve sanal ag sayesinde tim turizm aktorlerinin birbirleri ile irtibatlandiriimasi

saglanabilecek, misteri veritabanlari birlestirilerek cok daha genis kitlelere ulasilabilecektir.

Turizmde Oncelikle bolgeyi bir bitin olarak dislinmek gerekmektedir. Bir baska ifade
ile turizm sektoriinde bolgesel diisinmek dnemlidir. Abant’tan baslayan bir turist termale ve
kiylya yonlendirilerek hem boélgedeki sirkiilasyon artirilacak hem de gelirin bolge icinde esit

dagilimi hedeflenecektir.

Turizmde kisilerin hareketliligi cok dnemlidir. Ornegin gelecekte kruvaziyer turizmle
Sakarya’ya gelecek 2000 kisiyi ayni anda agirlayacak konaklama ve yeme icme altyapisi
bulunmadigindan gelen bu insanlarin planli bir sekilde bélge icinde konaklama ve yeme-icme

tesislerine dagitilmalari yapiimahdir.

Turizmde sektoér temsilcilerinin belirli bir hedef ve vizyon dogrultusunda hareket
etmeleri oldukca 6nemlidir. Bélgede bu organizasyon marka ofisleri tarafindan yapilmalidir.
Ornegin, Bolu’ya gelen 200 kisilik sk J—
bir otel musteri grubunun bir o
kisminin bolgedeki ufak
pansiyonlara ve  restoranlara

dagitimlari saglanabilir.
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illerinin turizm bodlge ve koridorlarinin ortak katilimi saglanmalidir. Bélge rehberlik ve

yonlendirme hizmetlerinin sayisal ortamda yapilmasi i¢cin anakentlerdeki kapali ortamlara, yol
glizergahlarindaki dinlenme tesislerine, illerin giris ve Onemli durak vyerlerine kiosklar
yerlestirilmelidir. Bolgede bir tesise gelen turistin diger potansiyel yerleri gdrebilmesi icin
dijital teknolojinin olanaklarindan azami faydalanilmalidir. Ayni zamanda illerin igerisine
karsilama merkezleri kurulmali, TEM ve diger yollarda yogun yolcu ugrak alanlarinda mini

tanitim ofisleri kurulup, tanitim aktiviteleri yapiimalidir.

8.10. Yerel Olgekte Markalasma

Turizmden daha yiksek gelir elde edebilmek icin bolgeye gelen turistleri otellerde
konaklatmak yerine yore zenginliklerini gbstermek, tarihi mekanlari ziyaret ettirmek, alisveris
yaptirmak ve yemek yeme gibi diger sosyal ihtiyaclarini karsilayabilecek imkanlar sunmak
onemlidir. Bu imkanlari da olusturmak icin oncelikle il / ilce veya boélgenin hangi 6zelligi ile
marka olabileceginin belirlenmesi gerekmektedir. Bazi bolgelerimizin dogal giizellikleri ve

tabiati, bazilarinin ise tarihi eserleri ve kilttrel yapisi turizmde marka degeri olabilmektedir.

Dogu Marmara illerinin de her bolgesinin turizm icin anlam ifade eden marka
degerlerinin tespit edilerek nasil turizme kazandirilacaginin belirlenmesi gerekir. Hereke’nin
halisi, Karasu’nun longozu, Bolu’nun golleri, Diizce’nin selaleleri, Yalova’nin Termali gibi her
biri bash basina diinya markasi olabilecek potansiyele sahiptir. Bu gibi diger marka
degerlerinin de ne sekilde turizmde pazar bulacaginin arastirip, projelendirilmesi ve

desteklenmesi saglanmalidir.

Yerel Olcekte Markalasma cercevesinde yerlesimlerin éne ¢ikan &zelliklerinin bir
araya getirilerek belli bir kavram icerisinde sunulmasi tesvik edilmelidir, bu amacgla sehirlerin
kendi kurumsal kimliklerini hazirlamalari ve turizm tanitim malzemelerini Gretmeleri

gerekmektedir. Ayni zamanda

her ilin de bir Ust konsepti ve
kurumsal kimligi olmalidir. Bu
konsepte hizmet edecek tanitim

malzemeleri Uretilerek hem

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.r




yurticinde hem de yurt disinda dagitilmalidir.

Markalasmanin énemli unsurlarindan biri PR/Halkla iliskiler ve tanitimdir. Bélgenin
turistlik potansiyelinin gerek yurticinde gerekse yurtdisinda hakkiyla taninmasi i¢in yazil,
gorsel ve dijital medyada reklam faaliyetleri gerceklestirilmeli, ayni zamanda o0zellikle
anakentlerde ve yol lzerindeki dinlenme mekanlarinda halkla iliskiler faaliyetleri yapilmahdir.
Yerel dlcekte markalasma ve marka degerleri belirlenmelidir. Ornegin izmit’in pismaniyesi,
Kartalkaya ve Gerede’nin kis turizmi potansiyeli, Bolu’'nun botanik turizmindeki potansiyeli

basl basina marka olacak degerlerdir.

8.11. Konumlandirma

Dogu Marmara illerinin her biri, icinde nice dlinyalar saklayan, yasatan; cok katmanl,
gecmis medeniyetlere ve bu giline degerler katan kiltir numuneleridir. Cografyasiyla,
dogasiyla, tarihiyle, kiltiriyle, mimarisiyle, sanatiyla, sosyal yasamiyla, mutfagi ve sayisiz
kendine 6zgii fenomeni ile bir biitiin olarak ve her bir ayrintisiyla ‘Ozgiin-benzersiz’

sehirlerdir.

Bolu, Diizce, Sakarya, Kocaeli, Yalova sehirleri kendilerine 6zgii yonleri konusunda
farkindalik olusturacak iletisim calismalariyla dncelikle zihinlerde yer edinmelidir. Farkindalik
saglandik¢a olusacak i¢ ve dis hedef kitlenin ilgisi alt projelerle kazanilmali, iller mutlaka
gidilmesi, gorilmesi, incelenmesi, kisaca yasanmasi gereken bir deneyim olarak zihinlere

kazinmalidir.

Sehirlerimiz tarihi birikimleri, mimari eserleri, cografi farkhliklari, dogal cekicilikleriyle

ve glnliik yasam ornekleriyle de yasanasidir.

Markalasma stratejisi farkli sektorlerin, profesyonel gruplarin, (niversitelerin ve sivil
toplum orgltlerinin katilimiyla olusturulacak biylk bir organizasyondur. Organizasyon

kapsaminda illerin;

Doga, tarih, inang, saglik, kultlr ve sanat yoniinden sahip oldugu zenginliklerin,
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Ulusal kongre ve fuar etkinlikleri igin elverisli konum ve olanaklarinin,

Geleneksel eglence,
festival ve gastronomi SA\SU

yoninden zenginliklerinin,
Spor turizmi dallarindaki ;

"

potansiyellerinin, turist ihtiyag . M’
ve beklentilerinin karsilandig 5000 yillik taril ’

kentler olma ozelliklerinin 6n

bir adimiotegel '

plana ctkariimasi

‘ : 4\ 23S, .>\ -.-"‘.." y .
gerekmektedir. Bu faaliyetlerin /'/’//

sonucunda genel amacg; Dogu Marmara illerini ziyaret eden yerli ve yabanci turistlerin nitelik

ve niceliklerinin arttirarak turizm gelirlerini en st dizeye ¢ikarmaktir.

Konumlandirmanin saglikli bir sekilde yapilmasi icin her ilin kendi potansiyelini ve
gelisim planinin ortaya konulmasi gerekmektedir. Ormegin Diizce’nin dogasi, Bolu’nun
golleri, yaylalari, Yalova’nin termali, turizmdeki bakir alanlar olarak 6n plana cikarilmalidir. Bu
alanlardaki potansiyeller belirlendikten sonra kreatif calismalar yapilmalidir. Tim tanitim

aktiviteleri ve gorsel calismalar ilin konumlandiriimasina uygun olarak gelistirilmelidir.
8.12. il Konsepti Gelistirme

Diinya Uzerinde turizm sektoriinde o6ne c¢ikan ve deger
kazanan llke ve sehirler bir veya birden fazla konuda kendilerini
tanitacak ve diger sehir ve llkelerden farkllastiracak ozelliklerinin
bileskesinden bir zaman, mekan algisi olusturmuslardir. Kiresellesen
diinya Uzerinde sehirlerde yasayanlar icin zaman algisi sikisarak
hizlanmakta, mekan algisi ise kiigllip yogunlagsmaktadir. Sehirlerin
bitin bu ozelliklerinin bileskesi il konsepti ve markasi olarak

adlandinimaktadir.

Diinya Uzerinde ulasim olanaklari ile beraber secenekler

artmis bu da turizm sektorinin yarisan aktorler olan Ulke ve

sehirlerin farkliliklarini net ve carpici bir sekilde ortaya koyma zorunluluklarini ortaya
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citkarmustir. Bu yizdendir ki diinya lizerinde bircok sehrin yonetim kadrosunda teknik kisilerle

beraber imaje-maker’lar ve marka danismanlari calismaktadir. Ornegin, romantizm ve

mimarlik odakli bir turizm istendiginde ilk akla gelen sehir tartismasiz Venedik’tir. Deniz Kum

Giines odakli geleneksel turizm de ise ispanya, Yunanistan ve Tiirkiye Avrupa’nin dne ¢ikan

ulkeleridir.
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Congratulations to

Lois Megaw

Winner of a 7 day adventure for two in Ireland
courtesy of Tourism Ireland & Red Tag Vacations.

Ulkemiz 6zelinde ise eglence odakli bir tatil icin ilk akla gelen yer Bodrum’dur. inang¢

turizminde ise Konya, Sanliurfa ve Efes vb. Hiristiyanligin Anadolu’da yerlestigi yer olarak

Kapadokya, Hatay, Isparta sayilabilir.

Gorulecegi lzere turizmde artik global diinyada glinlibirlik gelip gegcici ve mekansal

olarak dar olgekli yaklasimlarla aktér olmanin olasiligl yoktur. Mekansal olarak genis 6lgekli

ama yogunlugu ve detay seviyesi ylksek bir yaklasimla bolgesel konseptler gelistirilirken, bu

bblgenin birer parcasi olarak iller el

ve alt pargasi olarak ilgeler hatta
koyler icin ayri ayr alt konseptler
gelistirilmelidir. Bu yaklasimda
parca bitin ve detay yogunlugu
en kritik meselelerdir. Bolge
konsepti il konsepti ile, il konsepti
ilce (varsa koy konsepti) konsepti

ile btlnlik icerisinde olmalidir.
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Bu amagla Dogu Marmara bolgesi icin bltlinsel anlamda ve Ust 6lcekte bir konsept

gelistitirlirken, il ve ilceler 6zelinde bu konsepti destekleyecek anlamli ve uygulanabilir hale
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getirecek il ve ilce konseptleri gelistirilmelidir. Ornegin Dogu Marmara icin, doga, kiiltiir ve

saglik konseptinin Ust 6lcekteki genel bilesenleri olacak iken, alt 6lcekte Bolu doga, Mudurnu

yerlesimi ise kiltlir 6zelinde konsept arayisina girebilir.

9. MARKA KENT YONETIM SiSTEMi

9.1. Dogu Marmara Turizm Strateji Ust Kurulu

Dogu Marmara strateji st kurulu Kalkinma Ajansi Yiritme Kurulu Gyelerinden
olusur ve bu ekip ayni zamanda turizm konusunda stratejiyi belirler. Her 3 ayda bir 6zel

toplanip Ust diizeyde stratejik kararlar alir.

9.2. Turizm il Strateji Kurulu — Turizm Konseyi

il Valisi, ilgili Vali Yardimcisi, il Genel Sekreteri, Rektér, Belediye Baskani, Kalkinma
Ajansi Genel Sekreteri, Sanayi ve Ticaret Odasi Baskani, bir ilce Kaymakami ve Belediye
Baskani (6 ayda bir degisecek sekilde), 3 il Turizm Kanaat Onderi ve Sekreteryay yiriitecek

Kalkinma Ajans Temsilcisinden olusur.

il Turizm Strateji Kurulu marka kent ofisi tarafindan takip edilen markalasma
calismalariyla her tirli konuda ilgili raporlarin sunuldugu, kritik kararlarin alindigi bir

kuruldur.

ilin markalasma calismalariyla ilgili olarak énerilen veya alinmasi gerekli olan stratejik
kararlarin her yoniyle degerlendirmeye tabi tutulacagi kuruldur. Kurulun yéneticisi Kalkinma
Ajansinin yer aldigi ilin Valisidir. Dogu Marmara Kalkinma Ajansi ise sekreterya, koordinasyon,

analiz, degerlendirme, raporlama, lretim ve uygulama islevlerini tstlenir.
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9.3. Marka Ofisi & Marka Takimlari

9.3.1. Marka Ofisi Kurulmasi

Markalasma calismalarini ylritmek (zere tesekkil ettirilecek marka takimlari,
faaliyet yiritilen alanlarda; her tirli arastirma, gozlem, bilgi edinme, taktik adimlarin
uygulanmasinda dizenleyici rol stlenebilecek olan yetkin kisilerden ve ilgili alanlarda faal

cevrelerden olusur.

Bu takimlar; il, ilce ve beldeler bazinda irtibat saglamak, cesitli basliklar altinda
diizenlenebilecek i¢ toplantilar diizenlemek ve diger sehirlerin markalasma calismalarini
incelemek icin benchmarking toplantilarina katilarak bilgi ve goris alisverisi saglamanin yani
sira; gelecek uygulama adimlarinin atilmasinda da destek islevi gorerek siirecin ilgili sektor ve
alt katmanlarda dogru ve yaygin sekilde anlasilmasi ve desteklenmesi acilarindan islevler

Ustlenebilir.

Bu takimlar alanlariyla ilgili plan, proje ve stratejilerin olusturulmasinda, mevcutlarin
degerlendiriimesinde ve markalasma calismalarindaki gelismelerin takibi ile ilgili olmak Gzere
slirece destek vereceklerdir. Marka takimlari turizm, ic iletisim, basin, arkeoloji, mimari,
sanat gibi tematik alanlarda il ve ilce bazinda orgitlenecektir. Bu takimlarin koordinasyonu

Dogu Marmara Kalkinma Ajansi ve Turizm il Strateji Kurulu tarafindan istlenilecektir.

Markalasma ¢alismalarinin yiritilecegi genis toplanti ve sunum béliimlerine sahip
prestijli bir mekan olusturulacak ve bu mekan ilin marka degerleriyle donatilacaktir. Bu
mekan calismalarin merkez Gssii konumunda olacak ve markalasmanin arsivi, hafizasi, fiziki
adresi olacaktir. Ornegin, Bolu’daki Marka Ofisine gelen bir kisi, Mudurnu’nun tarihi havasini

koklayabilecek ve Kartalkaya’nin doga glizelliklerinden haberdar olabilecektir.

Bu merkezde sabit duracak ekip propaganda ve pazarlama c¢alismalarini da

ylritecektir.

Doga turizmi ve outdoor sporlar ile ilgilenen bolgedeki kisilerden her il igin birer
marka takiminin kurulmasi uygundur. Her ilde yedi kisiyi ge¢gmeyecek sekilde kurulacak Doga
Marka Takimi Gyeleri bolgedeki illerde doga turizmi yapanlar ve doga sporu meraklilari

arasindan segilmelidir.
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Her ildeki marka takimindan secilecek 1 kisi de Dogu Marmara Doda Turizmi Ust

Marka Takiminda ilini temsil edecektir. Bu konudaki calismalari her ilde gorev yapacak Marka

Ofisilerinin organize etmesi gerekmektedir.

9.3.2. Marka Ofisinin Yapisi

Her ildeki Marka ofisinde bir genel sekreter ve iki de eleman istihdam edilecektir.
Pazarlama, dijital ve blog hareketleri bu grup tarafindan yonlendirilecektir. Bir araci ve temsil
agilama butcesi olacak olan ofis, sehre gelen TV programcilarini, gazetecileri ve tur sirketlerini
agirlayacak ve turizm pazarlama ofisi gibi ¢alisacaktir. S6zkonusu bitge, valilik, belediyeler ve

Ticaret ve Sanayi Odasi’nin katkilari ile olusturulacaktir.
9.3.2.1. Marka Ofisinin Gérevleri

Turizmde markalasmak isteyen bitiin girisimciler Marka Ofisi’'ne gelecek ve buradan

bilgi ve destek alabileceklerdir.

Marka ofisinin gorevlerinden biri de veri deposu olmaktir. Gerektiginde buradan
tanitim yapilacak ve bu bolgedeki ulusal ve uluslararasi bazda girisimcilerin hizmetine

sunulacaktir.

Ofis basina her zaman bilgi veren bir iletisim noktasi olacaktir. Ornegin Acarlar
Longozunda yeni gorilen bir kus tiirii hakkinda dnce yerel sonra ulusal medya ve ajanslar

Marka Ofisince bilgilendirilecektir.

Marka Ofisi iller bazinda marka takimlari seklinde 6rgiitlenmelidir. Marka takimlarinin

gorevleri asagidaki gibi olacaktir.
e Birimlerin koordinasyonunu saglayarak dogru ve eksiksiz bilgi akisi saglamak
e Finansal ¢coziimler konusunda projeler gelistirmek
e Yazl ve gorsel hafizanin olusturulmasini saglamak
e Markalagsma strecini izlemek
e Olciimleme, degerlendirme ve raporlama calismalarina katilmak

e illerdeki turizm tanitimlarini organize etmek
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e Yeni marka degerlerini tespit etmek

e Yapilan galismalarin lretim, satin alma ve kalite kontrol siireglerini denetlemek

9.3.2.2. Marka Ofisinin iletisim Araglari

Marka Ofisi bolgenin tanitimi ile ilgili web sitelerinin zenginlestirilmesi ve yonetimini
yuritir. Ornegin, www.xxx.com sitesinden bélgeden haberler kamuoyuna ve basina

duyurulur. Birglin kelebekleri, festivaller, rafting zamani, kiraz zamani v.b.

illerde bircok sanayi kurulusu bulunmaktadir. Her firmanin iletisim ve e-mail listeleri
vardir. Firmalardan bu bilgiler izinleri ile alinarak bolgenin tanitiminda bir iletisim havuzunda
kullanilacaktir. Ornegin Gebze’ye gelen bir isadamina, Darica Hayvanat Bahgesi veya
Bayramoglu hakkinda bilgiler ve sunular génderilecektir. Bolgeye gelip istanbul Taksim’de

konaklayan isadamlarina bolgedeki konaklama kapasitesinin tanitimi da yapilacaktir.

9.3.3. Dogu Marmara Gonilliileri

Sektor gelisiminde ve kolektif basarida gondllilik en 6nemli katalizor glgtir. Bu

anlamda Dogu Marmara bolgesinde gonilli emegin harekete gecirilmesi oldukca 6nemlidir.

Diinyanin herhangi bir lkesinde, lilkemizin herhangi bir sehrinde, cesitli makam ve

konumlardaki Dogu Marmaralilar, ‘Dogu Marmara Gondllileri’ olarak tanimlanir.

Bu tanimin icine giren kisi ve kurumlar hakkinda database olusturulur ve tim bilgiler

bir havuzda toplanir.

En (ist makamlarda bulunan Dogu Marmaralilardan istanbul’un bir ilcesinde yasayan
Dogu Marmaralilara kadar bitiin kademelerdeki Dogu Marmaralilar gelismelerden haberdar

edilir ve markalasma ¢alismalarinin gereksindigi kamuoyu destegi olusturulur.

Dogu Marmara’daki kanaat 6nderleri arasindan belirlenecek bir liste ile fikir alisverisi
saglanir.Dogu Marmara Gondllileri’ sistemi Dogu Marmara’nin ilcelerinde ve Dogu
Marmara’da olusturulmasinin yaninda il sinirlari disindaki Dogu Marmaralilarin da sirece

dahil edilmesi agisindan Tirkiye’de ve diinyada da olusturulacaktir.
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Dogu Marmara illerinden baska sehir veya Ulkelere yerlesen ailelerin, ¢ocuklarini

illerine ziyaretci olarak gondermeleri tesvik edilecektir. Bu amacla;
1. VYurtici ve uluslar arasi geziler diizenlenmesi,
2. Sanal ortamlarda forumlar olusturulmasi,

3. Dogu Marmara Tanitim Gilnu etkinliklerinde Dogu Marmara Gondllilerinin etkin

roller almasi gibi alanlarda sisteme islerlik kazandirilabilir.

Dogu Marmara GoOnullGIGgu  sistemi Uzerinden kimlik ortismesi saglanarak
yurtdisindaki Dogu Marmaralilara illeri ile gurur duyabileceklerini anlatmak ve onlari etkin bir
reklam mecrasi haline getirmek miimkin olabilecektir. Dogu Marmara’da basilacak
takvimler veya promosyon malzemelerinde ildeki marka degerleri ve turizm degerleri yer

alacaktir. Ayrica bu degerler, masa takvimleri, brostrler ve posterlere de basilacaktir.

Bu malzemeler ayni zamanda (cretsiz bir reklam malzemesi olarak de isleve sahip
olacaktir. Buglin Karadeniz kokenli vatandaslara ait olan mekanlarin duvarlari yoérenin
resimleri ile sUslidir. Bu da yoreler hakkinda olumlu algl olusmasina sebep olmaktadir.

Trabzon Uzungol, Ayder yaylasi tim Tirkiye’nin glindemine bu sekilde oturmustur.

."
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9.3.4. Ogrenciler

9.3.4.1.  Turizmin Aktif Aktorleri Olarak Ogrenciler

Universite, teknik lise veya lise grencilerine yénelik turizmin bircok cesidinden gelir
elde edilebilecegine dair bilgilendirmeler yapilmalidir. Bu amagla verilecek seminerlerin
yaninda konuyla ilgili brostrler dagitilabilir, filmler seyrettirilebilir, kampanyalar

dizenlenebilir.
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Yalova’da nitelikli turizm eleman eksikligi bulunmaktadir. Saha arastirmalarinda

nitelikli elemanlarin il disinda calistigl tespit edilmistir. Ornegin Bolu Mengen yurt ici ve
yurtdisinda ascilikla Gnli iken burada nitelikli eleman ve nitelikli yeme icme tesisi acigl
bulunmaktadir. Ornegin, burada ascilik okulundan mezun kisilere restoran actirilmasi ile ilgili
destek olunabilir. Boylece biyik bir beklenti ile Mengen’e gelen gastronomi meraklilari hayal

kiriklig1 yasamaz.
9.3.4.2.  Turist Olarak Ogrenciler

Sehrin vyerlisi olan veya il disindan gelmis olan Universite 6grencilerine 6grenim
gormis olduklari sehri tanitmak amaciyla tarihi ve kiltirel icerikli geziler yaptirilabilir. Onlara

gonullilik esasina dayali fahri elgilik Gnvani verilerek ilin tanitimi icin yardim alinabilir.

Aileleriyle de katilabilecekleri bu gezilerde o6zellikle Sapanca, Abant, Yuvacik vb.
turistik alanlar gezdirilerek tanitim saglanmalidir. Ornegin, bir dgrenci tedavi veya terapi
maksath olarak annesini ya da babasini baska yere degil de oOzellikle Dogu Marmara
blnyesindeki kaplicalara getirebilmelidir. Bunu memleketindeki yakinlarina anlatabilmeli,
tavsiye edebilmelidir. Boylece gurbette egitim goéren 6grenci hem ebeveynini géormis, hem
de tedavisine katkida bulunmus olur. Bunu kolaylastirmak veya yayginlastirmak icin mesela
illerdeki Universitelerde egitim gorenlerin ailelerine kaplicalardan ve benzeri hizmetlerden

rahatlikla yararlanabilmeleri amaciyla cazip indirimler saglanabilir.

Kocaeli Universitesinin 65.000 6grencisi acaba Yuvacik’i ne kadar bilmektedir ?
Sakarya Karasu sahilinin sifali kumundan ne kadar haberdardir ? Ornegin Bolu Abant izzet
Baysal Universitesinde okuyan 6grencilere saglanacak %25 indirim ve bunun gibi

promosyonlar turizmi canlandirmada etkili rol oynayabilecektir.

Yine ayni 6grenci memleketine donerken hediyelik nevinden Dogu Marmara Marka
degerlerinden birini gotirebildigi gibi, Sifasi olan ve sadece Dogu Marmara’ya 0zgii sifali
bitkilerden de gétiirebilmeli ve bunlarin yararlarini anlatabilmelidir. Bu amagla Universiteler
ve liselerde tanitim giinleri yapilabilir ve okullarda bélgenin turizm degerleri konusunda bir

film yapilarak sinevizyonlarda reklam mecralarinda gosterilebilir.

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.tr




9.3.5. Pazarlama Sisteminin Olusturulmasi

9.3.5.1. Marka Kent Ofisi

Bolgede kiiltiirle ilgili bir konuda nasilki il Kiltiir ve Turizm MidirlGgi, saghkla ilgili bir
konuda il Saghk Midurliigi ilgileniyor ise turizm ve pazarlama konusunda da turizmciler ve
girisimciler Marka Ofisine yonlendirilecektir. Orn. Bir tur rehberi Marka Ofisi'ne gelecek ve
buradan ilgili otel ve organizatorlere yonlendirilecek ve bilgi sahibi yapilacaktir. Buradan bilgi
destegi de verilebilecektir. Ayrica burada bulunan veriler ve servisler ilgililere Uicretsiz olarak

sunulabilecektir.

Marka Ofisi'nde turizm firmalari yonlendirilecek gelen potansiyel yatirimcilara
kilavuzluk edilerek yatirnm alanlari konusunda bilgi verilecektir. Yatirnmcilari yénlendirilen

temel bilgiler, brosiirler ve akis semalari ilgililere verilecektir.

Ornegin, kirsal turizm veya pansiyonculuga nasil yatirim yapilacagi hangi siireglerin

takip edilecegi ve bitiin strecler ilgililere 6gretilir gibi bilgi verilecektir.

Marka Ofisi’nin tanitim ve pazarlama calismalarinin yaninda bir diger gorevi de turizm
icin yoénlendirici olmaktir. Ornegin pansiyonculuk konusunda tanitim igin kisa filmler
hazirlanacaktir. Bu alandaki basarili yurtici ve yurtdisi basari dykileri ve yol haritalarini da

ilgililere servis edecektir.

Yalova ve Bolu’da ev pansiyonu agmak isteyen samimi insanlarin karsilastiklari

zorluklardan sonra nasil yildiklari yerinde gézlemlenmistir.

Marka ofisi ayni zamanda bir PR ajansi olarak da calisacaktir. Fakat daha oOnce

profesyonel bir PR ajansi ile calismak da fayda vardir.

9.3.5.2.  Dijital Promosyon

Dijital dinya artik turistlere veya tatilcilere o6nemli bilgiler ve avantajlar
saglamaktadir. Bolge icin Ornegin tatilsepeti.com v.b. Web sitelerinde yer alan interaktif
sorularla bodlgedeki konaklama ve yeme i¢cme tesislerinden promosyonlar verilebilir.

Tarakl’da foto safari organize edilirken bitcenin bir kismi da promosyona ayriimalidir.
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Ornegin, “Acarlar Longozunda kac gesit kus vardir ?” sorusuna dogru yanit veren katilimcilar

foto safariye Ucretsiz katilma hakki kazanabilir. Ya da Dogu Marmara’nin marka degerleri ile

ilgili tanitici ve bilgilendirici sorular sorulabilir.

9.3.5.3. Cep Telefonlarina Mesaj

Cep telefonu operatorleri ile anlasilarak kara, deniz ve demiryolundan gegenlere
yoreyi bilgilendirici mesajlar otomatik olarak gonderilebilir. Sapanca Go6li’'ne 500 metre
mesafedesiniz veya canli alabalik tesisi gibi... Bu organizasyonlarin sekreteryasini da Marka

Ofisi tarafindan yiritelebiliir.

9.3.5.4. istanbul ’da Pazarlama Ofisi

istanbul’da ve Ankara’da bélgenin tanitimi icin bir pazarlama ofisinin kurulmasi
onemlidir. Burada bir sabit iki mobil personel gorevlendirilebilir. Asil amag bdlgenin tanitimi
olacaktir. Ornegin turizm yatinmcilari, seyahat acenteleri doga dernekleri ile gériismeler
yapilarak bolgeye gelmeleri Marka Ofisi ile birlikte organize edilecektir. Marka Ofisi gelenlerin

konaklama ve gezi programlarina destek olacaklardir.

10. iLETiSIMIN CERGEVESI

10.1. iletisim Rasyoneli

istanbul gibi diinyanin en kalabalik metropollerinden birinin Anadolu’ya acilan dogu
ucuna yerlesmis olan Dogu Marmara bolgesi cografi konum olarak kara, deniz ve hava ulasim
olanaklarina sahip olmasinin yaninda yine llkemizin en blyik sehirlerinden olan Ankara,
Bursa ve Eskisehir illerinin cevreledigi bir bolgede yer almaktadir. Tasidigi dogal, kiiltirel ve
folklorik degerlerin yaninda bu konumsal avantaj Dogu Marmara bodlgesinin stratejik
Ustlinligudir. Dogu Marmara katarini yiritecek lokomotif genis anlamiyla koki antik

devirlere kadar uzanan doga-tarih ve kiltlr G¢lemesine ek olarak sifa verici yonuddr.
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Tlrkiye Turizm Stratejisi -2023 calismasinda Dogu Marmara Bolgesi'nde Bati

Karadeniz Kiy1 Koridoru ve ipek Yolu Koridoru yer almaktadir.

Ayrica Tirkiye Turizm Stratejisi -2023 calismasinda i¢ ve dis turizmde kultlr turizmi
hareketini artirmak icin her yil Kiltliir ve Turizm Bakanligl tarafindan bir sehrin  “Kultar

Turizmi Kenti” olarak ilan edilecegi hedeflenmistir.

Kaltar ve Turizm Bakanliginca baslatilan kent markalasmasi agilimi paralelinde; Dogu
Marmara bitlintinin ve Dogu Marmara bolgesinde yer alan illerin degerlerine sahip ¢ikmak

ve bu degerleri yaygin olarak tanitarak kamuoyu nezdinde tescillemek zaruridir.

Uhdesindeki bu zenginliklerle ve Tirkiye Turizm Stratejisi ve eylem planinda
ongorilen cercevede tanitim aktiviteleri gerceklestiriimesi suretiyle; Dogu Marmara bolgesi

diinyada ¢ok daha yaygin taninabilir, planh ve hizli blyuyebilir.

Dogu Marmara’da kiiltlr turizminin yani sira ayrintilari énceki boliimlerde verilmis,
saghk turizmi, genclik turizmi, eko-turizm, yayla turizmi, trekking ve kus gozleme gibi doga

turizm tirleri ile odakl turizm gelisim saglanmasi planlanmalidir.

10.2. iletisim Stratejisi

iletisim aktivitelerinin toplam etkisiyle, popiiler bir turistik yasam merkezi olmaya
dogru hizla yol almak igin insanlik tarihi binlerce yil eskilere kadar uzanan, lizerinde diinyanin
en biylk imparatorluklarindan olan Roma ve Osmanli imparatorlugu’nun izlerinin
bulundugu, cesitli yerytzi sekillerinin olusturmus oldugu dogal gizelliklere sahip Dogu
Marmara bolgesini diinyada, bolgesinde ve lilkemizde kendi alaninda tek bir 6rnek olarak

konumlandirilmak ve gelisirmek; temel hedeftir.

Markalasma firsatlarini iyi degerlendirmek suretiyle, sistematik ve planli bir iletisim

cabasi Ureterek; Ulke icinde, bolge icinde ve diinyada goriintrligi ve bilinirligi artinlabilir.

Genel konseptlerin c¢atisi altinda gelistirilecek alt proje ve iletisim c¢alismalariyla
olusacak ilgiyi yonetmek ve aksiyonu planlama énemlidir. Tanitim stratejisinin taktik adimlar

asagidaki sekilde 6zetlenebilir:
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10.3.

iletisim Stratejilerinin Taktik Adimlari

Yonlendirme ve bilgilendirme amacgh il tanitim kitabi, brosurleri, kartlari,

haritalari, afisleri ve gikartmalarinin hazirlanmasi,

Bolgenin tanitimina yonelik web sitesi hazirlanmasi ve dijital kent tanitim
sisteminin olusturularak kentin hem yol gésterme hem de rehberlik probleminin

¢ozlilmesi,

Kent otellerinin ulusal ve uluslararasi otel rezervasyon aglarinda yer almasina

yonelik ¢calismalarin yapilmasi,

Bolgenin tanitimi icin ulusal ve uluslararasi diizeyde filmlerin ¢ekilmesi ve reklam

kampanyalarinin hazirlanmasi,
Dis pazarlarda fuarlar dahil dogrudan tanitim faaliyetleri yapilmasi,

Uluslararasi  turizm profesyonelleri icin 0zel agirlama programlarinin

duzenlenmesi,

Yogun arac trafigi olan yollarin kenarlarinda yer alan uygun yerlere lokal tanitim
ofislerinin yapilmasi ve yol kenarlarina ilin marka degerlerini anlatan totemlerin

yerlestirilmesi,

Uluslararasi etkinlikleri sehre c¢ekmek, bunlari duyurmak; bu amacgla
ulusal/uluslararasi federasyonlar/spor organizatorleri/spor kullpleri, Beden

Terbiyesi Genel MiidirllGgl ve Belediyeler ile isbirligi yapmak,

Geleneksel yemeklerin sunuldugu onemli yiyecek-icecek merkezleri ve eglence
yerlerini, hazirlanacak sehir haritasi ve broslrler ile turistlerin hizmetine sunmak

(bu harita ve brosirler nedeniyle sponsorluklar alinabilir)

Tarih ve kdltlr turizmi hakkinda harita ve brosiir dagitimi, tur biletlerinin satisi,
otel rezervasyonu, turistik yayinlar satisi ve hatira egyasi satislari (tekstil, seramik,

kirtasiye, vb.) merkezlerinin olusturulmasi.
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10.4. Kent Markalasmasi Siirecindeki Baslica Taktik Adimlar

10.4.1. iletisim Adimlari

Goriniirlikk ve bilinirlige yatinm: Dogu Marmara Boélgesi, sahip oldugu ve sundugu
deger, firsat ve imkanlari; basili, gérintill ve dijital mecralar araciligiyla dogru hedef kitlenin
ilgisine sunmahdir. Bolu’nun yaylalari, Mudurnu evleri, Kocaeli Sapanca Goli gibi degerler

tarih ve estetik meraklilarinin hizmetine sunulmalidir.

iigi ve istek uyandirma: Dogu Marmara’nin iletisim ¢alismalari vaatkar kalmamali ayni

zamanda merak uyandirici olmalidir.

Aksiyona tesvik: Uyandirilan merak duygusu (zerinden hedef kitlenin Dogu
Marmara’ya teveccihi saglanmali ve bu seciminde ne denli isabetli davrandig

ispatlanmahdir.

10.4.2. Marka Degerlerinin Tespiti igin Arama Toplantilar

Dogu Marmara Bolgesi marka degerlerinin hem kendi icinde hem de sehirlerarasi
karsilastirmaya tabi tutularak, marka sehir calismalarinda temel alinacak tanitim ve iletisim
arglimanlari sosyal paydaslarin katkilariyla ortaya cikarilmaldir. Boylece marka iletisim
calismalari ana ve alt konseptlerinin saptanmasi icin gerekli arglimanlar gerekceli olarak

ortaya konulmus olacaktir.

10.4.3. iletisim Ana ve Alt Konseptlerinin Saptanmasi
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iletisim ana ve alt konseptleri belirlenirken her yil bir turizm tiirii dncelikli alan olarak

belirlenecek ve buna yonelik tanitim yapilacaktir. Doga turizmi, kiltlr turizmi, termal, kus

gozlemi v.b.

Bir sehrin marka degerlerinin insan zihninde olusturdugu c¢agrisimlar ve sehrin
kimligini olusturmadaki katkisinin dogru analizi iletisim konseptlerinin belirlenmesinde

temeldir.

Ozgiinliik, taklit edilemezlik gibi 6zel avantajlarin yani sira; bir sehir, dzelde hitap
etmesi gereken hedef kitleye yonelik planlanmis iletisim etkinlikleriyle; zihinlerde gligli, kalci

ve surdirilebilir bir yer edinmeli ve alt ¢calismalarla bu farkindalik eyleme yonlendirilmelidir.

Ozellikle ilk vyil, olusturulacak 2 ginliik turizm programlarinin kreatifleri
gerceklestirilmeli ve gorsele dokilerek hemen fuarlarda ve diger tanitim mecralarinda hedef

kitlelere sunulmahdir.
10.5. illerin Kurumsal Kimliklerini Olusturma

Her ilin ayn bir tanimsal kimligi (logosu, rengi, slogani) olacaktir.

QKSUEN DIYARI

Ayni zamanda Dogu Marmara’nin da ayri bir kurumsal kimligi olacaktir. Tipki ORDU
Sabanci Grubunun (SA)’si gibi. illerde yapilan tiim tanitim calismalarinda

Sabanci yada Ko¢ Grubunun kullandig gibi Dogu Marmara logosu yer

alacaktir. Benzer sekilde her ile ait tematik siteler olacaktir. Dizce’'de
“maceraya yolculuk” Yalova’da termalin baskenti v.b. Bunlarin tiimi marka kimligine ve bélge

tanitimina hizmet edecektir.

IONY

Her ilin doga sporlari ve  turizm

potansiyellerini anlatan www.discoverkocaeli(x).com, www.discoveryalova(x).com veya
benzeri adlarda web siteleri hazirlanmalidir. Hem profesyoneller hem maceraseverler hemde
amator dogaseverler bu sitelerden her aradigini bulabilmelidir. Bu sitelerin 6zellikle

gincellenmesi icin Dogu Marmara Kalkinma Ajansinda veya bolgeye ait marka ofisinde bir
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gorevli istihdam edilecektir. Kendisi de bir doga sporcusu olacak bu kisinin devamli konu ile

ilgili bloglarda bolgenin potansiyeli ile ilgili haberler yayinlamasi ve ilgililere iletiler

gondermesi saglanacaktir.

Dogu Marmara’nin ve Dogu Marmara illerinin markalasmasina ve marka kimliginin

olusturulmasina yonelik imaj ¢alismasi; Logo-slogan uyarlamalari ;
* Logo’nun olusturulmasi
* Slogan olusturma
* Logo-type ve Logo‘nun iletisim mecralarina uygulanmasi

D-100 yada TEM’den gecerken gorilen
tabela ile brosirler ve web siteleri de kurumsal

kimligi yansitmalidir. Yani yoredeki her Urin

Gzerinde  bir sekilde  kurumsal  kimlik
hissedilmelidir. Mevcut tanitim materyalinin yeni kurumsal kimlik uyarinca diizenlenmesi de

saglanmalidir.

e Dogu Marmara bolgesini veya illerini hatirlatan onunla 6zdeslesen bir ezgi, 6zgiin
bir melodi yapilmali ya da edinilmeli. Belki yorenin kendi ge¢misinden bile
cikarilabilecek bu mizik Dogu Marmara bolgesinin markalasma sirecine de

fazlasiyla katkida bulunabilir. Tipki Intel jingih gibi

e Dogu Marmara igin bir kultirel kimlik olusturulmalidir. Trabzon deyince horon ya
da hamsi, Aydin dendiginde Efe, Kayseri icin ise pastirma akla geliyorsa Dogu
Marmara ile ilgili zihinlerde olumlu bir karsihg bulunmali. Elbette Dogu Marmara
deyince akla ilk disenler Mengen Ascilari, Mudurnu evleri, Yedigoller, Abant,
Sapanca ve Yalova Termal otelleridir. Fakat bunun hangi seviyede kag Kkisi
tarafindan boyle algilandigini su an tespit etmek zordur. Bu ylizden bu semboller
ya da degerler yeniden ve bilingli bir sekilde (retilebilir. Sadece bir olgunun
Uzerinde durmaktan ziyade Dogu Marmara bolgesini temsil edebilecek nitelikte

en az on maddelik bir liste hazirlanmalidir.
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e Kurumsal kimlik cercevesinde ilin logosu yapildiktan sonra doga severler igin,

organik tarim icin farkli logolar uretilebilir. Tipki; Kanal D, D Cocuk, D Vizyon, D

Smart gibi
10.5.1. Filmlerin Hazirlanmasi

Doga sporlarinda en 6nemli konu adrenali gostermek oldugu i¢in canh goériintilerin
hazirlanmasi gerekmektedir. Dogu Marmara'da yamag¢ parasiritl, balikgihk aktiviteleri
yapilirken cekilen goérintiler hem bolgenin tanitimina katkida bulunacak hemde Dogu

Marmara'nin cazibesini ariracaktir.

10.5.2. Yilin Her Doneminde Cekim Yapilmasi

Yilin 365 ginld Dogu Marmara'nin tamamina ait ham gorintiilerin hazirlanmasi
gerekmektedir. Ozellikle belirli doga déngiilerinin Mesela Kartepe'de ilk karin yagmasi,

cigdemlerin agmasi gibi doga olaylarinin her sene kaydedilmesi gerekmektedir.

10.5.3. Televizyonlara Dijital Sistemde Hazirlanmis Kisa Filmler

TV'lere gonderilmek amaciyla kisa dijital filmler hazirlanarak belgesel yayin yapan
veya diger kanallara tematik doga turizmi, doga sporlari ile ilgili filmler gdnderilmelidir.
Boylece, yayin akislarinda, belgesel kusaklarda, haberlerde hazir olan bu filmlerin kullanilmasi

saglanmis olacaktir.

10.5.4. Tanitim Filmleri

Herbir doga turizm tird, doga sporu icin Dogu Marmara 6zelinde ayri ayri tanitim

filmleri hazirlanabilir. Dogu Marmara'da selaleler, Dogu Marmara'da yaylalar, dalis, v.b.
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10.5.5. Doga Turizm Profesyonellere Yonelik Film Hazirlanmasi

Doga turizmi profesyonellerine yonelik olarak hazirlanan kitlerde ¢ok kaliteli filmler
yer almalidir. Bu filmlerde daha ziyade, toplu yemek yeme, konferans salonlari, satis

merkezleri, ticaret merkezleri 6n plana cikarilabilir.

10.5.6. Dogu Marmara’da Hayat Tarzi

Hic slphesiz en etkili reklam kisilerin mutlu deneyimleridir. Bolgede kalan
ziyaretgilerin izlenimleri, onlarin resimleri ve yorumlari ileride gelecek yizlerce ziyaretcinin
teminatidir. Ornegin Konaklar Ciftligi'nde ates etrafindaki mutlu ziyaretgiler ve bu resmin
altinda siz de bu sicacik atesin ve sicacik grubun icinde olmak istemez miydiniz? tirinden
yazilarla bolgenin algisi degistirilebilir. Cubuga takilarak pisirilen etler, macera severlerin
derelere ayaklarini sokmasi, yamag¢ parasitii veya mikro-light'la ucus gibi mutlu insan

ylzlerini gosteren resimlerle bolge algisinin degisimi saglanabilir.

10.5.7. TV Yapimcilarinin Bolgenin Dogal Giizellikleri Hakkinda Bilgilendirilmesi

Bolgedeki mekanlarin filmlerde ve dizilerde kullanilmasi saglanmalidir. Bu bélgeler

kafa dinlenerek hava degisimi saglanan yerler olarak seyircilere sunulmalidir.

Ozellikle kisin nasil dizilerde rol alanlar Uludag'a gidiyorlarsa bunlarin Kartepe'ye
Kartalkaya'yva gelmeleri icin gayret gosterilmelidir. Gelen ekiplerin konaklama ve

organizasyonlarinda hicbir sorun yasanmamasi da organize edilmelidir.

Filmler icin info turlar yapildiktan sonra buralara gelecek olan insanlarin
konaklamalarina uzun bir siire destek olunmalidir. Su an icin bu gruplar Kiltiir ve Turizm |l
Mudurlukleri tarafindan organize edilmektedir. Bu gruplarin organizasyonundan ayri bir

bitceye sahip Marka Ofislerinin tarafindan tstlenmesi saglamalidir.

iz TV de “Team Touareg Team ile Cik Disar” gibi programlarin Dogu Marmara
Bolgesinde ¢ekimlerinin yapilmasi saglanmalidir. Bu tarz program yapanlara lojistik destek

vererek bolgenin devamli kullanilan bir alan olmasi saglanmalidir.
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10.6. Dogu Marmara Genelinde Goriintiilii ve Basili Materyaller

Eldeki mevcut tanitim materyalinin yeni kurumsal kimlik uyarinca revize edilmesi ve
sehrin tanitim gereksinimi dogrultusunda asagidaki malzemeler hazirlanmasi tavsiye

edilmektedir;

Tanitim Materyallerinin Uretilmesine Gegilmeden Onceki Asamalar;

* Saha arastirmasi ile birlikte elde edilen bilgi ve dokliimanlar ile senaryo hazirligi
baslatilacaktir. Olusturulacak senaryo ayni zamanda tanitim filmleri icin bir yol

haritasi ve bir sablon niteligi tasiyacaktir.

* Hangi goriuntillerin ne zaman ve nerede cekilecegini gosteren bir harita olacaktir.
Yonetmen bu konuda en biylik s6z sahibidir. Ekibini buna gore yonlendirecek,

kullanacagi ekipmani buna gore belirleyecektir.
*  GOruntl ¢cekimleri tamamlandiktan sonra kurgu asamasina gelinecektir.

* Projenin son ayagl hazirlanan tanitim filmlerinin CD/DVD Uretimi yapilacaktir. Yada

basili malzemeler basilacaktir.

Tum iller igin yapilacak filmler ana hatlari ile asagidaki gibidir.

10.6.1. Dogu Marmara Geneli i¢in Hazirlanmasi Gereken Filmler ve Basili Caligmalar
* Dogu Marmara imaj Filmi / VIP Katalog / Klasik Katalog
* Dogu Marmara Turizm Potansiyeli Filmi / Katalogu / Broslir(i / Kiti
* Dogu Marmara’da Kis Turizmi Potansiyeli Filmi / Brosuri
* Dogu Marmara Termal Turizm Potansiyeli Filmi / Broslri

* Dogu Marmara’da Otel ve Konaklama Tesisleri Potansiyeli Filmi /

Brosuri

* Dogu Marmara Ticari Potansiyel Genel Filmi / Katalogu / Brosuri / Kiti
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Dogu Marmara Sanayi imaj Filmi / Katalogu / Brosiirii

Dogu Marmara Doga Merkezli Sporlarin Filmi / Katalogu / Brosirl

Dogu Marmara’da Botanik Turizmi ve Kus Cesitliligi Filmi ve Belgeseli /

Katalogu / Brostru

Dogu Marmara Termal ve Saghk Turizmi Filmi / Katalogu / Broslru
Dogu Marmara’da Tamamlayici Tip Potansiyeli Filmi / Brosirl
Dogu Marmara’da Kis Turizmi Filmi / Brosur

Dogu Marmara Futbol ve Kamp Turizm Filmi / Broslru

Tarim ve Tarima Dayali Sanayi Filmi / Brosuru

Sus Bitkiciligi ve Cicekgilik Filmi / Brosiru

Organik Tarim Sektdr ve Uriinleri Filmi / Brosiirii

Dogu Marmara Film Platolari Filmi / Katalogu / Brosuir(

Dogu Marmara Golf Turizm Mekanlari Filmi / Katalogu / Brosur(
Dogu Marmara Gastronomi Filmi / Brosurl

Dogu Marmara’da Efsaneler ve Gizemler Brosiiri

Dogu Marmara Yaylalari Filmi / Katalogu / BroslirQ

ipek Yolu Filmi / Katalogu / Brosirii

Dogu Marmara’da Haftasonu Ne Yapilir ? Filmi ve TV Programlan /

bircok destinasyon icin harcialem brosurler

Dogu Marmara’da Kongre, Fuar ve Incentive Program imkanlari Filmi

/ Katalogu / Brosuru

Dogu Marmara’da Genglik Turizmi Filmi / Katalogu / Brosuru
Dogu Marmara’da inang Turizmi Filmi ve Belgeseli

Dogu Marmara’da Kultiirler Belgeseli

Dogu Marmara’da Spa ve Wellness VIP Filmi / VIP Katalogu / Brosuru
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* Dogu Marmara’da Tatilimi Nerede Gegirebilirim ? kisa filmleri ve

brosirleri

e Termal imkanlar Filmi / Brosiiri

* Deniz, Kum, Glines Filmi / Brosur

* Haftasonlari 2 Gunlik Bolgeye Gelenler Filmi / Brosuri

«  Kirsal Turizm imkanlari Filmi / Brosiiri

s Genclik Turizm imkanlari Filmi / Brosiiri

«  Outdoor Meraklilari icin Filmi / Brosiirii
* Yol Kenarlarindaki Guzellik ve Firsatlar Kisa Filmleri Brosdrleri
*  Yasli Turizm Potansiyelleri Filmleri Katalogu / Brosiri
* Profesyonel Seyahat Acentalari icin Filmler / Katalogu / Broslri / Kiti
* Dogu Marmara Tur Glzergahlari Filmleri / Katalogu / Brosur / Kiti

e Dogu Marmara Konaklama & Yeme-icme ve Dinlenme Mekanlari /

Katalogu / Brosiru
10.6.2. Bolu

* Profesyonel Seyahat Acentalari igin Filmler Katalog / Kit
e Bolu’da Tur Otobdisleri icin Glizergahlar
* Bolu’da Tur Turizmi Cesitleri
* Bolu’da Doga Merkezli Turizm Cesitleri

e Termal Turizm Filmi / Katalogu / Brosuru

* Doga Aktiviteleri Filmi / Katalogu / Brosuru

*  Kig Sporlari Filmi / Brosur

e Spor Kamplari Filmi / Brosiru

e Turizm Yatinmcilan Filmi / Katalogu / Brosur

* Bolu’da Giinlbirlik ve Haftasonu Turizm Cesitleri
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* Tatli Bir Kagamak Filmi / Brosur

e Gastronomi Filmi / Brosuri
*  Motor ve Motokros Filmi / Brosiru
*  Motivasyon Programlari Filmi / Brostri
* Kayak ve Kig Aktiviteleri Filmi / Brosuru
e Doga’yi Tanima Filmi / Brosur
* Bolu’da Kongre, Fuar ve Incentive Programlari / Katalogu / Brosuru
* Bolu Yayla Turizmi Filmi / Katalogu / Brosuru
* Futbol Kamp imkanlari Filmi / Katalogu / Brosur(
* Genglik Turizmi Filmi / Katalogu / Brosur

» Bolu’da Et ve St Uriinleri Filmi / Katalogu

10.6.3. Diizce
* Profesyonel Seyahat Acentalari icin Filmler / Katalog / Kit
* Diizce’de Tur Otobusleri igin Glizergahlar
* Dizce’de Tur Turizmi Cesitleri
* Diizce’de Doga Merkezli Turizm Cesitleri
* Yaz Turizmi Filmi / Katalogu / BrostirQ
* Doga Aktiviteleri — Rafting Filmi / Katalogu / Brosur(
e Golf Yatirimi Filmi Katalogu / Broslir
e Turizm Yatinmcilan Filmi / Katalogu / Brosur
* Diizce’de Glinlbirlik ve Haftasonu Turizm Cesitleri
* Tatl Bir Kagamak Filmi / Brosur

* Gastronomi Filmi / Brosuru
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*  Motivasyon Programlari Filmi / Brosiril

* Sualti Dalis Filmi / Brosuru
* Selaleler ve Magaralar Filmi / Brosuru
* Doga’yi Tanima Filmi / Brosuru
* Diizce’de Incentive Programlari Filmi / Katalogu / Brosur
* Dizce Yayla Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiri
e Genglik Turizmi Filmi / Katalogu / Broslri
* Duizce’'de Kirsal Turizm Filmi / Brosuir(i

* Duizce’de Organik Tarim Filmi / Katalogu / Brosur(

10.6.4. Sakarya
* Profesyonel Seyahat Acentalari i¢in Filmler/ Katalog / Kit
* Sakarya’da Tur Otobiisleri icin Glizergahlar
* Sakarya’da Tur Turizmi Cesitleri
* Sakarya’da Doga Merkezli Turizm Cesitleri
» Sakarya’da Yemek Kultlrd ve Yemek Turizmi
e Termal Turizm Potansiyeli Filmi / Katalogu / Broslir
* Doga Aktiviteleri Filmi / Katalogu / Brosuru
* Acarlar Longozu Filmi / Katalogu / Brosur(
e Spor Kamplari Filmi / Katalogu / Broslri
* Destinasyon Filmleri
* Sapanca ve Civari Filmi / Brosuri
* Tarakli ve Karagdl Filmi / Brosuru

*  Akyazi- Hendek Filmi / Brosuir
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» Karasu- Ferizli ve Kocaali Filmi / Brosur

e Turizm Yatinmcilari Filmi / Katalogu / Brostr( / Kiti
* Termal Turizm
* SPA &Wellness
 Yéresel Tatlar ve Uriinler
* Sakarya’da Gunibirlik ve Haftasonu Turizm Cesitleri
* Tatl Bir Kacamak Filmi / Brosur(
* Gastronomi Filmi / Brosuri
* Doga Sporlari Filmi / Brosur
* Tarih Filmi / Brosur
*  Motivasyon Programlari Filmi / Katalogu / Brosuri
* Sualti Dalis Filmi / Brosuru
* Doga’yl Tanima Filmi / Brosur

. Sakarya’da Kongre, Fuar ve Incentive Programlari Filmi /

Katalogu / Brostiru
* Sakarya Yayla Turizmi Filmi / Katalogu / Brosuir
« Sifali Bitki, Kum ve Sular Filmi / Katalogu / Brosur
*  Genglik Turizmi Filmi / Katalogu / Brostru

* inang Turizmi Filmi / Katalogu / Brosiirii

10.6.5. Kocaeli
* Kocaeli’de Profesyonel Seyahat Acentalari igin Filmler / Katalog / Kit
* Kocaeli’de Tur Otobusleri igin Glzergahlar

* Kocaeli’de Tur Turizmi Cesitleri
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* Kocaeli'"de Doga Merkezli Turizm Cesitleri

* Kocaeli’de Su Sporlari Turizmi
Deniz Turizmi Filmi / Katalogu / Brosuri
Doga Aktiviteleri Filmi / Katalogu / Brostiri
Hereke Bolgesi- Sanat Turizmi Filmi / Katalogu / Brostir
Destinasyon Filmleri / Brosurleri
*  Yuvacik
* Kandira
*  Golcik-Karamirsel
Kongre ve Fuar Turizmi / Katalogu / Brosiri
Kocaeli’de Glinlbirlik ve Haftasonu Turizm Cesitleri
* Tath Bir Kagamak Filmi / Brosur
* Gastronomi Filmi / Broslru
* Doga Sporlari Filmi / Brosurt
* Savas Makineleri Filmi / Brosur
*  Motivasyon Programlari Filmi / Katalogu / Brosur
* Sualti Dalis Filmi / Katalogu / Brosur(
* Gastronomi Filmi / Katalogu / Broslri
* Doga’yl Tanima Filmi Brostir(

Kocaeli’"de Kongre, Fuar ve Incentive Programlari Filmi / Katalogu /

Brosuru
Kirsal Turizm Filmi / BrostrQ

Botanik Turizmi ve Hayvanat Bahgesi Filmi / Katalogu / Brostiri
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10.6.6. Yalova

* Yalova’da Tur Turizmi Cesitleri / Katalog / Kiti
* Yalova’da Doga Merkezli Turizm Cesitleri / Katalogu / Brosur
* Termal Turizm Potansiyeli Filmi
* Doga Aktiviteleri Filmi / Katalogu / Brosuru
*  Model Orman Filmi / Katalogu / Brosuri
e Termal ilcesi Filmi / Katalogu / Brosiirii
e Turizm Yatinmcilan Filmi / Katalogu / Brostri / Kiti
* Termal Turizm
* SPA &Wellness
« Organik Uriinler
* Yalova’da Giinlibirlik ve Haftasonu Turizm Cesitleri
* Tath Bir Kagamak Filmi / Brosur
*  Gastronomi Filmi / Brosur
* Doga Sporlari Filmi / Brosurt
* Motivasyon Programlari Filmi / Brosur(
* Doga’yi Tanima Filmi / Broslrl
* Yalova’'da Incentive Programlari / Katalogu / Broslri
» Cicekgilik ve Sus Bitkiciligi Filmi / Katalogu / Brosurt

» Organik Uriinler Filmi / Katalogu / Brosiirii

10.6.7. Egitim Filmleri ve Basili Calismalar

Bu planin icerisinde yer alan turizm gesitlerinin hemen hemen hepsi ile ilgili ayri ayn
halkin, basin mensuplarinin, girisimcilerin egitilmesi gerekir. Tiurkiye’de egitimler maalesef

sadece kurs mahiyetinde yapilmaktadir. Bunun dogal sonucu olarak da egitim almis bir otel
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mensubu isten ayrildiginda yerine gelen kisi tamamen egitimden habersiz ise baslamaktadir.

Dogu Marmara’da bu sikintinin yasanmamasi i¢in verilecek kurslarin ayni zamanda dijital ve

basili egitim malzemelerine/egitim kitlerine donustiirmesi amaclanmaktadir.

Asagida yer alan egitim malzemeleri her bir turizm gesidi icin farklihk gostermelidir.
Bu planda sadece bir kismina yer verilmistir. Filmler bdlge, il, ilce yore olgeginde

hazirlanabilir.

. Turist rehberleri egitim filmi / kitabi

. Pansiyonculuk egitim filmi / kitabi

. Tarihi varliklarin korunmasi duyarhhg filmi / kitabi

. Sosyal davranislar ve turist agirlama filmi / kitabi

. Halk icin temel ingilizce / Arapca / Almanca egitim filmi / kitabi

. Esnaflar icin temel ingilizce egitim filmi / kitabi

. Hijyen egitim filmi / kitabi

. Kirsal Turizm filmi / kitabi

. Eko Turizm filmi / kitabi

. ... ve diger turizm cesitleri ile ilgili ihtiyac duyulacak film ve kitaplar
. Ogrenci Filmleri (il adlan 5 il igin uyarlanacaktir)

. Dogu Marmara’’nin Turizm Degerlerini Taniyalim

. Turizm Elgisi olma

. “Bildiginiz Gibi Degil” filmi

. diger ilkokul & lise ve Universite 6grencilerine bdlgenin turizm degerlerinden

haberdar eden ve gonlli bir turizm elgisi haline getirecek film ve brosirler
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10.6.8. Reklam Filmleri

Dogu Marmara’da Tirkiye ve Dinya Turizm pazarina hitap eden bircok turizm sekli
mevcuttur. Bu turizm c¢esitlerinin degisik donemlerde televizyonlarda reklamlarinin

oynatilmasi bolge turizmine ciddi bir sekilde katki saglayacaktir.

Boyle bir durum s6z konusu oldugu zaman dénemin ihtiyacina gore reklam filmleri
uretilebilir. Ornegin, kisin yapilacak bir reklam filminde Bolu ve Kartepe’deki kis turizmine

dikkat cekilir iken, yazin Sakarya ve Kocaeli 6n plana ¢ikarilabilecektir.

10.6.9. Reklam Afigleri

Ozellikle bélgede muazzam bir turizm cesitliligi bulunmaktadir. Bu gesitliligin her biri
ile ilgili ayri ayr reklam tasarimlarinin yapilmasi gerekmektedir. Ornegin Bolu’da doganin,
Yalova’'da termalin 6n plana ¢ikarilmasi 6nem arz etmektedir. Bu kapsamda, her il icin en az
20 reklam tasarimi yapilarak elde tutulmasi oncelikli hedeftir. Bir dergiye reklam
verileceginde bu havuzun kullanilmasi hem zaman hem de maliyet agisindan ciddi faydali

olacaktir.

SAMSUN
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10.6.10. Takvimler

Ozelikle bélgenin  tanitimi  igin  takvimler -
basilmalidir. Bolgede basilan tiim takvimlerde Acarlar
Longozundaki bir 6rdek sirlsi veya selalelere ait telif
sorunu bulunmayan resimler kullanilarak gorsel bir
alginin olusmasina katki verilmelidir. Doga turizmi ile

ilgili takvimler yapildiginda 6rnegin TOYOTA’nin destegi

aranarak 6zellikle jeeplerin gidebilecegi alanlar 6n plana “
cikanilabilir. inang turizmi ile ilgili Diyanet’in ¢ikaracagi bir takvimde, bélgenin inang turizmi

marka degerlerinin bu takvimlere girmesi saglanmaldir.

Bolgedeki termal otellerin ¢ikaracagl takvimlerde Richmond, Giral, Termalium gibi
termal tesisler 6n plana cikarilmahldir. Otobis sirketlerinin cikaracagl takvimlerde ise
bblgenin degerleri 6n plana gikarilmalidir. Her turizm tirine iliskin 6zglin tasarimh takvimler

hedef kitleye yonelik alanlarda sergilenebilir.

“SAMSUN

10.6.11. Banner, Screen Saver Vb.

internet ortaminda paylasilacak sekilde resimler, masaiistii resimleri sunular
www.infodogumarmara(x).com gibi web sayfalarindan sunulabilir. Ayrica bu ¢alismalar bolge

algisini olusturmak igin e-maille ilgili kisi ve kurumlara génderilmelidir.
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10.6.12. Duvar Resimleri

Gorsel  olarak  alginin
pekistirilmesi icin duvar resimleri
ve posterler kullanilacaktir.
Ozellikle bélgedeki marka
degerleri Golclik gibi, Sullkligol
gibi vb. temel bilgilerle posterlerle
sunulacak ve bu posterler Ankara
ve istanbul gibi sehirlerde bolca

dagitilarak  bolgenin  algisinin

pekistiriimesine calisilacaktir. Posterler tek vyaprak kaliteli baskiya poster seklinde

verilebilecegi gibi internet ortaminda da arka plan icin giizel resimler tiretilmelidir.

10.6.13. Haritalar Uretme

Doga aktiviteleri ile ilgili haritalar, istikamet ve parkur planlari hazirlanmalidir. Béylece
doga severlerin kolay yon bulmalari veya 6rnegin nerelerde yamag parasiti veya trekking
yapilacagl veya parkur bilgileri bu kitlerde yer almalidir. Bu kitler, iller ve alan 6zelinde de

hazirlanmaldir.

Bir baska ifade ile bir bltin olarak Dogu Marmara 6l¢eginde, sehirler 6zelinde ve
aktiviteler 6zelinde haritalar hazirlanmalidir. Bu haritalarin 6lgegi, dili, grafikleri ve icerdigi

bilgiler birbirlerini bitinler olmalidir.
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10.6.14. illere Ozel Tanitim Malzemeleri

Her ile 06zgl turizm
degerleri (Orn. Bolu ili icin kis
turizmi, Dizce ili icin rafting) ayr
turizm brosurleri hazirlanmalidir.
Bu tanitim brosirlerinde ulasim,
konaklama, yeme igme ve alisveris
bilgilerine de yer verilmelidir. Her
bir turizm tirinde yoredeki
organik Urinler ve hediyelik

esyalara da yer verilmelidir.

10.6.15. Yemek Tabag Althklar
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Bolge, ana yol gilizergahlarinda bulunmasindan dolayl bircok yeme igcme tesisi

barindirmaktadir. Bu tesislerde 6zellikle servis tabaklarinin altina konulan kagitlarda bolgeye

ait bilgiler verilecek ve bunlar bir sablon ve standardizasyonla birlikte kullanilacaktir.

Restoranlar bu noktada bu kagitlara sadece kendileri ile ilgili iletisim bilgilerini yazacak ve

tiiketiciye sunulacaktir. Boylece yoreyle ilgili binlerce tanitici basili bir malzemede tanitimda
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kullanilmis olacaktir. Bolu Yurdaer Restorana gelen bir kisi Sarialan yaylasinin giizelliklerini

ogrenebilmelidir.

10.6.16. Dogu Marmara’nin ‘Doga Turizmi Yapilacak En lyi Yer Algisim

Olusturacak Yan Materyaller Olusturma
Doga turizmi ile ilgili yan materyaller;

e Tirkiye'de doga turizmi ya da doga sporlarinda hangi mecrada olursa olsun

etkinlikler, lansmanlar bu bélgede yapilmalidir.

e Dizce’deki Torkul yaylasindan orijinal kus sesleri, kurbaga sesleri kaydedilerek
Capitol alisveris merkezi gibi yerlerde dinletilebilir ve bunlarin CD'leri hediye

verilebilir.

e Yukaridaki gibi 6rnekleri cogaltmak mimkindir. Buradaki amag ufak ufak etki
meydana getirecek bu calismalarin bitlinde devasa bir algiya hizmet

etmesidir.

10.7. Medya Planlama ve Satin Alma

Ozellikle ulusal diizeyde yayin yapan yazili ve gorsel medya kuruluslarina yérede
yapacaklari haberler, belgesel ¢ekimleri ve tanitimlar icin info turlar diizenlenmelidir. Ayrica
sdozkonusu medya kuruluslarina bolgenin tamamina ait yazili, fotograf ve video kayitlari

verilerek haberlestirmede zaman israfina engel olunmalidir.

Bir diger dnemli konu da bazi belgesel ve haber kusaklarinin reklam jeneriklerinin

bélgenin tanitimi icin satin alinmasidir.

Hedef kitleye bagh olarak yapilacak bu satin almalarda yayin kusaginin saatine gore

boélgenin turizm degerleri tanitilmalidir.

10.8. internet Planlama

internet giinimiizde turizmi ydnlendiren en énemli aragtir.
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Seyahat acentelerinin 6nemi giderek azalirken internet Uzerinden konaklama ve

seyahat tercihleri belirlenmekte ve satin alinmaktadir.

Dogu Marmara’da turizmin gelisimi icin web siteleri tasarlanacagi gibi 6zel olarak
etkinlik bazinda ve yoére bazinda da web sitelerinin tasarlanmasina ve yayinina 6énem

verilecektir. Bu ¢cercevede, yapilacak olanlar 11.3.1 nolu baslikta ayrintilandiriimistir.

10.9. info Dogu Marmara

Ozellikle info.dogumarmara’da gorsel ve hareketli tanitim dosyalari olacaktir. TV ve
belgesel yapimcilari, gazeteciler ve seyahat acenteleri icin bu site bir bilgi deposu olarak
hizmet verecektir. Bolgeye gelen her TV ve belgesel yapimcisi, gazeteci ve seyahat acentesi
bolgeyi tanitict materyal talep etmektedir. Oysa bilgilerin depolanarak bunlarinda web

sayfasina yliksek ¢oziinirlik ve icerikte konmasi zaman ve kaynak kaybini en aza indirecektir.

infoduzce, infosakarya, v.b. gibi web siteleri de yukaridaki amaca hizmet edecektir.
istanbul’da bulunacak tanitim ofisinde hazir gérsel materyaller ilgililere sunulacaktir. Bu
sayede boélge icin haber yapma orani da artacaktir. Bu veri deposunda arastirmacilar icin de

bilgi ve veri bulunacaktir.

10.10. Basini Bilgilendirme

Basini sirekli bilgilendirme ¢cok énemlidir. Ginimizde basinin e-mailleri kolaylikla
elde edilebilmektedir. Marka  Ofisi
tamzamaninda(x).com mantigl ile
bolgedeki zamana bagh haberleri basinla
tam zamaninda reklam amaci ile
paylasacaktir.  Gunubirlik  kelebekler,
Serdivan yamag parasitd, etkinlikleri, v.b.

Bu etkinlikler boélgenin tanitimina ciddi
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katki saglayacaktir. Yerel basina da benzer sekilde yogun bir bilgilendirme yapilacaktir.

Dogayla ilgili yazi yazan bitln yazarlara, seyahat dergilerine her aktivite ya da turizm
potansiyeli konusunda dizenli bilgilendirme yapilacak boylece bu haberler bir siire sonra
yaziya veya roportaja déniisebilecektir. Ornegin bir yaylada yeni yavrulayan bir at resmi veya

Karasu'da su alti dalis fotograflar gibi.

Ozellikle Hirriyet Seyahat, iz TV, Yaban TV gibi medya kanallarinda sirekli ‘Yayla
Cenneti Bolu ve Dogu Marmara’ diye bol bol haber cikarilarak bdélgenin algisinin

bicimlendirilmesine ¢caba gosterilecektir.

10.10.1. Haber Konulari Olusturma

Bu slirecte doga turizmi ile ilgili haberlerin yaninda hazir haber ve vyiksek
¢6zinirlikli fotograflar ve iceriklerle basina bilgiler génderilmelidir. Ornegin, yamac
parasitli sezonunun acildigi belirtilerek bolgenin potansiyeli konusunda bilgilendirme
yapilacaktir. Boylece, giincel bilgiler basina ulastirilacaktir. Bu sekilde bdlgenin ve turizm

aktivitelerinin stirekli gindemde kalmasi saglanabilir.
10.10.2. Ham Gérseller Olusturma

Infodogumarmara(x).com adresinde yaz kis ve her mevsimde resim ve video gibi
gorintilerin  telif hakki olmaksizin ilgililere sunulmasi saglanmalidir. Basin kitleri
olusturulmali, hangi aktivitelerin nerelerde, yilin hangi zamanlari yapiliyor olduguna dair yazih

ve gorsel materyaller olusturularak, basin mensuplarina vermek icin hazir tutulmalidir.

10.10.3. Telif Hakki Sorun Olmayan Gérseller Olusturma

iller, ilgeler ve beldelerde acilacak resim yarismalarinda elde edilen resim ve videolar
ile Valilikler ve belediyelerin ellerinde telif hakki sorun olmayan gorseller belli bir merkezde
toplanarak infodogumarmara(x).com adresinde tim internet kullanicilarinin yararlanmasina
acllabilir. Bu veriler ilk etapta Dogu Marmara Kalkinma Ajansi biinyesinde toplanabilir daha

sonra ise Dogu Marmara Marka Ofisi araciligiyla yonetilmesi saglanir.
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10.10.4. Basin Kitleri Olusturma

Elde edilen gorsel malzemelerle bolgenin turistik potansiyelini tanitan gorsel ve yazih
ham ve islenmis basin kitleri olusturulabilir. Boylece yoreye gelen gezi programlarina,

gazetecilere, film ve belgesel yapimcilarina bu materyaller rahatlikla sunulabilir.

10.10.5. Basina Basili Kitler Hazirlama

Basin kitlerinin hazirlanmasi konusunda Marka Ofisleri devreye girene kadar Dogu
Marmara Kalkinma Ajansi'nin devreye girmesi ve profesyonel alimlar yapmasi en dogru

secenek olarak gortinmektedir.

10.10.6. info Turlar

istanbul ve Ankara gibi kentlerde oryantiring programi organize eden firmalar,
profesyonel seyahat acenteteleri ve tur organizatoérlerine info turlar yapilacaktir. Bu turlara,
sirketlerin mudirleri veya insan kaynaklari sorumlular davet edilecektir. info turlara
gelemeyenler icin ise kitler hazirlanip mailing yoluyla ulastirilacaktir. Her il bu tanitimi ayri

yapacaklari gibi marka takimlari ve marka ofisleri birleserek de organize edilebilir.

THY, Tirk Telekom gibi onbinlerce ¢alisani olan firmalara Doga Turizmi Marka

Takimlari bilgilendirme ziyaretleri yapacaklardir.

11. TANITIM MECRALARI

TANITIM
NOKTALARI

KAMU-OZEL TANITIM TURISTIK
KURUMLAR MERKEZi MEKANLAR
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11.1. Dijital Kent Tanitim Sistemi

Google sistemi ve 3G sistemi ile uyumlu calisan bir Dijital Kent Tanitim Sistemi
kurulacaktir. Bu sistem web sitesi mantiginda ama yliksek ¢ozinirlikli videolar oynatabilen
ve gorintill telefon sistemi ile birlikte galisacaktir. Nihai amag¢ 2 yil icinde tim turizm

aktivitelerini, tanitimlari, otel rezervasyonlarini bu sistem ile beraber yapmaktir.

Her noktada animasyonlu bir sekilde ses ve video gosterileri olacak ve bu cihaz
navigasyon aleti gibi de calisacaktir. Seyahat edecek insana nereye gidecegini gosterecek ve

gittigi yer ile ilgili videolar eklenerek tiim rehberlik problemi ¢oziilecektir.

Tarihi destinasyonalarda bliyik plazma ekranli anlatimlar yer alacaktir. Kablolu

kulakliklar sayesinde bireysel kullanicilar tarihi mekan hakkinda detayl bilgiler alabilecektir.

Ornegin, Bolu Mudurnu evleri sokak dokusu 3 boyutlu olarak canlandirilabilir. Oradaki
eski yasam Uc¢ boyutlu animasyon icerisinde gosterilebilir. Bunun gibi Bolu Daglari (i¢ boyutlu
gezinti saglayacak sekilde bu birimler icerisinde gosterilebilir. Abant Goli Tabiat Parki ve
Yedigoller Milli Parki kus sesleri endemik tirlerin arandigi, bu nesnelere ulasilmaya calisilan

bir gorsel ve sesli oyun dijitali haline getirilebilir.

Rezervasyon sisteminde de turistler videofon yada 3G sistemi ile otel ayarlayabilirler.
Avrupa’dan Anadolu, Ortadogu veya Kafkaslar igin inen veya Anadolu’nun en (icra késesinden
istanbul’a veya Avrupa’ya dogru yola ¢ikan bir yolcu Bolu’da herhangi bir otelde yer olup

olmadigini, fiyatini hos geldin merkezinden yada benzin istasyonundan 6grenebilir.

Dijital kent tanitim
sisteminde ozellikle istanbul
onemlidir.  Istanbul’da  dnemli

noktalara kiosklar yerlestirilebilir.

Yol kenarlarindaki benzin

istasyonlarinda ozellikle

OPET’lerdeki kiosklar onemli bir

tanitim mecrasi olabilir. Gerek
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lokantali dinlenme alanlari gerekse alisveris noktalarina bu kiosklardan baglanilabilmeli ve

benzin istasyonlari da, “Dogu Marmara Tanitim Noktas!” adi altinda bir tanitim yaparak

miusterilerinin kendilerinde durmalari icin ¢alisma yapabilirler.

11.2. Kioskkent - istanbul 2010 Firsati

KiOSK KENT — ISTANBUL 2010 - AVRUPA KULTUR BASKENTI FIRSATI

Sehrin markalasmasi icin gerceklestirilecek pazarlama aktivitelerinden biri de

KIOSKKENT uygulamasidir. KIOSKKENT uygulamasi ile Dogu Marmara bolge ve il 6zelinde

stratejik tanitim argiimanlari ¢cercevesinde 2010 Avrupa Kiltiir Baskenti etkinlikleri sliresince

istanbul’da; sezonluk veya kalici olmak lizere kiyi bdlgelerimizde, izmir'de, Ankara’da,

Antalya’da, Konya’da tanitim faaliyetlerinin yogunlastirmasi ve hedef kitle neredeyse orada

cekici etkinliklerle stislenmis KIOSKKENT uygulamalari gerceklestirilmesi etkili bir pazarlama

destek iletisim calismasi olacaktir.

Dogu Marmara illlerinin marka
degerlerinin ayrinti  olarak sergilendigi
KIOSKKENT uygulamasi iletisim
arglimanlarini sahaya tasiyacak ve olusan
merak ve ilgi sahada vyonetilir hale

getirilecektir.

11.3. Dijital Platform
11.3.1. Web Siteleri

Bolgenin tanitiminda internet
ortamindan  yararlanmak icin  ‘Dogu
Marmara’da  Macera‘, ‘Discover  East
Marmara’ veya benzeri icerikte adlar ile

web sitelerinin kurulmasinda yarar vardir.
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Boylece, outdoor etkinligi yapan bolgedeki tim firmalar, oteller, rehberler bu sitenin ¢atisi

altinda bulusma imkani elde edeceklerdir.

Bu sitelerde, illerin doga aktiviteleri glizergah glizergah, bolge bolge ve konu konu ele
alinacaktir. Siteler devaml giincel tutulacaktir. illerde yapilan faaliyetler giincel bir sekilde

web sayfasindan ve e-maillerle duyurulacaktir.

Macera ve doga severler birbirleri ile genellikle irtibathdirlar. Bu irtibati siteye
kurulacak blog ve facebook mantiginda yardimci iletisim platformlar ile desteklemek

gerekmektedir. Bu amacla bloglar kurulacaktir.

Bolgeye olan cazibeyi artirmak icin her alanda web sitelerinden ve internetin sagladigi
olanaklardan yararlanmak gerekmektedir. Glinimiizde 6nemli bir tatil mecrasi da balayi,
evlilik yildonlimleri ve dogum glnleri icin yapilan kisa gezilerdir. Bu anlamda, ‘Dogu
Marmara’da Ozel Giinler’, ‘Dodu Marmara’da Evleniyorum’, ‘Sakarya’da Balayr’, * Abant’ta
Balayr” gibi siteler hem bdlgenin tanitimi hem de bdlgeye olan cazibenin arttirilmasi igin

kullanilacak 6nemli aracglar arasindadir.

Tam Zamani sitesinde o hafta veya giin bolgede ne var ise online gorilebilmeli
istanbul’daki bir aile cuma giinii internete girip
= 0 hafta nerede kiraz toplayabilecek ?
= Nerede rafting yapabilecek ?
=  Nerede kampanya var ?
= Deniz suyu sicakligi nedir ?

= Doga tur alternatifleri, tur sirketlerine kolay ulasim vb. bilgileri alabileceklerdir.

Sifa Ariyorum : Dogu Marmara bdlgesinde turizm cesitleri ile ilgili web siteleri de
farklilagtinlacaktir. Sifa Ariyorum, Doda Sporlari, Yash Turizmi, v.b. Sitelerde bolgenin
sozkonusu turizm tlrleri kapasitesi, ulasim ve altyapli konusunda bilgilendirmeler yer

alacaktir.
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Hafta sonu ne yapabilirim ? . Dogu Marmara’da hafta sonu yapilacaklar alternatif

gezi ve konaklama glizergahlari bu sitelerde verilecektir.

Dogu Marmara’da Turizm Yatirnmi :  Dogu Marmara’da yatimcilarla ilgili de ayri bir
web sitesi tasarimi yapilacaktir. Tesislerini satmak isteyen firmalarda buraya bilgi ve reklam
saglayabilirler. Dogu Marmara’da turizm yatirimi dendiginde nasil otel acilabilecegi, yatirm
ve belge alma sirecleri konusunda bilgilendirmeler yapilacaktir. Ayrica bu bilgilendirmeler

kapsaminda pansiyonculuk, turizm isletmesi acis akis semasi gibi bilgilere yer verilecektir.

Dogu Marmara’da Toplanti ve Kongre : Dogu Marmara’da sadece kongre ve fuar
turizmi potansiyelini iceren bir web sayfasi hazirlanmali ve bu web sitesinde Abant’tan,
Zelisin Ciftligine, Kartepe’den Sapanca’ya kadar blyik kiclk tim toplanti kapasitesine yer
verilmelidir. Daha 6nce de vurgulandigi gibi Kocaeli gibi bir sanayi sehrinin bolgede yeralmasi,
istanbul, Ankara, Bursa ve Eskisehir gibi illere olan yakinligi bdlgenin dogal giizellikleri ile
birlestiginde bolgenin yakin gelecekte kongre ve toplantilar icin de bir merkez olacagini
gostermektedir. Bu kapsamda, 6zellikle Abant, Sapanca, Sakarya ve Yalova'da bulunan
konaklama tesislerinde ulusal bazda, orta ve bulylk sirketleri kapsayan organizasyonlar
dizenlenmektedir. Bu organizasyonlarin duyurulmasi ve bdlgenin toplanti ve kongre
altyapisinin tanitim ve pazarlamasi icin yine internetten faydalaniimahdir. Ornegin,” Dogu
Marmara’da Toplanti ve Kongre’ adinda bir site kurularak bolgede yapilan toplanti ve
kongreler web sayfasi Ulzerinden ve e-mailing ile ilgililerle paylasiimalidir. Slphesiz bu
yapilirken bolgenin sundugu diger turizm imkanlari da tanitilarak bélgenin seciminin
avantajlari  potansiyel misterilere aktarilmahdir. Otellerin brosir ve kataloglan
hazirlandiginda otellerin toplanti ve kongre kapasitelerine iliskin tanitim yapilmasi ve

resimlere yer verilmesi 6nemlidir.

Dodu Marmara’da Ozel Giinler : igerikli bir web sitesi olusturularak bu siteden
bolgedeki konaklama tesislerine erisim saglanabildigi gibi ayni zamanda hediyelik esyalarda
alinabilecektir. Boylece, bu web sitesi hem bir pazar olusturacak hem de bolgenin konaklama

ve eglence potansiyelini tanitacaktir.

‘Dogu Marmara’da Evleniyorum’, ‘Sakarya’da Balayr’, * Abant’ta Balay:’ : icerikli web

siteleri olusturulabilir. Bunun ardindan istanbul’da veya diger bélgelerde yasayan insanlar
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bolgede evlenmek ve bolgenin kiltirel motiflerini ve mutfagini yakindan gérmeye

cagrilabilir.Bu tarz web sitelerini cogaltmak mimkindur.

11.3.2. Facebook

Dijital platformalar, e-mailing, facebook fun gruplarinda Dogu Marmara’da trekking,
rafting, v.b. 6zelinde fun gruplari kurulmali ve bu fun gruplari marka ofisleri tarafindan
olusturularak yonlendirilmelidir. Bu alanlarda bdlgede 6zel glinlerini geciren ciftlerin anilarina

yer verilebilir.

11.3.3. Bloglar

GuUnUmiuzde seyahatine internette yaptigi arastirma sonrasi karar veren bircok kisi
internetteki bloglari karar verme ve secim asamasinda kullanmaktadir. Bu nedenle bloglarin
yonlendirilmesi ve buralara reklamlar konmasi ve haberlerin iletilmesi bolgenin cazibesini

artiracak 6nemli araglar arasinda yer almaktadir.

11.3.4. E-Mailing

Gunimuzde bir diger 6nemli tanitim mecrasi da e-mail veri bankalari ile tanitim ve
pazarlama yapmaktir. Bunu saglamak icin baslangigta yore ile ilgilenen konaklama, yeme-
icme tesisleri, spor kllpleri ve fabrikalari ile iliskili bulunan kisilerin e-mailleri bir havuzda

toplanarak bélgenin tanitimi ve bolgeden haber vermek amaci ile kullanilabilir.

Bolgedeki 6nemli doga olaylari hakkinda ilgililer tam zamaninda bilgilendirileceklerdir.
Ornegin, Dogu Marmara'da cigdem cicegi zamani, bir giin kelebekleri ¢ikiyor gibi. Bdylece
hem bolgenin tanitimina yonelik bilgilendirme olacak hem de potansiyel ziyaretgilere tanitim

yapilmis olacaktir.
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11.3.5. Google Earth

Google Earth’te bisiklet, trekking, alanlarini gésteren parkurlar bulunmaktadir. Bu
alanlara girildiginde en iyi bisiklet alanlarinin bdlgemizde oldugunu gosteren tanitimlar
yayinlanabilir. Ozellikle Dogu Marmara’da doga sporlari genis potansiyele sahiptir. Bu

nedenle, doga sporlari glizergahlarinin GPS kayitlari ve resimleri google earth’e eklenecektir.

Doga Turizmi Alanlarinin Gps Koordinatlarinin Belirlenmesi: Doga Turizmi Marka
Takimlari belirlenecek spor dallarinin profesyonellerinden de destek alarak GPS koordinath
haritalarini ¢ikaracaklardir. Ornegin, Kocaeli ve Sakarya illeri profesyonelce trekking

parkurlarini ¢cikarmistir. Bolu ve Duiizce illeri de trekking icin calisma baslatmistir.

Trekking alanlarinda oldugu gibi yukarida basliklari bulunan tim branslar da ayni
calismalar yapilmahdir. Bu ¢alismalar daha sonra brosiirler, poster, takvim, v.b. gibi basili

malzemeler yerlestirilecektir.

Profesyonel doga sporu yapanlarin ellerinde muhakkak GPS li cihazlar bulunmaktadir.

Gidilecek glizergahlar bu cihazlar vasitasi ile takip edilebilmektedir.

Profesyonel olmayan doga turizmi misterileri icin de GPS 6zelligi olan palm cihazlari
ve telefonlar mevcuttur. Bu kitle icin ayni zamanda dijital kent tanitim sistemi icine parkurlar
yerlestirilebilir. isteyen bir merakh Dogu Marmara illerinin herhangi bir noktasindan en yakin

parkurun printini alabilir yada navigasyon cihazina adresler yiklenebilir.

Hosgeldiniz merkezlerinde yada info ofislerine gelen bisikletgilere parkur haritalar

GPS koordinatlari ile birlikte verilebilir.

Parkurlarin GPS Koordinatlarinin Google Earth’e Yiiklenmesi: Bolgedeki doga turizmi
glzergahlarinin belirlenmesinden sonra onlari goriiniir ve ulasilabilir kilmak gerekir. Bunun

da en kolay yollarindan biri Google Earth Programini kullanmaktir.

Google Earth’iin www.tr.wikiloc.com sitesine GPS koordinatlari ve fotograflari ile
birlikte ylkleme yapildiginda parkurlarin zorlugu, uzunlugu, cevresindeki sosyal donatilar

hem gorilecektir. Google Earth’te bisiklet alanlarini gosteren parkurlar bulunmaktadir. Bu
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alanlara girildiginde en iyi bisiklet alanlarinin bolgemizde oldugunu gosteren adwords

yayinlanabilir.

11.3.6. Arama Motorlari

Hazirlanacak siteler sosyal icerikli olacagl i¢cin tim doga merkezli sitelerin Dogu
Marmara sitelerini link olarak eklemeleri miimkiin olacaktir. Bunun ardindan, google ve diger

arama motorlarinda 6n siralarda yer almak icin calismalar yapilacaktir.

) - GPS track - Windaws Internet Explorer

Dosya Dures Gornm  SkKuaniadar Arager Yardm

- | W rontoiet ~ B Gevr ~ Y Otomatk Doldur ~

Ao b ¢ e R2OHG Faraaicn. Hovitggreeiridion
221 kere bakild |, 2 kere indirildi

Sakarya Nehri kenanndan trafide girmeden Alifuatpasa ve

] = —m
Geyve'ye kadar gidebilecedimz guzel bir parkur. Yadmur havalarda Dogdancay'dan sonra yolda su binkintiler ve camur oldudu icn dikkath almak : ‘
il va -

W Gariiglerinizi girmek icin giris yapiniz . Eger heniiz Wikiloc iiyesi degilseniz, burdan iicretsiz iiye olabilirsiniz

KamousaravOdarenciYurtlan

11.4. Gezici Tanitim Tir1 ve Ekibi

Hedef kitleye etkili ulasmanin yolu bazen medyada yer almak iken bazen de out-door
veya Ulke ici-disi turizm fuarlarina katilmak olabilir. Dinamik bir tanitim stratejisi izlenmeli ve
hedef kitle neredeyse orada efor sarf edilmelidir. Tanitim araglari/tiri ile tanitim ekiplerinin
faal calismalar ile hedef kitleye yerinde ulasma imkani saglayacaktir. Gezici Ekipler

olusturularak asagidaki yerlerde devamli olarak bulundurulacaktir.
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11.4.1. Turizm Mobil Tanitim Ekibi

Bolgenin turizm potansiyelini anlatan mobilize turizm tanitim ekipleri olusturulacaktir.

Bu ekipler;
e Turistlik Sahil Bandi ve Abant Go6li gibi yogun turist gelen mekanlarda,
e Bolgede yer alan biiyik sehirlerde,
e Alisveris merkezlerinde,

e Sultanahmet gibi turistik yerlerde,

SAMSUN'S

e Plazalarda,
e Dernek temsilcileri ile gortsilecek toplantilarda,

e Universitelerde. Mimar Sinan Giizel Sanatlarda, Cografya-izcilik Kuliiplerinde... ,

O0grenci derneklerinde...,

e Basin merkezlerinde yer alip tanitimlar yapacaklardir.
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11.4.2. Resmi Ekip

Turizm profesyonellerine ve turist getiren sistemlere bolgeyi anlatan, icinde resmi
yetkililerinde bulundugu bir ekip olusturularak “ Artik Turizm Siiper Liginde Bizde Variz”

gezileri diizenlenebilir.

Her iki ekibin de kullanacagl tanitim malzemeleri ayri olarak ele alinacaktir. Bu

ekiplerin kullanacagi filmlerde yliksek teknoloji kullanimi gozetilmelidir.

Turizm ekibinin elindeki tanitim malzemeleri hedef kitlenin ihtiyaglarina goére

sekillenecektir. Farkli hedef kitleler belirlenecek ve begenilerine gore icerik hazirlanacaktir.

11.5. Dogu Marmara Tanitim Giinleri

Sehrin bir vicut halinde yer alacagl 6zgiin folklorik, muzik, yemek kiltirinden
orneklerle bezenen, Dogu Marmara; Kiiltiir ve Sifa Marka Bélgesi konumlandirmasi ve
konseptine uygun bir icerikle dizayn edilmis Dogu Marmara Tanitim Ginleri gibi etkinliklerin

farkindalk ve gorindrlik agilarindan saglayacagi katkilar dnemlidir.

Basariyla uygulandigi takdirde yapilan yatirimin misliyle doniis saglayacagi bu tiirden
etkinliklerin ayni zamanda medyada yer alimlari lizerinde saglayacagi olumlu katkinin 6nemi

buyiktir.

Dogru yer ve zamanlarda koordineli ve sistematik bir tanitim ginleri atagi Dogu
Marmara vizyonunun ve konumlandirmasinin genel manada lansmani niteligi tasiyacak

olmasi acisindan da onemlidir.

Bliylik sehirlerimizde ve yurtdisinda diizenlenebilecek Dogu Marmara Tanitim Ginleri
ve Etkinlikleri yoluyla Dogu Marmara’yi insanlarin ayagina gotlirmek, onu hissettirmek geri
donlsi son derece yiksek bir aktivite olacaktir. Bu tanitim giinleri hemsericilik toplatilar ile

karistirlmamalidir.
11.6. Fuarlar

Dogu Marmara’nin dogru ve etkili tanitimi icin yerel marka ve isletmeciler ile turizm
fuarlarina katilmak ve sanayi, ticaret, tarim, kiltlr ve turizm, el sanatlari, avcilik gibi alanlarda

fuar ve etkinliklere katihmin gerceklestirilmesini saglamak olasi acilimlardandir.
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Etkili iletisim mecralarini dogru yer zamanda Onermekten; spesifik bazda konsept

gelistirme, stant dizayni, organizasyon ve basin iliskilerine kadar ¢ok boyutlu pazarlama
iletisim destek calismalariyla konulan iletisim ve pazarlama hedeflerine daha etkin ve hizli

ulasmak temel amagctir.

Dogru konumlandiriimis Dogu Marmara bolgesindeki illler markalasma c¢alismalariyla
bolgedeki turizm cazibesinin sahaya tasinmasinin bir yolu olan fuar tanitim etkinlikleri,
ozellikle aract kurumlarin ve medyanin ilgisini cekmesi acilarindan bircok katmanda

degerlendirilebilecek firsatlar sunabilmektedirler.

Ornegin llkemizde ve diinyadaki Travel Turkey , EMITT benzeri ulusal ve uluslararasi
turizm fuarlari etkili bir sekilde degerlendirilmelidir. Bu fuarlarda ihtisas alanlarina gore

bolimler ayrilmali, fakat bu bélimlerin iclerinde de her il kendini ifade etmelidir.

Fransa’daki Turk yili, Tiarkiye’deki 2010 Japonya vyili gibi firsatlar da

degerlendirilmelidir.

Uluslar arasi katilinilan fuarlarin 6niinde yada arkasinda bir hafta kalinarak ildeki

alisveris merkezlerinde yada turistlik mekanlarda standlar acilabilir.

Fakat gliniimizde bu fuarlar bircok il tarafindan sadece vyetkililerin bir birlerini
gormeleri icin bir firsat olma 6zellilgini tasiyor. Bu fuarlarda sadece turizm profesyonellerine
yonelik kitler hazirlanmali ve bu turizm profesyonellerine basin toplantilari diizenlenerek

onlarin dikkatleri Dogu Marmara’ya ¢ekilmelidir.

Bu fuarlarda turizm profesyonellerinin beklentilerine gore 1-2 ve 4 giinlik programlar
cikartip bunlarin brosirleri ve filmleri hazirlanarak, profesyonellerin Dogu Marmara
bblgesinde sorun yasamadan para kazanabilecekleri havasi olusturulmalidir. Bu anlamda
yurtdisi turizm ve tanitma fuarlari 6nemlidir. Tokyo, Shanghai, Moskova ve Dubai fuarlarinda

bblgenin tanitimi igin fuarlara katiim konusunda destekler arastiriimahdir.
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11.7.

Bakanligin Yurtdisinda Yaptigi Reklamlar

Turkiye'de yaklasik olarak her yil yurtdisi tanitima 100 milyon $ bitce ayrilmaktadir.

Van, Mardin, Amasya il diizeyinde Kapadokya ise bolge diizeyinde destinasyon tanitimlari

yapmaktadir. Oncelikle Bakanligin tanitim portféyiine Dogu Marmara destinasyon olarak ve

illerde tek tek yer almalidir. Arap Ulkelerindeki tanitimlarda bolgenin sahip oldugu yayla ve

termal potansiyeli islenmelidir. Turkiye'yi tanitan dijital web sayfalarinda da bdlgenin termal,

yayla, doga ve kiiltlr potansiyeline yer verilmelidir.

Ozellikle Arap Ulkelerine yapilan reklamlarda Abant, Termal ve Yaylalar muhakkak

kullanilmahdir. Bélgenin goriintilerine reklamlarda yer verilmelidir.

11.8.

Dogu Marmara Disi Tanitim Mecralari

Dogu Marmara’da disinda olan tim tanitim mecralari bdlgenin tanitiminda ve

pazarlanmasinda kullanilacaktir. S6zkonusu tanitim mecralari asagida verilmektedir.

o Dijital Platformlar

B TEZ

E=

Web sitesi
Mpsameie sbinersl 3 CAMAPBI

Bloglar 6 Typuu’o%
Facebook
www.teztour.com /

Bolu, Dizce, Sakarya,

rypus o7 TEZ TOUR WWW. goturkey.com

Kocaeli ve Yalovalilarin

kuracagi tim siteler

o Dijital Kent Tanitim Sistemi ve Kiosklar

o Tum Ulusal Sinemalar

o Havaalanlan

o Yurtici ve Yurtdisi Fuarlar

o Televizyon Programlari,( iz TV, TRT'de Dogu Marmara’nin kolay gidilir bir bélge

oldugunu vurgulama)
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o Radyolar( Dj lere Sponsorluk ve Programlarda Dogu Marmara Seyahatleri Hediye

Etme)

o Basili Medya( Sirekli Ozel

Haber Servisi Yapma)

o Outdoor

Yukarida bashklari bulunan
tim Dogu Marmara Disi tanitim
mecralarinda illerde  olusturulan

konseptler dogrultusunda ve ilgili

hedef kitleler goz oninde

bulundurularak c¢alismalar yapilmalidir. Planin degisik bolimlerinde bu platformlarda
yapilacak reklamlarin tarzlari ortaya kondugu icin bu kisimda daha fazla ayrintiya
girilmeyecektir. Ama ornegin Jeep Safari'nin reklama tasindigi yukaridaki mecralarda
kullanilacak Bilboardlar istanbul’da Maslak civarinda yer alacaktir. Bunun gibi
Bliyliksehirlerde “Sifa ve Doga’nin Bulustugu Yer Dogu Marmara” sloganh reklamlar

yayinlanabilir.

Doga sporlari ile ilgili 6zellikle rehberler ve acenteler i¢in bir katalog hazirlanmasi
gerekmektedir. Ornegin, U20 denizaltisina ziyaretcilerin gotirilmesine yonelik rehberler
hazirlanmalidir. Bu kataloglarda, bolgedeki otobils park yerleri, parkurlar, tuvaletler daha

detayl olarak yer almasi saglanmalidir.

11.9. Dogu Marmara i¢i Tanitim Mecralari

11.9.1. Dogu Marmara il igi Hosgeldin Merkezleri

Manisa’nin her yoniyle tanitiminin yapildigi, bilgilendirme ve yoénlendirilmelerin
gerceklestigi iletisim noktasi olacak bu merkez ayni zamanda illere gelen tiim turislerin ilk

ugrak yeri ve dagitim noktasi olacaktir.
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Turistler, POI (Point of Interest)lerine gore haritalarini yada navigasyon cihazlarini

buradan alip il yada destinasyon turuna baslayacaklardir. Valilik ve Belediye de o6nemli

basin toplantilarini bu merkezlerde gerceklestirebileceklerdir.
11.9.2. Merkez Disi Butik Hosgeldin Ofisleri

Sehrin il sinirlar icinde en uygun giris noktalarinin tespit edilerek kademeli olarak

Hosgeldin Tanitim Ofisleri kurulmalidir. Bu ofisler genel itibari ile;
- Turizm aktivitelerinin,
- Konaklama mekanlarinin,
- Yiyecek icecek bulma alanlarinin (hangi zamanda ne nereden alinir,

- Indirim kuponlarinin bulundugu noktalar olacaktir.

11.9.3. Dogu Marmara Yol Kenarlari Tanitim Sistemi

Gerek istanbul-izmir gerekse Ankara-istanbul yollari iizerinde olan Dogu Marmara
aslinda hergiin onbinlerce aracin gegis glizergahidir. Fakat bu glizergahtan sadece ulusal
benzin istasyonlari faydalanmaktadir.
Oysa ki yol kenarlarina konabilecek
TOTEM ve KIOSKlar vasitasi ile Dogu
Marmara’ya  Ozellikle yerli  turist

cekmek miimkiin olabilecektir.

11.9.4. Tabela Sistemi

Dogu Marmara’da  tabela

sisteminin bastan asagl yeniden ele
alinmasi gerekmektedir. Oncelikle belirlenen genel konsepte gére tabela konsepti

gelistirilecek , yonlendirici levhalar genel yaklasimlardan uzaklasmadan tematik ve resimli
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olarak kurgulanacaktir. Ornegin doga turizmi ile ilgili bir tabela/levha agactan veya o tonda

bir renkten kurgulanacaktir.

Tabelalandirmalarda turizm objesinin ilgi c¢ekebilecek 6zellikleri kullanilmahdir.
Ornegin, bir magara resminin altina “Bu magaranin 100 milyon yil énce olustugunu
biliyormusunuz?” ya da “Akgakoca'da hig sitlag yediniz mi?” yazilarak hem bdlgenin yerel

markalari tanitilacak hem de bu marka degerlerine ilgi cekilecektir.

Normal yol kenari tabelalandirmasi
ya da reklam tabelalandirmasi ikiye
ayrilacaktir.  Ornegin, VYalova'da kayin
agacini  tanitan, magaralari  tanitan,
endemik tirleri veya tarihi degerleri
tanitan bilgilendirme tabelalarinin
bulunmasi 6nemlidir. Bu sekilde hem

turizm objesine ulasim kolaylastirilacak

hem de algi turizm objesine
yonlendirilecektir. Bu noktada, Yalova Kent Ormanindaki aga¢ bilgilendirmeleri tarzinda

tanitimlardan yararlanilmahdir.

Turizm objelerinin algilanmasi ve tanitiminda yol tabelalari da énemli unsurlardandir.
Bitln tabelalandirmalarda, resim slogan ve logo birlikte cezbedici bir sekilde kullaniimalidir.
Ornegin trekking gilizergahlarinda yeterli ve gorsel acidan tatmin edici, yénlendirici yol

tabelalari yapilmahdir.
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Anayoldan gecerken bdlgenin dogal zenginligini vurgulamak icin sincap cikabilir, geyik
cikabilir, at binme yeri, adrenalin alani, v.b. gibi tabelalar konabilir. Ayrica bu tabelalar

resimler, sekiller ve grafiklerle zenginlestirilebilir.

Tabelalar sadece vyazidan ibaret olmayip resimler de icermelidir. Bu noktada
Nallithan’in girisindeki levha 6rnek alinabilir. Levha Uzerinde resim, logo, slogan ve km

yazmalidir.

Ornegin, D-100 otoyolunun kenarinda bulunan Bayraktepe tabelasi, Bayraktepe
kompleksi hakkinda higbir fikir vermemektedir. Bu tabelalar da ayni zamanda konaklama

bilgisi ve sonrada diger bilgilerin verilmesi yararli olacaktir.
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Gerek turistlik
mekanlar gerekse tarihi
yapilarin yonlerini tarif

eden tabelalar sadece

kirmizi bir  plakadan

ibaret olmamalidir. Kisacasi, levhalarda sadece km degil o yoreyi ve turizm tlrini tanitan ilgi

cekici resimlerin, logolari ve km'nin yer aldigi reklamlar seklinde tasarlanmalidir.

Tasarimlari yapilip outdoorlarda yer alacak bolgenin ilgi cekici resimleri kirmizi bir
tabeladan ¢ok daha fazla cekecektir. Mesafeyi vurgulamak icin ise sadece dakika vermek

yeterli olacaktir.
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Ornegin, Kdz. Eregli’den gelen bir arag icindeki yolculara salt bir Yigilca tabelasi hicbir
anlam ifade etmemektedir. Oysaki, “Selaleleriyle, yaylalariyla meshur Yigilcaya’ya hos
geldiniz” yazisi ve Hasanlar Barajindan glinbatimi fotografi ile bodlge c¢ok daha cazip

gorinecektir.

11.9.5. Yol Kenarlar

Yol kenarlari geleneksel Urlnlerin satildigl bir alan olarak degerlendirilmelidir. Bu
noktada Bolu Abant’ta ki satis birimleri 6rnek alinmalidir. Saticilar mutlaka Valilikge
belgelendirilmeli boylece Uriinlerin tiketicilerin goziindeki yeri daha givenli kiinmalidir. Bu
Urlnler yoresel kaplara, paketlere ve sepetlere konularak satisa sunulmalidir. Boylece hem

yerel ekonomiye hem de tanitima ciddi bir katkida bulunulacaktir.
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Mekan igleri

Bolgede yer alan tarihsel mekanlar restore edilmeli ve islevlendirilmelidir. Orn. Seka
Park icindeki Mevlevihane yeniden diizenlemeye ve fonksiyonlastiriimaya iyi bir 6rnektir.

Benzer sekilde, Bayraktepe’deki kompleksin icine de yoresel kiiltiiri anlatan dekor yapilmistir

11.9.6. Dogu Marmara’da Uretilen Uriinlerin Ambalajlari

i¢ pazara Uriin reten ve ihracat yapan firmalarin ambalaj kutular da tanitim mecrasi
olarak kullanilabilir. Ornegin, Diizce’de iretilen sanayi mallarinin lizerine “Doganin Sakl

Cenneti Dlizce’den...” ifadesi yerlestirilebilir.

Tirkiye’'nin en fazla icme suyu Dogu Marmara’dan ¢ikmakta ve siselenip Tirkiye'nin
dort bir yanina dagilmaktadir. Bu sulari taslyan araglarin Ustleri 6zel olarak dizayn edilebilir.
Ornegin, Erikli Su kamyonlarinin Gstlerine “ Arayin, Erikli lezzeti Uludag’in Zirvesinden
kapiniza gelsin.” yazmaktadir. Boylece Bursa Uludag’in reklami tim Tirkiye’de hergin

onlarca hareketli reklam panosu gibi hareket etmektedir.
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Benzer sekilde Sapanca’da, Akyazi, Hendek’te Uretilen su ambalajlarinin Gzerine
destinayonu tanitan ifadeler ve logolar konulabilir. SAKA, HAYAT SU, AYTAC gibi onlarca
marka mevcuttur. Bu sayede Turkiye’'nin heryerinde su markalari reklam vyaptiginda
bolgemizin adi duyulabilir, araclar hareketli, bilboardlarda sabit reklam panolari olarak
bolgemizi Ucretsiz bir sekilde tanitmis olurlar. Otomotiv sektorii de reklamlarinda bolgemizi
kullanabilir Ornegin, bélgede iretim yapan Toyoto ve Hyundai jiplerin icine bdlgede test
edildigi ve bolgedeki off-road alanlarinda denendigi ile ilgili bilgilere yer verilebilir. Bu

markalarin brosir ve kataloglar cekimleri bolgede yapilabilir.

Bolgede Uretilen tencere ve mutfak esyalarinin yaninda Diizce — Abhaz yemek
tarifleri kitapgigi konulabilir. Bu ve bunun gibi sanayi kuruluslarinin Grinlerinden bdlgenin
markalasmasina katkida bulunabilecek Urinler gikarip, kreatif ¢alismalar ile markalasma

stirecine destek olunabilir.

11.9.7. Sehirlerarasi Otobiisler

Bolgede calisan sehirlerarasi otoblislere sehir gikisina kadar gosterilmek lzere kisa

videolor Uretilebilir.

Bu sayede bolgeye seyahat eden her vatandasin bolgenin bir turizm elgisi ve rehberi

olarak hizmet etmesi saglanir.

Bolgede bes ilde calisan sehirlerarasi otobislerin  (izerine  outdoor reklamlari

konulabilir. Hatay ili yillardir bu taz bir tanitim yapmaktadir.
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Otobislerdeki koltuklara ilin  marka
degerlerini tanitici  hafta sonu planlan
yerlestirilebilinir.  Boylece bu  tanitim
materyallerini  okuyan yolcular bolgenin
tanitim elgileri ve potansiyel ziyaretgileri
olabilir. Bolgede c¢alisan otoblslerde de

tanitim filmleri gosterilebilir.

Deniz otobdslerinde, AVM'lerde,

otobuslerde bolgeyi tanitici kisa filmler gdsterilebilir. Bu kisa filmler hem bélgenin tanitimina

hem de potansiyel ziyaretciler almasina katkida bulunacaktir.

11.9.8. Trayler
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Servis kagitlar Uzerinde bolgenin tarihi ve kiltirel degerinin reklamlari

yerlestirilebilir. Ornegin Mudurnu’da Mudurnu evleri, Tarakl’da Tarakli evleri, v.b.
11.9.9. Tren & Hizli Tren

Bolge Ankara —istanbul demiryolu, karayolu iizerinde ve ayni zamanda Bursa, Yalova
ve Istanbul deniz ulasimi baglantisi lzerindedir. Benzer sekilde bu araglarda da tanitim

filmleri gosterilebilir.

Demiryolu dergilerinde bolge ile ilgili her ay haber cikartilabilir ve yoldan gecerken

hangi durakta inilir ise hangi glzelliklere ulasilabilecegi Gizerinde durulur.

Tirkiye'yi Avrupa’ya baglayan demiryolu da bolgemizden ge¢mektedir. Yine ayni

sekilde vagonlar ve icerisindeki mecralar kullanilarak bélgenin glizellikleri tanitilabilinir.

Ankara-istanbul hizli tren projesi sayesinde de artik bélgemizde Sapanca gibi cazibe
merkezlerine ulasmak ¢ok daha kolay olacaktir. Ornegin, Hizli tren sayesinde Eskisehir’e

Ankara’dan ciddi bir yerli turist kitlesi gelmektedir.

Hem Hizli Tren projesinin hemde mevcut tren glizerhahindaki istasyonlarin mimarisi

de dahil olmak Gzere istasyonlar turizme hizmet edecek sekilde organize edilebilir.

11.9.10. Yarismalar & Festivaller & Senlikler

Festivaller ve senlikler bir bolgeyi ya da sehri markalastiran 6nemli etkinliklerdir. Bu
etkinliklerin seminer ve sempozyunlarla giiclendirilmesi gerekir. Ornegin, Yigilca’da bal

Uretimi yapilirken bilgilendirici toplantilar da diizenlenebilir.

Senliklerin markalasma stirecinde nasil degerlendirilecegi konusunda da medyadan
destek alinabilir. Bu kapsamda bolgede, 6rnegin Bolu’da 380 yaylada vyuzlerce senlik
yapilmaktadir. Bunun %10’nun medyada yer almasi bdlgenin tanitimina ciddi katkida

bulunacaktir.

Festival, Kongre, Sempozyum ve Fuar Organizasyonlarinin ve ilin Tanitimini Saglayan
Etkinliklerin uluslararasi boyutta diizenlenmesi igin yoresel senliklerin rehabilite edilmesi,

gelistirilmesi gereklidir.
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Bolgedeki festival ve benzeri etkinlikler kiltiirel zenginlik iceriginde ve beraberinde

Fuar, Kongre gibi i'e 6zgli degerleri kapsayan organizasyonlarla gerceklestirmek ¢ok daha

etkili bir tanitim sekli olacaktir.

Yore halkinin istegi, senliklerde meshur sanatgilari gérmektir. Bu durum disaridan
gelenlere cazip gelse de senliklerdeki etkinliklerin cogu onlar igin alisildik ve ilging olmayan
organizasyonlardir. Senliklere heyecan ve ilginglik katmak icin farkh vyarismalar

dizenlenebilir.

e Dogu Marmara’ylt Kapsayacak Uluslararasi Doga Sporlari Sampiyonasinin
Diizenlenmesi: Dogu Marmara’da her yil ayri bir sehirde tematik olarak diizenlenmek
lizere uluslararasi bir doga sporlari sampiyonasi diizenlenebilir. Bu amacla 6rnegin,
bir yil Bolu’da kamping yarismasi, sonraki yil Sakarya’da trekking yarismasi ve sonra
bisiklet, dagcilik, v.b. gibi uluslar arasi doga sporlari etkinlikleri farkh illerde

dizenlenebilir.

Gergeklestirilecek yarismasi ve festivaller kapsaminda yerel halkin turizm konusunda
bilinglendirilmesi ve ona sahip ¢ikmasi icin de ¢esitli aktiviteler organize edilebilir.
Festivalin ilk yillari hazirlik ve i¢ pazara hizmet ederken daha sonraki yillarda

uluslararasi boyuta cikarilabilir.

e Dogu Marmara’nin Ulusal ve Uluslararasi Spor Musabakalarina Ev Sahipligi
Yapmasi: Petlangton veya diger spor dallari ile ilgili uluslar arasi yarismalarin yada
olimpiyatlarin  Dogu Marmara bodlgesinde vyapilabilmesi icin girisimlerde
bulunulmalidir. Bu sayede, bélgenin hem tanitimina katki saglanacak hem de bolgeye
uzun vyillar hizmet edecek tesisler kazandirilmis olunacaktir. Bu noktada 2011

Universiad Kis olimpiyadlarinin Erzurum’a alinmasi iyi bir 6rnektir. Bu etkinlik

T.C. DOGU MARMARA KALKINMA AJANSI  www.marka.org.tr




sayesinde bolgenin hem yarismasi alinan alanda diinya giindemine gelmesi hem de

blyik kamu yatirimlari almasi saglanmistir

Bu amac¢ dogrultusunda, Cumhurbaskanligi Bisiklet Turnuvasi, Tirkiye Yelken
Turnuvasi veya Dlinya Parasitciilik Yarismasinin bodlgemizde yapilmasi igin girisimler

yapilabilir.

Doga Turizmi Calistaylari: Doga sporlarindan federasyonu olanlarin bélgeye ilgilerinin
yonelmesi i¢in her ilde ilgili konular c¢ergevesinde potansiyel belirleme

calistayi/calismalari yapilmalidir.

Bu calistaylarda ayni zamanda spor dallarinin profesyonelleri de yer almalidir.
Ornegin, hem profesyonel hem amatér bisikletcilerden destek alinarak dzel parkurlar

olusturulup bu parkurlarin GPS haritalarinin gikarilmasi saglanmalidir.

Yine glizergdh belirleme konusunda istanbul ve Ankara’daki doga dernekleri, tur
operatérleri ve seyahat acentalarindan destek alinabilir. Ornegin, oryantiring

konusunda televizyon programlari da yapan ekiplere saha gezileri yaptirilarak

ekiplerin mekanlari en cazip hale nasil getirecegi konusunda tavsiyeler alinacaktir.
N, T S SRR :

Ornegin, Sakarya Maden deresinde eski dénemden kalan maden ocagl oryantiring
organizatoreleri igin esine az rastlanir bir ozelliktedir. Tineller, selaleler, treking
alanlari, v.s. iceren Maden Deresi profesyonel kuruluslarin beklentileri cercevesinde

dizenlenebilir.

Yapilan calistaylar neticesinde belirlenen potansiyellerin nasil iyilestirilecegi ve
fonksiyonlastirilacagl konusunda il idaresi bilgilendirilerek hem turizm yetkilileri hem

de Genglik ve Spor Midiirliiklerinin konularinin takipgileri olmalari saglanmalidir.
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11.9.11. Bilimsel Kongre ve Sempozyumlar

Bolgedeki Gniversiteler tarafindan her yil diizenlenen bilimsel sempozyum, kongre ve

calistaylarin mutlaka pratikle iliskisi kurulmalidir.

Universitler her yil geleneksel olarak turizmi gelistirmek (izere kongreler yapabilir ve
konsept calismalari agabilir. Ornegin Sakarya Universitesi bu konuda ¢ok giizel calismalar

yapmaktadir.

Bolgede yapilacak ihtisas sempozyumlari da tanitima destek olacaktir. Ornegin
Diizce'deki bal Uretimi ile ilgili yapilacak bir sempozyum hem bélgenin tanitimina katki

saglayacak hem de sonuglari kamu ve 6zel sektor tarafindan daha ciddiye alinacaktir.

Diinyadaki akademik cevrelerin bolgeyle ilgili bilgilendirilmesi cok &nemlidir. Ornegin,
Acarlar Longozunda ilag sektoriinde kullanilan soganlarla ilgili arastirmalar yapilip tim diinya

ilag sektorinin dikkati bolgeye cekilebilir.

11.9.12. Geligtirici Uluslararasi Organizasyonlar

Universiad ve olimpiyatlar da bir vyerlesimi bir anda dinya gindemine
tasiyabilmektedir. 2005 yilinda izmir'de yapilan Universiad, 2011 yilinda Erzurum’da
gerceklestirilecek kis olimpiyadlari gibi etkinlikler bir anda devlet yatirimlarinin bolgeye
kaymasina sebebiyet vermektedir. Bu gibi organizasyonlari Marka Ofisindeki ekip takip etmeli

ve sonug¢ alana kadar basvurulara devam etmelidir.

Gerede'de 2009'da yapilan Kar Kosusuna Slovakya Basbakani gelmistir. Bunun gibi
Karagol’e motokros icin gelenlere, Fransa'daki bisikletcilere internet Gzerinden ulasilarak
bblgenin tanitimi yapilabilir. Avrupa’da 6zellikle Fransa gibi bir kisim Ulkelerde bisiklet dnemli
bir spordur. Bu Ulkelerde yapilacak PR aktivitelerinde Dogu Marmara'da bisiklet sporu
hakkindaki haberlere yer verilebilir. Bu gibi aktivitelerin yaninda gorsel ve yazili medya
araclari da kulllanilabilir. Ornegin bisiklet, dagcilik, termal, v.b. gibi dergilerde bélgenin

potansiyeli hakkinda haberler yayinlatilabilir.

11.10. PR — Halkla iliskiler
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Bolge bircok hedef kitleye sahiptir. Burada PR calismalari yapilarak bolge tanitimi

yapilacaktir. Ornegin istanbul'da AVM'lerde, metroda tanitimlar yapilabilir. Bu cercevede
bolgede bulunan turizm degerleri potansiyelleri tanitici resimler, yayinlar ve filmler esliginde
duyurulur. Yalniz unutulmamalidir ki, PR sadece alisveris merkezinde bir stand agmaktan
yada gazetede bir haber ¢ikarmaktan ibaret degildir. Bunlar bir baslangictir. Onemli olan
slirecin sonuna kadar takibidir. Bu amacla bdlge icin yapilacak PR ¢alismalarinda profesyonel

destek alinmalidir.
11.10.1. TV Programlan & Gazeteler & Dergi

Tv programlari bire bir tanitim mecrasidir. TV'lerdeki gezi ve gurme programlari analiz
edilerek hangilerinin ne zaman davet edilecegine karar verilecektir. Bu konuda Marka Ofis'leri

gorev yapacaktir.

Gazetelerdeki ekiplerin bolgeye gelmesinde marka ofislerinin bir biitceye sahip olmasi
gerekir. Bu kapsamda davetle gelenler agirlanacak ve bu etkinliklerin yazili ve gorsel kayitlari

dizenli bir sekilde Marka Ofisinde saklanacaktir.

iz TV de “Team Touareg Team ile Cik Disari” gibi programlarin Dogu Marmara
Bolgesinde ¢ekimlerinin yapilmasini saglanmasinda fayda vardir. Bu tarz program yapanlara
lojistik destek verilerek bolgenin devamli kullanilan bir alan olmasinin saglanmasi

markalasmaya ciddi katki saglayacaktir.

11.10.2. Merchandising - Hediyelik Esya

Sehrin deger ve ihtiyaglarn dogrultusunda Uretilen ana ve alt iletisim konsept ve
arglimanlarinin, gorinir ve bilinir kihnmasi igin; magnet, T-shirt, kupa gibi materyallerin
Uretilmesi gerekir. Bu materyallerin satisindan ciddi ekonomik gelirler elde edilebilir. Ayni
zamanda marka degerlerini, tanitim mecralari haline donilstiren merchandising, bir
markalasma aracidir. Markalari olmadiklari yerde yasatarak strekli bir gorinirlik saglama
aracidir. Diinyada bu konudaki en iyi 6rneklerden bir New York’tur. “I Love NY” logolu

sapkalari, T-Shirtleri artik diinyada gérmeyen yok gibidir.
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Ozellikle hatira, hediye degeri olan ve sehrin marka
degerlerini cesitli formlarda ginlik yasamin alanina tasiyan bu
tirden iletisim oOrnekleri turizm sektorii acisindan hayati

fonksiyonlar Ustlenebilir.

11.11. Dogu Marmara Platolari

Asmall Konak’in Kapadokya’ya, Sila’nin Mardin’e kattig (in
sayesinde bugiin bircok kisi para ddeyip Midyat'taki Sila’nin evini
gormeye gitmekte, Asmali Konak 6zel bir ev olmasina ragmen ylizbinlerde kisi tarafindan

ziyaret edilen bir mekan olabilmektedir.

Bolgemizde de oOrnegin Cubuk goliinde yel degirmenleri film platosu olarak insa
edilmistir. Goynik Belediyesi bu mekani diizenleyerek yeniden film platosu olarak

kullandirma niyetindedir.

Ozellikle TV dizilerinde rol alanlar senaryo geregi nasil ki Uludag'a gidiyorlarsa
verilecek tesvik edici promosyonlarla (licretsiz konaklama gibi) gidilecek yerler Kartepe'ye
yada Kartalkaya'ya kaydirilabilir. Mesela, ATV'nin meshur dizilerinden bir tanesinde Sapanca
Oteli kullanilmistir.  Filmler icin info turlar yapildiktan sonra bu mekanlar kullanacak
olanlarin konaklamalarina uzun bir siire destek olunabilir. Su an igin bu gruplar Kultir ve

Turizm il Mudurliklerinden yardim almaktadirlar.

MAVIGOG
GRUBUJKANDIRA'DA i

Benzer sekilde Dogu Marmara'nin dogal glzellikleri, gélleri, ormanlari, nehirleri ve kumsallari

ile tarihi ve arkeolojik degerleri moda, katalog ve reklam gekimlerinde kullanilabilir. Ornegin,
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uluslar arasi bir markanin 2011 yaz mayo ¢ekimleri Kocaeli/Kandira Kerpe kumsalinda

gerceklestirilmistir. Bu cekimlere diinyaca tinlii manken Alexandra Ambrooss’a katiimistir.

11.12. Turizme Destek Diger Marka Degerleri

Bolge markalasmasina destek olan daha bircok yan marka degerinden bahsetmek
mimkindir. Ornegin; gida marka degerleri -Bolu ¢ikolatasi, kabak lokumu, kestane sekeri,

pismaniye, mudurnu helvasi, Kabak tatlisi, islama kofte vb.

Kocaeli’ndeki sanayi kuruluslari, Bolu’daki tavukguluk, Yalova’'daki cicekgilik gibi bircok

marka degeri bolgemizin adini duyurmaktadir.

11.13. Devlet Tesviklerinden Faydalanma

Kalkinma Ajansi da dahil olmakla birlikte kamu bircok tesvik, hibe ve kredi
vermektedir. illerde, yararlanilabilecek kamu, 6zel ve AB hibeleri ve bunlara nasil ulasilacagi
konusunda yeterince bilgi bulunmamaktadir. Bu bilgiler cesitli toplantilar ve tematik web

sayfalari Gizerinden ilgililere sunulabilir.

11.14. Atil Durumdaki Tesislerin Turizme Kazandirilmasi

Bolgede atil durumda bulunan veya kapasitesinin ¢ok altinda calisan bircok tesis
bulunmaktadir. Bunlarin gerek ekonomiye gerekse bolge turizmine kazandirilmasi igin her
tesis Ozel olarak ele alinmali ve her tesise 6zgii bir eylem plani hazirlanmalidir. Ornegin,
tasimali egitimden dolayi bircok kdy okul binasi kullanilmamaktadir. Bu binalar kirsal turizm

amaciyla fonksiyon kazanabilir.
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