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1. ÇALIŞMANIN AMACI VE İÇERİĞİ 

1.1. Amaç 

2007 yılında tamamlanan Türkiye Turizm Stratejisi (TTS) ülkemiz turizminin 

çeşitlendirilmesi, turizmin tüm ülkeye ve tüm yıla yayılması ana fikri çerçevesinde hazırlanmış 

ve uygulamaya konmuştur. Bu çerçevede, TTS ülkemizde kitle turizminin yoğunlaştığı 

bölgelere yoğunlaşmak yerine yeni bölgeler ve yeni koridorlara odaklanarak yeni turizm 

türlerini geliştirmeyi amaçlamıştır.  

Doğu Marmara bölgesi içinde yer alan beş il, İpek Yolu Turizm Gelişim Koridoru, Batı 

Karadeniz Kıyı Turizmi Gelişim Koridoru ve Batı Karadeniz Ekoturizm Gelişim Bölgesi içinde 

yer almıştır.  

Doğu Marmara bölgesi kültürden doğa turizmine içerdiği turizm türleri ve 

potansiyelleri nedeniyle bölge olarak markalaşabilecek bir potansiyele sahiptir. Bu noktada 

yapılması gereken, potansiyelin doğru bir şekilde belirlenmesi ve yapılması gerekenlerin 

bütüncül bir strateji ve eylem planı ile ortaya konulmasıdır. Bu sayede, bölge ve il düzeyinde 

yapılması gerekenler karar vericilere sunularak bölgenin turizmde markalaşması için bir yol 

haritası net bir şekilde ortaya konabilecektir.  

Bölgenin turizmdeki en büyük avantajı; ülkemizin iki büyük şehrine yakın olmasıdır.  

Bu noktada, bölgenin sahip olduğu, yerel mutfak, doğal ve tarihi cazibe merkezleri, yerel 

tarım ürünleri ve el sanatları ile güçlü bir marka altyapısı oluşmaktadır.  

Bu raporun amacı turizm potansiyelini ortaya koyarak bölgenin Türkiye turizminde 

odak noktası haline gelmesini sağlamak ve yapılması gerekenleri sistematik bir şekilde ortaya 

koymaktır.  

 

1.2. İçerik   

Doğu Marmara Marka Kent Stratejik Kalkınma Planı’nın temel amacı turizm çeşitleri 

özelinde bölgenin potansiyelini ortaya koyarak yatırım yapılacak turizm türlerini ve bölgenin 

markalaşma yolunda yapması gerekenleri belli bir bütünlük içinde sunmaktır. 
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Çalışmada sırayla turizm türlerinin önce tanımları verilmiş, ardından ise turizm 

türlerinin uluslararası, ulusal, bölgesel ve il düzeyindeki potansiyelleri ele alınmıştır. 

Daha sonra ise bu kısımda ortaya konan analiz ve verilere paralel olarak bölge ile ilgili  

stratejiler çıkarılmıştır. Stratejinin temel bilenşenleri ise turizmin geliştirilmesi, eğitim ve 

iletişim faaliyetleri olarak saptanmıştır. 

Turizm türlerinin anlatıldığı bölümdeki iletişim faaliyetleri sınırlı tutulmuştur. Madde 

8,9,10 ve 11. bölümlerde ise turizm türlerinin tanıtılması ve pazarlanması için yapılacaklar 

ayrıntılı bir şekilde anlatılmıştır. Bu sebepten plan incelenir iken tüm projenin baştan sona 

okunması gerekir. Baş kısımlarda eksik gibi görünün maddelere diğer bölümlerde rastlamak 

mümkün olacaktır.  

 

2. TURİZMİN KÜRESEL BOYUTU VE EKONOMİK KATKISI    

Günümüzde turizmin yarattığı ekonomik, sosyal, kültürel ve politik etkiler, ülke 

ekonomilerinde ve özellikle uluslararası ekonomik ve politik ilişkilerde önemli sonuçlar 

doğurmaktadır. Bu durum, yalnız uluslararası turizm hareketinden büyük pay alan gelişmiş 

ülkelerde değil, aynı zamanda gelişmekte olan ülkelerde de turizme verilen önemi 

arttırmaktadır. Turizm, uluslararası ölçekte geniş istihdam olanakları meydana getiren bir 

sektördür ve dünyada yaklaşık 300 milyon insanı istihdam etmektedir. Başka bir ifadeyle; 

dünyadaki her 16 işçiden biri turizm sektöründe çalışmaktadır. Tüm uluslararası sermaye 

yatırımlarının yaklaşık %7'si turizm alanına yapılmaktadır. Turizm sektörü otomotiv, petro-

kimya gibi belli başlı sektörlerden bile daha fazla üretim ve tüketim hacmi olan bir sektördür. 

Ulusal ve uluslararası düzeyde kazandığı dev boyutlarla turizm; yatırımları ve iş 

hacmini geliştiren, gelir oluşturan, döviz sağlayan, yeni istihdam alanları açan, sosyal ve 

kültürel hayatı etkileyen, siyasal bakımdan da önemli toplumsal ve insancıl fonksiyonların 

gerçekleştirilmesini kolaylaştıran bir nitelik kazanması, ülkelerin dikkatinin bu ekonomik olay 

üzerinde yoğunlaşmasına neden olmuştur. Özellikle gelişmekte olan ülkelerin karşılaştıkları 

ekonomik sorunların ve darboğazların aşılmasında, turizmin meydana getirdiği dinamik 

ekonomik etkiler, söz konusu ülkelerin turizme daha çok önem vermesine neden olmuştur. 
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Dış ticaretin ve sanayinin finansmanı sorunu, ihracatı ve diğer döviz kazandırıcı 

faaliyetleri önemli hale getirmiş, bu durum, ihracatta büyümenin kısa vadede sınırlarına 

ulaşabileceği kanaati sonucunda, ihracat dışındaki diğer döviz kazandırıcı faaliyetlere de 

ağırlık verilmesi gerektiğinin anlaşılmasına neden olmuştur. 

Turizm, bu noktada çoğu gelişmekte olan ülkede; döviz kazandırıcı özelliği nedeniyle, 

dış ticaretin ve sanayinin finansmanında en etkili alternatiflerden birisi olarak dikkat 

çekmektedir. 

Turizmin ortaya çıkmasına ve gelişmesine neden olan faktörler; boş zamanların 

artması, özellikle ulaşım ve iletişim teknolojisindeki gelişmeler, eğitim ve kültür düzeyinin 

yükselmesi, reklam ve tanıtım hizmetlerinin gelişmesi, şehirleşmenin ortaya çıkardığı 

sorunlar, nüfus artışı ile toplumsal hareketliliğin artışı, refah seviyesinin yükselmesi, siyasal 

yapıdaki değişiklikler ve diğer bazı etkilerdir. 

Turizm, geliştiği ülkelerde Gayri Safi Milli Hasıla’nın en önemli belirleyici 

sektörlerinden birisidir. Turizm sektörüne ilişkin yeni eğilimler incelendiğinde;  tatilcilerin 

tercihlerinin, deniz-kum-güneş üçlüsünden (3S), eğlence, eğitim, çevre  (3E) üçlüsüne 

kaydırdığını gözlenmekteyiz. Bu durum, ülkelerin,  turizm faaliyetlerini sezonluk olmaktan 

çıkarıp tüm yıla yayma zorunluluklarını da beraberinde getirmektedir.  

 Turizm, birbirinden farklı çok sayıda üretim biriminin bir araya gelebildiği ender 

sektörlerden biridir. Turizm sektörü 38 farklı sektörü ve farklı özellikteki üretim birimlerini 

yan yana getirmesi ile ulusal, bölgesel ve yerel ölçekte iş hacmini arttırırken yeni pazarların 

gelişmesine de katkıda bulunmaktadır. Bu özelliğinden ötürü de turizm, günümüzde giderek 

daha fazla dikkat çeken bir sektör görünümü kazanmıştır. 

Özellikle bilgi, iletişim ve ulaştırma teknolojisinde, beklentilerin ötesindeki hızlı 

gelişim, ekonomik ve siyasal nedenlerle genişlemiş olan seyahat talebinde rekabet ortamı 

meydana getirerek, farklı gelir gruplarındaki tüketiciler için seyahat talebini tetiklemiştir. Son 

10 yıl içerisinde dünya ekonomisinde milli gelir artışı, yıllık ortalama yüzde 3,5 olarak 

gerçekleşirken, uluslararası turizm hareketlerinin ortaya çıkardığı gelir artışı yüzde 4 

olmuştur.  
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Turizm sektörü, dünyada en fazla iş sahası yaratan sektörlerden biri durumundadır. 

Turizme bağımlılığı fazla olan ülkelerde toplam işgücünün % 50'sinden fazlası turizmle 

doğrudan ya da dolaylı olarak ilişkili bulunan ekonomik faaliyet alanlarında istihdam 

edilmektedir.  

Emek - yoğun bir yapıya sahip olan turizm sektörü, işsizlik sorunu olan ülkelerde, 

sektördeki sermaye - işgücü oranının düşük olması nedeniyle az yatırımla çok işgücü 

oluşturma özelliğine sahiptir. Ülkelerin turizm konusunda yapmış oldukları yatırım düzeyi, 

istihdamı arttırmaktadır. Ayrıca son zamanlarda uluslar arası turizm talebinin kitlesel bir 

nitelik taşıması ve farklı grupların ihtiyaç ve isteklerinin çok çeşitlilik arz etmesi de çeşitli iş 

kollarını ortaya çıkarmıştır.      

 

3. DOĞU MARMARA BÖLGESİ COĞRAFİ DURUMU   

 Bolu, Düzce, Sakarya, Yalova ve Kocaeli illerini kapsayan Doğu Marmara Bölgesi 

ülkemizin kuzey batı kısmında yer alan ve Yunanistan ve Bulgaristan ile sınır oluşturan 

Marmara Bölgesi’nin doğu ucunda yer almaktadır. Kuzeyde Karadeniz bölgenin net sınırını 

oluşturmaktadır. Düzce,  Sakarya ve Kocaeli illeri bölgenin Karadeniz ile sınır oluşturan 

illeridir. Batıda İzmit ve İznik körfezlerinin sınır hattını çizdiği Marmara Denizi ile birlikte 

İstanbul ili metropol sınırları batı sınırlarını belirlerken, doğuda ise Batı Karadeniz coğrafi 

bölgesinin en batı ucunu teşkil eden Zonguldak ve Karabük illeri alanın doğu sınırını 

belirlemektedir. Güney sınırını ise hem Marmara Bölgesini hem de İç Anadolu Bölgesini 

kapsayan Bursa, Bilecik Eskişehir ve Ankara hattı belirlemektedir.  

 Doğu Marmara Bölgesi, coğrafi konum olarak ülkemizin iki deniziyle (Marmara ve 

Karadeniz) iki coğrafi bölgesine (Batı Karadeniz ve İç Anadolu) komşu durumdadır. Bölge 

kendi içerisinde iki büyükşehir barındırırken, İstanbul, Eskişehir, Ankara ve Bursa gibi 

ülkemizin en önemli ve en kalabalık büyükşehirlerinin etki alanı (hinterlandı) içerisinde 

bulunmaktadır. 

 

4. TÜRKİYE TURİZM STRATEJİSİ’NDE BÖLGENİN YERİ 
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9. Kalkınma Planı’nda “turizm sektörünün uzun vadeli ve sağlıklı gelişmesini sağlamak 

üzere Turizm Sektörü Ana Planı” hazırlanması doğrultusunda Kültür ve Turizm Bakanlığı 

tarafından 2007 yılında “TÜRKİYE TURİZM STRATEJİSİ – 2023” çalışması gerçekleştirilmiştir. 

Planda ülke genelinde kıyı turizminin yanı sıra alternatif turizm olanaklarının da 

değerlendirilmesi gerekliliğinden ve yurt genelinde noktasal turizm planlaması yerine turizm 

koridorları, bölgeleri ve kentleri şeklinde ele alınmasından bahsedilmektedir.  

 

Türkiye Turizm Stratejisi Kavramsal Eylem Planı (2007-2013) 

 

Kaynak: Kültür ve Turizm Bakanlığı, Yatırım ve İşletmeler Genel Müdürlüğü 

Yatırımcılar açısından; söz konusu akslar ve odaklar üzerinde yapılacak turizm 

yatırımları ile devlet teşviklerinden yararlanabilecek olmalarının ve alternatif turizm 

çeşitlerinden yararlanmalarının önemli olacağı belirtilmiştir. Turizm Stratejisinden yola 

çıkılarak da Türkiye Turizm Stratejisi Kavramsal Eylem Planı oluşturulmuştur.  
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2023 Türkiye Turizm Stratejisi’nde ve eylem planında yurt genelinde turizm 

merkezleri, koridorları ve geliştirme bölgeleri belirtilmiştir. TR42 Doğu Marmara Bölgesi’nde 

Bolu-Çankırı-Kastamonu Kış Turizm Aksı, İpekyolu Turizm Koridoru ile Batı Karadeniz Kıyı 

Koridoru yer almaktadır. 

 

4.1. TR42 Doğu Marmara Bölgesi’nde Turizm 

Turizm verileri, bölgenin bu sektörde Türkiye geneline göre düşük seviyede olduğunu 

göstermektedir. Turizm faaliyetlerinin daha iyi anlaşılabilmesi için gelen turist sayısı yerine 

geceleme sayıları değerlendirilmiş ve gecelemelerin Türkiye’de yabancı turistlerin binde 

3’ünün, yerli turistlerin ise yüzde 3,4’ünün Doğu Marmara TR42 Bölgesinde gerçekleştiği 

saptanmıştır. Bunun dışında, bölgede ölçülebilir olmayan ciddi bir günübirlik turizm 

potansiyeli bulunmaktadır. 

Doğu Marmara TR42 Bölgesinde; Geleneksel Turizm (Deniz, Kum ve Güneş), 

Günübirlik Turizm, Kongre ve Fuar Turizmi, Kış Turizmi, Spor Turizmi, Golf Turizmi, Kuş 

Gözlemciliği Turizmi, Outdoor Sporları, Avcılık ve Balıkçılık, Sağlık Turizmi ve Termal Turizm, 

Yaşlı Turizmi – Geriatri, Wellness ve Spa Turizmi, Kültür Turizmi, Tarih Turizmi, Sanat Turizmi 

(Geleneksel El Sanatları), İnanç Turizmi, Gastronomi Turizmi, Mağara Turizmi, Fotoğrafçılık – 

Foto Safari, Doğa Turizmi, Botanik Turizmi, Yayla Turizmi, EkoTurizm - Kırsal Turizm, 

Kurvaziyer Turizmi olanakları ile bunlardan kaynak bulan diğer alternatif turizm olanakları ve 

bu olanakların ortaya çıkardığı turistik hizmet altyapısı mevcuttur. 

Genel Turizm İstatistikleri 

 TR 42 TR42/Türkiye  Kocaeli Sakarya Düzce Bolu Yalova 

Yabancı Turist Sayısı 

1 

214.761 %0,3 99.077 47.684 8.101 37.463 22.436 

Yerli Turist Sayısı 1  1.598.59

4 

%3,4 437.97

6 

301.656 212.01

4 

449.45

7 

197.49

1 Turizm İşl. Belgeli 

Tesisler 

81 % 3,2 28 13 12 21 7 

Belediye Belgeli 

Tesisler * 

231 %3,28 40 56 24 43 68 

Turizm İşl. Belgeli 

Yatak  

10.235 %2,9 3.138 1.829 880 3.760 628 

Belediye Belgeli 

Yatak * 

11.571 %2,9 1.929 2.804 1.346 2.113 3.379 
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Toplam Yatak 

Kapasitesi 

21.315 %2,9 5.067 4.633 2.226 5.873 4.007 

Turizm Belgeli Yeme 

İçme Tesisleri2 

21 - 7 6 4 3 1 

Seyahat Acentesi3 5672 %2,1 65 18 7 14 17 

Kaynak, Veri Yılı: Kültür ve Turizm Bakanlığı, 2008 (*2006 Verileri)  

(1) Belediye belgeli tesislerde geceleme ve Turizm Belgeli tesislerde geceleme sayılarının 

toplamı ile elde edilmiştir. 

(2) İl Kültür ve Turizm Müdürlükleri, 2010 

(3) Türsab, 2010 

Bölgenin metropol kentlere yakınlığı ve özellikle ulaşım kolaylığı, yatırım ve 

yatırımcılar ile yerli turistler açısından bölgeyi bir cazibe merkezi haline getirmektedir. 

Özellikle, hafta sonu İstanbul kaynaklı günübirlik turizm potansiyeli olarak geniş bir kitlenin 

Doğu Marmara bölgesini kullanabilecek olması ve günübirlik turizmin Doğu Marmara 

bölgesinde belirli kent, ilçe ve beldelerin farklı karakteristiklerinin vurgulanarak bu alanda ayrı 

bir potansiyel yakalayabileceği görülmektedir. İstanbul’dan Sakarya’nın Sapanca bölgesine 

gelen günübirlik turistler, bir vadinin adının İstanbuldere olarak değişmesini bile sağlamıştır.   

TR 42 Doğu Marmara Bölgesi’nin İstanbul’un yanı sıra Ankara’dan da 

değerlendirilmesi gereken geniş çaplı bir ziyaret potansiyeli mevcuttur. Ancak, bu 

potansiyelin ekonomiye kazandırılmasında yatırım ve tanıtım eksikliğinden kaynaklı sorunlar 

bulunmakta olup, turizme yönelik altyapı hizmetlerinin desteklenmesi bölge açısından faydalı 

olacaktır. 

Bununla birlikte bölgede, büyükşehirler başta olmak üzere özellikle yatak 

kapasitesinin yeterli olmadığı görülmektedir. Yatak kapasite artırımı ve turizm potansiyelini 

geliştirmek üzere yatırımcılara da sektör tanıtımının yapılması, turizm işletme belgeli 

tesislerin artırılması ve yatırım ile yatırımcıların desteklenmesi önem arz etmekte olup turizm 

yatırımcıların çekilmesinin yanı sıra yerli ve yabancı turistlerin bölgeye gelmelerine ve 

konaklama sürelerinin uzatılmasına yönelik önlemlerin alınması gerekmektedir.  
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Konaklama tesisleri dışındaki yeme-içme ve eğlence mekânlarında kalitenin artması, 

belgelendirmenin yaygınlaştırılmasına yönelik önlemler alınmalıdır. Ayrıca, turizm tanıtımı ve 

pazarlanmasında seyahat acenteleri ile çalışmalar koordineli şekilde gerçekleştirilmeli, turizm 

sektörüne yönelik alınan kararlar seyahat acenteleri ile desteklenmelidir.  

 

4.2. Doğu Marmara Bölgesi Turizm Merkezleri ve Koridorları  

- Batı Karadeniz Kıyı Koridoru (2023 Türkiye Turizm Stratejisi) 

Batı Karadeniz Kıyı Koridoru İstanbul’un Şile ilçesinden Sinop’a kadar uzanan 500km’lik bir 

hattı kapsamaktadır. İç turizme, özellikle de Ankara, İstanbul gibi metropoliten bölgelere 

yönelik planlanan bu turizm aksında kültür, doğa ve kıyı turizmi geliştirilecektir. Doğu 

Marmara Bölgesi’nde bu turizm koridoruna dâhil olarak gösterilebilecek Kandıra, Kaynarca, 

Karasu, Ferizli, Kocaali, Akçakoca gibi ilçelerde orman içi dinlenme tesisleri gibi eko-turizmin 

geliştirileceği alanlarda oto karavan ve çadırlı kampçılığa olanak sağlayacak düzenlemelerin 

yapılması ve bu koridor üzerinde konaklanma kapasitelerinin ve kalitesinin geliştirilmesi 

planlanmaktadır. 

 

- İpekyolu Turizm Koridoru (2023 Türkiye Turizm Stratejisi) 

Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından 2023 Türkiye Turizm Stratejisi’nde belirtilen 

İpekyolu Turizm Koridoru, tarihi ipekyolu güzergâhının üzerinde bulunan Sapanca, Geyve, 

Taraklı, Göynük, Mudurnu, Beypazarı, Güdül ve Ayaş ilçelerini kapsamaktadır. Bu güzergah 

üzerindeki yerleşimlerde doğa turizmi ve eko-turizmin yoğunlaşması ve kış turizmi ile entegre 
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edilmesi planlanmaktadır. Bu koridor üzerinde konaklama tesislerine yönelik yatırımlar teşvik 

edilecek ve özellikle pansiyonculuğun geliştirilmesi desteklenecektir. Bunun yanında sivil 

mimarlık örneği teşkil eden yapıların restorasyon, restitüsyon ve rekonstrüksiyon çalışmaları 

gerçekleştirilmesi önem taşımaktadır. 

 

- Bolu Karacasu Termal Turizm Merkezi 

Bolu merkez ilçesi sınırları içinde bulunan ve 30 hektarlık alanı kapsayan Karacasu 

Termal Turizm Merkezi, Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından termal ve sağlık turizmi temalı 

olarak ilan edilmiştir. Avrupa’nın en büyük fizik tedavi ve rehabilitasyon merkezi inşa halinde 

ve faaliyetteki hastane ile entegre çalışacaktır. Ayrıca turistik amaçlı kullanılan kaplıca da bu 

bölgede mevcuttur. 

 

- Bolu Köroğlu Dağı Turizm Alanı Tevsii 

07.10.1997 tarihli Resmi Gazete’de yayımlanarak ilan edilmiştir. 

- Kocaeli Kartepe Turizm Merkezi 

Kocaeli’nin güneydoğusunda ve 1606 m. yükseklikte,  kış ve doğa turizmine yönelik 

büyük potansiyeli bulunan KARTEPE, bu potansiyelin değerlendirilmesi amacı ile Bakanlar 

Kurulu tarafından Turizm Merkezi İlan edilmiştir.  

 

- Kocaeli Sakarya Kıyı bandı KTKGB 

Kandıra kıyı bandının var olan turizm potansiyelinin en iyi şekilde değerlendirilmesi ve 

geliştirilmesi, Kocaeli, Sakarya ve ülke turizmine katkı sağlaması amacıyla Bakanlar Kurulu 

kararı ile ‘Kocaeli-Sakarya Kıyı Bandı Kültür ve Turizm Koruma ve Gelişim Bölgesi’ olarak ilan 

edilmiştir. 

 

- Kocaeli Gölcük Yazlık Termal Turizm Merkezi 
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Kültür ve Turizm Bakanlığınca, jeotermal kaynak potansiyelinin termal turizm amaçlı 

değerlendirilmesi kapsamında Bakanlar Kurulu Kararı ile Yazlık Termal Turizm Merkezi olarak 

ilan edilmiştir. 

 

- Yalova Armutlu Termal Turizm Merkezi 

Armutlu ilçesinde 5300 hektarlık alanda, 2008 yılında termal ve sağlık turizmine 

yönelik olarak ilan edilmiştir. 

 

- Yalova Termal Turizm Merkezi 

Yalova Termal Turizm merkezi, Termal ilçe merkezinde, Yenimahalle ile Ortaburun 

mahalleleri arasındaki ormanlık bir bölgede yer almaktadır. 2008 yılında alanı genişletilerek 

yaklaşık 4800 hektar büyüklüğüne ulaşmıştır. 

 

- Sakarya Akyazı-Kuzuluk Termal Turizm Merkezi 

Turizm Teşvik Kanunu uyarınca 2006 yılında 7900 hektarlık bir alanda ilan edilmiş ve 

10.000 kişilik yatak kapasitesi barındıracak şekilde planlanmıştır. 

- Sakarya Karasu Büyükmelenağzı Kıyı Bandı Turizm Merkezi Tevsii 

11.01.1998 tarihli Resmi Gazete’de yayımlanarak ilan edilmiştir. 2000 kişilik yatak 

kapasitesi olacak şekilde Çevre Düzeni Planına işlenmiş, nazım ve uygulama imar planları 

onaylanmıştır.  

 

- Düzce Gölyaka Kültür Parkı Golf Turizm Merkezi 

13.03.2008 tarihli Resmi Gazete’de yayımlanarak ilan edilmiş olup hâlihazırda onaylı 

bir imar planı bulunmamaktadır. (Doğu Marmara Bölge Planı: 2010) 

 

4.3. Konaklama Altyapısı 
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TR42 Doğu Marmara Bölgesindeki konaklama altyapısı olarak toplam olarak 304 farklı 

tesiste 21.315 kişilik kayıtlı konaklama kapasitesinin bulunduğu görülmektedir. Bunların 

%54’ü belediye belgeli, %46’sı ise Turizm Bakanlığı’ndan yatırım ve işletme belgeli tesislere 

ait yatak kapasiteleridir.  

Bölgedeki konaklama altyapısı incelendiğinde öne çıkan ilçeler İzmit, Adapazarı, 

Sapanca, Karasu, Akçakoca, Bolu Merkez ve Termal ilçeleridir. Ancak, mevcut verilerin Mart 

2008’de ilan edilen İzmit ve Adapazarı’na bağlı olan yeni ilçelere ait bulunmaması nedeniyle 

eski ilçelerine dâhil gösterilmiştir.  

Mevcut istatistik aynı zamanda pazarlama için bölgeye gelenleri de kapsadığı için 

gerçek turizm sayılarına ulaşmak gerçekten mümkün değildir. Bunun yanında günübirlik 

tesislere gelen insan sayısı konaklama ile bırakılan ekonomik değerin onlarca kat 

yukarısındadır. Örneğin, İstanbuldere mevkiinde bir tesise hafta sonu 3.500 kişi gelmektedir. 

Geçtiğimiz sene aynı tesise 1.000 kişinin geldiğini hesaba katar isek turizmdeki gelişme ciddi 

bir seviyedir.   

İlçe Bazında Bölgede Yer Alan Toplam Yatak Kapasitesi 
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İlçe Bazında Bölgede Yatak Kapasitelerinin Belgelerine Göre Dağılımı 

Turizm Bakanlığı Belgeli     Belediye Belgeli 

  

(Doğu Marmara Bölge Planı: 2010) 

 

5. GZFT(SWOT) 

Doğu Marmara bölgesinde bulunan illerin her birinin çok farklı coğrafi ve sosyolojik özellikleri 

mevcuttur. Bölge içinde rakım deniz kenarından Köroğlu Dağlarının 2500 metre zirvelerine 

kadar değişiklik gösterir. Yalova’nın 3 tarafı sularla çevrili iken, Bolu’da deniz yoktur. Yalova, 

Bolu ve Sakarya halkı turizmde mesafe almış iken, Düzce’nin içlerinde ve Kocaeli’de halk daha 

turizmden gelir elde edilebileceğine inanmamaktadır. İllere göre çok büyük farklılıklar ortaya 

çıktığı için de genel bir GZFT analizi yapmak doğru olmayacaktır. Marka Kent Stratejik 

Kalkınma Planının ilerleyen kısımlarında her bir turizm şeklinin illerdeki güçlü ve zayıf yönleri, 

fırsatları ve tehditleri değerlendirme metinlerinin içinde yer almıştır. 

 

6. DOĞU MARMARA’DA BULUNAN TURİZM ÇEŞİTLERİ İLE İLGİLİ GENEL DEĞERLENDİRME  

 Doğu Marmara bölgesinde hemen hemen her turizm türünü bulmak mümkündür. 

Deniz-kum-güneş olarak adlandırılan geleneksel turizme özgü yerler olan Yalova, İzmit, 

Akçakoca ve Karasu sahilleri aynı zamanda Türkiye'de ilk turizminin geliştiği alanlardır.  

 Doğu Marmara bölgesinde termal, kış, kültür, doğa, yayla, mağara, bisiklet, foto safari 

ve kırsal turizm gibi saymakla bitmeyecek kadar çok turizm çeşidi bulunmaktadır. Bununla 

birlikte bu potansiyelin yeterince değerlendirilmediği açıktır. Bu potansiyeli kullanmanın ilk 

adımı ise bölgenin potansiyelinin bütün detaylarıyla ortaya konmasıdır. Daha sonra ise, 

bölgedeki turizm türlerinin nasıl tanıtımının yapılacağı, nasıl bir iletişim stratejisi geliştirileceği 
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ele alınacaktır. İşte bu raporun en önemli amacı bir bütünlük içinde bölgenin turizm 

potansiyelinin ortaya konulması ve gelişimi için stratejilerin belirlenmesidir. 

  Doğu Marmara Marka Kent Stratejik Kalkınma Planı içerisinde yer alan turizm 

çeşitlerinin her biri ile ilgili bölgede bilimsel olarak kapsamlı araştırma ve geliştirme 

çalışmaları yapılmalıdır. Yalnız bir turizmci bakış açısı ile oluşturulacak stratejiler eksik 

kalacaktır. Örneğin, kuş gözlemciliği ile ilgili yapılacak basit bir konaklama tesisi önerisi, 

deterjan atıklarının suya karışması sebebiyle eko sisteme zarar verebilir. Bu gibi sebeplerden 

dolayı bu planda çok özel önerilerden daha çok genel stratejiler ortaya konacak ve dünyadaki 

model uygulamalar incelenerek yeni bir pazar ve gelişim stratejisi oluşturulması teşvik 

edilecektir. Turizm çeşidi ile ilgili uygun bir pazar olacağı kanaati oluştuktan sonra da başta 

Kültür ve Turizm Bakanlığı olmak suretiyle, valilikler ve belediyelerin, akademik destek de 

alarak bölgenin turizm gelişim planlarını hazırlaması gerekir.     

Aşağıdaki bölümlerde öncelikle Doğu Marmara’da mevcut yeralan ve gelecekte 

geliştirilebilecek turizm çeşitleri ele alınacaktır. Metnin ilk kısmında her bir turizm türünün 

tanımı ve gelişimi özetlenecek ardından uluslararası, ulusal, Doğu Marmara ve il düzeyinde 

turizm potansiyeli hakkında bilgi verilecektir. Her bir turizm türü strateji, değerlendirme, 

geliştirme, eğitim ve iletişim başlıklarında ele alınacaktır. Markalaşmaya ve iletişim 

modellerinin ayrıntıları ise ilerleyen bölümlerde bulunmaktadır. Bu sebepten bir turizm 

potansiyelinin nasıl markalaştırılacağı ancak ve ancak tüm planın dikkatlice okunmasından 

sonra anlaşılabilir.  

6.1. Eko Turizm  

Ekoturizm kavramı sürdürülebilirlik tartışmaları ile gündeme gelip popüler olmuştur. 

Ekoturizm, doğaseverler ve çevre duyarlılığı olan turistlerin hareketlerinden daha geniş ve 

kapsamlı bir konudur. Eko-turizm doğa ile iç içe olan bir turizm anlayışıdır. (Orams, 1995). 

Uluslar arası Ekoturizm Topluluğu (The International Ecotourism Society-TIES) eko turizmi 

çevreyi koruyan yerel halkın refahını gözeten doğal alanlara karşı duyarlı seyahat olarak 

tanımlanmaktadır.  

 Ekoturizm zamanla daha da belirginleşen yeni tip turistin beklentileri, deniz-kum-

güneş üçgeninden uzak doğa ile iç içe abartılı olmayan tesislerde iyi bir oda, iyi hizmet ve 

bunların başında bozulmamış doğa ve temiz bir çevrede aktif bir tatil olarak özetlenebilir. 
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 Sürdürülebilir turizmin alt bileşenlerinden birisi olan ekoturizmin bileşenleri ise 

aşağıdaki gibi tanımlanmaktadır.  

 Biyolojik çeşitliliğin korunmasına katkıda bulunulması,  

 Yerel halkın refahının gözetilmesi,  

 Turistlerin ve yerel halkın bilinçlendirilmesinin sağlanması,  

 Küçük ölçekli kuruluş/firmalar tarafından küçük turist gruplarına hizmet verilmesi,  

 Turistlerin ve yerel halkın turizm endüstrisi hakkında sorumlu hareket etmesinin 

sağlanması,  

 Geri dönüşü olmayan kaynakların en düşük düzeyde tüketilmesi,  

 Turizm yönetimine yerel düzeyde katılımın önemsenmesi, iş fırsatlarının ve mülkiyetin 

yerel halk lehinde gelişmesinin gözetilmesi.  

Ekoturizm uygulama prensipleri’ni genel olarak belirlemek gerekirse; 

 Turizmin doğal ve geleneksel çevreye verdiği tahribatın en alt düzeye indirilmesi,  

 Turistlere ve yerel halka doğanın ve geleneksel sosyo-kültürel çevrenin korunmasına 

yönelik eğitim verilmesi,  

 Turizmin yerel halkın ihtiyaçlarını karşılayan, yerel yönetim ve halkla işbirliği içinde 

gelişen sorumlu bir ticaret olarak özendirilmesinin sağlanması,  

 Koruma kapsamındaki (doğal ve geleneksel sosyo-kültürel alanların) alanların 

yönetimi için kaynak ayrılması,  

 Turizm negatif etkisini en alt düzeye indirilmesi amacıyla sosyo-kültürel ve doğal 

çevreye yönelik uzun vadeli takip ve değerlendirme programlarının desteklenmesi,  

 Turizmin yerel halkın geçimine katkıda bulunmasını sağlayacak şekilde 

geliştirilmesinin temini,  

 Turizmin gelişiminin yörenin sosyal ve çevresel kapasitesini attıracak şekilde 

gelişmesinin temini,  
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 Çevreyle uyumlu, doğal ve geleneksel sosyo-kültürel yaşamla içi içe geçen, yöresel 

bitki örtüsünü ve yaban hayatını koruyan turizm alt yapı yatırımlarının 

gerçekleştirilmesi olarak tanımlanabilir.  

Dünya Turim Örgütü’ne göre ekoturizmin geliştirilmesindeki temel hedefler şunlardır:  

 Turizm endüstrisinin negatif etkilerini en aza indirgemek,  

 Hem çevresel tahribatı önlemek, hem de yerel halkın ekonomik kazancını arttırmak,  

 Bireyler veya küçük gruplar halinde doğal çevreyi ve yerel halkın yaşantısını 

deneyimlemek amacıyla el değmemiş doğal alanlara seyahat etmektir.  

 Ekoturizm hareketinin olumlu çevresel ve sosyal etkisi olsa da iyi organize edilmediği 

takdirde kitle turizmi kadar çevresel tahribata sebebiyet verebilmektedir. Bunun nedeni 

ekoturizm destinasyonlarının hassas ekosistemler olması ve bu bölgelerde yapılacak herhangi 

bir turizm hareketinin doğal kaynakların (biyolojik çeşitliliğin, fauna habitatlarının) yok 

edilmesi, hatta çevresel kirliğin yaratılmasına sebebiyet verebilmesidir.  

Bazı ekoturizm uygulamalarının ekosistemlere minimum negatif etki yaptığı, yerel 

halka alternatif geçim fırsatları sağladığı gözlenmiştir. Ekoturizm, ekolojik olarak hassas 

alanların korunmasını ve bu alanlara yakın yerlerde yaşayan halkın sosyal-ekonomik açıdan 

gelişmesini sağlamaktadır. 

 

 

Dünya’daki Pazar Durumu:   

Ekoturizm kavramı 1990’lı yıllar sonrasında benimsenmiştir. Dünyadaki hızlı 

gelişmeler de gösteriyor ki turizmde geleneksel destinasyonlardan (deniz-kum-güneş) 

uzaklaşma görülmekte ve turist profili değişmektedir. Bu yeni profilde ekoturist olarak 

adlandırılan kitlenin, 35 ve 54 yaş grubunda, yüksek eğitimli, ortanın üzerinde geliri olan, 

doğa, kültür ve gastronomiye ilgi duyan kişiler olduğu yapılan istatistiklerde ortaya 

konulmuştur. Ekoturizm pazarının giderek büyüdüğü 90’lı yıllarda, 43 milyon Amerikalının 

ekoturizm faaliyetine katıldığı, Yunanistan’a gelen 3 milyon İngiliz turistin %19’unun ekoturist 
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olduğu, Fransa’da yılda 15 milyon kişinin trekking yaptığı belirlenmiş, ayrıca Avrupa 

ülkelerinin pek çoğunun ülke turizmi için ayırdıkları payın önemli bir kısmının bu amaca 

yönelik harcandığı yapılan 

araştırmalarda ortaya çıkmıştır. 

Amerika Birleşik Devletleri Başkanı 

Barack Obama’nın eşi Michelle 

Obama’da dünya liderlerinin eşlerini 

bir organik tarım çiftliğinde 

ağırlamıştır.  

 Birleşmiş Milletlerin 2002 yılını Dünya Ekoturizm Yılı olarak ilan etmesinde; 

ekoturizmin büyük oranda ekonomik gelişme potansiyeline sahip alanlarda giderek artan bir 

önem kazanması ve aynı zamanda da ekoturizmin iyi planlandığı, geliştirildiği ve idare edildiği 

takdirde doğal çevrenin korunması için güçlü bir araç olma özelliği arz etmesi nedenleri 

önemli bir rol oynamıştır. 

 Avrupa Ekolojik ve Tarımsal Turizm Merkezi (European Centre for Ecological and 

Agricultural Tourism-ECEAT) Avrupa’nın kırsal alanlarında küçük ölçekli, doğaya dayalı 

turizmin sürdürülebilir şekilde geliştirilmesini sağlamak üzere faaliyetlerine 1993 yılında 

başlamıştır. Avrupa’nın birçok ülkesi ECEAT’a üye iken Türkiye’den de ECEAT’a üye olmak için 

bekleyen örgütler bulunmaktadır.  

Türkiye’de Pazar Durumu:  

Ülkemiz yaklaşık 8000 km. uzunluğunda sahilleri, çeşitli uygarlıklardan kalan paha 

biçilmez kültür hazineleri, dünyanın çok az ülkesinde bulunan doğa güzellikleri ve iklim 

farklılıkları ile büyük bir turizm potansiyeline sahiptir. Türkiye, dağları, yaylaları, mağaraları, 

akarsuları, gölleri, termal kaynakları ile turizimde çok geniş bir yelpaze oluşturmaktadır. 

 Türkiye yeryüzü şekilleri, iklim ve buna bağlı olarak bitki örtüsü ve hayvan varlığı 

açısından dikkat çekici bir ülkedir. Kıtalararası ve iklimler arası geçiş bölgesinde olması sebebi 

ile ülkemiz şu an için Avrupa’nın türler açısından en zengin ülkesidir. Bu durum Türkiye’nin 

Floristik (bitki örtüsü) zenginliğinin Avrupa Florası ile karşılaştırıldığında açıkça ortaya çıkar. 

Avrupa’nın tamamında tür sayısı 12.000 civarında iken Türkiye’de bu sayı 9.000 civarındadır.  
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Türkiye endemik (dünyada yalnız herhangi bir bölgede yetişen türler) türler açısından 

da dikkat çeken ülkelerden birisidir. 9.000 türün yaklaşık 3.000 tanesi endemiktir. Bütün 

Avrupa ülkelerinin endemik türlerinin sayısı ise ancak 2.500 kadardır. Bu zenginliğin turizm 

amaçlı değerlendirilmesi ve zengin flora potansiyelini tanıtmak, dolayısıyla talebi 

çeşitlendirmek, yatırımcı ve işletmecilerin dikkatini yeni turizm türlerine çekmek için 

çalışmalar sürdürülmelidir.  

 Ülkemizde Buğday Ekolojik Yaşamı Destekleme Derneği’nin yürüttüğü Ekolojik 

Çiftliklerde Tarım turizmi, TATUTA aracılığı ile sürdürülen ekolojik çiftlik ziyaretleri ekoturizm 

kapsamında yürütülen önemli örneklerdir. 

 

6.1.1. Eko Turizm Stratejisi 

 Bölgenin ekoturizmde Türkiye'nin öncü bölgesi haline getirilmesi 

 

6.1.2. Değerlendirme 

 Dünyada yeni yeni gelişen bir alt turizm türü olan ekoturizmde öncü bölge yada kent 

olabilmek için Doğu Marmara illerinin büyük bir avantajı vardır. Turizmde yeni yeni 

şekillenilmeye çalışılan bölgemizde daha turizm tesisleri kurulur iken ekolojik belgeli olarak 

hayata başlaması, mevcut tesislerin eko temelli dönüşümü ve yeni açılacak tesislerin de 

ekoturizm kriterlerine uygun hareket etmesi dünya turizm ligine bölgemizin birkaç adım önde 

girmesini sağlayacaktır.  

 Şu anda Düzce-Akçakoca’da toprağın ekolojik  hale getirilmesi için Belediye ve Valilik 

kapsamlı çalışmalar yapmaktadır. Dadalı köyünde ise köylülere eko-turizm konusunda 

eğitimler verilmektedir. Sakarya iline bağlı Ferizli ilçesindeki Nalköy köyünde ise Kültür ve 

Turizm Bakanlığı ev pansiyonculuğu eğitimleri vermiştir. Eko-turizm kırsal turizm farklıdır. Bu 

özelliğinden dolayıdır ki ekoturizmde bölge yöneticilerinin de müdahil olması ve süreci 

biçimlendirmesi gerekmektedir.  
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Örneğin, Kocaeli’nde kullanılan yağların toplanarak yakıt haline getirilmesi konusunda 

bir sosyal sorumluluk projesi bulunmaktadır. Bunun gibi, bölgede bulunan illerde kullanılan 

yağların, pillerin toplanması gibi projelerin yürütülmesi gerekmektedir. Eko-turizm 

sürdürülebilir turizm ve sorumlu turizm çerçevesinde doğaya en az zararı vermeyi amaçlayan 

turizm türüdür.  

  

 

 

 

 

 

Yalova Armutlu Yarımadası Ekolojik Havzasında bulunan Thuya Ekoçiftlik, Türkiye’de 

agro-eko turizm sertifikasını İtalyan Çevre Enstitüsünden alan ilk ve tek işletmedir. 
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6.1.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri 

 Eko turizmin en önemli gereksinimlerinden biri de ekolojik ürünlerdir. Bu ürünlerin 

sertifikasyonlu olması gerekir. Sertifikasyon kuruluşlarının bölgede olması ve kolay ulaşılabilir 

olması da bölge ekolojik turizmi açısından hayati öneme sahiptir. Sertifikasyon şirketlerinin 

bölgemizde şubeler açması belge alma işlemlerini hızlandıracaktır.   

 Hem eko turizm hem de kırsal turizmle ilgili halkın bilinçlendirilmesi çok önemlidir. Bu 

çerçevede, bir köylünün/girişimcinin evini nasıl pansiyon haline getirebileceği ve 

işletebileceği konusunda broşür, yayın, poster ve kısa filmler hazırlanarak kırsal nüfusu ikna 

etmek amacı ile kullanılmalıdır. Köy kahvelerinde ve kooperatif binalarında bilgilendirme ve 

teşvik etme amaçlı film gösterileri yapılabilir.  

 Eko turizmin yapılacağı yörelerde belli senaryolar çerçevesinde, ana tur güzergahları, 

varış noktaları, ara istasyon ve alt istasyon noktaları belirlenerek planlama çalışmaları 

yapılabilir. Bütün bu planlama, eylem planları ile desteklenerek zamana ve bütçeye göre 

denetlenebilen izlenebilen hale getirilebilir. Turizm Stratejisi Eylem Planı-2023 Belgesi’nde de 

eko-turizm özelinde yapılması gerekenler aşağıda belirtilmiştir. 

 Yerel halk, turistik ürün, hediyelik eşya yapımı, servis, kalite ve işletmelerin yönetimi 

konusunda eğitilecektir. 

 Etnografik ve ekolojik özelliklerinin sergilendiği müze evlerin açılması  teşvik 

edilecektir. 

 Alana girişte kabul noktaları oluşturulacak ve buralarda ziyaretçilere farklı 

güzergahları ve yöresel özellikleri gösteren mola noktaları ve tur güzergahlarını 

gösteren haritaları sunulacaktır. 

 Eko-turizm için kullanılacak alanlarda, çeşme, wc, barınak, mesafe ve yön levhalarının 

tamamlanması, dağ yürüyüşü rotalarının Küresel Yer Belirleme Sistemi (GPS) ile 

uydulara tanıtılması, yeni taşıt yolu açılmaması sağlanacaktır.  

 Eko-turizm amaçlı olarak seçilen alanlarda güzergah üzerinde yer alan mağara, şelale, 

ilginç ağaç ve kaya oluşumu, sportif alanlar, kamping alanları vb. çekicilikler için çevre 

düzenlemeleri yapılacak, başta ulaşım olmak üzere gerekli altyapılar 

tamamlanacaktır. 
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 Yörenin özelliklerinin araştırılmasına imkan verecek ve bunun bilimsel anlamda 

gösterimini sağlayacak araştırma istasyonları ve bilim müzeleri kurulacaktır. 

 Yöre halkına pansiyonculuk eğitimi verilecektir. 

 Turizm gelişim alanlarında yer alan eko-turizm alanlarının “alan yönetim planları” 

yapılacaktır. (2023 Turizm Stratejisi Eylem Planı) 

 

 Ekoturizmin geliştirilmesi noktasında son yıllarda çevreye duyarlı otel kampanyaları 

tüm dünyada olduğu gibi ülkemizde de yaygınlaştırılmaktadır. Bu noktada, otelcilerin 

oluşturduğu birliklerin ve Kültür ve Turizm Bakanlığı'nın çeşitli uygulamaları aşağıda 

verilmektedir. 

 Yeşillenen Oteller- Greening Hotels Projesi’, 2009 yılında İstanbul’da gerçekleştirilen 

“5. Dünya Su Forumu” sürecinde, TUROB ve Bureau Veritas ortaklığında süreli olarak 

gerçekleştirilmiş, daha sonra ise geliştirilerek sürdürülebilir bir şekilde uygulanmaya 

başlanmış bir çevre duyarlılık projesidir. 5. Dünya Su Formu sırasında, 23 otel ‘Yeşillenen Otel’ 

belgesini aldı. TUROB projede yıl sonuna kadar 60 otele ulaşmayı hedefliyor. 2008 yılının 

Ağustos ayından 2010 yılının aynı döneminde kadar geçen sürede Beyaz Yıldız 

Projesi’ne 42 işletme katıldı. Bunlardan 34’ü Beyaz Yıldız Sertifikası’nı almaya 

hak kazandı. Katılımın yıllara göre dağılımı şöyle: 

- 2008 Ağustos-2009 Ocak arası 14 işletme 

- 2009 Ocak-2010 Ocak arası 26 işletme 

- 2010 Ocak-2010 Ağustos arası 2 işletme projeye dahil oldu. 

Projeye 2011 Ocak ayına kadar hali hazırda 10 işletmenin daha dahil olması bekleniyor. 

 

BEYAZ YILDIZ 

 Türkiye Otelciler Federasyonu (TÜROFED), çevre alanında Beyaz Yıldız 

Projesi’ni sürdürüyor. Turistik işletmelerde kullanılan suyun, elektriğin-

enerjinin, kimyasalın ve katı atık miktarının azaltılarak çevrede ve doğal 
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kaynaklarda meydana gelebilecek olası zararın azaltılması, daha temiz ve 

yaşanılabilir bir çevrenin sağlanması için operasyonel verimliliğin artırılması 

ve konfordan vazgeçmeden tasarruf sağlayarak turistik işletmelerdeki 

giderlerin azaltılmasını hedefleyen Beyaz Yıldız, Diversey, Electrolux ve 

Grundfos’un sponsorluğunda devam ediyor. 

 Beyaz Yıldız Projesi ISO 14001 Çevre Yönetim Sistemi, Avrupa tur 

operatörleri tarafından kabul gören EU Flower ve Turizm Bakanlığı’nın Yeşil 

Yıldız kriterlerinin tamamını kapsayan geniş bir konsepte de sahip. 

 2008 yılının Ağustos ayından 2010 yılının aynı döneminde kadar geçen 

sürede Beyaz Yıldız Projesi’ne 42 işletme katıldı. Bunlardan 34’ü Beyaz 

Yıldız Sertifikası’nı almaya hak kazandı.: 

 

YEŞİL YILDIZ 

 

 Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından yürütülen Yeşil Yıldız projesinin 

kökü 1993 yılında verilmeye başlanan Çevre Dostu Kuruluş Belgesi (Çam 

Simgesi)’ne dayanıyor. 

 Çevrenin korunmasına yönelik önlemler ülkemizde giderek daha fazla 

önem kazanması üzerine bu alandaki etkinliğini artırma kararı alan 

Bakanlık, çevreye duyarlı konaklama işletmeleri için uygulanmakta olduğu 

sınıflandırma formunu, güncelleştirdi ve geliştirdi. 

 “Turizm İşletmesi Belgeli Konaklama Tesislerine Çevreye Duyarlı 

Konaklama Tesisi Belgesi Verilmesine Dair 2008/3 no’lu Tebliğ” ekinde, 

22.09.2008 tarih ve 27005 sayılı Resmi Gazetede yayımlanarak yürürlüğe 

girdi.  

Tebliğ, enerji, su, çevreye zararlı maddelerin tüketiminin ve atık 

miktarının azaltılmasını, enerji verimliliğinin artırılmasını, yenilenebilir 

enerji kaynaklarının kullanımının teşvik edilmesini, konaklama 
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işletmelerinin yatırım aşamasından itibaren çevreye duyarlı olarak 

planlanmalarını ve gerçekleştirilmelerini, tesisin çevreye uyumunu, çevreyi 

güzelleştirici düzenleme ve etkinlikleri, ekolojik mimariyi, çevreye duyarlılık 

konusunda bilinçlendirmeyi, eğitim sağlanmasını ve ilgili kurum ve 

kuruluşlarla işbirliği yapılmasını kapsıyor. 

 Ölçüm için hazırlanan form kullanılarak gerçekleşen denetimlerde, tür 

ve sınıfına ilişkin belirlenen asgari puanı aşan tesislerden, simgesi yıldız 

olan konaklama tesislerinin plaketlerinde sınıflarını gösteren yıldızlar yeşil 

renkli olarak düzenleniyor. Plaket üzerinde Çevreye Duyarlı Tesis ibaresi 

yer alıyor. 

 

BEYAZ YILDIZ PROJESİ HANGİ KRİTERLERDE HAZIRLANIYOR? 

 Projede uluslararası normlara göre hazırlanmış toplam 10 ana başlık 

olup, oteller bu ana başlıklardaki gereksinimlere göre denetleniyor. Bu ana 

başlıklar; çevre bilinci, çevre yönetim sistemi, çevre uyumu ve çevre 

düzenleme etkinlikleri, ekolojik mimari, enerji, su, hava, atık, deterjan, 

dezenfektan ve tehlikeli kimyasallar ve diğer hizmetlerden oluşuyor. 

 Projeye katılım gönüllülük esasına dayalı olup, Beyaz Yıldız Projesi’ne 

katılmak isteyen işletmeler TÜROFED’e başvuruyor.  

Başvuru yapan tesisler Diversey Consulting bünyesindeki uzman çevre 

mühendisleri tarafından denetleniyor. Denetim sonrası 100 üzerinden 65 

puan alan işletmeler Beyaz Yıldız beratını almaya hak kazanıyor.  

Beyaz Yıldız kriterlerini karşılayan oteller 

TÜROFED ve TÜROFED’e bağlı derneklerin 

internet sayfalarından açıklanıyor.  

Ayrıca, Beyaz Yıldız beratına sahip olan 

otellere daha etkin bir tanıtım yapılması amacıyla, Kültür ve Turizm 

Bakanlığı, uluslararası ve yerel tur operatörleri, yerel idareler ve turizm 

kuruluşlarına sürekli bilgi aktarımı yapılıyor. 
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Kocaeli ili sınırları içindeki Bayramoğlu bölgesinde yer alan Hegsagone Oteli 

Türkiye’nin ilk doğa uyumlu otellerindendir. Ambleminde de 5. Yıldız yerine çam ağacı resmi 

bulunmaktadır.   

 

 

 

 

Ayrıca bölgede yapılan araştırmalar göstermiştir ki mantıklı bir planlama ve tanıtım ile 

bölgemizin eko turizm açısından uluslararası seviyede bir potansiyelinin olduğu vardır. 

Örneğin, Hollandalı seyahat acentaları konaklama satın almalarını doğa dostu otellerden 

yapacaklarını deklare etmişlerdir. 

 

6.2. Kırsal Turizm  

 Sanayileşmenin getirdiği çevre sorunları günümüz insanını çevreye daha duyarlı hale 

gelmesini sağlamıştır. Çevre bilincinin gelişmesi; eğitim, görsel ya da yazılı basın yoluyla veya 

seyahat edilen farklı yerlerdeki doğal ve insan yapımı çevrenin birbirleriyle karşılaştırılması ile 

olmaktadır. Turistler seyahat ederlerken ulusal parkları, dünya mirasına dahil edilen yerleri, 

çeşitli koruma alanlarını, hayvanat bahçelerini, botanik bahçelerini, düzenlenmiş doğal 

alanları ve kent ortamını görerek doğa ile iç içe olma olanağı bulurken çevre sorunları ile 

yüzleşmektedir. (Gössling, 2002:297)  

 Tarihsel süreç içerisinde de kırsal turizm sanayileşmenin yıkıcı etkilerinin gün yüzüne 

çıktığı 19. yüzyılda kentleşme ve sanayileşmeye bir tepki olarak başlamıştır. Yeni kurulan 

demiryolları çok sayıda turistik tüketiciyi kırsal alanlara taşımıştır.  (Eraslan, Şelli, 2006:628) 

Ancak günümüzde kırsal turizm farklı bir yapıdadır. Kırsal turizme katılan turistik tüketicilerin 

sayısı artmakta, kırsal turizm farklı niteliklere sahip kırsal bölgelerde gelişmektedir.  

Kırsal turizm, basit şekilde kırsal alanda gelişen turizm olarak tanımlanabilir. Geniş bir 

tanımla, kırsal turizm çiftçiler ve kırsal kesimde yaşayan halk tarafından gelirlerini artırmak 
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üzere turistik tüketicilere sunulan faaliyetleri, hizmetleri ve olanakları içermektedir. Bu 

tanıma göre kırsal turizm yalnızca çiftlik turizmini ya da tarımsal turizmi değil, özel ilgi turizmi 

dahil birçok turizm aktivitesini kapsamaktadır. (Ratz ve Pucko, 1998) 

 Kırsal alanda doğal ve/veya tarihi çekiciliklerin belli bir ölçüde bulunduğu yörelerde, 

ana ekonomik uğraşısı tarım olan nüfusun, tarımsal uğraşılarını sürdürmekle birlikte evlerinin, 

ambarlarının kullanmadıkları uygun bölümlerini profesyonel amaçla ziyaretçi ağırlayabilecek 

yalın bir konaklama tesisine dönüştürerek, ek iş olarak küçük turizm işletmeciliği yapmasının 

sağlanması genel ifade ile “kırsal turizm “olarak adlandırılmaktadır. 

 Kırsal turizmin gerçekleştirilmesinde tarımsal değerler veya doğal değerler tek başına 

belirleyici değildir. Çünkü her bir yerleşimi diğerinden farklılaştıran özellikler bulunmaktadır. 

Ancak yine de kırsal turizm faaliyeti içerisinde yer alacak yerleşimlerin ortak özellikleri, “nüfus 

yoğunluğunun düşüklüğü” ve “kent kültüründen farklılaşan yapısal özellikleri” olmaktadır. 

 Bu turizm türü ile ekolojik ve ekonomik verimlilik çerçevesinde bir planlama yaklaşımı 

benimsenmektedir. Planlama ve altyapı hizmetleri ile tarımsal bir köyü turistik bir yerleşim 

haline dönüştürmek mümkündür. 

 

KIRSAL KALKINMA HAMLESİ OLARAK TURİZM SEKTÖRÜ 

             

            Öncelikle kırsallığı tanımlayan niteliklerin, aynı zamanda ekonomik 

gelişmeye engel olduğunu belirtmek gerekir. Kırsallık, kentlerden uzaklık, tarım 

veya arazi kullanımına dayalı bir ekonomik oluşum, iklim koşullarına bağımlılık, 

seyrek ve az bir nüfus, ekonomik, teknolojik ve toplumsal değişmelerin yavaş 

ilerlemesinin hepsini veya bir bölümünü tanımlar. Bütün bu özelliklerin, aynı 

zamanda kentleri tanımlamada kullanılan niteliklerin karşıtı olduğu açıktır.  

            Başta az gelişmiş ülkeler olmak üzere birçok ülkede kent ile kırsal alanlar 

arasındaki gelir farklılıkları devam etmektedir. Ekonomik gelişmenin bir çelişkisi 

olarak toplamda gelişme sürerken kırsal kesim ve kent bölgeleri arasındaki 

ekonomik uçurum sürekli artmaktadır. Bu sürecin sonucu olarak göç, kırsal yaşamın 



 

 

41 

ve kültürün yok olması, güzenli gıda üretimi ve işsizlik gibi kronikleşen sosyal ve 

ekonomik problemler gündemimize artarak girmektedirler.  

             

           Dünyada küreselleşme diye tanımlanan ve fordizm sonrası üretim tarzı 

neticesinde şehirlerin yoğunlaşıp, kırdan iyice uzaklaşmaları adeta kendi 

hinterlanlarındaki kırsala yabancılaşmaları, kent içerisinde yaşayan insanlarda 

kırsala olan özlemi artırmıştır. Bu gelişme, esasen alternatif turizm diye adlandırılan 

turizm türlerinin neden hızla arttığının cevabıdır. Doğal yapısı gereği bu turizm 

türlerine ev sahipliği yapan kırsal kesimler için alternatif turizm yaşanan sosyal ve 

ekonomik çelişkiyi azaltacak hatta ortadan kaldıracak bir çözüm aracı olarak 

günümüzde ortaya çıkmıştır. Turizm birçok yoksul ve gelişmekte olan ülkede net 

ihracat değeri ortaya çıkaran tek sektör konumundadır. Nitekim, 1990'larda 

dünyanın en az gelişmiş 49 ülkesindeki uluslar arası turizmden elde edilen toplam 

gelir iki kattan daha fazla artarak 1992-1998 döneminde 1 milyar dolardan 2.2 

milyar dolara çıkmıştır. Ancak yavaş yavaş alternatif turizm türleri sadece yoksul 

veya gelişmekte olan ülkelerde insan etkisinin az olduğu yaban hayatının ve 

buradaki toplulukların yaşam tarzlarını yerinde görmek için bir faaliyet olmaktan 

çıkmıştır. 

 

              Gelişmiş batı ülkelerinde de yaban hayatın, yerli topluluklar ile özgün 

tarihsel ve kültürel dokuya sahip mekanlara yapılan seyahatler büyük rağbet 

görmektedir. Örneğin, Finlandiya içerisinde bulunan Koli Ulusal Parkı bölgesinde 

yapılan bir anket çalışması neticesinde ankete katılanların %79’u turizmin yerel 

gelirleri artırdığını düşünmektedir. Ekvator’daki Galapagos adası ise 1970 yılından 

itibaren hızla gelişmiş ve günümüzde 60000 turiste çıkma başarısını göstermiş ve 

100 milyon dolardan fazla gelir elde etmiştir. Bu anlamda da bölgemiz birçok turizm 

türüne ev sahipliği yapabilecek potansiyele sahip olup coğrafi avantajını kullanarak 

bu turizm türleri ile ciddi bir kırsal kalkınma oluşturacak potansiyele sahiptir.  
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                Bölgede yer alan yüzlerce yayla, göl, ormanlar, şelaleler, mağaralar, vb. 

gibi henüz keşfedilmemiş doğal değerler kırsal turizmin potansiyelleri olarak 

karşımıza çıkmaktadır. Bu noktada bütün mesele bu değerleri kullanacak olan 

seyahat acenteleri, konaklama ve yeme-içme tesislerinin oluşmasıdır. Bölgede bu 

anlamda Thuya Pansiyon, Zeliş'in Çiftliği, Villaneva, Yeşil Ev gibi bir kısım tesisler 

bulunmasına rağmen bunların bölge ve Türkiye ölçeğinde yetersiz kaldıkları açıktır. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

 

  Kırsal turizm, sürdürülebilirlik yaklaşımlarından hareketle giderek daha fazla ilgi gören 

ve geliştirilen bir turizm çeşidi haline gelmiştir. Kırsal turizm, hem kırsal yerleşmelerle içiçe 

olan, hem de doğal kaynaklara dayalı bir turizm türüdür. 

 Birçok olumlu etkilerinden dolayı, turizmde gelişmiş veya gelişmekte olan ülkelerde, 

var olan turizm türlerinin alternatifi ya da tamamlayıcısı olarak, önemi her geçen gün daha 

iyi anlaşılmaktadır. Türkiye’de de kırsal turizm, sayısız yararları göz önüne alındığında 

ülkemiz turizmine büyük destek verebilir. Başta, turizmin yıl içinde belirli aylardaki 

yoğunluğunun azaltılmasında etkisi olabilir ve turizmin ülke coğrafyasındaki eşitsiz dağılışını 

gidermeye katkısı bulunabilir. Öte yandan değişik ve bilinçli turist gruplarından talep alınarak 

pazarımızın genişlemesi sağlayabilir. Kırsal turizmin diğer turizm türleriyle kolay entegre 

olabilme gücü, onlara dinamizm verebilir. Bu turizm şekli, sürdürülebilir turizm anlayışı ile en 

uyumlu olan turizm türüdür. Kırsal turizmin doğal ve kültürel mirasımızın korunmasında ve 

dünyaya tanıtılmasında önemli bir işlevi vardır. (Soykan, 2003)  

 Avrupa’ya ait bazı istatistikler, denizle bütünleşmiş tatil tiplerinden daha aktif ve 

otantik tatillere yönlenildiğini göstermektedir. Sözgelimi 1990 yılı verilerine göre Avrupalıların 

% 10’u tatillerinde köyleri tercih etmiştir (Oral,Başarır, 1995). Ülke bazına inildiğinde ise 

kırların tercihi bazı ülkelerde geçmiş yıllarda bile çok daha yüksek oranlara ulaşmıştır. Fransa 

bu ülkelerden biridir ve 1965’lerde tatillerini kırlarda geçirenlerin oranı % 17’dir (Farcy et 

Gunzbourg, 1967). Son yıllara ait rakamlarda ise Fransızların % 53 ünün tatillerinde kırlara 

gittiği, bunların içinden % 19 unun büyük tatillerini buralarda geçirdiği % 34 ünün de kısa 
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tatillerinde (hafta sonu 1-2 gün) kırları kullandığı ortaya çıkmıştır. (Espaces Rural et Foret, 

2000) 

Türkiye’de Pazar Durumu 

Türkiye’nin önemli sorunlarından biri, işsizlik, altyapısızlık ve sosyal donatımsızlık 

nedeniyle kırdan kente yoğun nüfus akımıdır. Bu akım bir yandan kırsal alanı ıssızlaştırırken 

bir yandan da kentlerde aşırı nüfus yığılmalarına ve buna bağlı olarak gecekondulaşmaya, 

orman alanları da dahil, kamu mülkiyetindeki taşınmazların yağmalanmasına, altyapı 

yetersizliğine, işsiz genç nüfusun ve suçluluk oranının artmasına neden olmaktadır. Kırsal 

alanda ek iş oluşturulması, bu işin turizm sektörü gibi sosyal yönü zengin bir alanda olması, 

gelişmiş kentsel yörelerden az gelişmiş kırsal alana hem ekonomik hem de sosyal katkı 

sağlayacaktır. 

 

 

 

 

  

Sürdürülebilirlik felsefesine yönelik en uygun seçenek olarak kırsal turizm faaliyetleri 

ön plana çıkmaktadır. Ülkemiz de bu konuda önemli fırsatlara sahiptir. Ülkemizde 

kıyılarımızda oluşturulan turizm aktiviteleri ve buna bağlı olarak içinde deniz-güneş-kum 

kavramının pazarlandığı turizmimiz belli bir doygunluk noktasına ulaşmıştır. Kıyılarımızdaki 

bazı yerleşimlerin de coğrafi olarak kıyılardan daha içerlerde konumlanmış olması turistik 

aktivitelere katılımlarını engellemektedir. Bu yerleşimlerin turizm aktivitesi içinde yer alması, 

hem iç turizmimizi geliştirecek hem de ülkemizi ziyaret eden turistlerin bu bölgelere çekilerek 

daha kompleks bir turizm hareketi oluşturmasını sağlayacaktır. Böylece, geleneksel yaşam 

tarzının ve kültürün tanıtılması açısından da ülkemiz önem kazanacaktır. 

 Kıyılarımızın hemen gerisinde tarımsal üretim açısından geniş bir çeşitlilik gösteren 

alanlar yer almaktadır. Bu alanlarda kırsal turizmin geliştirilmesi hem varolan tarımsal 

üretimin desteklenmesini hem de gelirin artmasını sağlayacaktır. 
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 Kırsal turizmin daha özel ve bireysel arayışlar içinde olan kitleyi hedef seçmesi, hitap 

etmesi nedeniyle, kültür ve çevre değerlerine ilgi duyan turist grupları ile kırsal turizm 

destinasyonu olarak bilinen pazarlar, kitle turizminin eğilimlerindeki değişikliklerden ya da 

kitle turizm pazarının gösterdiği değişimlerden veya sahip olduğu dezavantajlardan daha az 

etkilenmektedir.  

 Ayrıca ekonomik kalkınma açısından sürdürülebilir bir yaklaşımı temsil etmektedir. 

Kırsal turizm yöresel ekonominin mekansal gelişiminde ve turizmin faydalarının daha az 

gelişmiş bölgelere yayılması ve etki etmesi anlamında önemli bir rol oynamaktadır. 

 Kırsal turizm konaklama, tesisi öncelikleri, faaliyetler, enformasyon öncelikleri, 

yönlendirme ve tüketici koruma standartlarının uyumlaştırılması anlamında fırsat meydana 

getirmektedir.  Bu kapsamda önerilebilecek teşvikler ve imkanlar standartların nicelik ve 

nitelik açısından yükseltilmesine yol açacaktır. Özellikle tur operatörleri ve acenteleri 

bağlamında minimum standardı yakalamak ve sürdürmek çok önemlidir. 

 Ülkemizde kırsal turizmin yaygınlaştırılmasıyla, yeni tip turistlerin geleceği 

bilinmelidir. Kırsal turizmi kendi ülkelerinde tanıyan Avrupalı için Türkiye, bu açıdan hemen 

hemen hiç bilinmeyen bir ülkedir. Bu nitelikli turist potansiyelini ülkemize yönlendirmek, yeni 

turist pazarlarının doğması ve turist sayısının artısı anlamına gelir. Böylece ülkemizin turist 

profilini ve pazarını çeşitlendirmede kırsal turizmin önemi açıkça belli olacaktır.  

 

 

 

 

 

 

 

Türkiye’nin kırsal alanları, Avrupa (özellikle Akdeniz ülkelerine)’ya pek yabancı olmasa 

da, kırsal kültürümüz onlara göre çok farklıdır. Kültürel yayılma neticesinde konut mimarisi 

başta olmak üzere, dil, yemek, müzik, giyim-kuşam vb. konularda geçişler olabildiğinden 
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benzerlikleri yakalamak da mümkündür. Balkan ülkeleri ile söz konusu benzerlikler en üst 

düzeydedir. Bütün bunları turizm potasından kırsal turizm anlayışıyla turiste aktarmak, 

günümüzde kültürleri birbirine yakınlaştıracağından, yeni turist pazarları oluşturmak zor 

olmayacaktır. Ayrıca Türkiye ile  hiçbir coğrafi benzerliği ve tarihsel-kültürel bağı olmayan 

yabancı ülkeler için de Türkiye, onlara göre egzotik bir ülkedir ve bu turizmimiz için büyük bir 

avantajdır. Fethiye’de Pastoral Vadi adında kırsal turizm alanında faaliyet gösteren bir tesise 

gelen ziyaretçiler hem bu tesis etrafında kırsal turizm işlerinde gönüllü bir şekilde çalışmakta 

hem de gecelik 75-95 TL konaklama ücreti ödemektedirler. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ancak ülkemiz kırsal turizm açısından büyük bir potansiyele sahip olmasına rağmen 

belirli sorunlarıda içerisinde barındırmaktadır. Türkiye’de kırsal turizmdeki en önemli 

sorunlardan biri yöresel kültürel motiflerin bu etkinlikler içine girememesidir. Yöresel 

eğlenceler, yemekler, el işleri, v.b. gibi etkinlikler de kırsal turizm kapsamına alındığında kalış 

süresi ve keyif artacak böylece seyahatin tekrarı da gerçekleşecektir. Şanlıurfa’da yapılan sıra 

geceleri gerek kent içindeki gerekse kırsaldaki turiste bir akşamını dolu dolu 

geçirttirmektedir. 
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Doğu Marmara’da  Turizm Marka Değerleri  

Bölgemizin bu turizm türünde en büyük avantajı konumundan kaynaklanmaktadır. 

Doğu Marmara bölgesinin hinterlandı içerisinde bulunduğu büyük şehirlerin taşıdıkları 

metropol yaşamı ve içerisinde yaşayanların bu şehri yaşamlarından kaçma isteklerinin 

yarattığı ikilem kırsal turizmin bölgede geliştirilmesi için en önemli stratejik destek 

olmaktadır. Doğu Marmara Bölgesi’nin İstanbul, Ankara, Bursa, Sakarya, Kocaeli gibi 

şehirlerde yaşayan insanların doğayla buluşması için bölgenin vazgeçilmez bir merkez haline 

getirilmesi temel hedef olmalıdır. 

 İstanbul ve Ankara gibi Büyükşehirlerde milyonlarca insan doğada yetişmişlerdir. Her 

iki büyük şehre çok yakın olan Doğu Marmara’nın hafta sonu tatilleri veya kısa süreli doğaya 

kaçış tatilleri konusunda en doğru adres olduğu tanıtımı yapılarak bölgenin orman, su ve 

toprak varlığının doğayla kucaklaşmak isteyenlere sunduğu olanaklar iyi bir şekilde anlatılmalı 

ve doğaseverlerin ağaç dikme gibi birebir deneyimleyebileceği olanaklar da sunulmalıdır. 

  

6.2.1. Kırsal Turizm Stratejisi 

Bölgenin kırsal turizmde öncü rol oynaması açısından her ilde örnek kırsal turizm 

köylerinin oluşturulması ve büyük şehir nüfusunun huzur bulmak için gideceği şekilde 

fonksiyonlaştırılması 

  

6.2.2. Değerlendirme 

 Kırsal turizmde büyük otellerden ziyade köylülerin evleri açmaları daha önemlidir. Bu 

çerçevede, köylülere ev pansiyonculuğu eğitimi verilerek onların evlerini pansiyonculuk 

anlamında turistlere açması konaklama altyapısının gelişimine ve yerel ekonomiye destek 

olacaktır. 

 Yalnız Kırsal turizm destekleri verilmeden önce de yerel halka kırsal turizm 

getirilerinin iyi anlatılması ve halkın motive edilmesi gerekir. Yoksa Yalova’daki gibi, yada 

Kandıra’daki gibi halk tepkisi ile karşılaşılması mümkündür. Örneğin, Yalova’da köylülere 

kırsal turizm konusunda cazip maddi destek imkanları sunulmasına rağmen kırsal nüfus kabul 
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etmemiştir. Bunun sonucunda da çok ciddi masraflar yapılarak açılan Yeşil Mavi Yol 

güzergahları konaklama tesissiz kalmıştır. Evini pansiyona dönüştürebilmeleri için köylülere 

uygun kredi imkanı sağlanmasına rağmen beklenildiği gibi bir katılım olmamıştır. 

Özellikle Karadeniz bölgesinde fındıkta devlet teşvikinin azalması sonrasında bu 

bölgelerde yaşayan insanlarda ciddi bir gelir kaybı oluşmuştur. Bu amaçla, kırsal turizm 

özelikle Karadeniz bölgesinde desteklenerek yerel ekonomik gelişmeye ve gelir artışında ciddi 

bir alternatif olarak ortaya konulabilir. 

 Görüleceği üzere kırsal turizmde temel turizm objesi kırsal yaşamın kendisidir. Diğer 

turizm türlerinden farklı olarak bu turizm türlerinde insan ilişkileri önemlidir ve ilişkide 

sunucu ve alıcı arasında kültürel ve sosyal olarak ciddi farklılıklar vardır. Bu gerilimli durum 

esasen kırsal turizm müşterilerinin öğrenme güdüsüyle talep ettikleri şeydir. Ancak sunucu ve 

faydalanıcı arasındaki bu farklılığın algıda ve ilişkide sorun meydana getirmemesi için 

öncelikle kırsal çevrede yaşayanların eğitimi en önemli unsurdur. 

 Kırsal turizmin iletişimi noktasında halkın ikna edilmesi için tanıtıcı ve teşvik edici 

materyeller hazırlanması gerekir. Bu materyellerin bir kısmı;  el broşürleri, kahvehanelere ve 

köy içlerindeki dükkanlara asılabilecek posterler ve vcd ler olabilir. Bu basılı ve görsel 

çalışmaların içinde kırsal turizmin yerel ekonomiye ve haneye getirilerinin nasıl olacağı 

hakkında bilgiler verilebilir. Bu sayede köylüler başarılı örnekleri görüp sofralarına sadece bir 

tabak daha ekleyip nasıl ayda binlerce lira ek gelir elde edebileceklerini görürler.  

Halkın kırsal turizm konusunda eğitilmesi için de sadece eğitim verilmesi yeterli 

olmaz. Kırsal turizmle ilgili eğitim vcd’leri hazırlanmalı ve bunların içinde nasıl hizmet 

verilebileceği konusunda temel bilgiler yer almalıdır. 
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6.2.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri 

 Hem eko turizm hem kırsal turizmde her il içinde örnek köyler oluşturulmalıdır. 

Örneğin, Yalova’da Güneyköy, Sakarya’da Nalköy, Düzce’de Dadalı bu anlamda öne çıkan 

yerleşim yerleri olabilir.  

Yalova’da Armutlu yakınındaki bir bölge ekoturizm bölgesi olarak ilan edilmiştir. Fakat 

yöre sosyolojik açıdan buna uygun değildir. Kocaeli Kandıra’da hem ekoturizm hem de kırsal 

turizm için ciddi bir potansiyel vardır. Fakat bu bölgenin de turizme sahip çıkmadığı 

görülmektedir. Bu amaçla yöre halkının turizme yaklaştırılması, turizmin gelir ve kalkınma 

boyutunun öğretilmesi gerekir. Diğer bölgelerde yapılacak -örneğin Düzce’de Dadallı, 

Sakarya’da Nalköy- modellerinin başarıya ulaşması tüm bölge köylerini cesaretlendirecektir.  

 Kırsal turizmde en fazla dikkat edilmesi gereken noktalardan birisi de hijyendir. 

Şüphesiz kırsal turizme gelen insanlar doğayla bütünleşmek ve doğallığı solumak için bu 

bölgelere gitmektedir. Bununla birlikte, bu tip turistler şehirlerde alışık oldukları konforu, 

temizliği ve hijyeni asgari konuk oldukları yerlerde de aramaktadırlar. Bu amaçla, kalınan 

yerlerin temizliği, çarşafların her bir konuk için değiştirilmesi, temizlik malzemeleri gibi 

noktalardan ödün verilmemelidir. 

 Kırsal turizm yapıldığında devletin bazı destekleri sağlaması gerekir. Özellikle bu 

mekanların tanıtımı, web sayfalarının hazırlanması, broşürlere yerleştirilmesi gibi noktalarda 

Kültür ve Turizm İl Müdürlükleri, Marka Ofisleri destek olmalıdır. Aksi halde bir köy evinin 

profesyonel bir web sitesi yönetmesi beklenir ki, bu da mümkün değildir.  

 Kırsal turizm yapanlarla ilgili her il özelinde web sitesi hazırlanmalı ve burada evlerin 

telefonu, içi, ulaşım durumu, fiyatı gibi bilgilere yer verilmelidir. Bu siteler il özelinde örneğin, 

www.duzcekirsalturizm.com(örnek) şeklinde hazırlanabilecek iken ayrıca 

www.haftasonuneyapabilirim.com (örnek) gibi adreslerden de link verilmelidir. 

 Bölgesel seyahat acenteleri şu anda maalesef sadece bilet vermekle uğraşmaktadırlar. 

Bunlara verilecek temel eğitimlerle yerel seyahat acenteleri birer tur acentesi gibi çalışma 

noktasına ulaştırılabilir. Böylece kırsal turizm için hem tanıtım hem de yeni ve güçlü 

pazarlama noktaları elde edilmiş olur. 

http://www.haftasonuneyapabilirim.com/
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 Kırsal turizm özellikle köylerde olacağı için bu noktalara yönlendirecek levhaların hem 

bir standardının olması hem de kırsal girişimcilere destek olmak adına levhaların kamu 

tarafından yapılmasında fayda vardır.  Kırsal turizme gelen insanlar doğal ürünlere ulaşmayı 

istemektedirler.  Bu noktada, kırsal alanlarda hayvancılığın azalması bu tip ürünlerden ziyade 

market ürünlerine yönelmeyi mecbur kılmıştır. Bu nedenle, kırsal turizm, ev pansiyonculuğu 

yapılan veya yapılacak alanlarda hayvancılığın da teşvik edilmesi yerel ekonomiye ve turizme 

büyük yarar sağlayacaktır. Hayvancılıktan elde edilecek süt, tereyağ ve yoğurt gibi ürünler de 

pazar bulmuş olacaktır.  Bölgede ilerleyen dönemlerde iyice profesyonelleşmiş eko-turizm 

çiftlikleri kurulması hedeflenerek, dünyada eko-turizm alanında ünlü bir bölge haline gelmek 

de uzun vadeli amaç olmalıdır. 

 

6.3. Kıyı Turizmi (Deniz, Kum ve Güneş) 

 Fiziki olarak kara ve denizin birleştiği mekanlar olan kıyılarda, kumsallar, doğal 

manzaralar, biyolojik çeşitlilik, deniz mahsulleri ve ulaşım altyapısı turistik yönden belli başlı 

çekim merkezleri arasında yer almaktadır. Bu alanların zenginliğine bağlı olarak kıyılarda iyi 

düzenlenmiş kumsallar, dalış sporları, bot gezileri, kuş gözlem turları, yiyecek-içecek 

hizmetleri ve sağlık hizmetleri gibi çok çeşitli etkinlikler düzenlenmektedir.  

Kıyı bölgeleri Türkiye’nin en değerli ekonomik ve çevresel varlıkları arasındadır. 

İklimin ve coğrafi yapının uygun olduğu bölgelerde yapılan bu turizm türü kitle turizmi ya da 

geleneksel turizm olarak adlandırılmaktadır. Bu turizm türünde en önemli üç bileşen 3 S (Sea, 

Sand, Sun) olarak adlandırılan deniz, kum ve güneştir. Bu turizm türünün temel özelliği dar 

kıyı bölgelerinde yoğun konaklama tesis alanları ile birlikte oluşan yoğun turist sayısıdır.   

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Dünyada en fazla turist alan destinasyonlar incelendiğinde hala deniz-kum-güneş 

sunan yerlerin ilk sıralarda yer aldıkları ve turistlerin büyük bir çoğunluğunun tatil turizminde 

kıyı turizmini tercih ettikleri görülmektedir. Geçtiğimiz yüzyıl içinde tüm dünyada, başta 
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denizlere kıyısı olan yerleşmeler olmak üzere göl ve nehir kıyısındaki yerleşmelerin de nüfus 

yoğunluklarının iç bölgelere oranla inanılmaz seviyede arttığı görülmektedir. Bugün dünya 

metropollerinin büyük bir bölümünün (Tokyo, Meksiko City, New York, Bombay, Seul, San 

Paulo, Los Angeles, Shangai, Osaka, İstanbul, v.b.) deniz kıyısında yer aldığı bunun dışında 

kalan metropollerin ise (Delhi, Paris, Moskova, v.b.) büyük nehirlerin kenarında kurulduğu 

görülmektedir. 

 1990’lı yıllara kadar deniz-kum-güneş turizmi dünyada öne çıkan en önemli turizm 

türü olmuştur. Bu açıdan İspanya, Amerika, İtalya, Fransa gibi ülkeler turist çekmede ve 

turizm gelirleri elde etmede önemli avantajlara sahip olmuşlardır. Dünya Turizm Örgütü’nün 

verilerine göre 2009 yılında en çok seyahat edilen ülkeler Fransa, İspanya ve Amerika iken, 

ülkemiz 7. sırada yer almıştır.  

 Avrupa’lı turistlerin %63’ü  kıyı turizmini geri kalanları ise kırsal, termal ve diğer 

turizm türlerini tercih etmektedirler. Kuzeyinde turizm endüstrisi gelişmiş İspanya, Fransa, 

İtalya, Hırvatistan, Yunanistan ve Türkiye’nin yer aldığı Akdeniz Bölgesi, dünyanın önde gelen 

kıyı turizm bölgelerindendir. Dünyadaki turistlerin yaklaşık üçte biri bu bölgeyi tercih 

ederken, bu bölgeden diğer bölgelere de ciddi bir turist hareketi yaşanmaktadır. Turizm gelir 

ve giderlerinin de büyük bir bölümü Akdeniz çanağındaki ülkeler tarafından paylaşılmaktadır. 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

  Üç tarafı denizlerle çevrili Türkiye’nin kıyılarının uzunluğu yaklaşık 8333 km’dir. 

Avrupa’daki en uzun kıyı şeridine sahip ülkelerden biri olan ülkemizde iklim ve deniz suyu 

sıcaklıklarının elverişli durumu Türkiye’yi kıyı turizmi açısından avantajlı bir duruma 

getirmektedir. Kıyı turizmi bu nedenle Türkiye’nin 1980 sonrası büyük ivme kazanan turizm 

sektöründeki temel turizm aktivitesi olmuştur. Ege ve Akdeniz’in yaklaşık 4000 km’lik sahil 

şeridinde bulunan 100 büyük yerleşim incelendiğinde bu yerleşimlerin 28.151 hektarı 

kapladığı görülmektedir. Bu alanın %54’ü kentsel, %31,7’si ikinci konut ve kalan %14’ü turizm 

alanıdır.  

 Karadeniz, Marmara, Ege ve Akdeniz kıyı turizminde farklı sezonlarda farklı olanaklar 

sunmaktadır. Karadeniz ve Marmara’da kıyı turizmi sezonu birkaç ayla sınırlı kalır iken Ege ve 
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Akdeniz’de turizm sezonu 4-6 ay arasında değişmektedir. Dünyadaki turistik etkinliklerin üçte 

biri kıyılarda gerçekleşirken ülkemizde ise her üç belgeli tesisten biri kıyılarda yer almaktadır. 

 Turizmi Teşvik Kanunu ile getirilen turizm teşvikleriyle başlayan turizmde atılım 

dönemi ile öncelikli olarak deniz-sahil-güneş turizmine yönelik alt ve üst yapı imkânları 

arttırılarak kitle turizmi açısından önemli bir kapasite arzı oluşturulmuştur. Bunun sonucunda 

da kıyı turizmine talepte özellikle 1990’lı yıllarda büyük bir artış olmuştur.  

 Bakanlar Kurulu Kararı ile ilan edilen 250’ye yakın Turizm Alanı/Turizm Merkezi ve 

Kültür ve Turizm Koruma ve Gelişim Bölgesi (KTKGB) bulunmaktadır. Bu turizm 

merkezlerinden 60 adedi kıyı turizmine yönelik ve 5 adedi ise kıyı ile bağlantılıdır.  Dolayısıyla 

ilan edilen her üç turizm merkezinden biri kıyı turizmine odaklanmaktadır. 

 Yukarıda belirtilen 250’ye yakın turizm merkezinde 654.531 yatak öngörülmüş olup 

bunların 442.799 adedi kıyı turizminde bulunan alanlarda yer almaktadır. 25 yıllık turizm 

yatırım dönemi boyunca öngörülen toplam yatak sayısının % 67,65’i, günübirlik kullanımın % 

69,5 ‘i ve kamping alanları’nın % 59,82’si kıyı turizmi ile bağlantılıdır.  

 Türkiye’nin rekabet içerisinde bulunduğu ve kıyı turizmi açısından belirli bir 

doygunluğa ulaşmış İtalya, İspanya, Yunanistan gibi Akdeniz ülkeleri ile rekabet gücünü 

devam ettirebilmesi için, turizmi çeşitlendirme faaliyetlerinin, mevcut kıyı turizmi alt ve üst 

yapısının yenilenmesi, teknolojik olanakların arttırılması ve kıyıların doğal yapısının korunarak 

kullanılmasını sağlayıcı “entegre kıyı yönetimi” stratejileri ile desteklenmesi gerekmektedir. 

 Geleneksel turizm açısından Türkiye’nin sunduğu ürün düşünüldüğünde ülkenin 

oldukça önemli avantajlarının bulunduğu ve rekabet gücünün oldukça yüksek düzeylerde 

bulunduğu görülmektedir. (Duman, Kozak ve Uysal, 2007) Türkiye’nin geleneksel turizm 

ürünü, doğal ve soysa-kültürel açılardan çekiciliği yüksek, Avrupa pazarına yakınlığı ve ulaşım 

imkanları bakımından avantajlı, gelişimini tamamlamış turizm işletmeleri ile yüksek hizmet 

sunabile, toplantı, kongre ve spor etkinlikleri için gerekli altyapısı olan bir ürün niteliğindedir. 

Son yıllarda yoğun bir şekilde uygulanmaya başlanan her şey dahil sistemi ile Türkiye’de 

sunulan turistik ürün fiyat ve değer açısından da çekiciliği yüksek  bir ürün olmasına karşın, 
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sistemin uygulanış biçimi ve geleceğe yönelik getirecekleri konusunda birçok tartışma 

mevcuttur. (Önal, Düzakın ve Çiftçi, 2006) 

 

Doğu Marmara’da  Turizm Marka Değerleri 

BOLU  bölge içerisinde denize kıyısı bulunmayan tek ilimizdir.  

DÜZCE  ili içerisinde Akçakoca deniz turizminde öne çıkan ve Ankara’ya yakınlığı ile ciddi 

potansiyeli olan bir bölgedir. 

SAKARYA ili içerisindeki üç ilçenin (Karasu, Kocaali ve Kaynarca) denize kıyısı bulunmaktadır. 

Bu üç ilçenin deniz ile oluşturdukları kıyı uzunluğu 60 kilometredir. Karasu, Kocali ve 

Melenağzı en önemli sahillerdir. Sahillerin hepsi kum olup ayrıca romatizmal rahatsılıklar 

açısından da yararlıdır. (Sakarya Rehber, 2009) 20 km uzunluğu ile Karasu ilin en önemli 

kumsalıdır. 

YALOVA  Doğu Marmara bölgesi içerisinde en uzun (112 km) sahil şeridine sahip olan 

ilimizdir. Geçmişin gözde sahil turizm merkezlerinden olan Yalova günümüzde bu 

popülerliğini kaybetmiştir. Yalova ilinin kuzey bölümünden güneybatısına kadar olan sınırları 

Marmara Denizi ile çevrilmiştir. Kıyılar çok fazla girintili çıkıntılı olmamakla birlikte doğal 

koyları birer tabiat harikasıdır. 112 km’lik sahil şeridi dar, ancak doğal plaj özelliği gösterir. 

Esenköy ve Çınarcık sahilleri taşlı olup ekseriyeti kumsaldır. Özellikle Çınarcık ve Armutlu arası 

sahilleri hala bakir özellik taşımakta olduğundan kıyı turizmine elverişlidir. (Yalova Kültür 

veTurizm Envanteri, 2010:18) 

KOCAELİ  İzmit körfezinin kirliliği sebebi ile birçok sahile sahip olmasına rağmen (Derince 

Harikalar Sahili, YarımcaKirazlıyalı Sahili, Ulaşlı Sahili, Karamürsel Sahili) bu sahillerin kent 

içerisinde kalması sebebi ile kentsel kullanımlara ayrılmış ve yüzme anlamında kullanıbilecek 

özellikleri üzerinde durulamamıştır. Deniz turizmi anlamında kullanılan en önemli bölge 

Kocaeli ili içerisinde Kandıra Cebeci Sahilidir. 27 km uzunluğundaki bu sahil 10000 kişinin 

rahatlıkla faydalanabileceği büyüklüktedir. (Kocaeli Turizm Rehberi, 2010) 
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6.3.1. Kıyı Turizmi Stratejisi 

Doğu Marmara'da kıyı turizminin termal, doğa ve yeşille bütünleştirilerek entegre 

bir kıyı yönetim sisteminin kurulmasının sağlanması  

Bu turizm türü için gelenlerin daha fazla bölgeye katkı sağlaması amaçlanacaktır. Bu 

noktada, yazın iki ay süresince yoğun olarak kullanılan tesislerin yılın her döneminde 

kullanılması için stratejiler ve taktikler geliştirilecektir.  

 

6.3.2. Değerlendirme   

Bölgede geleneksel turizm alanlarında Karasu, Kocaali, Yalova ve özellikle Karadeniz’e 

kıyısı olan yörelerde yaz sezonu süresince iki ay doluluk en üst düzeyde yaşanmaktadır. Bu 

aylarda müşteri sıkıntısı çekilmediğinden dolayı fahiş fiyatlara rastlanmakta, bununla birlikte 

kalite bazen göz ardı edilebilmektedir. Bu nedenle, örneğin Akçakoca iç turizmin başladığı 

önemli bir merkez olmasına rağmen şu an eski günlerine göre kötü bir konumdadır. Yıl içinde 

de tesislerde doluluk farklı aktivitelerle yakalandığında sezon boyunca yaşanan bu olumsuz 

gelişmeler ortadan kaldırılabilecektir. 

Bu bölgelerde yaz aylarında insanlar sadece otellerinden dondurma ve kuruyemiş 

yemek için çıkmaktadırlar. Bölge ekonomisine turizmin daha fazla katkısının olması için yerel 

ekolojik ürünler güzel bir şekilde paketlenip markalaştırılarak belli noktalarda tüketiciye 

sunulmalıdır. Böylece hem yerel ekonomiye katkı sağlanacak hem de bölge ürünleri yurt 

çapında aranan bir marka haline gelmiş olacaktır. 

 

6.3.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri  

Geleneksel turizm için yapılmış konaklama tesislerinin yıl boyunca gelir elde 

edebilmesi için çalışmalar yapılmalıdır. Örneğin, Kandıra turizm bölgesi ilan edilmiş fakat 

burada yöre halkı sosyolojik bakımdan turizme yatkın olmadığı için turizme yönelik girişimler 

hala kabul görmemiştir. Düzce Akçakoca’da yöre halkının turizme yatkınlığı olmasına rağmen 

konaklama tesisleri sadece 2 ay çalışmakta 10 ay atıl durumda kalmaktadır. Bunun önüne 
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geçmek ve turizmi çeşitlendirmek için çeşitli araştırmalar yapılmalı ve bölgenin turizmden 

elde edeceği gelir tüm yıla yayılmalıdır. Belirlenecek alternatif turizm türlerinden otellerin 

nasıl yararlanacağı ile ilgili eğitim CD’leri yapılmalıdır. 

Geleneksel turizmde en önemli sorunlardan biri de nitelikli insan gücüdür. Konaklama 

ve yeme içme tesislerinin yılın neredeyse 10 ayı kapalı olması her yıl yeni insan gücünün 

eğitimini zorunlu kılmaktadır. Bunu ilk etapta aşmak için eğitim hijyen, ön büro, kat hizmetleri 

gibi konularda cdler hazırlanması çok yararlı olacaktır. 

Geleneksel turizmde Urfa’daki sıra geceleri gibi bölgede yerel eğlenceler etüt edilerek 

bunlar değerlendirilmelidir. 

Örneğin, Akçakoca’da turizmin nasıl çeşitlendirileceği ve alternatif turizm türleri 

belirlendikten sonra konunun profesyonelleri olan kamu, özel, yerel yönetimler ve hatta 

Buğday Derneği’nin TaTuTa uygulaması gibi eğitimler verilmesi faydalı olacaktır.  

Sakarya Kıyılarındaki otellerin kışında aktif olarak çalışabilmesi için Acarlar 

Longozunda kuş gözlemciliği ve botanik turizmi, Maden Deresinde oryantiring ve trekking gibi 

farklı turizm türlerine ilgi duyan milyonlarca turiste ulaşmaları faydalı olacaktır. Sakarya gibi 

diğer iller de kıyı turizmini aşağıda ayrıntıları bulunan diğer turizm şekillerine göre 

fonksiyonlaştırmaları gerekir. Örneğin, Düzce Akçakoca, Fakıllı Mağarası, Rafting, Dadalı Köyü 

ekolojik tarım … gibi argümanlarla bahar aylarını da turizme kazandırabilir.  

 

6.4.  Kış Turizmi 

Kış turizmi topografik yapı ve iklim özelliklerine bağlı olarak belirli bölgelerde 

yapılabilen, ana unsuru kayak sporu olan, bununla beraber diğer sportif, rekreatif, ve 

eğlenceye yönelik aktiviteleri içeren turizm türüdür.  

Temel unsuru kayak sporu ve iklim olduğu için genellikle belirli yükseltideki dağlık 

bölgelerde yapılabilmektedir. Kış turizmine uygun alanların tespiti sürecinde kayak alanının 

fiziksel özelliklerine ve turizm potansiyeline ilişkin kriterler kullanılmaktadır. Kayak alanına 

ilişkin kriterler arasında rakım sezon uzunluğu , kar durumu, pist niteliği gibi veriler, jeolojik 

ve çığ etüdü raporları, meteorolojik veriler, ulaşım ve teknik altyapı durumu, mülkiyete ilişkin 

veriler kullanılmaktadır. Alanın turizm potansiyeline ilişkin kriterler arasında ise doğal 
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değerler, koruma alanları, özgün mimari değerler, pist dışı faaliyetlerin çeşitliliği gibi veriler 

bulunmaktadır. Tüm bu kriterlerin tespit edilmesi ve değerlendirilmesi ışığında kış turizmine 

uygun alanların tespiti gerçekleşmektedir. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Dünyada özellikle doğu ve orta Avrupa'daki Alpler kış turizminin önemli çekim 

noktaları arasındadır. Bununla birlikte, Kanada, Rusya ve Türkiye'de kayak turizminin geliştiği 

diğer destinasyonlar olarak öne çıkmaktadır. Günümüzde kış turizmi 1970 ve 1980'li yıllardaki 

günleri kadar revaçta değildir. Bunun nedeni küresel ısınma nedeni ile son yıllarda görülen 

daha az kar yağışı ve yeni extreme sporların bulunmasıdır. Kış turizmi için gerekli donanım ve 

eğitim bu turizm türünü diğerlerine nazaran daha pahalı ve üst sınıflara özgü bir konuma 

taşımaktadır.  

 

Türkiye’de Pazar Durumu 

Coğrafi konumu ve yeryüzü şekilleriyle Türkiye, kayak turizmi için oldukça elverişli bir 

yapıya sahiptir. Ortalama 1000 m yüksekliğindeki Anadolu Yarımadası'nın kuzeyinde Kuzey 

Anadolu Dağları (2587-3932 m), güneyinde (3086-4136 m) ise Toros Dağları uzanır. Ağrı Dağı 

(5137 m) ve Erciyes Dağı (3917 m) gibi sönmüş volkanları üzerinde barındıran Orta ve Doğu 

Anadolu'nun yüksek platoları ise büyüleyici bir güzelliktedir. Ormanlar ve eşsiz bir doğayla 

çevrelenmiş bu dağlık bölgelerdeki kar kalınlığı, normal kış şartlarında yaklaşık olarak 3 

metreye ulaşmaktadır. Yaz - kış üzerinde kar eksik olmayan yüksek dağlarıyla ve bu dağlarda 

kurulan kayak tesisleriyle Türkiye önemli bir kış turizm merkezidir.   
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ISPARTA

Davraz

KIġ TURĠZM MERKEZLERĠK I ġ  T U R Ġ Z M  M E R K E Z L E R Ġ

MUĞLA

Erendağı

BURSA

Uludağ

KOCAELĠ

Kartepe

BOLU

Köroğlu

ANTALYA

Akseki

Alanya

Akdaği

AKSARAY

Hasandağ

KAYSERĠ

Erciyes

KASTAMONU

Ilgaz

ÇANKIRI

Kadınçayırı

SAMSUN

Ladik
GĠRESUN

Bektaş

Kümbe
t

GÜMÜŞHANE

Zigana

Çakırgöl

BĠTLĠS 

Sapgör

KARS 

SarıkamıĢ

ERZURUM 

Palandökenş

BAYBURT 

Kopdağı

RĠZE 

Ayder

ARTVĠN 

Kaçkar

KıĢ Sporları Turizm Merkezleri (18 Adet) KıĢ Sporunun Destekleyici Olduğu Turizm Merkezleri

Termal – Yayla – Kış Turizm Merkezi (1 Adet)

Yayla – Kış Turizm Merkezleri (3 Adet)

Kıyı – Kış Turizm Merkezi (1 Adet)

Ahlat

 

Kış turizmi bakımından zengin kaynaklara sahip olan ülkemizde bu kaynakların iç ve 

dış turizme yönelik olarak değerlendirilmesi amacıyla Kültür ve Turizm Bakanlığı’nca önerilen 

ve Bakanlar Kurulu kararı ile Turizm Teşvik Kanunu’na dayanarak ilan edilen 18 adet kış 

sporları turizm merkezi bulunmaktadır. Bu turizm merkezlerinin dışında kış turizminin 

destekleyici olduğu 5 adet turizm merkezi de bulunmaktadır. Mevcut turizm merkezlerinin 

dışında Kültür ve Turizm Bakanlığı’nca kış turizmi potansiyeli taşıyan alanların tespitine 

yönelik çalışmalar devam etmektedir. Bu merkezlerin fiziki özelliklerine yönelik envanter 

çalışması detaylandırarak sürdürülmektedir. 

 

Doğu Marmara’da Kış Turizmi Marka Değerleri 

Bölge içerisinde kış turizmi açısından en önemli il Bolu olarak görülmektedir. Gerede 

ve Kartalkaya tesisleri bu il içerisinde bulunmaktadır. Kış aylarında Kartalkaya’nın zirvesindeki 

otellerde konaklamanın yanında,  D-100 karayolundan başlayarak zirveye kadar bulunan 
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birçok tesiste de daha ekonomik konaklama imkanları mevcuttur. Gerede’de her yıl Uluslar 

arası Kayak Koşusu yapılmaktadır.  

Bolu’da 2500 konaklama kapasiteli Kış Turizm Merkezi olarak kullanılası amacıyla ilan 

edilen Köroğlu Dağı Turizm Alanı Tevsii de yatırımcı beklemektedir.  

Düzce ili içerisindeki Kardüz yaylası da kış turizmi açısından kullanılabilecek bir diğer 

alandır. Bu bölgeninde üzerinde bilimsel çalışmalar yapılıp tesisleşmesi için süreç 

başlatılmalıdır. 

Kocaeli il sınırları içinde yer alan ve hem İzmit Körfezi hem de Sapanca gölü manzaralı 

Kartepe’de de önemli bir tesis mevcuttur. 

 

6.4.1. Kış Turizmi Stratejisi 

Bölgenin (özellikle Bolu’nun) kış turizminde dünyanın en önde gelen merkezlerinden 

biri haline getirilmesi 

 

6.4.2. Değerlendirme   

Doğu Marmara’da kış turizmi açısından geliştirilecek odak il Bolu olarak 

görülmektedir. Bununla birlkte Düzce ve Kocaeli’nde de kış turizm merkezleri sözkonusudur. 

Bütün mesele, kış turizminde hedef kitlenin doğru tayin edilmesidir. İstanbul ve Ankara’ya 

olan yakınlığı nedeni ile Doğu Marmara’da kış turizminin eğitim ve alıştırma ekseninde 

düşünülmesinde fayda vardır. Böylece, büyük metropellerden birkaç saat içinde kayak eğitimi 

almak, alıştırma yapmak ve hafta sonu tatilini değerlendirmek üzere buraya gençler ve kayak 

turizmi meraklıları geleceklerdir.  

Kış turizminde bir diğer sorun da konaklama tesislerinin kısa bir süre dolması sezon 

dışı sürelerde sözkonusu tesislerin atıl durumlarda kalmasıdır. Bunu önlemek için civardaki 

doğa turizmi (mağaracılık, trekking, v.b.) gençlik turizmi, spor kampları turizmi aktivitelerinin 

tesislerle bütünleştirilmesi ve tanıtımın bunun üzerine kurulması gerekmektedir. 
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6.4.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri 

Kış turizmini bölgede geliştirmenin bir diğer yolu yöre halkının pansiyonculuk 

konusunda alacağı eğitimler sonucunda kış turizmi için gelen ziyaretçileri ağırlar konuma 

gelmelerini sağlamaktır. 

Gerede pistleri özellikle amatör kayak severlere hem basit hemde ekonomik kayak 

yapma imkânları sunmaktadır. 

Özellikle yöre halkının, konaklama ve yeme-içme tesisleri çalışanlarının kış turizmi 

aktiviteleri ve ilk yardım konusunda bilgilendirilmeleri şarttır. Bu temel eğitimler hem yöre 

halkının bu sporu yapmasını teşvik edecek hem de ilk yardım konusunda alınan eğitimle acil 

durumlarda ilk yardım hzmeti sağlanmış olacaktır. 

 Kış turizminde belirlenen hedef kitleye göre tanıtım, pazarlama ve PR çalışmaları 

yürütülmelidir. Bu çerçevede bölgenin kış turizmi tesislerinin eğitim kapasitesi vurgulanarak 

ön plana çıkarılmalıdır.  

 

6.5. Spor Turizmi 

 Genel turizm tanımlarından hareketle, spor turizmi, spora ilgi duyan kişilerle, aktif 

olarak spor yapan kişi, grup ya da takımlar ile bunların idarecileri ve seyircilerinin turizme 

katılmalarından doğan olaylar ve ilişkiler bütünü şeklinde tanımlanmaktadır.  

Dünya üzerinde kabul görmüş otoritelerce, çeşitli sporları yapan, spora ilgi duyan ve 

sporla ilişkisi bulunan kişilerin; sportif karşılaşmalara olimpiyatlara ve benzeri olaylara bizzat 

katılmak veya bunları izlemek amacıyla oluşturdukları turizm hareketi spor turizmi olarak 

adlandırılmaktadır. Spor turizmi; 

 Dünya genelinde spor bilincinin yaygınlaşması ve sporun yaşamın 

vazgeçilmezleri içinde yer alması,  

 Elit düzeyde spor yapan sporcuların antrenman ve eğitim faaliyetleri ile ilgili 

yaptıkları seyahatlerin çoğalması, 
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 Sanayileşme ile oluşan yoğun ve stresli yaşam şeklinin insanları hobilerine 

yönelik alternatif rekreasyonel spor etkinliklerine yönlendirmesi, 

 Turistik seyahatlere katılanların giderek daha aktif hareketli tatil ürünlerini tercih 

etmesi, 

 Uluslar arası spor organizasyonları ve bu organizasyonlara katılanların sayılarının 

her geçen gün hızlı bir şekilde artması, yöresel ve ülkesel önem ve katkıları, 

 Turizm endüstrisinde sporun pazarlanabilen bir ürün olarak hızlı bir gelişim 

göstermesine neden olmuştur. (Prof. Dr. Sami Mentugay, Turizm Sektöründe 

Sporun Önemi, Powerpoint Sunum) 

 Spor turizmi için spor altyapısı yapılmış tesisler önem arz etmektedir. Bu altyapı 

sporun branşına göre değişiklikler gösterebilmektedir. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

  Sporu bir hobi olarak gören sıradan bireysel tüketicinin eğilimlerinin yanında, sporun 

gittikçe gelişen ve büyüyen bir sektör olarak profesyonel aktiviteler nedeni ile ortaya çıkan bir 

seyahat pazarı olduğu kuşku götürmez bir gerçektir. Dünyanın önde gelen turizm ve spor 

örgütleri dünya turizm gelirinin yüzde 32'sinin spor turizminden kaynaklandığı görüşünde 

uzlaşmaktadırlar. Bu rakam, spor turizminin dünya turizm endüstrisindeki payının ne kadar 

büyük olduğunu göstermektedir. Bu bağlamda spor etkinlikleri ekonomik ve kentsel 

rejenerasyonda oldukça önemli bir katalizör vazifesi görmektedir. 

 Uluslararası alanda düzenlenen spor organizasyonlarının sayısı ve bu organizasyonlara 

iştirak eden sporcu sayısı ve profesyonel sporcuların antrenman ve eğitim faaliyetleri için 

yaptıkları seyahatler her geçen gün büyük bir hızla artmakta ve globalleşmektedir. Bu da 

olağanüstü fırsatlarla dolu bir pazarı turizm ve seyahat ürünü olarak sektörün önüne 

getirmektedir. 

 Spor turizminden elde edilen gelirler sadece o spor organizasyonunun getireceği 

gelirler olarak düşünülmemelidir. Dünyanın pek çok kenti ya da ülkesi, uluslararası spor 

organizasyonlarını ülkesine çekerken, o spor olayının doğrudan getirisinin üzerinde yatırımlar 
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yapmışlardır. Spor turizminde esas gelir o organizasyon için gelen turistin yapacağı 

harcamalardır. 

  Dünya'da spor turizmi ile anılan şehirlerin başında Seul, Sydney, Lozan gibi yerler 

bulunmaktadır. 1988 Olimpiyatları'na ev sahipliği yapan Seul'a o yıl gelen turist sayısı yüzde 

10,4 oranında artmıştır. Ayrıca Güney Kore endüstri malları ihracatı bir önceki yıla oranla 

%28.3lük artış göstererek 60.67 milyar dolara ulaşmıştır. 1986 yılında 2,321 dolar olan kişi 

başına düşen milli gelir, 1988'de 3,728 dolara; yine 1986 yılında 953 milyon dolar olan 

gayrisafi milli hasılatı, 1988 yılında 1 milyar 561 milyon dolara yükselmiştir. Olimpiyat 

Oyunları organize etmek için dört kez aday olup kaybetmesine rağmen yılmayan ve beşinci 

kez aday olan Barcelona 1992 Olimpiyat Oyunlarını almıştır. İspanya'nın Barcelona kenti 1991 

yılının ortalarına gelindiğinde Avrupa'daki en gelişmiş ve yaşanabilir kentler arasında sekizinci 

sıraya yükselmiştir. Ayrıca Olimpiyat Oyunları süreci ve bu süreçten sonra 326,301 kişilik ek 

istihdam olanağı ortaya çıkmış ve bu da ülkede işsizlik oranının büyük bir düşüş göstermesine 

yol açmıştır.  

 2000 yılında Sydney Olimpiyatları'na ev sahipliği yapan Avustralya'ya da o yıl gelen 

turist sayısında yüzde 10'a yakın bir artış kaydedilmiştir. Ayrıca 1994 – 2004 yılları arasında 

Avustralya'nın gayri safi milli hasılatına 7.3 milyar Avustralya doları eklenmiş ve oyunlar 

150.000 kişilik ek iş istihdamı beraberinde getirmiştir.  

 Avustralya'nın Perth kenti 1 yıl içinde 20 adet uluslararası spor organizasyonuna 

sahne olmayı başaran nadir kentlerden biri olarak tarihe geçmiştir. ABD'nin Lake Placid kenti 

iki kez Dünya Kış Olimpiyatı'na ev sahipliği yapmıştır; kent hala, girişindeki büyük bir 

pankartla bu özelliğini gelenlere yansıtmaktadır. Olimpiyatların başkenti olarak kendini 

tanıtan Lozan, Uluslararası Olimpiyat Komitesi'ne ev sahipliği yapmakta ve spor turizmi 

açısından çok önemli bir cazibe merkezi konumundaki Modern Olimpiyat Müzesi'ni 

bünyesinde barındırmaktadır.  

 U.S Forest Service’nin Amerikanın kış turizm merkezi Aspen’de, yaz turizm merkezi 

Virginia’da yaptığı araştırmalara göre spor ve rekreasyonel faaliyetlerinden dolayı bölgelere 

yapılan faaliyetler %4 artarken, kalış süreleri de % 15 artmıştır. Marriot International 

tarafından yapılan anket sonuçlarına göre ise geleneksel 3S ve çevre gezilerinin turizmde 

etkinliklerini devam ettireceğini ancak ankete katılanların %22 sinin konaklama yerlerinde 
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veya programlarda fiziksel aktivite ve spor olanaklarının tercih nedeni olduğu sonucu 

belirtilmiştir. (Prof. Dr. Sami Mentugay, Turizm Sektöründe Sporun Önemi, Powerpoint 

Sunum) 

 Günümüzde dünya turizm gelirleri içinde spor turizminin payı %32 dir. İzmir Ticaret 

Odasının 2009 Temmuz  Ar&Ge bülteninde Spor Turizmi Uluslar arası Konseyi’nin (STIC) 

araştırmasına göre sportif faaliyetlerin 182 milyar dolarlık bir endüstri haline geldiği 

belirtilmektedir. Aynı kaynakta belirtilen araştırmaya göre spor etkinlikleri yılda 47  milyon 

geceleme yapılmasına neden olmakta ve konaklayan spor turistinin otel giriş ücreti ve diğer 

ihtiyaçları için günlük 180 dolar harcadığını ortaya koymaktadır. (Prof. Dr. Sami Mentugay, 

Turizm Sektöründe Sporun Önemi, Powerpoint Sunum) 

 

Türkiye’de Pazar Durumu 

Ülkemizin spor turizmine müsait tesisleri özellikle Antalya’da yoğunlaşmıştır. 

Marmara Bölgesi’ndeki profesyonel takımların fazlalığı ve bu takımlar için hazırlık kampı yeri 

ihtiyacı dikkate alındığında, doğal olarak ulaşım kolaylığı, yakınlığı, ikliminin yumuşaklığı gibi 

avantajlarıyla gelecekte iyi bir alternatif oluşturabilecek potansiyele sahiptir. Mevcut spor 

tesislerinin kalitesinin ve yeterliliğinin geliştirilmesi, yeni yapılacak konaklama tesislerine spor 

komplekslerinin de planlanması, iyi bir pazarlama, tanıtım programıyla sadece Marmara 

Bölgesi değil, yurdumuzun tüm bölgeleri ve hatta yurt dışındaki spor takımlarının da 

dikkatleri çekilecek ve dış turizm faaliyetleri için ilk adımlar da böylece atılmış olacaktır. Son 

yıllarda turizmle ilişkisi gittikçe artan sportif aktiviteler, Türkiye'nin turizmde gelişme 

potansiyeli olan alanlardan biri olarak ortaya çıkmakta ve uygun değerlendirilebilirse ülkemiz 

turizmi açısından önemli bir kaynak olarak ele alınmaktadır. Ülkemiz gerek sosyal, kültürel ve 

tarihi altyapısıyla ve gerekse de genç nüfusun dinamizmi ile spor turizmi açısından son derece 

önemli bir potansiyele sahiptir.  

 Ülkemizi ziyaret eden turistlerin sayısı 70’li yılların başında 1 milyonun altında iken 

2006 verilerine göre 20 milyonun üstüne çıkmıştır. 2009 verilerinde ise bu rakam 27 milyonu 

bulmuştur. Ancak Devlet İstatistik Enistitüsü’nün (DİE) 2001 yılında yaptığı yabancı 

ziyaretçiler anketine göre sportif aktiviteler /ilişkiler çerçevesinde ülkemize gelen yabancı 

turistlerin toplam turistler içindeki oranı yüzde 1.28 olarak görülürken, 2008 yılındaki verilere 
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baktığımızda ise bu oran yüzde 1,5 olarak görülmektedir. Bu durum spor turizmi bakımından 

yeterli potansiyelimizin olmasına rağmen gerek pazarlamada, gerekse yetişmiş eleman 

temininde ve spor amaçlı gelen turistlere alt yapıda verilmesi gereken lojistik destek 

anlamındaki eksikliklerimizi ortaya koymaktadır. (Prof. Dr. Sami Mentugay, Turizm 

Sektöründe Sporun Önemi, Powerpoint Sunum) 

 Spor turizmi için spor altyapısı tamamlanmış tesisler büyük önem arz etmektedir. Bu 

altyapı sporun branşına göre değişiklikler gösterebilmekte ve buna bağlı olarak kapasiteleri ile 

izleyici potansiyelleri de değişiklikler arz etmektedir. 

 Bu bağlamda bölgelerinde sportif turizm olanakları ile turizmi geliştirme potansiyelini 

gören Antalya, Erzurum, Erzincan gibi bazı illerimiz kendilerini spor turizmi ile özdeşleştirme 

çabasında büyük başarılar kaydetmişlerdir. Ayrıca Ankara, Bursa, Çanakkale, Eskişehir, İzmir, 

Gaziantep, Muğla ve Samsun illerimiz de sahip oldukları altyapı ve bulundurdukları potansiyel 

ile spor turizmi açısından ön plana çıkan şehirlerdir.  

 

6.5.1. Spor Turizmi Stratejisi    

Bölgenin özellikle doğa sporlarında önemli bir merkez haline getirilmesi 

 

6.5.2. Değerlendirme   

 Bölgede özellikle Sakarya’da doğa sporları ile ilgili ciddi geliştirme çabaları mevcuttur. 

Kültür ve Turizm Bakanlığı da Spor turizmini geliştirme çalıştayları organize etmiştir. Ama 

altyapı eksikliği de sözkonusu olduğu için neticeye gidilememektedir. Türkiye’nin genelinde 

yapılan hata maalesef bölgemizde de tekrar edilmektedir. Belli bir tesis ve insan kaynakları 

yatırımı yapılmadan yarışmalara ve olimpiyatlara talip olunmaktadır. Erzurum Kış 

olimpiyadlarını almıştır ama hali hazırda Palandöken’de ciddi bir kış turizm tesisleri 

mevcuttur.   

 Kocaeli İzmit’te Avrupa Su Kayağı Şampiyonası düzenlendi, fakat bu şampiyonaya talip 

olunmadan önce Gölkay Park’ta dünyanın en iyi kablolu su kayağı pisti inşa edildi. Bunun gibi 
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bölgemizde potansiyeli olan spor turizm çeşitleri belirlenip altyapı çalışmaları yapılması 

gerekmektedir. 

 Büyük bir ekonomik getirisi olan Futbol Kampları Turizmi de bölgede yoğun bir şekilde 

yapılmaktadır. Fakat maalesef bu üstün özellik de günden güne Antalya’ya kaptırılmaktadır. 

Örneğin, Gerede’deki tesislere bir dönemler 1. Lig takımları kampa gelir iken, şu anda 2.,3. lig 

takımları ağırlanmaktadır. Oysaki bölgemizin hava koşulları spor takımları için çok uygundur. 

Mesela Topuk Yaylasında Fenerbahçe spor kulübü büyük bir kamp ve antreman sahası 

kurmaktadır.   

 Futbol ve diğer sporların kamplarının bölgemizden uzaklaşmaması için bugünden 

tedbirler almak gerekmektedir. Yalova Termal’in, Akçakoca’nın başına gelenlerin spor 

kampları turizmine de gelmemesi gerekir.  

6.5.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri 

 Spor turizmi geliştirme ve eğitim faaliyetleri için bölgede yer alan beş ilde Gençlik ve 

Spor Genel Müdürlüğü ve Federasyonlarla birlikte hangi ilde hangi tip spor turizminin 

geliştirilmesi ile ilgili bilimsel çalışmaların yapılması gerekmektedir. 

 Örneğin, Universidad’a fizibiletelerle başvuru yapılmıştır. Bu tip organizasyon 

hazırlıkları bölgeye ciddi bir yatırımın yönlendirilmesine de neden olmaktadır. Mesela, 

Erzurum’a Universiad için yaklaşık 600 milyon TL yatırım yapılmaktadır. Doğu Marmara 

Bölgesinde de bu tip uluslararası organizasyonların alınması için ekipler kurulmalı ve 

girişimlerde bulunulmalıdır. 

Aynı zamanda mevcut mekânların da sosyal donatı ve konaklama özelliklerinin 

geliştirilmesi gerekir. Örneğin, Sapanca’da kürek takımlarının ve sporcuların ihtiyaçlarını 

görebilecekleri sosyal tesislere ve modern depolara ihtiyaçları vardır. 

 Spor turizminin ana eksiklikleri de tamamlandıktan sonra iletişimi noktasında 

kataloglar, tanıtım filmleri, broşür ve posterler hazırlanarak ilgililere ulaştırılmalıdır. Bu 

materyaller konusunda ayrıntılı bilgi iletişim bölümlerinde yer almaktadır.  

 Spor turizmi ile doğrudan alakalı olan spor kampları turizmi spor dallarına göre 

takımların kamp diye adlandırdıkları müsabakalara hazırlık dönemlerinde bir bölgede 

konaklamaları ile oluşmaktadır. Sporun artık kendi başına bir reklam unsuru olduğu, 
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firmaların belirli kulüplere sponsor olmak için fiyat artırarak rekabet ettikleri günümüzde, 

belirli bir alanın spor kulüplerine ayrılması hem turizm sektörünün ekonomik getirisi 

açısından hem de turizm sektöründe bölgenin markalaşması açısından önem arz etmektedir. 

Fenerbahçe Kulübünün Topuk Yaylasına tesis kurması Düzce adına iyi bir reklâmdır. Bu 

noktada spor kulüpleri ve federasyonlarla birebir görüşerek sezon aralarında veya önemli 

karşılaşmalar öncesi veya hazırlık maçlarında bölgeyi tercih etmeleri konusunda çaba 

gösterilmelidir. Bölge bu anlamda birçok spor türü için spor kampı yapmaya uygun alanlar ve 

tesislere sahiptir. Bununla birlikte, sosyal ve teknik altyapının yetersiz olduğu, bunun 

öncelikle ele alınması gerektiği bilinmelidir.   

 

6.6. Golf Turizmi 

 Geçmişi 15. yüzyıla kadar inen, kuralları yazılı en eski spor dalı olma özelliğini taşıyan 

ve dünya çapında en çok para kazandıran spor dallarından biri olan golf, küçük bir topu doğal 

engellerle birlikte gölet, kum ve benzeri yapay engellerin de bulunduğu, çim üzerinde yer 

alan başlangıç vuruşunun yapıldığı noktadan parkur sonlarındaki deliklere, değişik 

özellikteki sopalarla, mümkün olan en az vuruşla sokmayı amaçlayan bir açık hava 

sporudur. 

 Soyluların sporu olarak da bilinen golf oyunu için oyuna has düzenlenmiş saha dışında 

eğitim üniteleri ve kulüp binası olması gerekir. En az 9 veya 18 delikli olabilen golf sahası 

tasarımlarında farklı yaklaşımlar söz konusu olsa da temelde şu kriterler gözetilmektedir:  

 18 delikli bir golf sahası için 60-100 hektarlık bir arazi gerekmektedir, 

 Sahanın gelecekte olabilecek gelişmelere uygun bir yapısı olmalıdır, 

 Saha yeteri kadar su rezervine sahip olmalıdır, 

 Saha yapımı zaten maliyetli olduğundan drenaj sorunlarının maliyeti 

artırıcı olmamasına dikkat edilmelidir,  

 Topografya uygun olmalıdır, 

 Saha yönlendirmesi kuzey-güney doğrultusunda olmalıdır, 
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 İdeal bir golf arazisi hafif meyilli, humuslu ve kumlu toprağa sahip 

arazidir, 

 Killi ve kayalıklı araziler maliyeti artırıcı niteliktedir.  

 Günümüzde golf sporuna olan ilgi gerek amatör gerekse profesyonel anlamda 

artmaktadır. Turizmde belli bir aşamaya gelmiş birçok ülkede golf, bir turistik ürün çeşidi ya 

da destekleyici turistik ürün olarak yer edinmiştir. Özellikle gelişmiş ülkelerde üst gelir 

grubunun yaptığı bir spor olan golf, yatırım maliyeti yüksek olmakla birlikte çok yüksek gelir 

getirici bir elit turizmi olarak bilinmektedir.  

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

  Dünyada faaliyet gösteren yaklaşık 31.000 sahada, 6,5 milyonu Avrupalı olmak üzere 

10 milyonu lisanslı, 50 milyonu lisanssız 60 milyon golf sporcusu bulunmaktadır. Sahaların 20 

bini Kuzey Amerika’da, 6 bini ise Avrupa’da bulunmaktadır. 

 Sürekli sayısal olarak büyüyüp değişen turist profili ile turizmden en çok kazancı, 

yabancıların ilgisini çekecek projeler üreten ve turizm faaliyetlerini çeşitlendiren ülkeler 

almaktadır. 1990 sonrası tüm dünyada global turizme oranla her yıl yaklaşık 3 kat fazla 

büyüyen golf turizminin dünya çapındaki mali boyutu 2003 yılında 65 milyar Dolara 

ulaşmıştır. 

 Golf turistlerinin bir golf tatilindeki günlük harcaması, genel turistlerden yaklaşık 3 kat 

daha fazladır. Turist başına günlük harcama 600 Dolar iken golf turisti başına günlük harcama 

1.607 Dolardır. Avrupa’da golfe doğrudan yapılan yıllık harcama 2 milyar Dolar olup golf 

sahası başına kazanılan turizm geliri yaklaşık olarak Portekiz’de 15 milyon Dolar, İspanya’da 

16,5 milyon Dolar, Türkiye’de 2 milyon Dolardır. 

Tablo Ülkeler, Golf Sahaları ve Lisanslı Golf Oyuncularının Sayısı 

ÜLKELER SAHA 

SAYISI 

OYUNCU 

SAYISI 

ÜLKELER SAH

A 

SAYI

SI 

OYUNCU 

SAYISI 

ÜLKELER SAHA 

SAYIS

I 

OYUNCU 

SAYISI İngiltere  1911 937.451 Galler 161 70.521 Çek Cum. 52 19.240 

Almanya 648 483.172 Hollanda 139 251.000 Polonya 18 1.030 

Fransa 548 359.141 İtalya 229 76.717 Slovenya 8 7.309 
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İskoçya 546 261.075 Danimarka 148 130.706 Macaristan 7 1.510 

İsveç 430 554.293 Finlandiya 106 105.576 Yunanistan 6 1.335 

İrlanda 403 266.730 Norveç 155 122.000 Lüksemburg 6 3.637 

İzlanda 56 9.793 Belçika 65 45.589 Rusya 3 4.800 

İspanya 266 233.708 Portekiz 67 17.642 İsrail 2 2.000 

Avusturya 138 86.366 İsviçre 85 46.414 TÜRKİYE 9 3.610 

Kaynak: EGA (Avrupa Golf Federasyonu) 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

Türkiye turizm için gerekli tüm özelliklerine ek olarak golf turizmi için en uygun iklim 

kuşağında ve “Turkish Golf Riviera” olarak anılan Akdeniz bölgesindeki golf sahaları ile Avrupa 

golf destinasyonunda güney zonunda yer almakta olup Akdeniz çanağındaki İtalya, İspanya, 

Yunanistan, Hırvatistan, Portekiz gibi ülkeler ile golf turizmi potansiyelini paylaşmaktadır. 

Türkiye’nin içinde yer aldığı güney zonu, golf saha sayısı açısından Avrupa bütününde %18’lik 

paya sahiptir. Türkiye’nin güney zonunda % 1’lik payı vardır. 

Golf tesislerinin asgari nitelik ve standartlarını belirleyen Turizm Tesislerinin 

Belgelendirilmesine ve Niteliklerine İlişkin Yönetmelik’e göre golf tesisleri; golf sporunun 

uluslararası normlarına uygun alanlarda, golf sporuna yönelik golf parkuru, ısınma ve 

alıştırma sahaları ile birlikte kulüp binası ve bu aktiviteleri destekleyici diğer bölümlerden 

oluşan tesisler olarak tanımlanmaktadır.  

Ülkemizde 12 adet golf tesisi 4.472 yatak kapasitesi ile faaliyette olup Kültür ve 

Turizm Bakanlığı’nca 1/25.000 ölçekli Çevre Düzeni Planlarıyla 30 adet golf alanı ve yaklaşık 

14.634 yatak kapasitesi planlanmıştır.   

Tablo Türkiye’de Faal Durumda Olan Golf Tesisleri 

TESİS YER DELİK SAYISI 

İstanbul Golf Club Levent, İstanbul 9 

Klassis Golf Club Silivri, İstanbul 27 

Kemer Golf Club Kemerburgaz, İstanbul 18 

Gloria Golf Club Belek, Antalya 27 

Robinson Golf Club Nobilis Belek, Antalya 18 
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National Golf Club Belek, Antalya 27 

Tat Golf Club Belek, Antalya 27 

Antalya Golf Club – Sultan Belek, Antalya 18 

Antalya Golf Club – Pasha Belek, Antalya 18 

Alkent 2000 İstanbul driving range 

Ahlatlıbel Ankara driving range 

Millenium  Antalya driving range 

 

Golf turizminde ise ana hedefimiz, yeni golf sahalarının ülkemize kazandırılmasıdır. 

2023 Türkiye Turizm Stratejisi’nde, Golf Federasyonu ile Bakanlığımızın ortak çalışmalar 

yaparak en az dört golf sahasının bir arada yer alabileceği golf sahaları oluşturulması yönünde 

çalışmalar yapılması öngörülmüştür. Türkiye’de golf sporunun bir alternatif turizm ürünü 

haline gelmesinde en büyük katkı şüphesiz Antalya/Belek’e aittir. 20 yıl öncesine kadar sazlık 

ve bataklık bir alan olan Belek, sonraki yıllarda, Bakanlığımız ile Belek Turizm Yatırımcıları 

Birliği (BETUYAB) arasındaki işbirliği çerçevesinde kamu-özel sektör ortaklığının turizmdeki ilk 

örnek modeli olarak bugünkü konumuna ulaşmış ve dünya ölçeğinde bir turizm merkezi 

haline gelmiştir. Belek’te şu an yaklaşık 45.000 yatak kapasitesine sahip olan toplam 47 adet 

beş yıldızlı otel ve 5 yıldızlı tatil köyü ile golf kulübü bulunmaktadır. Bölgede yer alan 10 golf 

tesisinden 2’sinde konaklama üniteleri yatırım aşamasında olup işletmeye geçecek bu 

tesislerle birlikte Belek Turizm Merkezindeki yatak kapasitesi 47.500’e ulaşacaktır. 2010 

Ağustos sonu itibarı ile Belek’te oynanan golf oyun sayısı ise 293.425 olarak gerçekleşmiştir. 

(http://www.betuyab.org/news.asp?haberID=36) 

2010 yılının Ocak-Ağustos döneminde Belek’te toplam 964.910 kişi konaklamıştır. Bu 

rakam içerisinde yabancıların oranı ise %77’dir (745.564 kişi). Aynı dönemde ülkemize gelen 

turist sayısı 19 milyon 648 bin 882, Antalya’ya gelen turist sayısı ise 6 milyon 617 bin 616’dır.   

 

Kültür ve Turizm Bakanlığı’ndan Yatırım Belgeli Golf Tesisleri 

TESİS YER YATAK 

KAP. 

DELİK SAY. 

KÖPRÜÇAY GOLF VE KONAKLAMA TESİSİ Belek 400 18 

TURCO BELEK GOLF OTEL Belek 1200 36 
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PAPILLON GOLF AND RESORT OTEL Belek 230 27 

WORLD OF WONDERS WHITE HOUSE GOLF 

RESORT 

Aksu 56 18 

CORNELIA GOLF RESORT Belek 1200 27 

BARUT HOTELS GOLF CLUB Manavgat - 27 

PINE BAY SARIGERME GOLF RESORT Sarıgerme 44 18 

VİTA PARK GOLF RESORT Milas - 27 

OLD CAPPADOCIA GOLF CLUB Çat 534 27 

MİR CLUB COUNTRY Pendik 501 18 

ÇAMLIYAYLA GOLF RESORT Çamlıyayla 52 18 

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri: Doğu Marmara bölgesi içerisinde sadece 

Düzce ili, Gölyaka ilçesi içerisinde Kültür ve Turizm Bakanlığı’nca planı onaylanmış 18 delikli 

golf tesisi planı bulunmaktadır. 

 

6.6.1. Golf Turizmi Stratejisi    

 Golf turizmi açısından bölgenin, Türkiye’de golf turizmindeki ana merkezlerden biri 

haline getirilmesi  

 

6.6.2. Değerlendirme   

 Golf turizminden yüksek düzeyde gelir elde edilmesine rağmen bölgede rantabl 

merkezler oluşturulamamıştır. Düzce-Gölyaka golf turizm merkezi ilan edilmiş ancak henüz 

tahsis, tesisleşme ve altyapı çalışmaları başlamamıştır. Sakarya-Akyazı ve Sapanca’da fizibilite 

çalışmaları yapılmaktadır. Bölgede bir tane dahi golf kulubünün olması bölgenin golf çekim 

merkezi olmasına yardımcı olacaktır. Örneğin, Sakarya’da Richmond ve Güral Sapanca otelleri 

bölgenin marka değerine büyük bir katkı sağlamaktadır. Gerekir ise kamu teşviği de verilerek 

bölgede açılacak bir golf kulübü de bölgenin VIP hedef kitleye tanıtımına ciddi katkı 

sağlayacaktır. 

Bölgenin kendi özelliğinin de golf turizmi için cazip olması gerekmektedir. Bu noktada 

Sakarya Wellness ve Termal konusunda bir çekim merkezi olmaya başlamıştır.  
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Golf turizminin geliştirilebilmesi için öncelikle bölgenin yatırımcılara tanıtılması 

gerekir. Bu amaçla farklı dillerde golf turizmi yatırım mekanlarının anlatıldığı filmler 

hazırlanmalı ve tanıtım kitleri oluşturulmalıdır. İnfo turlarda yatırımcıları çekmek için bir 

yaklaşımdır.  

 

6.7. Sağlık Turizmi  

 Sağlık turizmi; kısaca sağlık kazanma ve tedavi amacı ile yapılan seyahatlerdir. 

Geniş bir ifadeyle ise, sağlık turizmi, fizik tedavi ve rehabilitasyon gereksinimi olanlarla 

birlikte uluslararası hasta potansiyelini kullanarak daha iyi bir yaşam ve sağlık şiarı ile 

sağlık kuruluşlarının ve konaklama tesislerinin büyümesine olanak sağlayan turizm 

türüdür. 

 

6.7.1. Termal Turizm 

 Yapılan arkeolojik çalışmalara göre, termal sular yaklaşık on bin yıldan fazla süredir 

birçok topluluk tarafından kaplıca amaçlı tedavi  için kullanılmaktadır. Mineralize termal 

suların ve bunlara ait çamurların, banyo, içme, solunum yolu ile kullanılması, ayrıca iklim 

kürü, fizik tedavi, rehabilitasyon, mekanoterapi, beden eğitimi, masaj, psikoterapi, diyet vb. 

yan tedavilerle birleştirilmesi ile oluşturulan kür uygulamalarının uzman hekim denetiminde 

yapıldığı sağlık tesislerine kaplıca denilmektedir.  

 Madensuyunun yer yüzüne çıktığı kaynağa kaynarca, madensularından yararlanmak 

üzere kaynarcaların çevresinde kurulan tesislere de genel olarak kaplıca ya da ılıca 

denmektedir. Kaplıca sularından banyo ve içme kürleriyle yaralanılmaktadır. İçme kürü olarak 

yararlanılan kaplıcalara içmece de denilmektedir.  Kaplıca teriminin kökeni kaynarcanın 

üzerine hamam yapılması nedeniyle türetilen "kaplı ılıca" terimidir. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Gelişmiş ülkelerdeki eğitim ve refah seviyesinin yüksek olmasına paralel olarak sağlık 

hizmetleri sunumu da yüksek maliyetli olmaktadır.  
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     Baden Baden Kaplıcaları/ALMANYA 

 

Gelişmiş ülkelerde yaşlanan nüfusun sağlık ihtiyaçları ve sağlık giderlerinin payı her 

geçen gün artmaktadır. Sosyal güvenlik maliyetlerinin artan giderleri sosyal güvenlik 

kurumlarını zorlamaktadır. Bu sıkıntıları aşmak için, gelişmiş ülkelerde bulunan sosyal 

güvenlik kurumları ve özel sigorta kurumlarının kaliteli tıbbi hizmet sunan ve yakında yer alan 

ülkelerle paket anlaşmalar yaparak sağlık hizmetlerini düşük maliyetli alma çabaları 

görülmektedir. Dolayısıyla Türkiye’nin temel pazarı olduğu Avrupa’da sağlık turizmi diye 

nitelenebilenecek bir turizm türü hemen hemen yoktur. Bu ülkeler dış ülkelere sağlık amaçlı 

hasta gönden ülkeler konumundadırlar.  

Termal turizm amaçlı olarak Almanya ve Macaristan’a 10 milyon kişi, Rusya’ya 8 

milyon kişi, Fransa’ya yaklaşık 700 bin, İsviçre’ye 800 bin ve İspanya’ya 400 bin kişi 

gitmektedir. 126 milyon nüfuslu Japonya’nın sadece Beppu şehrine 12-13 milyon kişi termal 

turizm amaçlı olarak gelmektedir. Günümüzde de, tüm kıtalarda, daha çok Güney, Orta ve 

Doğu Avrupa, Asya (Orta Doğu, Japonya, Çin, Türki Cumhuriyetler) ve Güney Amerika 

(Arjantin, Meksika, Kolombiya) ve Kuzey Afrika (Fas, Tunus) ülkelerinde yaygınlığını 

korumaktadır. Ancak, ülkemizin de içinde bulunduğu birçok ülkede kaplıca tedavisinin 

geleneksel ve ampirik niteliği pek değişmezken, Almanya, Fransa, İtalya, Japonya, İsrail gibi 

ülkelerde kaplıca tedavisi yüksek bir kalite standardına ulaşmıştır. 
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Das Leuze Kaplıca ve Rekreasyon Tesislerini (Stuttgart/Almanya) yaz aylarında günde 

8000 kişi ziyaret etmektedir. Bu rakam, yıllık ortalama 3000 kişi/gün olmaktadır. 

Japonya’da 1500 adet kaplıcada 100 milyon kişi termal turizm yapmaktadır. Beppu'da 

1000 litre/saniye jeotermal su termal turizm amaçlı kullanılmaktadır. 

 Amerika'da yaklaşık 10.000 yıldır kullanılan, Kızılderili kültüründen gelen termal 

turizm amaçlı 210 adet kaplıca vardır. Bu kaplıcalardan yılda 4,5 milyon kişi yararlanmaktadır. 

(http://www.jeotermaldernegi.org.tr/termal%20i.htm) 

 Çek Cumhuriyeti ve Slovakya’da 60 tedavi edici termal merkez bulunmakta olup 

senede 500.000’e yakın hastaya tedavi hizmetleri verilmektedir. Ayrıca, Fransa’da 104, 

İspanya’da 128 adet ve İtalya’da ise 360 civarında termal tesis bulunmaktadır. Rusya’da çok 

sayıda kür merkezi bulunmakta olduğu ve yılda 8 milyon turistin geldiği belirtilmektedir.  

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

  Son yıllarda, ülkemizin de gelişmiş ülkelerdeki nitelikli sağlık hizmetleriyle rekabet 

edebilecek düzeyde sağlık hizmetleri sunmasından dolayı ülkemize dünyanın dört bir 

yanından tedavi amacıyla turistler gelmektedir. Özellikle 1990'lı yıllar sonrasında ülkemizde 

kamu sağlık hizmetlerine ilaveten özel sektörün de sağlık hizmetlerine ciddi yatırımlar yaptığı 

görülmüştür. Bu gelişmeler sonucunda, Avrupa standartlarıyla yarışabilecek düzeyde özellikle 

büyük illerde özel sağlık kuruluşları artmaya başlamıştır. Yapım ve işletme bakımından yüksek 

maliyetleri olan sözkonusu sağlık tesislerinin yurtdışı pazarlara açılması bu maliyetlerin 

azaltılması açısından giderek zorunlu bir durum almaktadır. Ayrıca, ülkemizin coğrafi konumu 

ve sağlık sektöründeki yetişmiş ve eğitimli insan gücü sağlık turizminde Türkiye'nin önemli 

avantajları arasındadır. 

 Türkiye'de sağlık turizmine konu olan tesislerden termal kaynak işletmelerinin önemli 

bir bölümünün işletmesi İl Özel İdareleri tarafından yapılmaktadır. Kaplıca, ılıca olarak faaliyet 

gösteren bu işletmelerin çoğu nitelikli hizmet verememektedir. Bu gereksinimden hareketle, 

devletçe sağlık tesisi yatırımlarının teşvik edildiği görülmektedir. 

 Türkiye jeotermal kaynak zenginliği ve potansiyeli açısından Dünyada ilk yedi ülke 

arasında yer almakta olup, Avrupa’da çeşitlilik ve içerik bakımından birinci sıradadır. 
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Ülkemizin termal suları, hem debi ve sıcaklıkları hem de çeşitli fiziksel ve kimyasal özellikleri 

ile Avrupa’daki termal sulardan daha üstün nitelikler taşımaktadır.  

 Türkiye'de sağlık turizm tesislerini incelediğimizde, alt ve üst yapı tesislerinin sınırlı 

olmasına karşın: Yalova, Gönen, Bolu, Balçova, Sandıklı, Pamukkkale, Harlek, Sivas-Çermik ve 

Erzurum-Pasinler gibi kaplıca merkezlerinde yılın altı ayı yer bulmak olanaklı değildir. Bazı 

kaplıcaların çevresinde ise çadırlarda konaklayan sağlık turizminden yararlanmaya çalışan 

insanlar olduğu görülmektedir. 

 Gerekli potansiyele sahip olan ülkemizde, sağlık turizminin geliştirilmesi için yapılan 

çalışmaların ivme kazanması gerekliliği kaçınılmazdır. Güzelleşmek ve daha sağlıklı olmak, 

stresten uzaklaşmak, bedeni ve zihni dinlendirmek için kaplıcaların kullanımı tüm dünyada 

olduğu gibi ülkemizde de artmaktadır. 

 Kaynak zenginliği açısından dünyada ilk 7 ülke arasında yer alan Türkiye’nin termal 

suları, hem debi ve sıcaklıkları hem de çeşitli fiziksel ve kimyasal özellikleri ile Avrupa’daki 

termal sulardan daha üstün nitelikler taşımaktadır. Ülkemizde debileri 2-500 lt/sn arasında 

değişen 1300 dolayında termal kaynak bulunmaktadır. 

 Türkiye'de, 240 adet kaplıcadan yılda 10 milyon kişi birçok hastalığın tedavisinde, 

rehabilitasyon ve dinlenme (tatil) amaçlı olarak faydalanmaktadır. T.C. Başbakanlık DPT 9. 

Kalkınma Raporu Madencilik Özel İhtisas Komisyonu Enerji Hammaddeleri Alt Komisyonu’na 

bağlı olarak Türkiye Jeotermal Derneği ‘nin koordinasyonu ile hazırlanmış olan Jeotermal 

Çalışma Grubu Raporu’na göre 2013 yılında Türkiye’nin termal turizm hedefleri ve buna göre 

beklenen ekonomik katkı şöyledir: 

 Şubat 2006 itibariyle 402 MWt olan termal turizm kullanımının 2013 yılında 1100 

MWt’a ulaşması,  

 2013 yılında termal turizm (kaplıca) yatak kapasitesi 250.000 yatağa çıkarılmalıdır. 

 2013 yılında halen yılda 10.000 kişi civarında olan yabancı termal turist sayısı Avrupa 

Birliğine girilmesi durumunda 250.000 kişiye çıkartmaktır. 

 Şu anda 10 milyon kişi olan iç termal turist (kaplıcada) sayısının 15 milyon kişiye 

çıkarılması hedeflenmelidir. Yani termal turizmde hedef 250.000 yabancı ve 15 milyon 

yerli termal turist olmalıdır. 
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Buna göre beklenen ekonomik katkı; 

 

Yerli termal turist 

10 Milyon kişi x 1000 USD = 10 Milyar USD (Termal tedavi süresi 15 gün olarak alınmıştır) 

 5 Milyon kişi x 400 USD = 2 Milyar USD (Termal tedavi süresi 3 gün, hafta sonu vb) 

Toplam 12 milyar USD 

Yabancı termal turist 

250.000 kişi x 2500 USD = 625 milyon USD (Termal tedavi süresi 15 gün olarak alınmıştır) 

Bu hedeflere ulaşılması durumunda, termal turizm sektörü ülkemize yılda toplam 12 milyar 

625 milyon USD ek ekonomik katkı sağlamış olacaktır 

Doğu Marmara’da Termal Turizm Marka Değerleri  

BOLU diğer bölge illeri gibi jeolojik bakımdan kuzey Anadolu fay tabakası üzerinde 

kurulmuş olduğundan çok miktarda jeo-termal kaynaklara ve kaplıcalara sahiptir. Şehir 

merkezine 5 km mesafede, Karacasu Beldesinde bulunan kaplıcalar ve Seben Dağları 

eteklerindeki kaplıcalar şifa özelliği dünyaca bilinan kaplıcalardır. Ayrıca Termal Otel-Büyük 

Kaplıca, Küçük Kaplıca, Fizik Tedavi ve Rehabilitasyon Hastanesi, Babas Kaplıcası, Sarot 

Kaplıcası, Pavlu (Kesenözü) Kaplıcası il içerisinde turizm faaliyetlerinde kullanılan termal 

kaynaklardır. ( Bolu Kültür ve turizm rehberi, 2010:83-87) Ayrıca Göynük ilçesinin 30 km 

güneydoğusunda dik yamaçlar arasında, Himmetoğlu koyu yakınında, güzel bir vadide 

bulunmaktadır. Su sıcaklığı 32 º, bileşimi kalsiyum bikarbonatlıdır. Romatizma ve siyatik gibi 

hastalıklarına iyi gelmektedir.(Bolu İl Çevre Durum Raporu, 2008:35) 

DÜZCE’de Gölyaka Efteni Gölü Kaplıcaları mevcuttur. Cilt hastalıklarına ve romatizmal 

hastalıklarına iyi geldiği söylenmektedir. Şu anda termal turizme hizmet verebilecek modern 

bir konaklama tesisi vardır. (Düzce İl Çevre Durum Raporu, 156) Düzce ilinde bulunan sıcak su 

kaynakları, ortalama 3,5 lt/sn debiye sahiptir. Sıcaklıkları ise 32-43ºC arasında değişmektedir. 

Bu kaynaklar, sıcaklık derecelerine göre yapılan gruplamaya göre düşük entalpili 
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sahalardandır. 20-70ºC düşük, 70-150ºC orta, 150ºC’den yüksek kaynaklar yüksek entalpili 

olarak sınıflandırılmaktadır (Ergün, 2000:149). 

 Jeotermal kaynakların ısıtma amaçlı kullanılabilmesi için farklı sıcaklık düzeyleri 

aranmaktadır. Bu kaynaklar doğrudan, 30ºC’ de yüzme havuzları ve sağlık amaçlı banyolar, 

40ºC de toprak ısıtma, 50ºC’de mantar yetiştirme, 60ºC’de ahır ve kümes ısıtma, 70ºC’de 

soğutma (alt sınır), 80ºC’de ev ısıtma, 1100 ºC’de buharlaştırma gibi amaçlar için 

kullanılabilmektedir (Serpen, Satman, 1997:336).   

 Derdin Kaplıcası, Düzce'nin yaklasık 12 km güneyindedir. Doğal çıkışlı olan kaynağın 

debisi 4 lt/sn dir. Jeotermal arama ve üretim amaçlı kuyu bulunmamaktadır. Su sıcaklığının 

düşük olması ve ısıtma sisteminin olmaması nedeniyle kaplıca sadece yaz aylarında 

kullanılmaktadır. Efteni Kaplıcası, Düzce'nin yaklaşık 10 km batısında, Efteni Gölü kıyısındadır. 

100m rakıma sahiptir. Kaynak, doğal çıkışlı olup 4 lt/sn’lik debiye sahiptir. Jeotermal arama ve 

üretim amaçlı kuyu mevcut değildir. Her iki kaynak da sodyum bikarbonatlıdır. Efteni ve 

Derdin'de jeotermal suda demir oranı çok yüksektir.(Düzce İl Çevre Durum Raporu 2007: 156) 

Fakat derdinde tesis mevcut değildir. 

SAKARYA İli termal kaynaklar bakımından oldukça zengin bir potansiyele sahiptir. 

Acısu içmesi, Kil Hamamı Kaplıcaları, Kuzuluk Kaplıcaları, Çökek Kaplıcası ve Ilıcak Köyü Gazlı 

Suyu her yıl binlerce kişiyi ağırlamaktadır. Özellikle Kuzuluk Kaplıcaları yörede sağlık 

turizminin gelişmesinde önemli bir rol oynamaktadır. (Sakarya Park, 2008:81-84) 

 Sakarya ili Akyazı ilçesi Kuzuluk Beldesinde çıkan jeotermal sular, İhlas Holding A.Ş. 

tarafından kaplıca evler projesi içerisinde kullanılmaktadır. Yaklaşık 86ºC ‘ta çıkan kaplıca 

suyu 40ºC’’dir. İldeki diğer jeotermal sahalar Acısu, Geyve’ye bağlı Ahibaba köyündedir. 

Sıcaklığı 26 ºC ‘dir. İyi bir sofra suyu olmasının yanında mide ve bağırsak hastalıklarına iyi 

gelmektedir.  

Ilıca Köy içmecesi; Geyvenin Ilıca köyündedir. Çıktığı arazi koyun ortak malıdır, debisi 

düşük, sıcaklığı ise 26 ºC’dir. Bazı mide hastalıkları için faydalıdır.  
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Kil Hamamı; Taraklının Paşalar köyündedir. 39 ºC sıcaklığa sahip olup romatizma kadın 

hastalıkları ve sinir hastalıklarına iyi gelir. (Sakarya İl Çevre Durum Raporu,2008:15)  

Turizm Teşvik Kanunu uyarınca 2006 

yılında 7900 hektarlık bir alanda Sakarya 

Akyazı-Kuzuluk Termal Turizm Merkezi ilan 

edilmiştir. 10.000 kişilik yatak kapasitesi 

barındıracak şekilde planlanan merkezin hukuki 

sorunları ortaya çıkmıştır. 

 YALOVA İlinde bulunan Yalova-Termal 

ve Armutlu kaplıcaları Türkiye’nin 1.derece 

önemli ve öncelikli kaplıcalarındandır. 

Yalova Termal Kaplıcaları Yalova’ya 12 

km. mesafededir. Türkiye’nin en düzenli 

gelişmiş kaplıca alanıdır. Altyapı sorunu yoktur. 

Kaplıcaya ulaşım asfalt yol ile sağlanmaktadır. 

 Termal tesislerinin girişinde, Yedi 

Havuzlar da denilen bir çağlayan bulunmaktadır. 

Çeşitli renkli ortancaları ile ünlü Termal’de çok nadide ağaçlar bulunmaktadır. 39 çeşit 

yaprağını döken ağaç, 26 çeşit yaprağını dökmeyen, 25 çeşit yaprağını döken ve sürekli yeşil 

çalı ve 18 çeşit sarıcı ve örtücü bitki vardır. Güney Park çam , manolya ve değişik türde ağaçlar 

içindedir. Termal tesisleri içinde çeşitli banyolar bulunmaktadır. Valide Banyo ve Kurşunlu 

Banyo tarihi banyolardır. Ayrıca 8 adet Çınar 

Banyo, 26 kabinli Sultan Banyo ve 10 kabinli sıra 

banyo bulunmaktadır. Kurşunlu Banyo’nun dışında 

22x11 m. Boyutlarında ve 1.45 m. Derinliğinde açık 

havuz bulunmaktadır. Havuz tamamen termal suyu 

ile doldurulmaktadır, sıcaklığı 37ºC dir ve su 

devamlı sirküle edilmektedir.  
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Türkiye’nin 1. derece öncelikli kaplıcalarındandır. Bu kaynağın suları, özelliklerini 

yitirmeksizin Çamlık Otel, Çınar Otel, Sıra Banyolar,Kurşunlu Hamamı, Büyük Yüzme Havuzu 

gibi tesislere aktarılarak kullanıma açılmıştır. Bundan başka vadinin sağ tarafında, göz suyu 

denilen bir başka önemli kaynak daha bulunmaktadır. Üstü kapalı mermer oluktan üç musluk 

halinde akan su, içme olarak kullanılmaktadır. Bu iki önemli kaynağın dışında, vadinin batı 

ucunda, gözler halinde çok sayıda küçük kaynak bulunmaktadır. Bu kaynakların toplam su 

verimleri 24 saatte 1700 tona çıkmaktadır. Yalova kaplıca sularının sıcaklığı, asıl kaynakta 60-

65 ºC, içme kaynağında 64ºC ve göz kaynağında ise 59ºC ‘dir. Sıcaklığı bu derecelerin altına 

düşmeyen kaynaklar hipotermal sulardandır. Hafif kükürt kokulu berrak sular, sıcakken hoş 

içimli, soğuduğunda kekremsi tatlıdır. Ph derecesi 7.8 olan kaynak suları radyoaktif özellikler 

taşımaktadır. Banyo kapasiteleri 3702 kişi/gün/banyo’dur. 

Armutlu Termal Kaplıcası: Armutlu İlçe Merkezi’nin 4 km. kuzeyinde bulunmaktadır. 

Yalova il merkezine 52 km uzaklıkta olan kaplıca çevresi ağaç ve makilerle kaplı bir vadide, 

dere yatağı boyuna sıralanmış çok sayıda kaynaktan oluşmaktadır. Armutlu kaplıcalarında 

suyun sıcaklığı 57-73 ºC , Ph değerleri 62-6.5 , akış hızı ise 10 lt/sn’dir. 

 Kaynakların en önemlileri Küpeli ve 

Hamam kaynaklarıdır. Burada 250 yataklı bir 

turistik otel, bu otele ait lokanta, Türk Hamam’ı 

ve aquaterm (havuz) vardır. Sözkonusu otelin 

72 yatağı bir yıldızlı iken 3 yıldızlı yatırım 

bölgesi ile yatak sayısı 250’ye tamamlanmıştır. 

Banyo ve içme kürlerine uygundur. Kaplıca 

kaynak emniyeti sağlanmıştır. Gerek kaynak 

çevresi, gerekse deniz kıyısı yeni yerleşmeler ve 

gelişmelere uygundur. Kaplıcaların banyo kapasitesi 4937 kişi/gün/banyo’dur.  

Kaynak suları banyo, içme ve çamur olarak uygulandığı gibi, sudan çıkan gazları 

teneffüs etme yoluyla da uygulanır. Armutlu kaplıcaları, rayoaktivitesi yüksek kaplıcalar 

sınıfına girmektedir (1.04 milimikroküri / lt.). Armutlu kaplıcalarına Armutlu ve Yalova–

Çınarcık yönlerinden asfalt yola ulaşılmaktadır. 
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KOCAELİ 

 Gölcük İlçesi Yazlık Beldesinde tarihi özelliği olan ve Yazlık Kaplıcası olarak da 

adlandırılan bir termal kaynak bulunmaktadır. Tarihi Yapının inşa edildiği tarihten günümüze 

kadar kullanılmış bulunan 35 derece sıcaklıktaki şifalı sıcak suyun bundan sonra da halkın 

yararlanabileceği biçimde restorasyonun yapılması ve tesis haline getirilerek yap-işlet-devret 

modeli ile ihale edilerek termal turizmine açılması planlanmaktadır. Kültür ve Turizm 

Bakanlığı da bölgeyi Kocaeli Gölcük Yazlık Termal Turizm Merkezi olarak ilan etmiştir. 

 Maşukiye Şifalı Suyu Kartepe eteklerinde, fundalıklar arasından çıkmakta olup, 

denizden 50 m. yüksekliktedir. Su saniyede 0,5,lt çıkmakta olup, sıcaklığı 20 derecedir. Cilt ve 

mide hastalıklarına iyi gelmektedir. 

 İlde kullanılan diğer termal saha ise Soğuksu Şifalı Suyu’dur. Merkeze bağlı Bahçecik 

Beldesi’nde bulunan Soğuksu Şifalı Suyu, bölgeye ismini vermiş olup, mide rahatsızlıklarına iyi 

geldiği bilinmektedir  

 Batıda Yalova Termal, doğuda Sakarya Kuzuluk termal tesisleri ile bu 3 ili boydan boya 

kat eden Kuzey Anadolu Fayı (KAF) bulunmasına rağmen Kocaeli sınırları içerisinde kaliteli bir 

termal tesis bulunmamaktadır. Bu arada ilin güneyindeki Yazlık köy ve Yeniköy civarında 

M.T.A. tarafından etüdü yapılmış iki zayıf su kaynağı söz konusudur. Yazlıkköy’ de rastlanan 

kaplıca suyunun ısısı 30ºC ve debisi 4 lt/sn. dir. Mineralce fakir, iyi derecede içme suyu 

özellikli olup sulama suyu debisi 1.5 lt/sn. dir.  

 

6.7.2. Medikal Turizm    

 Dünyanın birçok ülkesinde medikal tedavi ihtiyacından hareketle yapılan seyahatlerin 

sağlık turizminin önemli bir boyutunu oluşturduğu ve bu trendin hızlı bir gelişim sürecinde 

olduğu görülmektedir. 

 Medikal turizm kapsamında insanlar kendi ülkelerinden veya başka ülkelerden tıbbın 

birçok dalından sağlık hizmeti satın almak üzere medikal sağlık merkezlerine seyahat 
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etmektedirler. Zaman, kalite, maliyet gibi birçok faktörün etkisiyle yapılan medikal tedavi 

amaçlı seyahatler sağlık turizminin önemli bir bölümünü oluşturmaktadır. 

 Medikal turizm merkezleri sağlık ve turizm işletmeciliği birikimlerinin bir çatı altında 

uygulanmasını gerektirmekte ve büyük yatırımlarla gerçekleşebilmektedir. Otelcilikte olduğu 

gibi son yıllarda markalaşan medikal turizm merkezlerinin hastaneler zincirleri oluşturdukları 

görülmektedir.  

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

  Medikal turizmin dünyada hızla gelişen küreselleşme sürecinde hem sağlık hem de 

turizm sektörü açısından yükselen bir trend ve gelişen bir alan olduğu görülmektedir. 

Günümüzde sağlık turizmi konusunda vizyon ortaya koyan, açılım yakalayan, markalaşan, 

önemli mesafe alan ülkeler bulunmaktadır. Bunlardan Hindistan, Küba, Kosta Rika, 

Macaristan, Belçika gibi ülkeler de sağlık turizmi alanında stratejik bir vizyon ortaya koymuş 

ve mesafe kat etmişlerdir.  

 Hindistan bu pazarda en dikkat çekici ülkelerin başında gelmektedir. Hindistan’da 

2001 yılında göz tedavisi için gelen hasta sayısında bir önceki yıla oranla %2300’lük bir artış 

kaydedilmiştir. Lazerli göz cerrahisi Avrupa ülkelerine göre oranla 1/7 fiyatına yapılmaktadır. 

Hindistan’ın 2012 yılında sadece tedavi amaçlı yurtdışından beklediği hastalardan elde 

edeceği gelirin yaklaşık 2 milyar dolar olacağı tahmin edilmektedir. 

 Kosta Rika ve Küba tüp bebek ve kısırlık tedavisinde ve göz cerrahisinde marka olma 

yolundadır. Macaristan diş tedavisinde, estetik cerrahi ve obezite tedavisinde ise Belçika 

önde gelen ülkeler arasında sayılmaktadır.  

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

  Giderek büyüyen bir alt sektör konumundaki medikal turizmin oluşmasında gerekli 

unsurların çeşitliliği ve kalitesi açısından ülkemiz son derece zengin kaynak potansiyeline 

sahiptir.  
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 Sağlık turizmini oluşturan ve yukarıda belirtmeye çalıştığımız unsurlardan biri olan 

medikal alanında ülkemizde son yıllarda özel sektörde büyük yatırımların gerçekleştiği 

görülmektedir. Dünyanın farklı ülkelerinden çok sayıda hasta tedavi için ülkemizdeki özel 

sağlık kuruluşlarını tercih etmektedir. Altyapı ve donanımların yüksek kalitesi ile dünyaca ünlü 

Türk doktorları tarafından modern yöntemlerle gerçekleştirilen tıbbi operasyonlar Avrupa ve 

ABD’ye oranla ülkemizde çok daha ucuza mal olmaktadır. 

 Örneğin, ABD’de tüp bebek tedavisi 15-16 bin dolar iken Türkiye’de 2500-3000 dolara 

yapılmaktadır. Lasik operasyonlar AB ülkelerinde 4000 ile 8000 Euro arasında değişirken 

Türkiye’de 600 Euro bedelle gerçekleştirilmektedir. Açık kalp ameliyatı Avrupa ülkelerinde 

25000 Euro iken Türkiye’de A sınıfı hastanalerde 10000 dolara yapılmaktadır. (Soydan, 2006) 

 Medikal merkezlerin yüksek kalitesi, hekimler ve diğer sağlık personelinin deneyim ve 

başarıları, cazip fiyatlar, doğal tarihi ve kültürel zenginlikler, termal kaynak potansiyeli, kaliteli 

turizm işletmeciliği ve Türk konukseverliği, Türkiye’nin genel tedavi turizmi konusunda 

rekabet üstünlüğü sağladığı unsurlar olarak sıralanmaktadır. (Yıldırım ve Altunkaya, 2006) 

 

6.7.3. Wellness ve SPA Turizmi 

Wellness kelimesinin Türkçe'de tam bir karşılığı olmamasına rağmen, genel kabul 

olarak "iyi olma hali" olarak tercüme edilebilir. Kısaca, sağlıklı ve dengelenmiş bir yaşam tarzı 

olarak tanımlanabilir. Herhangi bir sağlık şikâyetine sahip olmamak, yaşamından bütünüyle 

mutlu olma duygusu, sevecenliği yakalayabilmek anlamındadır. Bedensel, zihinsel ve ruhsal 

sağlığa, stresten uzak yüksek bir yaşam kalitesine ulaşmak wellness felsefesinde ve yaşam 

biçiminde temel hedeftir.   

 Bugün tüm dünyada konuşulan bir kavram olan "Wellness" insanı bütün olarak kabul 

ederek; zihni, ilişkileri ve beden sağlığını birbiriyle uyumlu hale getirmek ve dengelemek 

üzerine kurulu bir felsefedir. Su ile gelen sağlık anlamını veren "SPA" ise Latince ‘’Salus Per 

Aquam’’ teriminin baş harflerinden oluşmaktadır. Türkçesi ise "Sağlık", "Aqua", "Su"’dur. 

 Bu terim genel anlamda sağlık, zindelik, estetik, güzellik ve iyileşmeyi suyun iyileştirici 

gücüyle kazanmayı ifade etmektedir. Roma döneminden bu yana termal ve deniz suyunun 

ağırlıklı olarak kullanıldığı vücut bakımı ve tedaviler için kullanılmaktadır. 
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 Çeşitli masaj ve yağlarla yapılan spa kültürü 3.000 yıllık bir geçmişe dayandığı 

bilinmektedir. 

 Uluslararası SPA Birliğinin yapmış olduğu sınıflama ve tanımlar aşağıda verilmiştir. 

Temel olarak wellness ve SPA’nın turizm sektörü ile olan ilişkisi de bu tanımlarda ortaya 

çıkmaktadır. SPA ve Wellness artık sağlık turizminin temel itici güçlerinden birisi haline 

gelirken diğer yandan diğer turizm türlerinin konaklama esnasında tamamlayıcısı haline 

gelmektedir.  

1. Kulüp Spa: Fitness gibi sağlık hizmetlerini sunan kulüplerdir. Ayrıca günlük 

kullanıma dayalı Spa hizmetleri de vermektedirler. 

2. Yolcu Gemisi-Cruise Spa: Bir yolcu gemisinde verilen wellness hizmetleri yanında 

Spa menüsü de bulunan kulüpler olup profesyonel tedaviler, kişisel egzersiz ve terapi 

programları sunulmaktadır. 

3. Günlük Spa (Day Spa): En yaygın Spa türü olup günlük Spa hizmetleri 

sunulmaktadır. 

4. Ziyaret/Tatil Destinasyon Spa: Fiziksel sağlık ve eğitim amaçlı profesyonelce 

yönetilen hizmet programları ile yerinde konaklama yapılması yoluyla sağlığın 

iyileştirilmesine yönelik hizmetler sunulmaktadır. 

5. Sağlık/Medikal/Tıbbi Spa: Geniş kapsamlı sağlık ve wellness bakımlarını, 

geleneksel Spa hizmetleri ile birlikte alternatif ve modern tedavi hizmetlerinin 

verildiği merkez olup sağlık personeli tarafından verilen uygulamaları da kapsar. 

6. Termal/Mineral/Kaplıca Spa: Kaynağından alınarak kullanılan doğal mineral, 

termal veya deniz suyu ile yapılan wellness - spa hizmetlerini ve hidroterapi 

uygulamalarını kapsar. 

7. Tatil/Dinlenme Yeri/Otel/Resort Spa: Bir tatil yeri veya otel içinde yerleşik şekilde 

profesyonelce yönetilen spa hizmetlerinin, sağlık ve iyileştirme ünitelerinde spa 

http://www.estespa.com/day_spa.asp
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mutfağı menü seçeneklerinin günlük veya daha uzun süreli sunulması olup wellness 

ve fitness hizmetlerinin de sunulmasını kapsar. 

Dünya’daki Pazar Durumu 

  Geçmişi 20 yıl önceye dayanan Spa pazarının büyüklüğü 20 milyar dolar, sağlık 

turizminden elde edilen gelir ise 100 milyar doları aşmış bulunmaktadır. ABD’nin günümüzde 

Spa cirosu 15 milyar dolardır. ABD’de Spa lokasyonu 9632 ve çalışan kişi sayısı 300.000’dir. 

Avrupa’da 3 milyar dolara ulaşan Spa & Wellness pazarında, son yıllarda çok hızlı talep artışı 

görülmektedir. Büyüyen bu pazara Hırvatistan, Bulgaristan ve Romanya’da dahil olmaktadır. 

Büyük ilgi gören Uzakdoğu’da bulunan Spa otellerinin yıllık cirosu ise 3 milyar dolardır. 

 2001 yılı verilerine göre Spa turizminde en büyük destinasyon 17 milyon ziyaretçi ve 

105 milyon geceleme ile Almanya'dır. Sonra sırasıyla İngiltere, Avusturya ve Fransa 

gelmektedir. 

 Spa turizminde ortalama kalış süresi diğer turizm türlerine kıyasla daha uzun 

olmaktadır. Almanya’da ortalama 6 gece, Fransa’da 17 gece, Çekoslovakya’da 18 gecedir. 

Oysa kültür turu ağırlıklı bu ülkelerde ortalama konaklama süresi 3–5 gündür. Spa sayısı 

bakımından İtalya 300 Spa ile Avrupa’da birinci, sonra Almanya 260 Spa ile ikinci, İspanya 128 

Spa, sonra İsviçre, Avusturya ve 100’ün üzerinde Spa ile Türkiye gelmektedir. 

 Uluslararası Spa Birliği’nin tüm dünyada 1200 üyesi arasında yapılan araştırmaya 

göre, Spa'ların cirosunda büyük artışlar kaydedilmiştir. 1/3 nün ağırlıklı masaj ve cilt bakımı 

yaptıran erkeklerin oluşturduğu Spa ziyaretçilerinin büyük çoğunluğu 31 – 54 yaş grubu 

olmakla birlikte 20 – 30 yaş grubunda da son yıllarda artış izlenmektedir. 

 Spa turizminde trendin istikrarlı bir şekilde yükseldiği bir ülkede gerçekleşen 

gecelemelerin %15'in üzerinde olduğu gözlemlenmektedir. 

 12 ay boyunca ilgi gören Almanya’daki Spa tesisleri özellikle sağlık güzellik alanında 

%25 talep artış sağlamaktadırlar. Almanya’da Spa & Wellness harcamalarının toplam tatil 

harcamaları içindeki payı %11 olarak belirlenmiştir. 
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 Spa alanında faaliyet gösteren kulüplerin sayısı hızla artmakta ve sektör 

kurumsallaşmaktadır. 

 Dünya’da en iyi Spa’lar Almanya, Fransa, İspanya, Avusturya, Slovenya ve Slovakya’da 

yer almaktadır. (http://www.turizmgazetesi.com/articles/article.aspx?id=40304) 

 

 

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

 Türkiye’de sağlık turizmi denince ilk akla termal turizm gelse de, dünyada termal 

turizm, Spa olarak adlandırılan daha detaylı bir turizm türünün bir parçası olarak 

görülmektedir. 

 Ülkemizi ziyaret eden yabancıların ortalama gecelemeleri 4–5 gün, ortalama ziyaretçi 

gelirimiz 650–700 dolar iken, Spa için ülkemize gelen yabancıların ortalama gecelemesi 10 

gün, ortalama harcamaları ise 1400–1500 dolardır. 

 Spa turizminden ülkemize 250.000 kadar yabancı turist gelmektedir. 

Türkiye’de Spa otelleri, kaplıcalar ve hastaneler olarak yıllık ciro hedefi 6–7 milyar dolardır. 

 Türkiye’de yabancı ziyaretçilere hizmet verebilecek nitelikte en az bir termal havuzu 

bulunan 20.000’e yakın Turizm Bakanlığı ve Belediye belgeli yatak kapasitesi bulunmaktadır. 

Bu kapasitenin 9.000’i 4 ve 5 yıldızlı tesislerden oluşmaktadır. Spa aktiviteleri ile gelişmiş 

pazarlara yönelik gerçek yatak kapasitesi ise 7.000 civarındadır. 

 Ülkemizde son yıllarda Spa-Wellness-Thalasso-Medikal ve Termal Spa hizmeti veren 

otel ve tesis yatırımları hızla artmakta olduğundan bugün 250.000 civarında olan spa ziyaretçi 

sayısı yakın bir gelecekte 1 milyona ulaşacaktır. Avrupa’da milyonlarca hastaya hizmet veren 
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sigorta şirketlerinin sağlık poliçelerini karşılama kararı bu hedefe ulaşmada çok büyük etken 

olacaktır. 

 İskandinav ülkelerini takiben Alman ve Hollandalı sigorta şirketlerinin de Spa tatilleri 

için Türkiye’ye gelen hastaların masraflarını karşılama kararı alması sevindirici bir gelişmedir. 

 Türkiye’deki spa merkezlerinin Avrupa’dakilere göre çok daha ucuz olması nedeniyle 

talep artmaktadır. Spa lar sadece yabancı ziyaretçiler için değil, yerliler için de son yıllarda 

büyük rağbet görmektedir. 

 Türkiye’de şu an 400’e yakın spa&welness hizmeti veren işletme bulunmaktadır. 

Bunun 220 si 5 yıldızlı oteller olup, bu oteller çoğunlukla kıyı şeridindedir. 3 yıldızlı otellerde 

bile artık spa&wellness önem arz etmektedir. 

 Spa&Wellness ürününe artan talep, yatırımlara da yansımaktadır. Son dönemde 

Hazine Müsteşarlığı’na sunulan turizm yatırımlarında Spa & Wellness biriminin ihmal 

edilmediği görülmektedir. İşletmede bulunan tesisler de bünyelerindeki sauna veya Spa 

merkezlerini genişletmekte veya yoksa bir yerleri yıkarak ilave etmektedirler. 

 Türkiye’de Spa’ları tercih edenler yüksek gelir düzeyindeki kişilerdir. Bunların arasında 

üst düzey yöneticiler ağırlıktadır. 

 Turistik tesislerimizde gerçekleşen proje aşamasında veya sonradan ilave Spa 

yatırımları ile Avrupa’nın en önemli terapilerinden aroma kabinlerine kadar ünlü markalar 

ülkemize getirilmiştir. Böylece bir tarafta tatil yapılırken, diğer taraftan deneyimli uzmanlar 

gözetiminde sağlık ve güzellik gereksinimleri karşılanmakta, fiziksel – ruhsal ve zihinsel tazelik 

sağlanmaktadır. 

 Bu gelişmeye paralel olarak, Uzakdoğu ve Avrupa’nın büyük spa merkezlerinin 

Türkiye’ye yatırım planları artmaktadır. 

 Türkiye’de iyi yetişmiş bir spa elemanının aylık kazancı 1500 – 2000 avro kadardır. 

(http://www.turizmgazetesi.com/articles/article.aspx?id=40304) 

http://www.turizmgazetesi.com/articles/article.aspx?id=40304
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6.7.4. Yaşlı Turizmi  

Geriatri yaşlı bireylerin sağlığının korunması gelişebilecek hastalıkların önlenmesi, 

yaşlanan toplumun fonksiyonel yaşam şekillerine kavuşturularak aktivitelerini sürdürmesi 

erken tanı ve çok yönlü değerlendirmelerle tedavisini hedefleyen bir bilim dalıdır. Geriatrik 

özel bakım gören yaşlı insanların sağlık yönünden bakımları ile ilgili faaliyetleri ifade etmek 

için kullanılmaktadır. (Consise Oxford English Dictionary, 2006). Kavram hedef kitlesi ile 

üçüncü yaş turizmi ile benzerlikler göstermektedir. Ancak geriatri sadece sağlık ve sağlığı 

koruma odaklı bir yaklaşıma sahip olduğu için üçüncü yaş turizminden farklılaşmaktadır. 

 

Dünyada Pazar Durumu  

Beklenen yaşam süresinin uzaması ve doğum hızının azalması ile dünya nüfusu bir 

önceki elli yıla göre daha hızlı yaşlanmıştır. Yaşlı bireylerin sayısı 1998 de 580 milyon iken, 

2050 yılında 1,97 milyara ulaşacağı hesaplanmaktadır. Gelişmekte olan ülkelerde yaşlı 

nüfusun artışı daha fazla olmaktadır. 60 yaş ve üzerindeki nüfusun 1998-2050 yılları arasında 

9 kattan fazla artacağı düşünülmektedir. (Kutsal, 2007) 

Dünya genelinde hızla artan geriatrik turizm hareketleri sağlık turizmi açısından 

önemli bir potansiyel olarak görülmektedir. Geriatrik hastalar olarak ifade edilen 65 yaşının 

üzerindeki insanlar için Almanya’da 20 milyar dolar civarında bir sağlık harcaması olduğu, 

Fransa ve İngiltere’de yıllık 13 milyar dolar civarında sağlık hizmetlerinin maliyetleri olduğu 

bilinmektedir. (Çömez, 2006) 

 

Türkiye’de Pazar Durumu  

 Türkiye’de ortalama yaşam süresi 1950’lerde 48 iken günümüzde 72’ye çıkmıştır. 

Sağlık Bakanlığı verilerine göre ülkemizde 65 yaş ve üzeri yaklaşık 4 milyon kişi 

bulunmaktadır. (Dilek, 2006) Ülkemizde geriatri konusunun önemi son yıllarda yeni fark 

edilmeye başlanmıştır. Ancak Tıp Fakültelerinin geriatri konusuna daha fazla önem vermeye 

başlamaları ve geriatri derneği kurmaları, mart ayı içindeki ulusal yaşlılar haftası ve 1 

ekimdeki uluslar arası yaşlılar günü etkinlikleri kapsamında düzenlenen sempozyum ve çeşitli 

faaliyetler geriatri konusunun ön plana çıkmaya başladığını göstermektedir.  
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 Ülkemize yıllık 1,5 milyon civarında üçüncü yaş turizmi grubu geldiği ve bu kişilerin 

sağlık turizmi ve kutsal yerlere yönelik kültürel ziyaretlerde bulundukları belirtilmektedir. 

(Tufan, 2005) Geriatri turizmi; özellikle Avrupa ülkelerinin yaşlı nüfusunun büyüklüğü, 

geriatrik ve üçüncü yaş turist potansiyeli ile ülkemize yakınlığı gibi avantajlar başta olmak 

üzere sayılabilecek birçok nedenden dolayı ülkemiz açısından değerlendirilebilecek cazip bir 

potansiyel alan olarak görülmektedir.  

 Doğu Marmara Bölgesinde ilk aşamada düşük rakımlı, az rüzgarlı ve ılıman iklime 

sahip yerler yaşlı turizmi için aranan mekanlar haline getirilmelidir. 

 Özellikle gelişmiş ülkelerde hızlı bir yaşlanma sözkonusudur. Antalya konaklama 

kapasitesi bakımından bu alanda ön planda olmasına rağmen çok sıcak olması en büyük 

dezavantajdır. Bu nedenle, Düzce, Sakarya, Kocaeli ve Yalova ılıman ve serin havası ile yaşlı 

turizmi için büyük potansiyele sahiptir. Özellikle denizden rakımı çok yüksek olmayan deniz 

kenarı düzlük alanlar yaşlı turizmi için bir merkez olarak kullanılabilir. 

 Doğu Marmara Bölge illeri gastronomi alanında yaşlılara sebze ağırlıklı bir mutfağın 

yanı sıra birçok değişik kültüre ait yemek imkanı da sunmaktadır. 

 Yaşlı turizmi olabilmesi için kentsel mobilyalar, altyapı,  yürüme yolları, yaya 

geçitlerinin sesli olması gibi yaşlılara kolaylık sağlayacak 

imkanların geliştirilmesi gerekir. 

 Yaşlı turizmi ile ilgili sağlık ve ambulans hizmetleri, 

acil ve yoğun bakım ünitelerinin varlığı çok önemlidir. Ayrıca 

yaşlı turizmi geliştirilen illerde ambulans helikopterlere de 

ihtiyaç vardır. Yaşlı turizmi yukarıda da vurgulandığı gibi 

rakımı yüksek olmayan, ılıman iklime sahip alanlarda 

öncelikle geliştirilmelidir. Bu kapsamda, Bölgede Yalova, 

Sakarya, Kocaeli ve Düzce ön plana çıkmaktadır. 

 Yaşlı turizmi iletişim çalışmaları: Bölgede bulunan yaşlılar çok huzurlu ve rahat 

yaşamaktadırlar. Bu kapsamda, bölgede açılacak huzurevleri ve bakımevleri için öncelikle bazı 

teşvikler verilebilir daha sonra da bu tesislere ilgiyi artırmak için İstanbul’da Etiler, Ankara’da, 

Çankaya’dan bölgeye info turlar düzenlenebilir. 
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Özellikle Avrupadaki sigorta şirketleri ile temasa geçilerek bölgede Sünnet Gölü kenarı, 

şelaleye yakın olan alanlar yaşlı turizminin geliştirilmesi için teşvik edilebilir. 

 

6.7.5. Şifa Turizmi 

 Artık tıp alanında Batı’da engellerin yıkıldığını görüyoruz. Meditasyon, zihin kontrol 

yolları, sağlıklı beslenme konusunda büyüyen ilgi, kirlenmenin getirdiği problemler hakkında 

artan bilinçlenme ve insanın daha büyük bir dünyanın parçası olarak algılanışıyla artan 

duyarlılık, halk kitlesini artık daha da fazla ilgilendiriyor.  

 1973 senesinde Roma Üniversitesi Tıp Fakültesinin düzenlediği ve 153 farklı terapiyi 

içeren ilk Dünya Alternatif Tıp Kongresi ile geleneksel Tıp ve modern tıbbın uzlaşmaya 

başladığı görülmüştür. 

 Dünya Sağlık Örgütü, Geleneksel Tıp (Traditional Medicine) yani TM ile, Tamamlayıcı 

ve Alternatif Tıbbı (CAM) birbirinden ayırmak için TM/CAM kısaltmasını kullanmaktadır.  

 Tamamlayıcı Tıp, geleneksel ve günümüz 

batı tıbbının her ikisinin de dışında kalan geniş 

yelpazedeki şifa uygulamalarını içerir. 

Tamamlayıcı Tıp, günümüz batı tıbbıyla birlikte, 

onun etkisini azaltmadan, hastanın durumunu 

iyileştirmek üzere kullanılır.  Bu terapinin, 

kullanılan esas terapinin yaptıklarını 

desteklerken, hastanın kullanılmadığı takdirde 

gerçekleşeceğinden çok daha çabuk iyileşmesini 

sağlayan olumlu bir etkisi vardır. 

TM/CAM, dünyanın birçok değişik 

kültüründen kaynaklanan, çok geniş bir uygulama yelpazesine sahiptir. TM/CAM'e halk 

tarafından gittikçe artan şekilde sahip çıkılması sebebiyle, Amerikan Hükümeti Ulusal Sağlık 

Enstitüleri (NIH - The US Government National Institutes for Health) 1998 yılında, 

araştırmalar yapmak ve TM/CAM konusunda tavsiyelerde bulunmak ve rehberlik etmek için 

"Tamamlayıcı ve Alternatif Tıp için Amerikan Ulusal Sağlık Merkezi"ni (NCCAM -The US 



 

 

87 

National Institutes of Health Center for Complementary and Alternative Medicine) kurdu. 

NCCAM, TM/CAM olarak sınıflandırılan birçok değişik alan ve uygulama türlerini anlamak için 

faydalı bir sınıflandırma sistemi geliştirdi. 

Kronik hastalıklarda karşılaşılan problemlere karşı, modern sağlık sisteminin bir çözüm 

üretememesi, modern tedavilerin çok pahalı oluşu ve yüksek teknoloji gerektirmesi gibi 

faktörler de insanları alternatif tedavilere yönlendirmektedir.  

Dünya Sağlık Örgütünün (WHO) rakamlarının dünya nüfusunun yüzde 80'inin bitkisel 

tedaviyi de kapsayan geleneksel tıp sistemleriyle tedavi olduğunu gösteriyor. Günümüzde 

özellikle başta Almanya olmak üzere birçok Avrupa ülkesi ile ABD'de bitkisel ilaçlara olan ilgi 

yeniden arttı. Bu ilginin nedeni doğala dönüş çabalarıdır. Örneğin Almanya yurtdışına 1.7 

trilyon dolarlık ilaç ihraç eder iken, halkının %73’ü geleneksel tedavi yöntemleri ile tedavi 

olmaktadırlar. Bu ülkelerde pek çok bitkisel ilaç ya doğrudan toz edilmiş bitki ya da tablet ve 

kapsüller gibi ilaç formlarında prospektüsü, kutusuyla eczanelerde yer alıyor. Bu şekilde 

kalitesi konusunda hiçbir sorun kalmıyor ve güvenle kullanılıyor, reçetelere yazılıyor. 

Geleneksel Tıp ürünlerinin pazarı da her geçen gün gelişiyor.  Ülkemizde bu alanda 

faaliyet gösteren şirketlerin yöneticilerinin söylediğine göre, Doğal ürünler pazarı dünyada 17 

milyar dolara ulaşmış durumda, Türkiye`de de bugün 200 milyon dolar olan bu seviyenin kısa 

sürede 1 milyar dolara ulaşacağı tahmin ediliyor. 

 

 

 

 

 

 

 

Uzmanlar, bitkilerin gerçekten tedavi edebilir ve koruyucu özelliği bulunduğuna işaret 

ediyor. Ülkemizde bitki çeşitliliği çok zengindir. Bütün Avrupa`da 12 bin bitki çeşidi varken 

Türkiye`de yaklaşık 11 bin çeşit bitki yetişmektedir.  Yurt dışında Keçiboynuzu, şakayık, meyan 
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kökü ve melekotu eczanelerde satılıyor ve bunların tamamı Türkiye`de yetişiyor.  Halihazırda 

ülkemizde mevcut olan bu tür doğal ürünlerin hammaddesi olan bitkiler Türkiye`de daha 

verimli bir şekilde üretildiğinde Türk çiftçisine yeni bir gelir ve istihdam kaynağı olarak 

sunulabilir. Böylece hem ekonomiye katma değer sağlanır hem de dünya doğal ürün 

pazarındaki pastadan hak edilen pay da alınmış olur. 

Her yıl Türkiye`de yaklaşık 100-150 bin kişi kanser hastalığına yakalanmaktadır. 

Tedavisi devam edenlerle birlikte bu sayı çok daha büyük rakamlara ulaşıyor. Modern tıbbın 

kanser hastalarına uyguladığı cerrahi, kemoterapi ve radyoterapi yöntemlerinin yan 

etkilerinin fazla, maliyetinin yüksek ve iyileşme oranının yüzde 65 düzeyinde olması, hastaları 

alternatif tedavi yöntemlerini de denemeye yönlendiriyor. Bunu dikkate alan Sağlık Bakanlığı, 

Ulusal Kanser Danışma Kurulu`na alternatif tıpla tedavi yöntemleri üzerinde bir çalışma 

başlatması görevi verdi. Tamamlayıcı ve Alternatif Tıp` adı altında bir alt birim oluşturan 

kurul, bitkisel tedavi yöntemleri ile birlikte hastaya psikolojik ve inanç desteği verme 

yöntemleri üzerinde araştırmalar yapıyor. 

Geleneksel Tıp adı altında bugün uygulanan çok çeşitli tedavi usullerinin bazılarına 

kısaca temas edecek olursak, bütün dünyada çok geniş bir sahada yaygın olarak bunların 

kullanıldığı daha rahat gözlenecektir.  

 

6.7.5.1. Fitoterapi- Bitkisel Tedavi 

 Fitoterapi bitkilerle tedavi anlamına gelmektedir. Terim ilk olarak Fransız hekim Henri 

Lenclerc (1870-1953) tarafından La Presce Medical adlı tıp dergisinde kullanılmıştır. 

Hastalıkları tedavi etmek için insanoğlu çok eski çağlardan beri bitkilerden fayda 

ummuş ve karşılığını da fazlasıyla almıştır. Günümüzde fitoterapi Eczacılığın Farmakognozi 

ana bilim dalı altında ele alınır. Geçmişteki fitoterapi uygulamaları ile günümüz arasında en 

büyük fark artık bitkilerin bütünüyle değil özellikle faydalı olan parçasının tedavi amacıyla 

kullanılmasıdır. Örneğin eskiden bir bitkinin uçucu yağından faydalanmak için onun çayı 

yapılıp içilirken şimdi o bitkideki uçucu yağ ekstre edilerek tek başına kullanılmaktadır. Bu da 

bitkinin diğer faydasız ancak yan etkileri olan bölümlerinden hastayı uzak tutmaktadır. 

Günümüzde fitoterapinin en çok geliştiği ülke Almanya’dır. 

http://tr.wikipedia.org/wiki/Bitki
http://tr.wikipedia.org/wiki/Tedavi
http://tr.wikipedia.org/wiki/Eczacılık
http://tr.wikipedia.org/wiki/Farmakognozi
http://tr.wikipedia.org/wiki/Ekstraksiyon
http://tr.wikipedia.org/wiki/Almanya
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Dünya’daki Pazar Durumu 

  Fitoterapi bugün artık birçok ülkede gelişmekte olan bir bilim dalı haline gelmeye 

başlamıştır. Bu özelliği ile sağlık turizminin bir alt dalı olabilecek potansiyele sahiptir. Başta 

ABD, Batı ülkeleri, Japonya ve İsrail de Doğal Tedaviye dönülmüştür. Almanya da eczanelerde 

satılan ilaçların % 80’i ve Türkiye de ise % 1′i bitkiseldir. Zaman içinde tüm dünyada büyük bir 

ilgi odağı haline gelen bitkisel ilaçlarla yapılan tedaviler, Amerika ve Avrupa’nın birçok 

şehrinde doktorlar nezaretinde açılan büyük tedavi merkezlerine dönüşmüştür. Örneğin, 

İsviçre’de 10.000 doktorun çalıştığı, bitkisel tedavilerin uygulandığı klinik bu konuya örnek 

gösterilecek önemli bir yerdir. İngiltere’de, Moskova’da aynı formda merkezlerin çalışmalarını 

yürüttüğü bilinmektedir.  

21.yüzyıl, bitkisel tedavilerin dünyadaki açılımını netleştirmiştir. Bu konuyla ilgili 

çalışmalar her geçen gün daha da resmiyet kazanarak gelişmektedir. İngiliz bitkisel tıp birliği 

bilimsel komitesi Avrupa’daki Herbal Academi ve Kolejler Doğal Tedavi Enstitüleri bu 

konunun önemini yayınladıkları, ana yayın organları ve eğitimlerle ortaya koymaya 

çalışmaktadır. 

Türkiye’de Pazar Durumu  

 Günlük gazeler incelendiğinde ve 

özellikle gündüz yayın kuşağındaki 

televizyonlar izlenildiğinde geleneksel tıbbın 

aslında ne kadar büyük bir kabullenme 

oranının olduğu rahatlıkla gözlemlenebilir. Gün 

geçmiyor ki, bir bitkisel tedavi uzmanı 

televizyonlarda konuşmasın, yada günlük bir 

gazete köşesini ayırmasın. Halkın bu denli 

gündeminde olan Fitoterapi maalesef henüz 

yeterince önem verilen bir bilim dalı değildir. Oysa Fitoterapi’nin en çok geliştiği Almanya’nın 

bitki örtüsünün Türkiye ile kıyaslandığında oldukça az bir çeşitliliğe sahip olduğu görülür. 

Fitoterapinin ana unsurunun doğal bitkiler olduğu düşünülürse bitki örtüsü çeşitliliğinin bu 

bilim dalı için ne kadar önemli olduğu ortadadır. Bu gerçeklik bütün açıklığı ile ortada iken 

http://www.bitkiseltedavi.com/tag/eczane
http://www.bitkiseltedavi.com/tag/bitkisel
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Avrupa’nın en zengin bitki örtüsü çeşitliliğine sahip ülkesi olarak Türkiye’nin Fitoterapi 

konusunda bugün bulunduğu konum sosyal ve ekonomik açıdan ülkemiz adına üzüntü 

vericidir.  Sağlık ve kültür turizminin diğer kolları ile birlikte düşünüldüğünde fitoterapinin 

ülkemiz adına ciddi bir potansiyelinin olduğu ortadadır.  

 

Doğu Marmara’da Marka Değerleri 

Bölgenin geniş endemik yapısı her ilde şifalı bitki bulunmasını mümkün kılmaktadır. 

Bolu dağlarından denize kadar uzanan bir klimaya sahip bölgede binlerce çeşit bitki 

üretilmektedir.  

Yalova ve Sakarya’nın süs bitkiciliği ve çiçekçilikteki öncülüğü, başta Karaca 

Arboretum’u olmak üzere birçok arboetum ve model ormanın Doğu Marmara Bölgesinde 

oluşu vb. beraberinde tarif edilemez bir algı getirmektedir.  

Bu nedenle yapılacak bilimsel araştırmalar ile endemik bitkilerin şifalı özellikleri yayın 

haline getirilmelidir. Bilimsel çalışmalar yapılarak dünya bilim dünyasının dikkati bölgemize 

çekildikten bir süre sonra da halkın ilgisininin illerimize kayması yönünde çalışmalar 

yapılmalıdır.    

 

 

6.7.5.2. Hirudoterapi  

 Hirudoterapi tıbbi sülüklerle (Hirudo Medicinalis )yapılan tedavi yöntemidir. 

Sülüklerle yapılan tedavi en eski tedavi yöntemlerinden biridir. İlk olarak M.Ö. 1567 – 1308  

yıllarında Eski Mısır’da kullanıldığına dair Firavunların mezar taşlarında Hirudoterapi resimleri 

bulunmuştur. Sülüklerle tedavi eski Hindistan, Yunanistan ve İtalya’ da yaygın olarak 

uygulanmıştır. Claudius Galenus (2. yy) , Antillus (4.yy),  Aesiya (5.yy) bu yöntemi 

uygulayanlar arasındadır. Latince ismi ile Hirudoterapi Sülüklerle yapılan tedavi anlamına 

gelmektedir. 

 Sülük tedavisi günümüzde birçok hastalığın tedavisinde kullanılmaktadır. Sülüklerin 

Tedavi edici özellikleri kan emilirken vücuda verilen salgıda gizlidir. Bu salgı, 100’ün üzerinde 
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biyoaktif madde içermektedir. Başlıca bu maddeler kanın pıhtılaşmasını engelleyici, oluşmuş 

pıhtıyı eritici, ağrı kesici, mikrop öldürücü, tansiyon dengeleyici, kas gevşetici, bağışıklık 

sistemini düzenleyici ve stres giderici etkilere sahiptir. Ayrıca sinir hücreleri ve liflerinin tamir 

edilmesini hızlandıran enzimlerdir. Dünyada 400’ün üzerinde sülük çeşidi bulunmakta olup 

başlıca iki tanesi tıbbi amaçla kullanılmaktadır. Sülüğün tıbbi olup olmaması, ürettiği salgının 

bileşimine bağlıdır. Ülkemizde yaygın şekilde bulunan Tıbbi Sülük (Hirudo Medicinalis) bu 

amaçla kullanılan iki tipten biridir. 

Tıbbi Sülük Tedavisinin kullanıldığı bazı alanlar;  Atardamar ve toplardamar 

tıkanıklıkları başta olmak üzere birçok dolaşım sistemi hastalığında, varis, iltihaplı ve iltihapsız 

eklem romatizmalarında, iktidarsızlık, cinsel güç arttırıcı etki (afrodizyak), üreme organı 

rahatsızlıkları ve kısırlık, epilepsi çeşitlerinde, yumuşak doku romatizmalarında, felç, kısmi 

felç, sedef ve egzama gibi cilt hastalıklarında, hemoroid’de, göz tansiyonu (glokom) ve buna 

bağlı görme kayıplarında, migrende ve her türlü baş ağrısı, yüksek tansiyon, troid’e bağlı 

şişmanlık, hormonel bozukluklar ve buna bağlı şişmanlık sivilce irin, astım ve bronşial 

hastalıklar, yanık vakaları, iyileşmeyen yaralar ve ameliyat izleri, kangren, Meniere 

Hastalığında ve bazı işitme kayıplarında başarıyla kullanılmaktadır. Ayrıca Ortopedi ve 

Rekonstrüktif Cerrahi kapsamında, kangren gelişmekte olan kopan organ tamirlerinde de tüm 

dünyada yaygın biçimde kullanılmaktadır. Son olarak sülüğün güçlü antioksidan etkisi 

nedeniyle Koruyucu (Preventif) Tıpta da kullanımından bahsetmek gerekir ki; yılda bir defa 

yapılan Sülük Tedavisi, o yıl içinde enfeksiyonlar başta olmak üzere birçok hastalığa karşı 

koruyucu etki göstermektedir.  

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Her derde deva sülükler, başta Amerika, Almanya ve Rusya olmak üzere, yaygın olarak 

kullanılıyor. Bugün sülük tedavisi  yapan  Almanya'da 300'ü aşkın Hirudoterapi Kliniği vardır. 

Sülüğün anavatanı Türkiye olmasına rağmen sadece Avrupa, yılda 100 milyon, Çin ise 

500milyon  sülük kullanmaktadır. Amerika'da sülük tedavisi uygulayan hekimlerin kurduğu 

derneğin 1000'den fazla üyesi vardır  ve 2004'te Amerikan İlaç ve Gıda Dairesi (FDA) sülük 

tedavisini akredite etmiş ve Avrupa'daki gibi eczanelerde satılmasına izin vermiştir. Şu anda 
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başta Almanya, Fransa, İngiltere olmak üzere tüm Avrupa’da, Amerika ve Rusya’da hekimler 

tarafından kullanılmaktadır. Eczanelerde sülüğün tanesi 11Euro’ya satılmaktadır.  

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

  Tıbbi Sülük tedavisi ( Hirudoterapi) dünyada ve ülkemizde eski popülaritesini tekrar 

yakalamasının sebebi insanlığın tekrar doğal tedavilere yönelmesidir. Uzun bir zaman Tıbbi 

Sülük tedavisi unutulmuştur. Ama günümüzde yapılan araştırmalar ve uygulamaların 

sonuçları ortadır. 

 24 Mayıs 2007 tarihide Sağlık Bakanlığı Tıbbi Sülük tedavisi (Hirudoterapi) 

tamamlayıcı tedavi olarak sadece yataklı hastanelerde kullanılmasına onay vermiştir. Bazı 

firmalar tarafından sülükler tane başına dahi satılmaktadır. Bu satışlarda ortalama fiyat 

standart boy tıbbi sülük için 2,5 TL, Jumbo boy tıbbi sülük için 5 TL’dir. 

 

Bayanlarının güzellik formülü: Tıbbi Sülük tedavisi  

 Rus güzellik uzmanlarının sıklıkla uyguladıkları yöntemlerden biri de ameliyatsız 

kozmetik diye bilinen doğal tedavi ile güzelleşmede sülükleri kullanmalarıdır. Çok eski ve hızla 

yarar gösteren bu yöntem uzun yılların tecrübeleriyle ortaya çıkmıştır.  

 Sülüklerin ısırdığı zaman bıraktıkları yara izlerinden korkulmamalıdır, yaralar 7 ila 10 

gün arasında kaybolur. Sülüğün gençleştirme etkisi ve insan derisindeki kan akışının 

hızlanması ile 4 - 6 hafta arasında gerçekleşir.  

 Ünlü Hollywood yıldızı Demi Moore cilt bakımında sülük 

tedavisi yaptırdığını belirtmiştir. Türkiye’de de sanatçı Petek Dinçöz 

mütemadiyen sülük tedavisi olduğunu vurgulamaktadır.   

 

6.7.5.3. Çamur Tedavisi - Kil- Şifalı Kum 

 Peloid (şifalı çamur) Uygulamaları banyolar şeklinde (tam, 
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yarım veya kol-bacak banyoları) ya da daha çok paketler şeklinde kullanılır. Çamur tedavisi 

genel ya da lokal uygulama şeklinde yapılabilir. Uygulama hasta açken ve sabah saatlerinde 

yapılmalıdır. Paket tarzında uygulama en sık kullanılan yöntemdir. Paketler vücudun belirli 

bölgelerine uygulanırlar. Çamur tedavisinde çamurun 3 temel etkisi (termik, kimyasal ve 

hormonal)  kullanılarak hastaların romatizmal, kadın ve deri hastalıkları tedavi edilmektedir.  

İçerdiği mineral bolluğu genelde bulunduğu bölgenin jeolojisi ile ilgilidir. Bu belirleyici durum 

çamur tedavisi yapılan yerlerin genellikle termal turizm merkezlerinin bulunduğu bölgelerde 

oluşmaları sonucunu doğurmuştur.  

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

  Dünyada da çamur tedavisi termal turizm içerisinde değerlendirilmektedir.  

Kaplıcaların sağlık ve tedavi amaçlı kullanım geçmişi bin yıllara kadar uzanan ve halen süren 

bir gelenektir. Aslında, bu gelenek hemen hemen tüm uygarlıklarda var olmuştur. 

Günümüzde de, tüm kıtalarda, daha çok Güney, Orta ve Doğu Avrupa, Asya (Orta Doğu, 

Japonya, Çin, Türki Cumhuriyetler) ve Güney Amerika (Arjantin, Meksika, Kolombiya) ve 

Kuzey Afrika (Fas, Tunus) ülkelerinde yaygınlığını korumaktadır. Ancak, ülkemizin de içinde 

bulunduğu birçok ülkede kaplıca tedavisinin geleneksel ve ampirik niteliği pek değişmezken, 

Almanya, Fransa, İtalya, Japonya, İsrail gibi ülkelerde kaplıca tedavisi yüksek bir kalite 

standardına ulaşmıştır.  

 Almanya'da kaplıca ve kür tıbbı, büyük ve önemli bir sağlık sektörü konumundadır. Bu 

ülkede, 2000 yılında 10 milyon kişi, 69 milyon gün, kaplıcalarda yataklı kurumlarda tedavi 

görmüş ve giderleri büyük ölçüde sigortaları tarafından karşılanmıştır. Ülkemizde ise, 1990 

yılında 6. 5 milyon kişi kaplıcalara gitmiş, bunların ancak %5'i Sigorta ve emekli Sandığınca 

kısmen karşılanmıştır. 

 

Türkiye’deki  Pazar Durumu 

Türkiye’de şifalı çamur tedavisi (Peloid) termal tedavi uygulamaları ile birlikte 

uygulanan bir yöntemdir. Sağlık turizmi içerisinde insanların diğer ülkelerden farklı olarak 
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hastalık üzerine değil kendi isteklerine bağlı olarak gittikleri termal merkezlerde çamur 

banyosu da kullanmaktadırlar. 

 

Doğu Marmara’da Marka Değerleri 

  Doğu Marmara illerinde de termal tesislerde çamur tedavisi yapılmaktadır. Oysaki 

bölgemizin derinliklerine inildiğinde çok enteresan şifa özelliği olan materyallere 

rastlanmaktadır. Mesela, Sakarya Karasu ilçesinin sahil kumu Şifalı Kum olarak anılmaktadır. 

Özellikle kumun sıcak olduğu anlarda ayakları ya da tüm vucudu kuma gömme sayesinde 

birçok hastalıktan kurtulunduğu söylenmektedir.  

Yine halk ile yerinde yapılan röportajlar neticesinde Karasu ilçesindeki Maden 

Deresinde Kelsuyu olarak adlandırılan içmenin yaraları çok hızlı bir şekilde iyileştirdiği ve 

özellikle dökülen saçların tekrar çıkmasına yardımcı olduğu için Kel Suyu olarak adlandırıldığı 

öğrenilmiştir. 

 

Bu örnekler gibi daha birçok farklı materyali Doğu Marmara ilinde bulmak 

mümkündür. Fakat bunların ciddi bir şekilde bilimsel yöntemler ile ortaya çıkarılması 

gerekmektedir. 

 

6.7.5.4. Klimatizm 

 Sağlıklı iklim ortamında bulunmayı ifade etmektedir. Klimatik kaynaklar; dağlar, 

mağaralar, vb. yerlerdir. Bir başka deyişle dağ istasyonundaki açık havanın sağlık üzerindeki 
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şifa verici etkisinden yararlanmak için uygulanan bir tedavi sistemi ve sağlıklı iklimde yapılan 

temiz hava kürüdür. 

 Sağlıklı iklim tanımına uygun ve insan sağlığına yararı bakımından en çekici yerler 

arasında deniz seviyesinden 800 m yükseklikten başlayarak 2.000 m’ye kadar uzanan 

yükseklik kuşağı yer alır. Bu yükseklik kuşağı orta yükseklikteki dağlık yörelerle yoğun olunan 

örtülerin yayılış gösterdiği alanları kapsar. Bu yükseklikler aynı zamanda rekreasyon alanları 

olmaktadır. 

Yapılan araştırmalara göre deniz seviyesinden  yükseklerde yaşayanlarda hamoglobin 

artışı görülmektedir. Bunun sonucu kan basıncı, kan dolaşımı hızlanmaktadır. Bu olay kas ve 

hücrelerin güçlenmesine olanak sağlar. Sonuç olarak insan bedeninin hareketlilik ve güç 

performansını yükseltir. 

 

6.7.6. Sağlık Turizmi Stratejisi    

Önce Türkiye’de sonra dünyada hasta olan ve şifa bulmak isteyen her kesimden 

insanın ilk uğrak yeri haline gelme 

 

6.7.7. Değerlendirme   

 Sağlık turizminin iki önemli ayağı bulunmaktadır. Öncelikle termal konusunda Yalova 

termal ve Bolu kaplıcaları, tarih boyunca binlerce yıldır şifa dağıtmaktadır. Bölge bu noktada 

tarihte nasıl şifa dağıttıysa günümüzde de böyle bir noktaya ulaşabilir. Fakat burada tesisler 

yapılırken tesis içerisindeki ve çevresindeki sosyal donatıları ihmal edilmiştir. Bu noktada, 

Yalova-Armutlu’da İhlas Devre Mülk Tesisleri iyi bir örnektir. Tesis içindeki kür merkezleri ve 

dışındaki Lunapark ve eğlence merkezleri tesise gelenleri ailecek eğlendirmeye yöneliktir. 

Oysa bölgede yer alan diğer termal tesislere sadece yaşlı insanlar gelmekte, çocuklar, gençler 

ve bayanların güzellik ihtiyaçları ihmal edilmektedir. Bölgedeki termal merkezleri daha 

fonksiyonel ve eğlenceli hale getirmek gerekir. Örneğin, Kızılcahamam ve Afyon’da kongre 

turizmi ve toplantı turizmi termal turizme destek olmakta ve tesislerin yıl boyunca 

çalışmasına, dolayısı ile de bölgenin markalaşmasına katkı sağlamaktadır.  Asya Kızılcahamam 



 

 

96 

Termal tesisin de siyasi partilerin yaptıkları toplantıların duyurulduğu tüm basın bültenleri 

Kızılcahamam markasına hizmet etmektedir. 

Bugün artık uluslararası platformlarda kurumsal yapılanmalarla yeniden gündeme 

gelen klasik tıbbın kesinlikle görmezden gelemeyeceği bir değer olarak alternatif tıbbın 

geleneksel etkinliği artık bilimsel boyuta da taşınmayı hak ediyor. Gelenekle birleştirilmek ve 

doğal ilaç ve şifalı otların üretimi ile bütünleştirmek suretiyle Doğu Marmara Bölgesinde 

ülkemizin başka hiçbir iline nasip olmayacak bir sektörleşme yoluna gitmek mümkündür.  

 İletişimin hızlanması ile birlikte turistler kendi deneyimlerini ve memnuniyetlerini 

ifade etmektedirler. Bölgedeki potansiyeli harekete geçirmek için sigorta şirketleri ve 

bunların temsilcilerine info geziler yaptırılarak tanıtım yapılabilir.  

 

6.7.8. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri    

 Açıklama : Aşağıdaki içerik diğer bölümlerden farklı olarak konuların karışmaması 

açısından numaralandırılmıştır.  

1. Özellikle bölgede bulunan şifalı otlar ve yerler araştırılarak bunların turizmde 

kullanılması gerekmektedir. Maden deresinde kelsuyu denilen bir kaynak buna 

örnektir. Bu su araştırılarak tedavi amacı ile kullanılması bölgeye ciddi bir gelir 

getirecektir. Düzce’deki Derdin Kaplıcaları da kapasitesinin altında kullanılmaktadır. 

2. Eğitim faaliyetleri kapsamında ise özellikle şifa turizminde marka olmuş üniversite 

öğretim görevlilerinin kullanılması gerekmektedir. Bölgenin tanıtımına yardımcı 

olmak üzere, Osman Müftüoğlu, Ender Saraç, Ahmet Maraki gibi kişilerden bir 

tanesinin bölgede tesis açması teşvik edilebilir. Böylece bölgenin tanıtımının 

yapılacağı gibi aynı zamanda başka  şifa turizmi amaçlı yeni tesislerin kurulması da 

teşvik edilecektir. 

3. Özellikle sağlık turizminin bölgeye gelmesi için kamunun teşviki gerekmektedir. 

Ulaşım sorunu olmayan, ormanlık ve dağlık bir yerde bir sağlık tesisinin kurulması 

için teşvik verilmeli ve bu konuda kamu olarak öncü olunmalıdır. 
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4. Şifa arayan insanların mutlaka bölgeye gelmesi gerekir. Örneğin Kocaeli’ndeki Konak 

Hastanesi doğum ve bebek bakımı konusunda çok meşhurdur. Bu tip tesislerin 

internette ve bloglarda tanıtımı yapılabilir. 

5. Özellikle İstanbul-Ankara, İstanbul, Bursa gibi ana yollar üzerinde “Sağlık bir adım 

ötede, şifa bir adım ötede”, gibi sloganlarla bilboardlar reklam amacıyla 

kullanılmalıdır. Bu reklamlarda ise o yöreyi kullanan kullanıcılar ve onların 

deneyimleri işlenmelidir. 

6. Geleneksel Tıp alanında  yapılacak etkinlikler de uluslararası doğal ilaç ve şifalı otlar 

sempozyum ve kongre etkinliklerine dönüşmelidir. Bu yolda gerekirse dünyaca 

tanınmış enstitü veya araştırma merkezleriyle de işbirliğine gidilebilir. Bu etkinlikler 

bir yandan Doğu Marmara’nın tanımını arttırırken, diğer yandan da kültürel anlamda 

gelişimi hızlandıracaktır. 

7. Bölgemiz öyle bir şekilde konumlandırılmalı ki, hasta insanın, şifa arayanın aklına ilk 

önce Doğu Marmara illeri  gelmeli. “Şifayı Marmara’da Bulun” sloganı gibi ifadeler 

zihinlerde yer etmelidir.  

 

 

 

 

 

 

 

8. Üst başlığının ya da konseptinin “Şifa” olduğu, şifalı bitkilerin de yetiştirildiği büyük bir 

botanik bahçesi kurulabilir. Bahçe öyle bir tasarlanmalıdı ki, konunun uzmanı 

doktorların gözetiminde hangi bitkinin hangi hastalığa iyi geldiği, bitkilerin 

özelliklerinin anlatıldığı tanıtıcı yazılar ve bilgilendirici programlar da içerisinde 

olduğu, ayrıca danışmanlık hizmetinin de verilebildiği, bir araştırma merkezi olarak 
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da görev yapsın. İstanbul’da Küçükçekmece Belediyesi dahi böyle bir çalışma 

başlatmıştır. 

9. Zeytinburnu Belediyesi’nin yükselen trendi değerlendirmek anlamında açtığı bitki 

tanıma uzmanlığı ya da herbalist kursunun bir benzeri Doğu Marmara içerisindeki bir 

ilde de açılabilir. Fakat bu kurs daha geniş kapsamlı ve bilimsel dayanakları olan, 

işinin ehli uzman veya akademisyenlerin kontrolünde yapılmalıdır. Hatta gerekirse 

uluslararası zemine de taşınmalıdır. 

10. Bölge içerisinde kırsal turizm veya eko-turizm konseptlerinin biriyle örtüşecek ‘Sağlık 

Köyü’ tasarlanmalıdır. Bu sağlık köyü  bir dağ evi konseptiyle de kurgulanabilir. Ya da 

elit bir çizgide Ender Saraç’ın Bodrum 

dolaylarında yaptığı gibi tamamen doğal 

yollarla tedavi yapan ya da rahatlatıcı huzur 

verici bir özelliğe sahip bir SPA olarak da 

kurgulanabilir. 

Benzeri bir SPA deneyimi termal tesislerin 

ağırlıkta olduğu bölgelerde de 

gerçekleştirilebilir. 

11. Doğu Marmara bölgesinin şifa verici yönünü tamamen ön plana çıkarabilmek için 

bünyesinde bulunan değerleri göz önüne sermesi gerektiği gibi hastane ve benzeri 

dinamikleri geliştirerek uluslararası boyutlara ulaştırması gerekmektedir. Dünyada 

Amerika’nın Houston şehri gibi bir örnek var. Houston’a hastaneler ya da sağlık 

başkentide denmektedir. Hatırlanacağı üzere vaktiyle zorlu bir kalp ameliyatı için 

merhum Cumhurbaşkanlarımızdan Turgut Özal’da Houston’ı tercih etmişti.   

Doğu Marmara bu bağlamda kronik veya çözümü zor hastaların gerek duyduğu uzun 

süreli tedavilerinin yapılabileceği bir merkez konumuna yükseltilebilir. Burada 

sadece klasik tıp değil modern tıp deyince de Doğu Marmara’nın akla gelmesi için 

gerekli düzenlemelerin ve tanıtımların yapılması gerekmektedir. 

Dolayısıyla entegre bir sağlık sisteminin ivedilikle kurulmasında fayda vardır. Zira tam 

teşekküllü bir hastaneleri olmayan bir sağlık kenti düşünülemez. 
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12. Doğu Marmara bölgesi dahilindeki mevcut termallerin ve tesislerinin Türkiye ve 

dünya pazarındaki yeri ve kapasitesinin iyi etüt edilmesi gerekmektedir. Bölge 

yaşayanları bu değeri şifalı bitkiler ve Mudurnu evi vb. konsepti ile birleştirerek 

huzur ve sükunet vaat ederek yeni bir çehreyle pazara sunabilir. 

Kaplıcaların sadece belli yaşın üzerindekilerin kullandığı bir imkan olmadığını, 

gençlerin de buralardan yararlanması gerektiğini zihinlere yerleştirmek gerekir. 

Bağışıklık sisteminin sağlıklı çalışabilmesi için üç ayda, altı ayda, hiç olmazsa en az 

yılda bir kere kaplıcalara gidilmesi gerektiği gibi bir anlayış geliştirilmelidir.  

Her yaştan insana hitap edebilmek için bir takım çekiciliklerle ve uygun peyzajla 

sunumlara ihtiyaç  vardır. Bu şekilde pazar büyütülüp ülkemizdeki termal anlayışının 

standartlarını yükseltme ve ufkunu da genişletme sonucunda tekrar lider olunabilir.   

Kaplıcalarda ne şekilde kürler olacağı,  kaç gün gerekli olduğu, hangi hastalıkların 

tedavisi için kullanıldığı ve kaplıcalardan yararlanma biçimleri ile ilgili bir film 

çekilebilir.  

13. Sağlıkta önleyici tedavi ve zinde kalma arzusu kavramlarının yanında  “anti-aging” 

denilen genç kalma ya da yaşlanmayı engelleyici gibi fikirlerin de rağbet gördüğü 

günümüz de cirosu milyarca dolara ulaşan İngilizcede “Wellness” denilen bir sektör 

bulunmaktadır. Bu sektörün üzerinde durduğu ve geliştirerek piyasaya sunduğu 

bütün çekicilikler potansiyel olarak Doğu Marmara bölgesinde mevcuttur. Bunun Ar-

Ge’ sinin ivedi bir şekilde yapılması gerekmektedir. 

14. Konaklamalarda, yemeğinden, yatağına, kahvaltısından çocuk mamasına kadar her 

şey sağlık veya şifa konsepti üzerine kurulmalıdır. 

15. Gerektiğinde bölgenin bu şifalı bitki zenginliğini vurgulamak için Maranki gibi 

konusunda artık marka olmuş kişilere bir merkez açtırılabilir. 

16. İçeriğinde sülükle tedavi, kirli kanın tahliyesiyle tedavi (hacamat) gibi yararı 

ispatlanmış geleneksel yöntemlerin, doğal beslenme biçimlerinin, doğal yollarla 

vücut temizliği ve zindeliğin sağlanması gibi olguların yer aldığı hazır videoların 

yapılabilir. Şifa turizmi ile ilgili marka takımının oluşturulması sayesinde bu amaç 

kurumsallaştırılabilir. 
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17. Üniversiteler bünyesinde bir envanter çalışması yapılmadır. Gerektiğinde bu konuyla 

ilgili bir kürsü yahut bölüm açılması da eleştirileri ortadan kaldıracaktır. 

18. Bölgeye özgü şifa verici dinamikler tespit edilmeli ve nelere iyi geliyorsa bu konuyla 

ilgili kitaplar çıkarılmalıdır. 

19. Şanlıurfa’daki  ŞURKAV gibi örnek bir vakıf kurulmalıdır.  Önce bölge özelinde sonra 

gerekirse ülke çapında doğal- organik ürünlerin denetimini ve kontrolünü 

yapılmalıdır. Kendisine ait hatırda kalıcı bir logosu olmalıdır.  Böylece logoyu ürünün 

üzerinde görenler organik olduğundan emin olacaklardır.  

20. Özel sektörü teşvik amacıyla kamu arazisi ve termal su tahsisleri yapılmalıdır.  

21. Mevcut termal tesislerin bir kompleks şeklinde planlanması; otel ve kür merkezleri 

etrafında yeşil alanlar, koşu ve gezi parkurları,(aquapark gibi su oyunları v.b.) eğlence 

mekanları düzenlenerek çevresel niteliklerinin yükseltilmesi kalıcılığı arttıracaktır. 

22. Kaplıca tesislerindeki mimarinin tarihsel ve yerel dokuya (Osmanlı, Selçuklu ve Roma 

mimarisi gibi) uygun şekilde yapılması, bu sayede özellikle dış turizm talebini arttırıcı 

görünüm kazandırılması görsel açıdan iyi olacaktır.  

23. Bölgedeki termal turizm potansiyeline sahip her bir alan termal ve kültür temalı 

bölgesel varış noktası olarak geliştirilecek, termal ve kültür turizmi kapasitesinin 

alternatif turizm türleri ile bütünleşmesi sağlanarak yakın çevredeki diğer kültürel ve 

doğal değerlerle de ilişkilendirilecektir. 

24. Jeotermal kaynakların bulunduğu bölgeler dikkate alınarak etaplamalar şeklinde tüm 

kaynakların değerlendirilmesine yönelik çalışmalar sürdürülecektir. 

Kültür ve Turizm Bakanlığınca bugüne kadar ilan edilen termal turizm merkezlerine 

ilişkin imar planları ve revizyon imar planlama çalışmaları tamamlanacaktır. 

25. Avrupa’da termal turizm konusunda birinci varış noktası olması sağlanacaktır. 

26. Jeotermal kaynak odaklı ‘Turizm Merkezi’ ve/veya “Kültür ve Turizm Koruma ve 

Gelişim Bölgesi” ilan edilebilecek alanlar belirlenerek fiziki planlarının 

tamamlanmasından sonra turizm yatırımcılarına tahsisi kısa bir sürede 

gerçekleştirilecektir. 
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27. Yerel yönetimlerce başlatılacak termal projeler için mutlaka uzman kurum ve kişilere 

fizibilite etütleri yaptırılacaktır. 

28. Kültür ve Turizm Bakanlığı yetkisinin bulunmadığı Turizm Merkezleri dışında ki 

kaplıca sahalarına ilişkin imar planlarının uzmanlarınca hazırlanması, onay öncesinde 

Kültür ve Turizm Bakanlığı teknik görüşünün alınması sağlanacaktır. İmar planı 

uygulamalarında, ilgili ve uzman kurum ve kuruluşlarca jeolojik-hidrojeolojik etütler, 

kaynak koruma alanları tespitleri öncelikle yapılacaktır. 

29. İmar planlarında otel+kür merkezi+kür parkı entegrasyonu iyi kurulacak yatırım 

alanları termal su potansiyeline göre belirlenecektir. Termal suya ilişkin tespitler ve 

kullanım hakları imar planları ile belirlenecektir.  

30. Termal alanlar içerisinde ve civarında oluşan II. Konut türü talepler iyi etüt edildikten 

sonra değerlendirilecektir.   

31. Termal suyun konutlarda, konut devre mülklerinde ve konut kooperatiflerinde ferdi 

olarak kullanımı yerine ortak (kür merkezi v.b.) mekanlarda kullanımı 

özendirilecektir.  

32. Termal turizm merkezlerinde termal turizm amacına uygun olmayan (Sağlık 

Bakanlığından alınmış Kaplıca Ruhsatı ve Kültür ve Turizm Bakanlığından alınan 

Turizm Yatırım ve İşletme Belgesi olmayan, imar planında termal turizm tesis alanı 

veya kür merkezi v.b şekilde termal suyun ortak kullanımının söz konusu olduğu tesis 

alanları olarak ayrılmamış) tesislere termal su kullanım izni verilmeyecektir. 

33. Kültür ve Turizm Bakanlığınca Turizm Merkezi ilan edilmiş alanlarda sondaj ve su 

dağıtımında yerel idarelerin Kültür ve Turizm Bakanlığı’ndan izin almaları 

sağlanacaktır. 

 

Bölgede sağlık turizminin geliştirilmesinde izlenecek iletişim uygulamaları aşağıda 

verilmektedir. Planın ileriki bölümlerinde iletişim çalışmaların devamını bulmak mümkün 

olacaktır.  
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1. Şifa turizminden nasıl ekonomik yarar sağlanacağını anlatan üniversite destekli bir 

çalışma yapılması gerekir. Bununla ilgili ayrıca kreatif bir kampanya da  hazırlanabilir. 

Bu amaçla dünya da bu alandan para kazanan örnekler nazara verebilebilir. 

Termalizmden fazlasıyla gelir elde eden bir Almanya gibi. Bu destinasyonlar filme 

alınabilir. Daha sonra bu film yatırımcılara teşvik amacıyla gösterilebilir.  

2. Ulusal TV  kanallarındaki kadın programlarında ‘nasıl doğal mama yapılır’ gibi küçük 

anlatımlar yapılabilir. Buna benzer konseptte en az 20 adet videonun önceden hazır 

edilmesi faydalı olacaktır. 

3. Doğal besinler ve şifalı bitkiler üzerine ama özellikle de bölgedeki bitkiler üzerine TV 

programı yaptırılabilir. Örneğin TRT’de  “ŞİFA YOLU” adıyla 13 bölümlük mini bir dizi 

yapılabilir. Tamamen şifayı merkeze alan kreatif bir program olabilir. Bu programı 

sunacak Dr. Ender Saraç gibi tanınmış bir yüze ihtiyaç vardır. Bu belgesel programlarda  

Şifa’nın sadece bitkileriyle değil, termaliyle havasıyla suyuyla kısaca tüm alt 

başlıklarıyla bölge özelinde izi sürülecektir. 

4. İmkanları ve potansiyelleri anlatan ansiklopediler, broşürler, ilanlar, bilboardlar  ve 

birkaç günlük organizasyonlarla Yalova’nın, Bolu’nun şifa yönü gündemde tutulabilir. 

5. Tanıtım amaçlı broşürlerde termal tesis ve termal su varlığına özellikle ağırlık verilmesi 

gerekmektedir.. 

6. Yabancı ülkelerdeki sağlık ve sosyal yardım kuruluşları ile ilişkiler kurulmalıdır. Sülük ve 

Kupa artık dünyanın kullanıdığı bir şifa yönetimi haline gelmiştir. Bu yöntemlerdeki 

imkanların anlatıldığı kitler hazırlanıp bu kuruluşlara gönderilebilir. 

7. Özel sektör ve toplumun bilgilendirilmesi için ulusal ve uluslararası düzeyde toplantı, 

seminer ve tanıtım programlarının yapılmalıdır. Özellikle Avrupa’dan bölgemize info 

turlarda düzenlenebilir.    

8. Alternatif- Doğal Tıp ve Organik Tarım Sektörünü içine alan Uluslararası Sağlık Fuarı 

düzenlenmelidir. 

9. İstanbul- Ankara yolundan geçen milyonlarca kişiye kiosklarla bölgenin sağlık turizmi 

açısından ne kadr avantajlı olduğu anlatılabilir. 
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10. WOM çok önemlidir: fısıltı gazetesi ya da kulaktan kulağa şeklinde çevrilebilecek bu 

kavram sayesinde bölgenin şifa verici özelliklerinden ülkemizdeki hatta yurt dışındaki 

konuyla ilgilenen kişi ve kitleler dahi haberdar edilebilir. Örneğin, Seben Pavlu 

Kaplıcalarında çocuğu olamayan bir bayanın şifa bulması ve çocuğu olduktan sonra da 

adını Seben koyması gibi.  

11. TV programlarının konu sıkıntısı çektiği şu dönemlerde onlara şifa turizmi, termal 

kaplıcalar hakkında konular sunulabilir. Özellikle de halkımızın rağbet ettiği türden 

umutsuz hastalıkların tedavi olma hikayelerinden yola çıkılabilir. Örneğin, Sakarya’nın 

xxx köyünde geleneksel tedavi yöntemi uygulayan xxx vesilesi ile binlerce kişi şifa 

bulmuştur. (adres belli etmeme amacı ile yer ve şahıs isimleri xxx olarak verilmiştir)  

12. Bölge dâhilindeki imkânlarla sağlığına kavuşmuş insanların hikâyelerinin anlatıldığı 

Powerpoint sunumları hazırlanabilir. 

13. Marka ofisinde kurulacak veri tabanı ile birlikte elektronik ortamda bir iletişim sistemi 

(mail listesi) kurulması da gerekmektedir. 

14. Dünya Sağlık Kongrelerinde veya fuarlarında bölge standı açma ya da açmaya teşvik 

etmek de önemlidir. 

15. Yol kenarlarında aktar mantığında hem bilgilendirme amaçlı, hem de tedavi edici lokal 

ofisler kurulabilir. 

16. Tanıtım amaçlı broşürlerde termal tesis ve termal su varlığı ile bilinen yörelerimize 

ağırlık verilecektir. 

 

6.8. Kültür Turizmi  

 Kültür turizmine yönelik tanımlar genel olarak kültür tanımı ekseninde gelişmekte ve 

anlam kazanmaktadır. Kültür turizminin kapsamı, kültürel faaliyetlere ve kültür sanayine 

ilişkin tanımlamalara bağlı olarak genişlemekte veya daralabilmektedir. Dünya turizm 

örgütünün sınırlı kültür turizmi tanımı , insanların şehir turları, sanat gezileri, festival ve diğer 

kültürel etkinlik ziyaretleri, tarihi eser gezileri gibi kültürel motivasyonlarla yaptıkları 

hareketleri bu çerçevede değerlendirmektedir. Kültür turizmi insanoğlunun geçmişten 



 

 

104 

bugüne kadar biriktirdiği mekanların, geleneklerin, sanat formlarının, kutlamaların, 

deneyimlerin tümünün turizm olgusu içinde sunumudur.  Kültür turizmi için gelen insanlar 

aslında modern yaşam değil bölgenin insanlarını, geçmişte uygarlıkların katman katman 

oluşturduğu mekanları, bu mekanların üzerinde oluşturulan yaşam biçimlerini, gelenekleri 

görenekleri deneyim etmeye gelirler.  

 Kültür turizmini oluşturan esas ‘kültürel miras’tır. Günümüzde kültürel miras kavramı 

giderek, sanat dışı faaliyet alanları da dahil olmak üzere, yeni varlık ve faaliyet kategorilerini 

de kapsayacak şekilde genişlemiştir. UNESCO, kültürel mirası, her türlü tarihi anıt ile 

geleneksel ve popüler kültürü ya da halk kültürünü ve sanat dışı faaliyetleri da kucaklayan 

somut ve somut olmayan kültürel miras olmak üzere çeşitlendirmiştir.  Bunlar arasında sözlü 

gelenek, töreler, diller, müzik, halk oyunları, törenler, festivaller, geleneksel tıp ve eczacılık, 

mutfak ve yemek gelenekleri, endüstriyel miras gibi kültürel öğeler ile kültürel miras alanları, 

tarihi kentler, kültürel peyzajlar, taşınır kültürel miras, aletler ve yaşam alanları gibi, kültürün 

maddi yanlarıyla ilişkili her türlü kültür öğesi sayılabilir. 

Kültür turizminin ayrılmaz bir parçası da tarih turizmidir. Tarih bilimi diğer bilim 

dallarından farklı olarak birçok insanın günlük yaşamının içerisindedir ve ilgi alanındadır. Bu 

ilgi her geçen gün artmaktadır. Bu ilgiye bağlı olarak bu insanların tarih konusundaki amatör 

ya da profesyonel uğraşısı turizm sektörünün ilgi alanına girmiş ve tarih turizmi oluşmuştur. 

İnsanların tarihi bir mekan yada olaya ilişkin bilgi edinmek, hissetmek, anmak gibi duygularla 

bir yerden başka bir yere seyahat etmeleri ve ilgili mekanda konaklamaları, harcamalarda 

bulunmaları tarih turizmini oluşturmaktadır.   

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

  Son elli yılda uluslararası düzeyde turizm pazarında ağırlıklı olarak gelişen üç turizm 

türü vardır: Bunlardan ilki “kitle turizmi”, ikincisi hızla büyümekte olan sanata, kültürel mirasa 

ve kültürel aktivitelere özel ilgisi olan turiste hitab eden “kültür turizmi”, üçüncüsü ise doğal 

yaşamla iç içe olmak isteyen turistlerin tercih ettiği eko-turizmdir. Bu üç turizm türünün 

kombinasyonu teknoloji, servis ve kaliteli hizmet ile desteklendiğinde destinasyonların tüm yıl 

boyunca dolu olması ve turistlerin daha eğlenceli bir tatil geçireceği şüphesizdir.  
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 Kültür turizmi seyahat sanayinin en hızlı gelişen sektörüdür ve bu turizm için gelen 

turist, diğer turistlerden günde 62 dolar, her ziyarette 200 dolar fazla harcama yapmaktadır. 

Ayrıca kültür turizmi için gelenler ziyaretleri esnasında birden fazla destinsayonu ziyaret 

etmektedirler ve bu turizm türünü seçenlerin büyük bir kısmı yüksek gelir seviyesindendir.  

Kültür turizmi sektörü başlangıçta çok yatırım isteyen ancak zamanla diğer turizm türlerinden 

çok daha fazla getirisi olan bir türdür.  

 Günümüzde turizm harcamalarında kültür odaklı turistik faaliyetlerin artış eğiliminde 

olduğu görülmektedir. Örneğin Avrupa Komisyonu tarafından yürütülen bir araştırma, AB 

genelindeki turizm varış noktalarının %30’unun, sahip olduğu kültürel miras nedeniyle tercih 

edildiğini göstermektedir. (Bellini vd, 2007) Eğer sözkonusu tercih nedenlerine kültürel 

etkinlikler ve festivaller eklenecek olursa, bu oranın %50 seviyesine yükseleceği tahmin 

edilmektedir. (Klein, 2001) Europa Nostra (2006) adlı kültürel miras odaklı girişim, 

Avrupa’daki turistik aktivitelerin %50’sinin kültürel mirasa yönelik gezi ve ziyaretlerden 

kaynaklandığını iddia etmektedir.  

Kültür turizminin bir alt bileşeni olan tarih turizminin tüm dünyada meraklısı çok 

olmasına rağmen tek başına bu turizm türü için hareket eden turist kitlesi azdır. Tarih 

boyunca yaşanan savaşlara sahne olan meydanlar, barış anlaşması yapılan saraylar veya 

mekanlar, bir idamın yapıldığı alan, toplama kampları v.b. alanlar bu turizmin yapıldığı  

mekanlar arasındadır. Bununla birllikte, bu turizm türü diğer turizm türlerini bütünler 

niteliktedir. Örneğin, kitle turizmine, kültür turizmine, kırsal turizme veya doğa turizminine 

katılan ziyaretçiler belli bir zaman diliminde de bu turizme vakit ayırmaktadırlar. Bu nedenle, 

yalnızca bu alana özgü bir turizm geliri çok fazla değildir.  

 

Türkiye’de Pazar Durumu 

  Ülkemizin kültür miras konusunda zenginliği tartışılamaz. Topraklarımızda pek çok 

uygarlık ve kültür yaşamış ve yeni kuşaklara paha biçilmez değerde bir miras bırakmıştır.  

Ancak henüz koruma bilincinin oturmaması ve koruma projelerinin yüksek maliyet 

gerektirmesi sebebiyle kültür varlıklarımız ciddi tehdit altındadırlar. Sit alanları her ne kadar 

koruma statüsüne alınmış yerler olsa da gerçek anlamda korunamamaktadır. Yeni 

yapılaşmalar tarihi doku ile uyumsuz gelişmekte ve tarihi dokuyu bozmaktadır.  
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 Kültürel miras, bir üretim faaliyeti olarak ekonomik bir öneme sahiptir.  Ülkemizde 

böylesine kültür değerlerinin varlığı, önemli bir kalkınma fırsatı meydana getirmektedir. Bu 

değerlerin varlığı, bölgede turizm yoluyla genel kalkınmayı artırma stratejisinin önemli bir 

dayanağı olabilir. Kültürel mirasın geliştirilmesi konusunda ulusal, bölgesel ve yerel düzeyde 

çeşitli idareler kadar kar amacı güden ve gütmeyen özel sektör kuruluşlarının da harekete 

geçirilmesi gerekmektedir; bu da yenilikçi ve pazara dönük bir plan ile sağlam ve etkili bir 

yönetim çerçevesinde mümkün olabilecektir. 

 Ülkemizde özellikle Kapadokya, Lidya, Antik Yunan, Roma, Bizans, Selçuklu ve 

Osmanlılardan kalan merkezler ile Cumhuriyetimiz açısından Çanakkale savaşlarının yapıldığı 

Gelibolu ve civarı, Başkomutanlık Meydan muharebesinin yapıldığı Afyon, Sakarya savaşının 

yapıldığı Polatlı ve civarı önemli kültür turizmi alanları arasında yer almaktadır. 

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

Açıklama: Tüm Türkiye’nin olduğu gibi Doğu Marmara’nın da büyük bir tarihi ve kültürel 

birikimi vardır. Bu rapor içerisinde tüm Kültür Turizmi Marka Değerlerini saymamız eksta 

onlarca sayfa tutacaktır ve konudan uzaklaşmamıza sebep olacaktır. Bu amaçla aşağıda 

illerimizin marka değerlerinin sadece küçük bir kısmına yer verilmiştir. 

 

BOLU M.Ö. 2. yy.’da Balkanlar’dan Anadolu’ya göçlerle gelenler, çeşitli kollara ayrılarak farklı 

kentler kurmuşlardır. Bolu’yu da içeren bölge Bithynia olarak adlandırılmış, şimdiki kentin 8 

km. kuzeyindeki Eskihisar mevkiindeki Bithynion kenti olarak kurulmuştur. Daha sonra Roma 

egemenliğine geçen şehrin ismi Claudiopolis, Selçukluların bölgeye egemen olmasından sonra 

da şehir Bolu olarak adlandırılmıştır. Bolu şehri içerisinde çeşitli tarihi katmanlardan birçok 

eser bulundurmaktadır. Bu eserler Bithynio antik kenti, Frig Kaya Kabartması, Seben Kaya 

Evleri, Gerede Asar Kalesi, Gerede Keçi Kalesi, Çeltikdere Bizans Kilisesi, Büyük Cami (Yıldırım 

Bayezit Camisi), Kadı Camisi, Saraçhane Camisi, İmaret Camisi, Ilıca Camisi, Karaköy Camisi, 

Süleyman Paşa Camisi, Mudurnu Yıldırım Camisi, Kanuni Camisi, Yukarı Tekke Camisi, 

Yeniçağa Yıldırım Camisi, Tokad-i Hayreddin Türbesi, Akşemsettin Türbesi, Ömer Sekkin 

Türbesi, Aşağı Tekke Türbesi, Ümmi Kemal Türbesi, Kasım Dede Türbesi, Orta Hamam, 
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Tabaklar Hamamı, Sultan Hamamı, Süleyman Paşa Hamamı, Yıldırım Bayezit Hamamı, Yıldırım 

Hamamı, Aşağı Hamam, Yukarı Taşhan, Aşağı Taşhan, Kiliseli Tüccar Hanı, Göynük Evleri, 

Mudurnu Evler’dir. (Bolu Kültür ve Turizm Rehberi, 2010:21-45) 

 

Bolu’da Düzenlenen Yerel Etkinlikler  

Adı    Yapıldığı Yer  Tarih  

Akşemseddin’i Anma Günü Göynük   Mayıs ayının son haftası Pazar Günü 

Şair Dertli’yi Anma Günü Yeniçağa  Haziran ayının ilk haftası Pazar Günü 

Atatürk’ün Bolu’ya Gelişi Bolu–Merkez  17 Temmuz   

Şeyh-Ül Ümran Bayramı Mudurnu  Temmuz ayının ilk haftası Pazar Günü 

Ahilik Kültür Haftası  Mudurnu  Ekim ayı   

Tokad-i Hayreddin Hz.Anma Bolu–Merkez               Temmuz 15’inden sonraki Pazar günü                                                                                                                           

Tekke Ümmi Kemal Bayramı Bolu–Merkez               Temmuz ayı Pazar (Değişken) 

Aşçılar ve Turizm Festivali Mengen                           Ağustos’un  ilk Haftası (Haftasonu) 

Abant Bayramı   Abant    17 Temmuz   

Kiraz Bayramı   Bolu-Atyaylası               4 Temmuz   

Yağlı Güreş Müsabakaları Gerede                Ağustos ayının 15’inden sonra Pazar  

Bolu Panayırı   Bolu-Merkez  Ağustos ayı 15’i 15 Gün  

I. Gerede Panayırı  Gerede   Eylül ayının son 3 Günü  

II. Gerede Panayırı  Gerede   Ekim ayı içinde  3 Günü   

Dörtdivan Panayırı  Dörtdivan  7 – 8 Eylül   

I. Mengen Panayırı  Mengen  23 – 24 Eylül   

II. Mengen Panayırı  Mengen    7 – 8 Ekim   

     Ayrıntılı geniş liste Bolu İl Kültür ve Turizm Müdürlüğü’nden temin edilebilir. 

 

DÜZCE’de M.Ö. 12. yüzyıldan başlayarak birçok uygarlığın izine rastlamak 

mümkündür. Osmanlı hakimiyetine geçişi Orhan Gazi’nin komutanlarından Konuralp Bey 

tarafından 1323’te gerçekleşmiştir. Bu nedenle yöreye Konuralp Üskübü denilmiştir. Şehrin 
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en önemli tarihi eserleri arasında Prousias ad Hypium (Konuralp) Akçakoca Ceneviz Kalesi, 

Konuralp Camisi, Konuralp Türbesi, Karaköy Türbeleri, Konuralp Hamamı bulunmaktadır. 

 

Düzce’de Düzenlenen Yerel Etkinlikler 

Halk Oyunları ve Turizm Festivali

        

Haziranın ikinci ve üçüncü haftası 

Fındık Festivali   Temmuz ayının üçüncü Cuma, Cumartesi ve Pazar 

Günleri Yağlı Güreşler           Kurban Bayramı’nın son günü 

Atatürk 'ün Düzce'ye Geliş Şenliği

         

18 Temmuz 

Kardüz Yayla Şenlikleri          20 Temmuz 

Odayeri Yaylası Şenlikleri                     8 Ağustos 

     Ayrıntılı geniş liste Düzce İl Kültür ve Turizm Müdürlüğü’nden temin edilebilir. 

  

SAKARYA yöresinde prehistorik buluntulara rastlanmamıştır. Yazılı tarih, M.Ö. 9. 

yüzyılda Thrakia’dan gelen Bithynler’le başlamaktadır. M.Ö. 600’lere kadar Bithynia sınırları 

içinde yer alan yöre, bu tarihte Lydia yönetimine girmiş, M.Ö. 546’da da Persler’in işgaline 

uğramıştır. Pers İmparatorluğu’nun Makedonya Kralı Büyük İskender (M.Ö. 336-323) 

tarafından yıkılmasıyla, yörenin yönetimi Bithynialı yerel prensliklere, İskender’in ölümünden 

sonra da bir süre Makedonyalı Valilere geçmiştir. M.Ö. 315’te Bithynler yeniden 

bağımsızlıklarını kazanmışlar, M.Ö. 85’teyse yöre Romalılar’ın eline geçmiş ve Bithynia Pontos 

Eyaleti’nde yer almıştır. Roma İmparatorluğu’nun 395’te ikiye ayrılmasıyla Doğu Roma 

sınırları içinde kalan bölge, 1071’den sonra Türkler Anadolu içlerine yayılırken, Selçuklular ve 

Bizans arasında el değiştirmiş, 1324’te Osmanlı topraklarına katılmıştır.  

Şehrideki önemli tarihi eserler Tektaban Tümülüsü, Tersiye Tümülüsü, Akyazı 

Tümülüsü, Harmantepe Kalesi, Adliye Kalesi, Orhan Gazi Camisi, Orta Camii,Ağa Camii, Büyük 

Esence Orhan Cami,Hasan Fehmi Paşa Camii,Rahime Sultan Camii, Rüstempaşa Camii,Şeyh 

Müslihiddin Camii,Yunus  Paşa Camii,Hacı Atıf Hanı, Haşim Ağa Honağı(Fenerli Ev),Taraklı 

Kültür Evi, Sinan Bey Zaviyesi, Hıdır Dede Türbesi,Akyazılı Sultan Dede’nin Kardeşlerinin 

Türbesi,Karaca Ahmet Sultan Türbesi,  Sakar Dede Türbesi, Karıncalı Dede Türbesi,Elvan Bey 

İmareti, Justinianus Köprüsü (Beşköprü), Sakarya Köprüsü ve Harmantepe Kalesi ve Paşalar 

Kalesi’dir. (Sakarya Rehber, 2009: 84-151) 
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Sakarya’da Düzenlenen Yerel Etkinlikler 

Etkinliğin Adı Tarihi İli-İlçesi Niteliği 

Ali Fuat Cebesoy’u Anma 
Töreni 

10 Ocak Sakarya-Geyve Ulusal 

Kurtuluş Şenlikleri 03 Mayıs Sakarya-
Kaynarca 

Ulusal 

Geleneksel Pilav Günleri Haziran ayının ilk pazar 
günü 

Sakarya-Taraklı Ulusal 

Hacet Bayramı-Çiğdem 
Yaylası Şenlikleri 

Hacet Bayramı 5-15 
Ağustos-Yayla Şenlikleri 
Haziran Ayı (İkisi de 
havanın uygun olduğu 
bir gün) 

Sakarya-Hendek Ulusal 

Kurtuluş Günü-Yayla 
Şenlikleri 

Kurtuşul Günü 22 
Haziran, yayla şenlikleri 
Haziran ayının ilk haftası 

Sakarya-Sapanca Ulusal 

Tarım, Hayvancılık ve Süt 
Festivali 

Temmuz ayının ilk 
haftası 

Sakarya-
Söğütözü 

Ulusal 

Fındık ve Turizm Festivali 21-23 Temmuz Sakarya-Karasu Uluslararası 

Hayvan ve Emtia Panayırı 10-12 Eylül Sakarya-
Adapazarı 

Ulusal 

Kurtuluş Şenlikleri 21-23 Haziran Sakarya-
Adapazarı 

Ulusal 

Şiir Akşamları Haziran ayı İçinde Sakarya-Sapanca Uluslararası 

Soğucak Yayla Şenlikleri Temmuz ayı içinde Sakarya-Sapanca Ulusal 

Ayrıntılı geniş liste Sakarya İl Kültür ve Turizm Müdürlüğü’nden temin edilebilir. 

YALOVA’nın tarihi MÖ. 3000 buluntuları ile Prehistorik Dönem’e dayanmaktadır. M.Ö.  

700 yıllarında Kimmer istilası ve daha sonra Bithynia etkisi görülür. Bithynia MÖ. 74 yılında 

vasiyet yoluyla Roma'ya bağlanır. Daha sonra yörede Bizans etkisi görülür. Bizans 

hakimiyetinden sonra Osmanlı Dönemi başlar. Atatürk Köşkü Müzesi ile beraber Exedra, 

Kurşunlu Hamam, Valide Hamamı önemli tarihi eserlerdir. 

Yalova’da Düzenlenen Yerel Etkinlikler 

ETKİNLİK ADI ETKİNLİK TARİHİ 

Fevziye Köyü Yağlı Güreşleri 4-10 Haziran 
Uluslar Arası Halk Oyunları Festivali ve Yalova 

Altın Karanfil Halk Oyunları Yarışması 

1 Temmuz-30 Ağustos 
Altın Çınar Festivali 1 Temmuz-31 Ağustos 
Kurtuluş ve Kaplıca Şenlikleri 18-20 Temmuz 

Ayrıntılı geniş liste Yalova İl Kültür ve Turizm Müdürlüğü’nden temin edilebilir. 
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KOCAELİ bölgedeki prehistorik yerleşme yerleri göz önüne alındığında M.Ö. III binde 

yerleşim alması mümkündür. Asya – Avrupa yolu üzerinde olması nedeniyle Avrupa’dan gelen 

kavimlerin bir kısmı kısa bir süre bu bölgede kalmışlar veya uzun bir süre bölgeye 

yerleşmişlerdir. M.Ö. 712’de Megaralı kolonistler İzmit Körfezi’nin karşısında, Baş İskele’de 

Astakos adıyla bilinen yerleşimi ele geçirmiş ve bir koloni şehri kurmuşlardır. M.Ö. 500 – 435 

arası adına sikke bastıran şehir M.Ö. 435’de Atina’nın eline geçmiştir. M.Ö. 297’de Bithynia 

Kralı Zipoites şehri alarak tahrip etmiştir. M.Ö. 262 yılında Bithynia Kralı I. Nikomedes, bu 

harap şehrin üstüne bugünkü İzmit’in bulunduğu yere Nikomedia şehrini kurmuştur. I. 

Nikomedes zamanında saraylar, mabetler inşa edilmiştir. M.Ö. 1. yy. a kadar gelişmeye 

devam eden kent bu yüzyılda Pontus Kralı Mithridates ile Roma arasındaki savaş sırasında çok 

zarar görmüş, III. Nikomedes tarafından M.Ö. 74’de vasiyet yoluyla Roma’ya bırakılmıştır. 

 M.S. 2. yy. da birçok Anadolu kenti gibi Nikomedia’da çok gelişmiştir. Hadrian, 

Septimus Severus, Caracalla, Severus Alexande ve III. Gordianus’un kenti ziyaret ettikleri 

bilinmektedir. Got ve Part saldırılarından zarar gören şehir daha sonra Sasaniler, Araplar 

tarafından da saldırıya uğramıştır. 2. yy. sonlarında Kutalmışoğlu Süleyman Şah tarafından 

Selçuklu topraklarına katılmıştır. Osman Gazi zamanında Osmanlıların eline geçmiştir.    

 Şehirdeki önamli tarihi eserler ve mekanlar; Saatçi Ali Efendi Konağı (Etnografya 

Müzesi), Osman Hamdi Bey Evi ve Müzes, İzmit Sarayı (Abdülaziz Av Köşkü), T.C.G. Gayret 

Müzesi   , Gölcük Deniz Müzesi, Üçtepeler Büyük Tümülüsü, Büyüktepe Nekropol Sahası 

,Kayser Wilhelm Köşkü ,Demirciler Konağı, Eski Vali Konağı, Saat Kulesi, Redif Dairesi, 

Sırrıpaşa Konağı, Pembe Köşk, Eskihisar Kalesi, Fatih Sultan Mehmet Otağı, Atatürk Anıtı, 

Saraylı  Köyü Evleri, Hafız Bey Konağı, İzmit İstasyon Binası, Eski Hükümet Konağı, Bahçecik 

Amerikan Koleji, Şehir Surları, Aytepe Tümülüsü, Sarnıç, Kabaoğlu Su Kemeri (Eğri Kemer), 

Gebze Çarşı Çeşmesi, Fevziye Camii, Orhan Camii, Mimar Sinan Köprüsü, Yahya Kaptan'ın  

Anıt Mezarı, Hannibal’ın Anıtı, Karamürsel Bey’in Anıt Mezarı, Saraylı Köyü Mezarlığı, Pertev 

Paşa Külliyesi, Çoban Mustafa Paşa Külliyesi’dir. 

Kocaeli’nde Düzenlenen Yerel Etkinlikler 

MİMAR SİNAN’IN HAYATI 09 NİSAN 

23 NİSAN ÇOCUK ŞENLİKLERİ 23 NİSAN 

GELENEKSEL BİLGİ GENEL-KÜLTÜR YARIŞMALARI NİSAN-MAYIS 

GÖLCÜK BELEDİYESİ FUTBOL TURNUVASI 04 MAYIS 
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GELENEKSEL AŞURE ZİYAFETİ VE MEHTER KONSERİ 05 MAYIS 

ÇOCUK VE GENÇLİK VE SPOR KUTLAMASI 19 MAYIS 

HEREKE BELEDİYESİ 19 MAYIS GENÇLİK KUPASI KÜREK YARIŞLARI 19 MAYIS 

HEREKE 2.BAHAR ŞENLİKLERİ 21-25 MAYIS 

İSTANBUL’UN FETİH YILDÖNÜMÜ, FETİH VE HÜNKAR ÇAYIRI 

KARAKUCAK GÜREŞ ŞENLİKLERİ 

MAYIS 

KOCAELİ ENDÜSTRİYEL ÜRÜNLER FUARI 16 HAZİRAN-06 

TEMMUZ KİRAZ FESTİVALİ 10 HAZİRAN 

DÜNYA ÇÖLLEŞMEYLE MÜCADELE GÜNÜ , 

DOĞAYA SAYGI YÜRÜYÜŞÜ VE UÇURTMA ŞENLİĞİ 

17 HAZİRAN 

ULUSLARARASI ZÜHTÜ MÜRİDOĞLU AHŞAP HEYKEL SEMPOZYSEMPOZYOMU 

VE FINDIK, KÜLTÜR SANAT FESTİVALİ 

01-31 TEMMUZ 

KURTULUŞ ŞENLİKLERİ 04 TEMMUZ 

KÜLTÜR, SANAT VE TİCARET FUARI 15 TEMMUZ-15 

AĞUSTOS TURAN TÜRK FOLKLOR KURULTAYI 16 TEMMUZ 

GELENEKSEL ATICILIK MÜSABAKASI 23 TEMMUZ 

GENESUYU ŞENLİKLERİ 28-30 TEMMUZ 

GELENEKSEL ESKİHİSAR ŞİİR GÜNLERİ TEMMUZ 

GELENEKSEL SÜNNET ŞÖLENİ TEMMUZ 

GELENEKSEL FUTBOL TURNUVALARI TEMMUZ-AĞUSTOS 

ULUSLARARASI HALK OYUNLARI ŞENLİĞİ 02 AĞUSTOS 

GENÇLİK ŞÖLENİ AĞUSTOS 1. HAFTA 

SÜNNET ŞÖLENİ AĞUSTOS 2. HAFTA 

KADIRGA ŞENLİKLERİ 18-20 AĞUSTOS 

YOĞURT – SÜNNET-BİSİKLET FESTİVALİ 28-30 AĞUSTOS 

2.KÜLTÜR, SANAT VE SPOR ŞENLİKLERİ 25-27 AĞUSTOS 

GELENEKSEL AŞIKLAR GECESİ AĞUSTOS 

KOCAELİ FUARI ULUSLARARASI SOKAK TİYATROSU FESTIVALİ EYLÜL 

YEŞİL İHSANİYE ELMA FESTİVALİ EYLÜL 

GEBZE’NİN KURTULUŞU ETKİNLİKLERİ 12 EKİM 

AHİLİK VE TANITIM 13 EKİM 

ATATÜRK’Ü ANMA 10 KASIM 

GELENEKSEL RAMAZAN PROGRAMLARI RAMAZAN AYI 

MEHMET AKİF ERSOY VE EDEBİYAT 27 ARALIK 

OSMANLI DEVLETİNİN KURULUŞU (1299) 27 OCAK 

Ayrıntılı geniş liste Kocaeli İl Kültür ve Turizm Müdürlüğü’nden temin edilebilir. 

 

6.8.1. Kültür Turizmi Stratejisi    

Dünyada önemi gittikçe artan kültür turizminde bölgenin değerlerinin ön plana 

çıkarılması ve yeni bir kültür destinasyon anlayışının oluşturulması 

 

6.8.2. Değerlendirme   
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 İnsanlar giderek daha fazla kültür 

turizmine ve kültürel mirasa önem vermekte 

ve seyahatlerini buna göre 

düzenlemektedirler. Kültürel miras 

yönünden zengin olan bölgeye özellikle 

Japon ve G.Koreli kültür turistlerinin 

çekilmesi için PR çalışmaları yapılmalıdır. 

 Kültür turizminde kullanılacak 

argümanlar hemen hemen tüm turizm 

türlerine destek olacaktır. Bu noktada yaşayan kültürel motiflerin kullanılması ile bölge ulusal 

ve uluslar arası düzeyde önemli bir merkez haline getirilebilir. 

 Türkiye’nin tarih turizmi açısından önemli bir potansiyeli bulunmaktadır. Fakat 

maalesef bölgenin İpekyolu koridoru haricindeki yerlerinde çok ciddi bir tarih turizmi yapmak 

mümkün değildir. Bununla 

birlikte, bölgede bulunan 

Kartaca’lı komutan 

Anibal’ın mezarı, Bolu, 

Düzce, Sakarya ve 

Kocaeli’ndeki Müzeler, 

Yalova’daki Yürüyen Köşk, 

Kocaeli’ndeki Av Köşkü, 

Hereke’deki Halı Dokuma 

Fabrikası ve Kaiser Wilhelm 

Köşkü … müstakil olarak gezilmesi mümkün olan yerlerdir.  

 Fakat bu mekanlara İstanbul’da Sultanhamet’i, Ayasofya’yı gezmiş olan turistleri 

kitleler halinde getirmek hayalperestliktir. Bunun için –ayrıntıları ileriki bölümlerde 

anlatılacak olan- büyük cazibe merkezleri oluşturulması gerekir. Örneğin Seka Park’ta dünya 

tarafından merak edilecek çok cazip bir müze, anıt … yada Taraklı, Göynük bölgesine bir 

Osmanlı Yaşam Köyü, Düzce’ye Arkeoparklar yada Adventure Parklar yapılması gerekir.  Fakat 

bölgenin hazır olan asıl potansiyeli kültür turizmindedir. Bölgemizde çok farklı kültürlere ait 
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yerleşim yerleri mevcuttur. Çerkez, Abaza, Dağıstanlı… 

köyler hala kültürlerini yaşamaktadır. Bugün 

Yalova’dan bölgemize giriş yapan bir kişi Güney Köy’e 

uğrayıp  

Dağıstan usulü hınkal yiyebilir, boynuzdan 

yapılmış tarak alabilir. Sakarya’da Alaşara Restaurant’a 

gidip Çerkez yemeklerinin tadına bakıp, kabak satın 

alabilir. Kaynaşlı’da Sazköy’e gidip yöresel özellikleri olan bir evde konaklayabilir. Kırsal turizm 

ve Gastronomi turizminde de ayrıntılı bir şekilde yer verilen bu turizm çeşitlerinde yöremizin 

fonksiyonlaşması, ilimizdeki mekanların gerçek manada 

turizmden gelir etmesini sağlayacaktır. Aksi takdirde 

Taraklı’nın geleceği Safranbolu’nun bugünkü sıkıntılı durumu 

gibi olabilir.  

6.8.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri 

  

 Kültür turizmindeki marka değerleri konusunda 

envantere dönük çalışmalar yapılmıştır. Ama bunların kültür 

turizmi konusunda nasıl değerlendirileceği hakkında bugüne kadar bir çalışma yapılmamıştır. 

Bu noktada her ilde seçilecek bir köy etrafında kültür turizmi geliştirilmelidir. Örneğin 

Düzce’de Dadalı Köyü, Sakarya’da Nalköy, Kandıra civarından bir köy seçilerek öncelikle 

köylülere verilecek eğitimlerle köylüler turizm yapmaya ikna edilmelidir. 

 Özellikle tarih turizminde ciddi bir potansiyel araştırması yapılmalıdır. Bu araştırmanın 

yapılmasının ardından bölgenin potansiyeli ve geliştirilebilecek alanlar ortaya konacaktır. 

Fakat ilk aşamada yöredeki müzeler, İzmit, Bolu ve Sakarya’daki İpek Yolu ve yine aynı 

yörelerdeki tarihi evler bu amaçla kullanılmalıdır.  

 Bölgede çok ihtişamlı tarihi eserler bulunmamakla birlikte bölgede bulunan eserler 

öyküleri ile ciddi bir çekim merkezi haline getirilebilir. Örneğin Ak Şemsettin Türbesi özelinde, 

Ak Şemsettin’in hayatı, eserleri, öğrencileri ve Pastör’den 400 sene önce mikrobu nasıl 

bulduğu konusu işlenebilir. Bu da yaşayan tarihi miraslarımızı birer çekim merkezine 

dönüştürür. 



 

 

114 

 Kültür turizmi konusunda en önemli tanıtım çalışmasını bazı seyahat firmaları 

yapmaktadır. Bunları bölgeye çekmek için info turlar düzenlenebilir. İnfo tura gelemeyecek 

olanlar için de tanıtım kitapçıkları çıkarılabilir. Kültür turizmindeki bir diğer özellik de uluslar 

arası boyutta çıkan medya haberleridir. Fakat bu haberlerin ardından internete giren 

insanlara bölgeye ulaşım ve konaklama gibi konular da eksiksiz bilgi sağlanmalıdır.  

 Tarih turizmi iletişim çalışmalarında özellikle bazı varlıklar görsel açıdan ön plana 

çıkarılabilir. Örneğin Aydın’daki Medusa Heykeli, Zeugma’daki Çingene kız görsel açıdan o 

kadar fazla vurgulanmıştır ki bir marka haline gelmiştir. Bu noktada, bölgede bulunan 

Osmanlı, Bithynia eserleri taranarak bunların özellikli olanları ön plana çıkarılarak tanıtımda 

kullanılması sağlanmalıdır.  Bölgede hazırlanacak web sitelerinde örneğin Kaynaşlı’daki bir 

Abaza Köyündeki yerel mutfağa ve kültüre erişim sözkonusu olmalıdır. Bunun gibi kültür 

turizminin mutfak ve kültürel miras da dahil her boyutu ile ilgili web siteleri hazırlanmalıdır.  

 

6.9. Sanat Turizmi (Geleneksel El Sanatları) 

 El sanatı ürünleriyle fabrikasyon ürünler arasındaki nitelik farkı kitle turizmi ile kültür 

turizmi arasındakine benzemektedir. Az sayıda fabrika aynı üründen milyonlarcasını kısa 

sürede imal edebiliyor. Tur operatörleri ve seyahat acentaları da milyonlarca gezgini benzer 

biçimde tatile göndermektedir. Kitle turizmi olarak adlandırılan bu yaklaşım ucuz ve türdeş 

ürünleri (güneş, plaj, otel) sunmayı hedefler ve karı ençoklamaya odaklanır. Bireysel 

farklılıklarını göz ardı eden bu anlayışa tepki olarak özel ilgi turizmi adı altında daha küçük 

gezgin topluluklarına hitap eden yeni seyahat tipleri ortaya çıkmaktadır. Kültür turizmi 

kavramı bu gelişmelerin ışığında yükselmiştir. Kültürel öğelerin turistik ürün tasarımında 

kullanımı özgünlük ve kalite sağlamakta ve turistlerin ziyaret deneyimini 

zenginleştirmektedir. Hediyelik eşya alışverişi turistlerin başlıca harcama alanlarından biridir 

ve bu harcamalarda kültürel bağlamı olan el sanatları başlı başına bir çekicilik olarak turizmde 

önem taşımaktadır. (Öter, 2010) 
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Dünya’daki Pazar Durumu 

Turistlerin yapmış oldukları alışverişlerin ekonomiye doğrudan ve dolaylı, gerçek ve 

parasal yönlü etkileri bulunmaktadır. Turistik alışverişler sonucunda ülkeye bırakılan dövizin 

ülke ekonomisine doğrudan katkısı ulaştırma, konaklama gibi kalemlere yapılan harcamalara 

göre daha yüksektir, çünkü ülke içinde tüketilen gıda, günlük kullanım ürünleri ve satın alınan 

hediyelik eşyalarda yerli olma niteliği yüksektir. Zaten turistlerin bir amacı da yerel olanı, ülke 

ve bölgenin özgün kültürünü tanımaktır. Turistlere hediyelik eşya satışı gizli bir ihracat 

özelliğini da taşımaktadır. El sanatları bu bakımdan turistlerin alışverişlerine sıkça konu 

olmaktadırlar. Turistler gittikleri ülkelerde genel olarak üç tür ürün satın almaktadır; kullanım 

amaçlı (işlevsel) ürünler (ör; radyo, çanta vb.), anı (hatıra) veya hediyelik eşyalar (dekoratif 

objeler, cam biblo, takılar vb.) ve bunların ikisinin karışımı olan ürünler (ör; belli bir bölgenin 

özelliğini yansıtan işlevsel ve anı amaçlarına hizmet edebilecek ürünler (özel üretim bir çakı, 

Hereke halısı vb.). Hediyelik eşya satışı çok önemli miktarlara ulaşabilmektedir. Örneğin; 

1990’ların ortasında Hong Kong’un turizm gelirlerinin yarısı hediyelik eşyaların satısından 

sağlanmaktadır (Heung 1998: 383-386). Turizmin perakende ticarete etkisinin güçlü olduğu 

ve bazı turistlerin sadece alışveriş yapmak için seyahat ettikleri görülmektedir. Böylece 

turistik alışveriş gelir kapısı olmanın yanında başlı başına çekim gücüne de 

dönüşebilmektedir. Hong Kong örneğinde alışverişlerin turistin gezi bütçesi içindeki payı % 

60’lara kadar çıkabilmektedir. 1995 itibariyle Hong Kong’ta turistlerin en çok satın aldığı 

mallar sırasıyla tekstil ürünleri, mücevherat ve deri olmuştur.  

 El sanatları ürünlerine olan talep ise 1976’dan 1995’e dek sürekli artmış, turist 

harcamaları içindeki payı % 3,2 ile % 7,3 arasında değişmiştir. 2005’te Türkiye’ye gelen 

yabancı ziyaretçilerin % 7,77’si salt alışveriş, % 9.56’sı salt kültür amacıyla geldiğini beyan 

etmiştir (T.C. Kültür ve Turizm Bakanlığı, 2009). El sanatları ürünlerinin pazarlanması çok 

büyük yatırımlar gerektirmemesi nedeniyle ekonomik sonuçları kısa sürede görülebilir. 

1998’de Dünya Bankası ve yerel sivil toplum örgütlerinin işbirliğiyle Tunus, Lübnan ve Fas el 

sanatı ürünlerinin Internet üzerinden satışını hedefleyen bir proje (Souk Virtuel) başarıyla 

başlatılmıştır. El sanatlarının kırsal kesimlerde işsizlik sorununu çözümleyici yönü de 

bulunmaktadır. Hindistan’ın Lucknow kasabasında 1984’te kurulan bir el sanatçıları 

kooperatifi sadece bayanları çatısı altında toplamıştır. Kooperatif sayesinde daha önce 
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tüccarlara mahkûm olan ve düşük ücretlerle el sanatı yapan kadınlar ekonomik yönden 

özgürleşmişler ve kendi ürünlerini kendileri pazarlar hale gelmişlerdir. Kooperatifin başarısı 

nedeniyle üye sayısı hızla artmış ve 1996’da 5000 kişiye ulaşmıştır. El sanatı ürünlerini  

satmanın ötesinde kooperatif kanalıyla kadınların sağlık, eğitim, temizlik gibi konulardaki 

gereksinimlerine de katkı sağlanmıştır (Matarasso 2001: 3-10). 

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

  Türkiye’de turistik alışverişe konu olan el sanatları çoğunlukla geleneksel ve dekoratif 

niteliklidir. Örneğin; halı dokumacılığı, kuyumculuk, seramikçilik,  çömlekçilik, taş 

süslemeciliği, ağaç oymacılığı, ebru, hat, minyatür, tezhip sanatları gibi. El sanatı turizm 

endüstrisi ile yoğun etkileşime girmekte ve turistlerin alışverişlerinde özel bir yer tutmaktadır. 

Turistlerin özgünlük arayışı içinde el sanatçılarının üretimlerine yönelmelerinde fayda vardır. 

 Türkiye gibi turizm endüstrisi büyüyen ülkelerde bu turizm türü büyük bir potansiyel 

oluşturmaktadır. Turizm merkezlerinde el sanatları ürünlerinin (özgün veya taklit) yoğun 

olarak satıldığı görülmektedir. Ancak, sanayileşen toplumlarda el sanatçılarının sayılarının 

gittikçe azalması ve bazı geleneksel mesleklerin ve becerilerin unutulmaya, yok olmaya yüz 

tutması kültür mirası içinde önemli yer tutan el sanatlarının geleceği açısından risk 

taşımaktadır. El sanatıyla genellikle hobi olarak veya ek gelir kapısı olarak ilgilenilmektedir. 

 Sadece el sanatıyla geçimini sağlayan ustaların çoğu yaşlı, düşük eğitimli ve iş 

değiştiremeyecek konumdadırlar. Bunların yanında yoğun bir el sanatı sevgisi taşıyan ve 

zorluklarına rağmen geçimini bu işle sağlayanlar bulunduğu gibi, geçim kaygısı olmayan 

yüksek gelirli kişilerin de zevk amacıyla ve kültürel etkinlik olarak el sanatıyla ilgilendikleri 

görülmektedir. Bu son değinilen el sanatçıları için eserlerini satmaktan çok anlayanlara 

göstermek, tanıtmak daha önemlidir. Bazı el sanatçılarının ise Türk kültürünü yaşatma 

ödevini herhangi bir resmi talep olmadan kendiliğinden benimsedikleri ve bu doğrultuda 

ulusal kültür mirasına katkıda bulundukları görülmektedir. 

(http://www.millifolklor.com/tr/sayfalar/86%20pdf/15.pdf) 

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 
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BOLU  yöresinin el sanatlarını, ağaçtan yapılan bazı eşya ve süsler oluşturmaktadır. Göynük 

Yaylaları’nda yapılan tahta kaşıklar, ağaçtan saksılık, çiçeklik, sehpa, çeşitli süs eşyaları 

başlıcalarıdır. Ancak bu ürünler organize bir biçimde pazarlanamamaktadır.  

 

 

 

 

 

“Bireysel gayretlerle, çoğunluğu Ankara-İstanbul yolu üzerindeki dinlenme tesislerinin 

satış bölümlerinde veya açıkta pazarlanmaktadır. Kırsal alanlarda evlerde yapılan oya, dantel 

gibi elişleri ile eskiden kalma el tezgahlarında yapılan pamuklu dokumalar, yünden sallar 

organize olmamış, ek gelir sağlayan bireysel faaliyetlerdir.  

 

 

 

 

 

Ayrıca Seben İlçesi’nde bağlama, Kıbrıscık İlçesi’nde kaval yapımı diğer el sanatları 

olarak sayılabilir.  Gerede’de bakırcılık ve dericilik, Göynük’te ağaç işlemeciliği el sanatlarının 

başında gelir.  

DÜZCE Bakacak Yöresi’nin “çotara” denilen ağaçtan yapılma su testileri, sehpalar, çeşitli süs 

eşyalarından başlıcalarıdır. Bu ürünlerin tasarımlarının basit, çeşitlerinin az olduğu ve 

organize biçimde pazarlanamadıkları görülmektedir.  
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Bireysel çabalarla, çoğunluğu Ankara-İstanbul yolu üzerindeki dinlenme tesislerinin 

satış bölümlerinde ya da açıkta pazarlanmaktadır. Kırsal alanlarda elde yapılan oya, dantel 

gibi el isleri ile el tezgâhlarında yapılan pamuklu dokumalar, Akçakoca’da deniz kabuklarından 

yapılan süs esyaları ek gelir sağlayabilecek bireysel faaliyetlerdir. 

SAKARYA’da en yaygın el sanatı türleri, örgü işleri, bakırcılık, kilim ve bez dokumacılığı ve 

kaşıkçılıktır. Kilim dokumacılığında, ‘Kilimleri’ ünlüdür. Bakırcılıkta mangal en yaygın ürün 

olmuştur. En yaygın el sanat türleri ise örgü işleri, bez dokumacılığı, kaşıkcılık, tarakçılık, 

bastonculuk, semercilik, süpürgecilik, sepetçilik, hasırcılık, çömlekçiliktir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

YALOVA merkeze bağlı Güney Köy’de gümüşten takı yapılmakla birlikte boynuz ile gümüş 

işlenip üzerine de natürel mercan ve firuze gibi taşlar kullanılarak çeşitli takılarla birlikte süs 

eşyaları yapılmaktadır.  
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Ürünlerde kullanılan teknik yaldız el işçiliğidir. El sanatlarında yörede halıcılık da 

ekonomide önemli yer tutmaktadır.  

Merkez Güneyköy’de yün halı, Sugören Köyü’nde İpek Halı dokunmaktadır. Sugören 

köyünde halı dokumacılığı büyük bir geçim kaynağını oluşturmaktadır. Köyde dokunan ipek 

halıların kalitesi ve dokumu İstanbul ve Avrupa’da birçok alıcı bulmaktadır. Santimetreye 

atılan düğüm açısından ünlü İran halıları ile boy ölçüşebilecek kalitede halılar dokunmaktadır. 

Köyde bu amaçla pek çok tezgâhlar vardır. Köyün genç kadınları ve kızları bu alana rağbet 

etmekte ve geçim kaynağını temin etmektedirler. 

 

KOCAELİ’nde el sanatlarında Hereke halıcılığı ve ipek halı dokumacılığı başta gelmektedir. 

Hereke Halılarının ünü yüz yılı aşkın bir süredir dünya çapında devam etmektedir. Pişmaniye 

ustaları da meşhurdur. Ayrıca ismini yöreden almış Karamürsel Sepeti yapımı, Kandıra Bezi 

yörede yokolmaya yüz tutmuş el sanatlarındandır. 

 

 

 

 

 

6.9.1. Strateji    
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 Her ilde en az üç yerel ürün konusunda global markalaşmaya geçilmesi 

 

6.9.2. Değerlendirme  

Doğu Marmara Çin’den başlayıp Avrupa’ya ilerleyen ipek ve baharat yolunun 

İstanbul’a açılan güzergahıdır. Benzer şekilde Avrupa ve Balkanları Anadolu, Orta Doğu ve 

Orta Asya’ya bağlayan yol güzergahındadır. Tarih boyunca birçok kervanın ve kültürlerin 

kesişme noktası olmuş ve değişik kültürler tarafından iskan edilmiştir. Bu nedenle bölgede 

ciddi anlamda bir sanatsal ve kültürel birikim sözkonusudur. Bununla birlikte bu ürünlerin 

bugüne kadar markalaştırılamadığı görülmektedir. Bu nedenle, uzman kratörler ve marka 

danışmanlarının öncülüğünde her ilde en az üç ürünün markalaştırma çalışmalarının 

yürütülmesi gerekmektedir. 

Bölgede bulunan el sanatlarının turizme kazandırılması gerekir. Bugün Yalova 

Termalde bile yöresel ürünleri bulmak mümkün değildir. Ya da yılda 300 bin turistin geldiği 

Abant’ta 150 bin turistin geldiği Gölcük’te ürünleri geniş bir yelpazede bulmak mümkün 

değildir. Bunların turizme kazandırılması için gerekirse ünlü kreatörler, modacılar ve 

tasarımcılardan yardım alınarak 

bölgenin değerlerinin çağdaş bir 

turizm objesi haline gelmesi 

sağlanmalıdır. Örneğin, Mardin ve 

Diyarbakır’da Cemil İpekçi’ye 

yöresel konseptte kreasyonlar 

hazırlatılmıştır. Denizli Buldan 

Bezini Zeynep Fadıllıoğlu ürün haline getirmektedir.    

 

6.9.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri   

 Bu noktada yöresel sanatların yok olmaması için yöre sanatçılarının meslek ve 

deneyimleri bilimsel bir şekilde kayda alınmalıdır. Yerel el sanatlarının sunum, teşhir ve 

tanziminde sadece yol üstü benzin istasyonları değil DÖSİM gibi özel mağazalar da devreye 

sokulmalıdır. Öncelikle El Sanatları Geleneğinin Korunarak Yaşatılması bağlamında El sanatları 
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üzerinde sağlıklı bir envanter çalışması yapılmalıdır. El sanatlarının geliştirilerek marka ürün 

standartlarında hediyelik eşya olarak turizm pazarına sunulmasıyla bölge, Sanat Turizmi 

açısından da bir katma değer elde edebilir. Yunan, Helen, Roma medeniyetinin alamet-i 

farikası olan heykellerden yola çıkılarak o döneme ait otantik yorumlar doğrultusunda bir 

heykel atölyesi açılmak suretiyle meraklısına veya yeteneklisine eğitimler verilebilir. Çünkü bu 

heykeller bu topraklarda bu toprakların malzemesiyle üretilmiş ve şöhret bulmuştur. Tekerrür 

edebilir. El sanatlarının günümüz ihtiyaçlarına göre yeniden üretilmesine başlanmalıdır. 

 Yalova Güneyköy’de boynuzdan tarak ve değişik aletler yapılmaktadır, Hereke 

dünyaca ünlü bir halı markası oluşturmuştur. Fakat böyle değerli bir markanın turist getirisini 

Kocaeli alamamaktadır. Oysa daha 19. Yüzyılda Alman Kralı Kaiser Wilhelm Hereke halısının 

nasıl dokunduğunu görmek için Hereke’ye kadar gelmiştir. Ama bugün 150 yıllık markanın 

dahi koruyuculuğu yapılamamaktadır. Hereke’nin gerçek manada bir sanat turizm şehri 

olması için Sümerbank tesislerinden de yararlanılarak yeni bir yaklaşım ortaya konması 

gerekir.  

Osman Hamdi’nin yazlık evi de Hereke’dedir. Yaptığı resimlerin birer kopyasını da bu 

evde görmek mümkündür. Osman Hamdi daha verimli kullanılmalıdır. Eskihisar Topçular 

güzergâhına 50 metre mesafede bulunan bu alanda maalesef bir yönlendirme tabelası dahi 

bulunmamaktadır.  

 

 

 

 

 

 

 

Sanat turizminde özellikle Hereke halısı çok önemli bir değerdir. Bunun tanıtım 

mecraları çeşitlendirilmelidir. Örneğin, THY Sky Life Dergisinde halının yapımı ve neden 

değerli olduğuna dair çeşitli yazı ve yayınlar yapılmalıdır. Yine yöreye özgü belli el sanatlarının 
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yapımı ve özgün değeri konusunda tanıtıcı reklamlar ve PR çalışmasına gidilmesi bölgenin 

tanıtımına şüphesiz destek olacaktır. Bölge bütün olarak ve illeriyle bir sanat merkezi 

olabilecek niteliğe ve geçmişe sahip olduğu için yılın belli bir ayı “Sanat Ayı” ilan edilebilir ve 

bu ayın her haftası, farklı bir sanatın icra edileceği şekilde işlenebilir. 

 

 

6.10. İnanç Turizmi 

 Turizm pazarında geliştirilebilecek çeşitli alternatif ürünlerden biri de inanca dayalı 

turizm faaliyetlerinin organizayonudur. İnanç turizmi olarak adlandırılan bu alternatif turizm 

ürünü (Timoty ve Olsen, 2006:1) doğrudan doğruya herhangi bir ülke destinasyonunun sahip 

olduğu kültürel ve dinsel miras ile yakından ilişkilidir. Diğer bir ifade ile inanç turizmine konu 

edilebilecek kaynaklara sahip olmak inanç turizmi için bir yandan temel zemini 

oluşturmaktadır.  

 İnsanların dini inançlarını gerçekleştirmek amacıyla önemli çekim merkezlerine 

yaptıkları ziyaretlerin turizm olgusu içinde değerlendirilmesine “inanç turizmi” 

denilmektedir. İnanç turizmi kültür turizminin bir alt birimi olarak görünse de “ibadet amaçlı” 

ziyaretler olması sebebiyle diğer turizm türlerinden farklıdır. Amaç kişilerin dini köklerini 

aramak için yaptıkları arkeolojik bir araştırma ve ibadettir. Bununla birlikte bu ziyaretler 

esnasında dolaylı bir kültürlenme söz konusu olduğundan “inanç turizmi” kavramı “kültür 

turizmi” kavramını belli bir noktada yakalamaktadır. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu  

Dünyada inanç merkezlerine göz atacak olursak özellikle Hıristiyanlık, Yahudilik ve 

İslam’ın kutsal mekanları birbirine çok yakındır. Kudüs, Mekke bunlardan ilk akla gelenlerdir.  
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Kutsal kitaplarda tasvir edilen olaylar ve mekanlar birbiriyle çok yakın ilişkilidir. Bu bağlantıda 

Anadolu’nun önemi büyüktür. İlkçağ medeniyetlerinin Anadolu’da gelişmesi, Hristiyanlığın ilk 

dönemlerinde Havarilerin, Ortaçağ’da ise Musevilerin bulundukları ülkelerde karşılaştıkları 

ağır baskı ve yok etme politikaları sonucu Anadolu’ya sığınmış olmaları, İslamiyet’e ait 

eserlerin yanı sıra çok sayıda kilise, sinagog ve diğer eserlerin Anadolu’da yer almasına neden 

olmuştur.  

 İnanç turizmi faaliyetlerinin, ortak inanç paydasında buluşan çok sayıda insanı 

ilgilendirmesi, bu alanda ortaya çıkabilecek tursitik hareketliliğin boyutunu ve dolayısıyla 

ekonomik potansiyelini ortaya koymaktadır. İnsanların inançlarının gereği olarak gördükleri 

hac gibi seyahatlere katılmaları ya da kutsal mekanlara ilişkin kültürel merak, dinlerin kutsal 

merkezlerinin bulunduğu turistik destinasyonlarda yoğun bir turistik hareketliliğin 

yaşanmasına neden olabilmektedir. Dünya Turizm Örgütü (DTÖ) tahminlerine göre dünya 

genelinde her yıl 300 milyon turist inanç merkezli olarak seyahat etmektedir. Bu seyahatler 

ile oluşan pazarın ekonomik büyüklüğü ise 18 milyar $ olarak hesaplanmaktadır (Wright, 

2007:1) Bu istatistikler, inanç turizminin alternatif bir turistik ürün olarak, ülke 

destinasyonları için gelir potansiyeli bağlamında taşıdığı önemi açıkça ortaya koymaktadır. 

Buna ek olarak, Dünya Turizm Örgütü (DTÖ), inanç turizminin de içerisinde bulunduğu niş 

pazarlarda turistik hareketlerin 2020 yılına kadar %20 artacağını öngörmektedir (Mckelvie, 

205:69) 

 

Türkiye’de Pazar Durumu 

  Türkiye, coğrafi konumu itibariyle eski dünya kıtaları olan Asya, Avrupa ve Afrika 

arasında doğal bir köprü gibidir. Bu nedenledir ki tarihin ilk devirlerinden beri kıtalar arası 

insan ilişkileri Anadolu topraklarında olmuştur. 

 Uygarlık geçmişinin çok eski oluşunun yanı sıra yaşamış olan kavimlerin çeşitliliği de 

Türkiye’nin arkeolojik ve kültürel zenginliklerini benzersiz kılmaktadır. 

 Her ne kadar İsa Peygamber Filistin’de doğmuş ve orada ölmüşse de Havarileri 

Anadolu topraklarına sığınmış, Hz. İsa’nın öğretilerini yaymaya çalışmış, ilk kiliseler bu 

topraklarda kurulmuş ve Hıristiyanlık tarihinin en önemli olayları bu topraklarda yaşanmıştır. 
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Hıristiyanlığın doğduğu yer Filistin ise geliştiği, serpildiği yer Anadolu’dur. Anadolu 

coğrafyasının en önemli kesimleri Antakya’dan başlayan Tarsus’a, Demre’ye, Yalvaç’a, 

Pamukkale’ye, Efes’e, İznik’e ulaşan güzergah önemli bir dini inanç güzergahı olmuştur. 

 Anadolu aynı zamanda birçok peygamberin yaşadığı ve hatta doğduğu coğrafyadır. 

Sadece Şanlurfa’da onlarca peygamberin hayatı geçmiştir. Hz.İbrahim Aleyhisselam doğmuş, 

Hz. Yakup, Hz. Şuayp, Hz. Eyüp, Hz. Yusuf gibi birçok peygamber hayatlarının büyük bir 

kısmında Urfa’da geçirmişlerdir.   

 İslami dönemin de birçok veli zatının naaşlarını bağrında barındıran Anadolu Hz. 

Mevlana, Hacı Bayram Veli, Yunus Emre gibi önemli islam bilginlerini de dünyaya tanıtmış ve 

milyonlarda yabancı turistin gelmesine vesile olmuştur.  

Milletimizin İslami anlayış paralelinde derin saygı ve hoşgörü içerisinde günümüze 

kadar ulaşan bu kişilerin eserleri, Türkiye’nin rekabet gücünü arttırmakta ve diğer ülkelerden 

daha avantajlı hale getirmektedir. 

 Ancak Türkiye elindeki özellikli ürün avantajına rağmen inanç turizmi faaliyetlerini 

destinasyonun önemli bir hareketliliği haline getirememiştir. İnanç turizminin küresel turizm 

pazarına sunulabilecek bir ürün olarak ele alınması, 1995 yılında inanç turizmi projesi ile 

gündeme gelmiştir. (Tunç ve Saç, 1998). Özellikle 1995-1998 yılları arasında yabancı tur 

operatörleri, basın mensupları ve din adamlarına yönelik inanç turizmi tanıtım turları 

düzenlenmiştir. 2000 yılının tüm dünyada Hz. İsa’nın doğum günü olarak kutlanacağının ilan 

edilmesiyle söz konusu tanıtım turları da ayrı bir önem kazanmıştır. Bununla birlikte Türkiye 

destinasyonunda inanç turiminin başlıca bir ürün olarak ele alınması henüz çok yenidir.  

Doğu Marmara’da  Turizm Marka Değerleri 

BOLU Büyük Cami (Yıldırım Bayezit Camisi), Kadı Camisi, Saraçhane Camisi, İmaret 

Camisi, Ilıca Camisi, Karaköy Camisi, Süleyman Paşa Camisi, Mudurnu Yıldırım Camisi, Kanuni 

Camisi, Yukarı Tekke Camisi, Yeniçağa Yıldırım Camisi, Tokad-i Hayreddin Türbesi, 

Akşemsettin Türbesi, Ömer Sekkin Türbesi, Aşağı Tekke Türbesi, Ümmi Kemal Türbesi, Kasım 

Dede Türbesi,  

DÜZCE Konuralp Camisi, Konuralp Türbesi, Karaköy Türbeleri, 
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SAKARYA Orhan Gazi Camisi, Orta Camii, Ağa Camii, Büyük Esence Orhan Cami, Hasan 

Fehmi Paşa Camii, Rahime Sultan Camii, Rüstempaşa Camii, Şeyh Müslihiddin Camii, Yunus  

Paşa Camii, Sinan Bey Zaviyesi, Hıdır Dede Türbesi, Akyazılı Sultan Dede’nin Kardeşlerinin 

Türbesi, Karaca Ahmet Sultan Türbesi,  Sakar Dede Türbesi, Karıncalı Dede Türbesi, Elvan Bey 

İmareti 

KOCAELİ, Fevziye Camii, Orhan Camii Pertev Paşa Külliyesi, Çoban Mustafa Paşa 

Külliyesi’dir. 

 

6.10.1. İnanç Turizmi Stratejisi    

İnanç turizminde yerel hareketliliğin sağlanması 

 

6.10.2. Değerlendirme 

 Doğu Marmara bölgesinde Tokati Hazretleri, Akşemsettin, Salman Dede Türbesi ve 

hatta Sahabe mezarları gibi çok kıymetli şahsiyetlerin türbeleri bulunmaktadır. Fakat bunlar 

hakkında bölgeyi kapsayan bir envanter çalışması yapılmamıştır. Öncelikle bir envanter 

çalışması yapılarak envantere dayalı olarak bir tanıtım çalışması yürütülmelidir. Bu çalışma 

sonrasında hazırlanacak katalog, broşür, poster ve tanıtıcı kısa filmlerle bölgenin inanç turizmi 

boyutu vurgulanmalıdır.  

Dünya Turizm otoriteleri 2010'un temel turizm trendleri arasında iç turizm ve yakın 

yerlerin yanı sıra inanç turizmine artan ilgi nedeniyle kutsal mekanlara ziyaretlerin de artacağı 

öngörüsünde bulunulmaktadır. 

 

6.10.3.   Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri  

 İnanç turizmi kapsamında ele alınacak şahsiyetlerin bir yayın etrafında ele alınması 

önemlidir. 

 Bu alanların çevre düzenlemesinin yapılması gerekmektedir. Örneğin Akyazı’daki 

Sahabe mezarının etrafı ve tuvaletler oldukça kötü durumdadır. Akşemsettin Türbesi ise 



 

 

126 

gerçekten çok güzel ve temiz bir şekilde düzenlenmiştir. Bölgede bulunan inanç turizmi 

öğelerinin çevre düzenlemesi yapılarak turizme kazandırılması önemlidir. 

 

 

 

 

 

 

 

Akşemseddin türbesinin etrafında festival veya anma etkinlikleri çerçevesinde 

Akşemseddin’in öğretilerinin anlatılabileceği bir sistem oluşturulabilir. Yaşadıkları döneme ait 

sergilenebilir nitelikteki malzemeler toplanabilir. Bunlar etrafında dergah veya tekke 

formatında bir müze tesis edilebilir.  Bu etkinliğin uluslararası platforma taşınmasıyla 

konaklamalı ziyaretlerin yoğunluğu arttırılabilir. 

Konya Mevlana örneğinde olduğu gibi. 

Akşemseddin’in sadece dini özelliği ön plana 

çıkarılmamalıdır. Akşemseddin aynı zamanda bir 

bilim adamıdır. Pasteur’dan 400 yıl önce mikrobu 

bulmuştur. Gelen ziyaretçilere videolar eşliğinde 

bu özellikler anlatılmalıdır.  

İnanç turizmi mekanlarının sadece 

köylerdeki muhtarlara bırakılmaması gerekmektedir. Örneğin Salmandede Türbesi’nde 

olduğu gibi Belediyenin buranın temizliği ve düzenlenmesine destek olması iyi sonuçların 

ortaya çıkmasına sebep olmuştur. 

İnanç Turizmi iletişim çalışmalarında bölgede bulunan manevi zatların dönemlerinde 

neler yaptıkları yöredeki gazete ve dergilerde sıkça vurgulanmalıdır. 

 Ankara-İstanbul, İstanbul-Bursa yolu üzerindeki dinlenme alanlarının mescidlerinde 

yada bölge etrafındaki diğer yerlerde, manevi şahsiyetlerle ilgili takvimler ve posterler reklam 
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amacı ile kullanılabilir. Tokati Hazretlerinin kabri yarım saat mesafede gibi. Aynı zamanda bu 

tanıtım materyallerinde nasıl ulaşılabileceği bilgisi de yer almalıdır. 

 

 

 

 

 

 

 

 Özellikle inanç turizmi ile ilgili yeni çıkarılacak takvimler ve imsakiyelere manevi 

şahsiyetleri tanıtan materyaller yapılabilir. Örneğin, Sakarya’daki manevi şahsiyeler bir takvim 

altında bir araya getirilerek dağıtımı yapılabilir. Böylece hem bölge kendi manevi 

şahsiyetlerini tanıyacak hem de bu şahsiyetlerin tanıtımı yapılacaktır. 

 İnanç turizmi bağlamında ülkemizin değişik yerlerini ziyaret eden ziyaretçilere aynı 

konuda bölgemizde de ilgilerini çekebilecek yerler olduğunu öğrenebilmeleri için tanıtım 

şubeleri ya da en azından kiosklar vasıtasıyla ulaşılabilir.  Örneğin Konya Mevlana etkinlikleri 

sırasında bir stant ya da geçici bir ofis açılabilir.  

 TRT veya benzeri televizyon kanallarında uzun soluklu bölgenin inanç turizmi 

değerlerini anlatan belgeseller yayınlanabilir. 

 Her yıl kandilde TRT’nin Bolu Göynük’ten mevlidi yayınlaması çok güzel bir tanıtım 

olmuştur.  

 Sadece bölgemizin İnanç Turizmi marka değerleri ile ilgili kitapçıklar, kataloglar, 

ansiklopedik bilgilerin yer aldığı basılı yayınların dolaşıma çıkması ve bunların bölgemizde 

konuşlanmış büyük şirketlerle işbirliğine gidilerek dağıtılması yararlı olacaktır.  
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6.11. Gastronomi Turizmi   

Dünya üzerinde değişik kültürlerle birlikte kültürlerin en önemli bileşenlerinden 

birisi olan mutfak kültürü ve lezzetlerini tanımaya yönelik olarak gerçekleştirilen turizm 

türü gastronomi turizmi olarak adlandırılmaktadır. 

 Tanımından da anlaşılacağı üzere bu turizm türünde en önemli belirleyici unsur yeme 

içme ve mutfak kültürüdür. Dolayısıyla dünya üzerinde bu konuda potansiyel sahibi olan 

ülkeler aynı zamanda mutfak kültürü zengin olan ülkelerdir.   

 İtalya, Fransa, Türkiye, Kuzey Afrika ve başta Çin olmak üzere diğer uzak doğu ülkeleri 

bu konuda öne çıkan bölgelerdir. 

 Gastronomi turizminde esas amaç yeme ve içme üzerine kuruludur. (Hall ve Sharpes, 

2003) Gastronomi turizmi, yiyecek-içecek tatmak ve bu konuda deneyim ve şarap evlerini 

ziyaret etmek olarak tanımlanabilir. Yemek turizmi, aynı zamanda, yeme ve içmenin dışında, 

kimlik, kültür, üretim, tüketim ve giderek önem kazanan sürdürülebilirlik konularıyla ilişkilidir. 

(Hall ve Mitchell, 2000) 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Gastronomi turizminde de diğer birçok turizm türünde olduğu gibi öne çıkan bölge 

Akdeniz havzasıdır. Bu havza içerisinde de İtalya, Fransa, İspanya ve Yunanistan önemli 

ülkelerdir. Akdeniz havzası dışında Başta Çin olmak üzere uzak doğu mutfağı sunduğu değişik  

damak tadlarıyla gastronomi turizminde öne çıkan ülke ve bölgedir. 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

  Türkiye’de gastronominin gelişmesi ve özellikle ihtisaslaşması esasen turizm sektörü 

ile bir paralellik göstermiştir. Türkiye’de turizmin altyapı anlamında atılım yaptığı 1980’li 

yıllardan hemen sonra turizmin ayrılmaz bileşeni olan mutfak, eğlence kültürü 1990’lı yıllarda 

gelişmeye başlamıştır. Türkiye’de ilk marka ve zincir restoranlar bu tarihlerde ortaya 

çıkmıştır. Türk mutfağı dünya mutfakları arasında ilk üç sırada yer almasına rağmen ne tek 

başına gastronomi turizmi yeterli olarak vurgulanmış ne de tamamlayıcı ve destekleyici bir 

turizm atraksiyonu olarak etkin şekilde kullanılabilmiştir. Bu konuda iki kıta arasında kurulu 
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bulunması, bitki örtüsü çeşitliliği ve üç tarafı denizlerle çevrili olmasının yanında zengin bir 

tarihi derinliğinin yanında bir imparatorluk geçmişinin olması sebebi ile geniş ve özgün bir 

mutfak kültürüne sahip olmasına rağmen bu kültür üzerine yeterince akademik araştırma 

yapılmamakta ve turizm tanıtım ve organizasyonlarında bu özellik yeterince 

kullanılmamaktadır. 

 Ülkemizde de kendi içerisinde Gastronomi turizminde tekdüze ve bir bölgeye dayalı 

olarak bu turizm türü gelişmektedir. Güneydoğu Anadolu Gastronomi turizminde ülkemizde 

ilk akla gelen bölgedir. Oysa, Türkiye pazarlanabilecek çok geniş bir yerel mutfağa sahiptir. 

Türk mutfağı için verilen bilgiler, farklı yiyecek ve içecek çeşitlerini sıralamayı içermektedir. Bu 

bilgiler, yerel ve küresel bağı sağlamaktan ve tanıdıklık ve yabancılığı uzlaştırmaktan uzaktır. 

Bu durum, Türk mutfağına yabancı olan birisi için, yemekleri tanımasını zorlaştırmaktadır.  

 

Doğu Marmara’da  Turizm Marka Değerleri 

BOLU aşçıları ile ünlüdür. Mengen’den yetişen aşçıların tarihi, padişah mutfağına 

kadar dayanmaktadır. Atatürk’ün aşçısı da Mengenlidir. Mengenli ustalar günümüzde bizim 

memleketimizde olduğu kadar diğer ülkelerde de tanınmaktadır. Her yıl yapılan Mengen 

Aşçılar Festivali  kültür ve turizme katkısı açısından büyük önem taşımaktadır. Mengen’de 

açılan Aşçılık Meslek Lisesi ve Aşçılık Yüksek Okulu ile bu meslek akademik olarak da ele 

alınmaktadır.  

 Kedi batmazı, paşa pilavı, cevizli çörek, yoğurtlu bakla çorbası, kabaklı gözleme, katık 

keş yöreye özgün yiyeceklerdir. Mudurnu’nun saray helvası yurt çapında ün yapmış bir kuru 

tatlı çeşididir.  

 Üzümlü Kabak Hoşafı, Müşür Hoşafı, Coş, Su Böreği, Gırma Börek, Yayla Çorbası, Sakız 

Bakla Çorbası, Kaşık Sapı, Kabaklı Gözleme, Palize, Kaldırık, Kedi Batmaz, Saray Helvası 

(Depme Helva), Ovmaç çorbası, kızılcık tarhana corbası, nohutlu çorba, yayla çorbası, 

yoğurtlu bakla çorbası, imaret çorbası, kabaklı gözleme, cantıklı pide, etli mantı, ekmek aşı, 

patatesli köy ekmeği, mantar sote, orman kebabı, kaldırık dolması, kaşık sapı, Mengen kuzu 

guveç, hoşmerim, katık, kaşık atmac, bakla çullaması, paşa pilavı, kara kabak tatlısı, palize, cos 
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hosafı, karavul serbeti, kızılcık surubu, uğut tatlısı, Mudurnu baklavası, saray helvası. Fındık 

Şekeri ve Mengen Pilavı Bolu’ya özgü başlıca yemek çeşitleridir.  

DÜZCE’de yöresel yemekler olarak, Arnavut böreği, şıl börek, göbete ve mantısı, 

katlama, sarı burma ve su böreği, Boşnak böreği ve tatlısı, gözleme, höşmerim ve tavuklu 

keşkeği, lepsi, mamursa vehalujları, kara lahana yemeği laz böreği, yoğurtlu mısır ekmeği, 

melengüççeği, dardar pilavı, ısırgan yemeği, tereyağda alabalık, Düzce köftesi, sıra, külbastı, 

pancarlı pide, keskes ve mısır ekmeği sayılabilir. Ayrıca yörede kestane, fındık, dağçileği ve 

reçeli de vardır. 

SAKARYA’da Rumeli, Kafkasya, Doğu Karadeniz ve Anadolu içlerinden göç edenler 

yöre mutfağına çeşitlilik kazandırmıştır. Hamurlu yiyecekler beslenmede önemli yer tutar. 

İldeki sebzeler de yemeklerde kullanılır. Sütlü patates, tatlı kabak dolması, kabak sütlüsü, 

kabak ve patates börekleri, şekerpancarından yapılan çeşitli yemekler, cevizli lokum, sütlü 

üzüm, ıslama köfte hala yaygın yapılan yemeklerdir. Ayrıca, yöre halkının etnik yapısını 

simgeleyen çerkez tavuğu, tatar böreği bosnalı böreği gibi yiyecekler de pişirilmektedir.  

YALOVA ilinin çeşitli sosyal yapısı ve buraya göç ederek gelenlerin kendi kültürünü 

yaşatma isteği Yalova ‘da zengin bir mutfak kültürünün doğmasına yol açmıştır. Yalova’da 

yerel mutfağa özgü yemekler arasında, Pavli(haşlanmış lahana yaprağı ve kökü), Papara(mısır 

unundan yapılan çorba), karalahana yemeği, Luhu şuşkey (mısır ekmeği doğranmış lahana 

yemeği), Çirbuli (kırmızıbiberli yumurta), Lalanga (tavada yapılan ince hamur yemeği), Çubiyiş 

gayi (kestane yemeği) sayılabilir. Tatlılardan ise papa(süt ve un karışımı tatlı) Silohto (hamur 

tatlısı), Paponi (un ve şekerden yapılan tatlı), Meçavçevi tepsi (cevizli hamur tatlısı) Hınkal 

Mantı Yalova’nın diğer lezzetlerindendir. (Yalova Kültür ve Turizm Rehberi, 2010: 16) 

KOCAELİ’nde bölgedeki kültürel çeşitlilik besleme biçimlerine de yansımıştır. 

Anadolu'da beslenme temel olarak unlulara dayanırken, Kocaeli'nde sebze-meyve tüketimi 

öne çıkmaktadır. Karadeniz'den göçlerle, karalahananın da yaygınlaştığı görülmektedir. 

Yarımca kirazı, Değirmendere fındığı, Kandıra yoğurdu, hindi dolması ev peyniri, İzmit 

pişmaniyesi bu yörelerin adıyla özdeşleşmiştir. Yörenin yerlileri olan Manavlar’ın köylerinde 

yöresel yemekler varlığını sürdürmektedir. Yöresel mutfaktan örnekler; Kandıra Yoğurdu, 

Umaç Çorbası, Kesmi çorbası, Çeneçarpan çorbası, Poçuk çorbası, Kandıra ekmeği, 

Kocagörmez, Kuru Börek, Kesme, Kaçamak (Malak), Mançarlı Pide, Kandıra Hamursuzu, Kerpe 
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Lokumu, Cizleme, Keten Helva, Hoşmeni (Hoşmerim), Dolu Helvası, Nazlı, Gül Böreği, Üre, 

Akkabak Tatlısı, Kıvırma, Evelik, Ebegümeci, Şeker Pancarı, Kara Lahana Yemekleri, Su 

Mancarı Salatası, Carcur, Ispanak Boranası, Patlıcan Boranası, Pospos, Acıka, Patlıcan, Kızılcık 

ve Pancar Turşusu, Tavşan Kapama, Keşkek, Pişmaniye. Pişmaniye Kocaeli’ne özgü bir tatlı 

çeşididir. 

  

6.11.1. Gastronomi Turizmi Stratejisi    

Önce Türkiye’de sonra dünyada acıkan kişilerin ilk aklına Doğu Marmara Bölgesinin 

gelmesinin sağlanması 

 

6.11.2. Değerlendirme  

 Doğu Marmara’da özellikle farklı kültürler olduğu için zengin bir mutfak kültürü 

bulunmaktadır. Örneğin, Bolu Mengen’deki aşçılar neredeyse dünyaca ünlüdürler. Bolu’da da 

güzel yemek yapan tesisler vardır. Bolu Dağındaki İsmail’in Yeri, Berceste, İlhanTan, Yurdaer 

gibi tesisler yol üzerinde mola verilen güzel tesislerdir. Sakarya’daki Alaşara, Zeliş Çiftliği, Evce 

ve Tuna Tan tesisleri iller açısından iyi örneklerdir. Yalnız Dünyaca meşhur aşçıları olan 

Mengen’de bu ünü karşılayacak bir tesis mevcut değildir.  

 

6.11.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri  

 Gastronomi turizminde hijyen önemlidir. Farklı uluslar ve yörelerden gelen müşteriler 

yemek yenen yerin, garsonların ve aşçıların azami düzeyde hijyenik olmasını beklerler ancak 

bu koşul sağlanırsa bölge gastronomi alanında ön plana çıkabilir. 

 Gastronomi turizminde hayal kırıklığına düşmemek için verilen vaatlere uyulması 

önemlidir. Örneğin köy kahvaltısı vaat edilip, Pınar marka tereyağı sunulduğunda bu durum 

hayal kırıklığı oluşturacaktır. Bunu önlemek için yöresel ürünler sertifikalandırılarak yalnızca 

onlar kullanılmalıdır. 
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 Bölgede özellikle gastronomi turimine yönelik gelen turist kitlesine yönelik farklı 

konseptlerde konaklama olanakları oluşturulmalıdır.  Bu manada Hotel Yurdaer “Mutfak 

Sanat Merkezi” konsepti ile öncülerden birisidir. 

 Bu turizm türünde özellikle bazı dergi ve gazetelere yemek tarifi ve bölgede en iyi on 

yemek yeme yeri gibi bilgiler göndermek faydalı olacaktır. Böylece yöreye gelen turistler 

doğru yönlendirileceklerdir. 

 Gastronomi turizminde tesislerin fırsatçı olmaması gerekir. Örneğin bir öğle 

yemeğinde kişi başı gelen yüksek bir hesap mevcut mekanı daha sonra kullanma konusunda 

caydırıcı olmaktadır. Özellikle Arap kökenli turistler yemek fiyatlarında kendilerine fahiş 

rakamlar verildiğini iddia etmektedirler. Bu tarz durumlar ile karşılaşılmaması için Menülere 

TL haricinde dolar ve arap para birimleride yazılmalıdır. 

 Yöreye özgü tüm yemeklerin TV’lerin gündüz programlarında gerek tarifiyle gerekse 

ve varsa hikayesiyle yer alması için hazır videolar yapılmalıdır.  

 Öncelikle sadece bölge mutfağına has yemeklerin, salataların, tatlıların tariflerinin 

olduğu bir yemek kitapçığı hazırlanmalıdır. Bu kitabın yanında interaktif bir web sitesi de yer 

almalıdır. Özellikle bölgeden değişik otlar katılarak, -ki bunların çoğu sağlık açısından da 

faydalı olduğu tespit edilmiştir- salatalarını ülkemize ve dünyaya tanıtmak gerekir. Anılan web 

sitesinde bölge mutfağında kullanılan hem şifalı hem de lezzetli bitkilerin yararlarından da söz 

edilebilir.  

 Amerika’da yaşayan Türk doktor Mehmet Öz’ün yaptığı “Dr. Oz Show” tarzında bir 

program da bölge veya bölge içerisindeki iller için yapılabilir. Yada Seda Sayan gibi bir kadın 

programcının sunumu ile mevcut gündüz programlarının içine bölümler gösterilebilir.  

 Tüm bunların gazete, TV, dergilerde yazarlar ve konunun uzmanlarınca yinelenmesi, 

üzerinde durulması bölge mutfağının tanınmasında oldukça faydalı olacaktır. 

 Bu ufak kitapçıklar yahut CD’ler VESTEL ya da BOSCH firmalarınca yemekle ilgili 

ürünlerinin yanında hediye olarak da verilebilir. 

 Özellikle İstanbul ve Ankara yolları üzerinde bulunan bölgemiz, yolculuk yapan 

milyonlarca insanın yemek için konaklayacağı bir yer olabilir. Yol kenarlarına yapılacak 

özendirici tabelalar ile binlerce kişiye yeni iş  imkanı oluşturulabilir.  
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6.12. Günübirlik Turizm 

 İnsanların konaklama olmadan aynı gün içerisinde rekreasyon, dinlenme, eğlenme 

ve bilgi edinme amacıyla yapmış oldukları, seyahat, alışveriş ve sosyal iletişim 

faaliyetlerinin hepsi günübirlik turizm olarak adlandırılmaktadır. Bu turizm türünde süre ve 

mesafe en önemli belirleyicilerdir.  

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

BOLU şehri taşıdığı zengin yeryüzü şekilleri olanakları ile birçok göl, akarsu ve dağa ev 

sahipliği yapmaktadır. 

 

 

Abant Gölü Tabiat Parkı ve Yedigöller Milli Parkı başı başına günübirlik turizm 

faaliyetleri için sadece Bolu içerisinden değil yakın çevresinden de birçok insan çekmektedir. 

Bunun yanında birçok akarsu (Büyüksu Çayı, Mudurnu suyu, Gerede Çayı, Aladağ Çayı, 

Göynük Çayı, Çatak Çayı), göl (Yeniçağa  Gölü, Abant Gölü, Sünnet Gölü, Sülük Gölü, Çubuk 

Gölü, Karamut Gölü, Karagöl, Gerede Gölü), Baraj (Gölköy Barajı) ve doğal peyzaj alanlarına 

(Akkaka Boğazı) sahip olup bu alanlar  günübirlik turizm amaçlı kullanılacak alanlardır. 
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DÜZCE Güzeldere Şelalesi, Topuk Yaylası ve Göleti, Geleneksel olarak her yıl 

düzenlenmektedir. Samandere Şelalesi Tabiat Anıtı,  Sırıkyayla Göknarı Tabiat Anıtı,  

Paşabükü  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Dışbudak Ağacı Tabiat Anıtı,  Kayadibi Porsuk Ağacı Tabiat Anıtı,  Dokuzdeğirmen 

Çınar Ağacı Tabiat Anıtı statülü alanlar olmaları sebebi ile günübirlik turizm açısından 

potansiyel sahalardır. Bunlardan başka Hasanlar Baraj Gölü çevresi, Aydınpınar Şelalesi, 

Güzeldere Şelalesi, Kurugöl çevresi ve Efteni Gölü Kuş Cenneti çevresi günübirlik turizm 

açısından önemli potansiyele sahiptir. 
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SAKARYA Taşkısık gölü, Poyrazlar gölü, Küçük Akgöl, Akgöl,  Acarlar gölü, Sapanca 

gölü, Küçük Boğaz gölleri verdikleri Vistalar ve taşıdıkları doğal güzellikler sebebi ile önemli 

birer günübirlik turizm alanıdır. Ayrıca bölgedeki yaylalarda günübirlik turizm açısından 

kullanılabilecek diğer potansiyel alanlardır.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sapanca ve Akyazı’daki Mahmudiye, İstanbuldere, Altındere gibi vadilerde de çok 

güzel günübirlik tesisler mevcuttur. 
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YALOVA çevresinde Erikli Yaylası, Sudüşen, Çal Deresi günübirlik açıdan 

faydalınılabilecek yerlerdir. Hasanbaba Korusu; Termal, Çınarcık Yolu üzerinde bulunan 

mesire yeri doğal güzellikler içinde doğa yürüyüşü yapmaya elverişli bir yerdir.  
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KOCAELİ merkez ilçe sınırlarında yer alan Beşkayalar Tabiat Parkı, Darıca-Bayramoğlu 

Kuş Cenneti ve Temalı Parkı, günübirlik turizm açısından çok elverişli bir konumda olan 

Kartepe (1606 m.) vahşi doğa- temiz hava-panoramik manzarasıyla Kuzu Yayla, Gebze’ye bağlı 

Tavşanlı Köyündeki kireç taşlarının erimesi sonucu gelişen özgün jeomorfolojik şekilleri ile 

Ballıkayalar Vadisi, Sapanca gölü, Hersek Gölü ve Karamürsel ilçesi Karapınar Köyüne bağlı 

Başdeğirmen Mesire Alanı Kocaeli İlinde günübirlik turizm yapmaya elverişli yerlerdir. Yuvacık 

Barajı çevresi de başlı başına ele alınması gereken çok güzel bir günübirlik turizm 

güzergahıdır.  
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6.12.1. Günübirlik Turizm Stratejisi  

Büyükşehirlerdeki nüfusun haftasonları gitmeyi düşündükleri tek güzergah olma ve 

yoldan geçen nüfusu bölge içine yönlendirerek günübirlik tesislerin gelirlerini arttırma  

 

6.12.2. Değerlendirme   

Doğu Marmara Bölgesi’nde termal ve kıyı turizmi alanları dışında İstanbul ve Ankara’lı 

ziyaretçiler nezdinde bölge ile ilgili neredeyse tamamen günübirlik turizm algısı mevcuttur. 

Bölgede konaklama tesislerinin yeterince gelişememesine neden olan bu algı günübirlik 

yeme-içme tesislerinin artmasına ve bunların da niteliklerinin gelişmesine neden olmuştur. 

Ancak, günübirlik alanlarda hala birçok sorun bulunmaktadır. Bu sorunlar; 

i)    günübirlik tesislerde ve çevresinde internet erişiminden temiz tuvalete 

kadar uzanan yeterli sosyal ve teknik altyapının bulunmayışı,  

ii)    günübirlik tesislerde ve çevresinde satılan yerel ve ekolojik ürünlerin 

sertifikalarının bulunmayışı ve bunların yeterince denetlenmemesi,  

iii)    günübirlik tesislerin engelliler, çocuklar ve yaşlılar gibi dezavantajlı grupların 

ihtiyaçları doğrultusunda düzenlenmeyişi olarak özetlenebilir. 

Yoldan geçen milyonlarca insanın birkaç saatlerini ayırıp da bölgenin birçok yerinden 

lezzet alma imkânları var iken otoban kenarlarında ya da ilçe girişlerinde gerçek manada 

hiçbir yönlendirme tabelası yoktur.  

  

6.12.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri   

Anayol güzergahlarında yer alan bölgenin günübirlik turizm gelirinin ve tesisleşmenin 

Türkiye ortalamasının üzerinde olduğu bir gerçektir. Bununla birlikte, gerek yatırımcıların 

gerekse çalışanların hijyenden genel turizm eğitimine kadar birçok konuda düzenli eğitime 

tabi tutulmaları gerekmektedir.  

Bir diğer konu da hediyelik eşyalar ve yerel ürünlerin imalatından pazarlanmasına 

kadar yerel halkın bilinçlendirilmesidir. Bu amaçla, bölgede satılan yerel ürünlerin özgünlüğü 
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ve el yapımı olmasına özel önem verilmelidir. Ancak bu tip düzenlemelerle yerel gelirde artış 

yaşanacağı unutulmamalıdır. 

 Günübirlik turizmde en önemli konu yönlendirme levhalarının bulunmasıdır. Yol 

kenarlarında bilgilendirici ve yönlendirici levhaların yerleştirilmesi ile çok fazla zaman 

kaybedilmeden güzel vakit geçirileceği gösterilmelidir. Bu levhalarda karışık bilgilerden çok 

gidilecek yerin resmine, mesafesine sahip olup olmadığı bilgisine yer verilmesi yeterli 

olacaktır.   

 Gidilecek yerlerdeki levhalarda konaklama, yeme-içme ve tuvalet tesisi gibi bilgilerde 

yer almalıdır. Örneğin, Acarlar Longozuna yönlendiren bir levhada yörede bulunacak asgari 

sosyal ve teknik altyapıya ilişkin bilgiler de sembollerle de olsa yönlendirme levhasında yer 

almalıdır. 

 İstanbul merkezli İz TV, NTV ve 

CNN Türk gibi kanallardaki bazı 

programlar yakın yerler kuşağında 

günübirlik turizme destek olmak adına 

bölgeye davet edilebilir. Bölgede yer 

alan Yuvacık’taki Karaaslan tesisleri 

değişik dönemlerde bu türden 

tanıtımlara öncülük etmektedir.  

 Günübirlik turizmde yapılan 

reklamlarda kreatif çalışmalara da yer 

verilmelidir. Bu kapsamda, İstanbul-

Ankara, İstanbul-Bursa hattı üzerinde 

değişik yerlere “Yoldan Çıkmaya hazır 

mısınız ?” şeklinde kreatif bilboardlar 

yerleştirilebilir. 

 Yol kenarındaki alışveriş merkezlerine yerleştirilecek güzel manzara tabelalarına “ Bu 

manzarayı görmek için yarım saat yeterli” şeklinde yapılacak reklamlar bölgede yeralan doğal 

güzelliklere ilgiyi artıracak ve böylece yöreye gelen insanlar yöre ekonomisine katkıda 

bulunacaklardır. 



 

 

140 

 

 Kullanılacak görsellerdeki kalite de 

önemlidir. Örneğin bir kuzu çevirme 

görüntüsü resmi zamanla solmakta ve kötü 

görünmektedir. Oysa sadece bir kuzu resmi 

yerine eti lezzetle yiyen bir çocuk veya 

toplu bir şekilde sofrada kebap yiyen mutlu 

bir aile, ayran içen bir çocuk resmi 

kullanmak daha etkili olacaktır. 

 

Sakarya’daki Poyrazlar Gölü, Sapanca’daki vadiler, Yalova’daki kent ormanı iyi 

günübirlik tesislere güzel örneklerdir.  Örneğin, Yalova Kent Ormanı’ndaki tuvaletler çok güzel 

bir şekilde düzenlenmiştir ve ücretli bir şekilde hizmet vermektedir. Tüm günübirlik tesislerin 

bu standartlara ulaştırılmasında fayda vardır.  
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6.13. Yat ve Kruvaziyer Turizmi 

 Lüks gemilerle yapılan turizm türüne kruvaziyer turizmi denilmektedir. Kruvaziyer 

turizminin dünyadaki geçmişi 1800’li yılların ortalarına kadar uzanmaktadır. Bu tarihlerde 

ABD ve Avrupa arasında zengin kişileri taşıma amaçlı gemiler çalışmaktaydı. 1900’lı 

yıllardan itibaren kruvaziyer seyahatler artmaya başlamıştır.  Havacılık sektörünün gelişmesi 

kruvaziyer turizmde durgunluğa sebep olmuşsa da asıl gelişme 1960’lı yıllardan itibaren 

yeniden önem kazanmaya başlamış ve bugünkü popülaritesine kavuşmuştur. 

 Yat ve tekne turizmi dünyanın en hızlı gelişen turizm türleri arasındadır. Gelişen dünya 

ekonomisine paralel olarak bir zamanların lüks hobisi olan amatör yatçılık gelişmiş ülkelerde 

orta sınıfa nüfuz edecek düzeye gelmiştir. Ayrıca yat dolmuş (charer) şirketlerinin sunduğu 

olanaklarla yat turizminin ürünlerinden faydalanmak da artık bir lüks olarak 

görülmemektedir. Kruvaziyer turizminde olduğu gibi yat dünyasında da en güncel 

eğilimlerden birisi yatların boyutlarının büyümesi olarak gösterilmektedir. Örneğin, dünyada 

verilen yat siparişlerine bakıldığında yüksek gelir kesiminin verdiği mega yat siparişlerinde 

hızlı bir yükseliş göze çarpmaktadır.  

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

  Kruvaziyer turizminde en önemli gezi yerleri başında Karayipler, Bahamalar, Akdeniz, 

Norveç Fiyortları ve İngiliz Adaları gelmektedir.  Dünyada cruise gemileriyle seyahat eden 

insanların yaklaşık yüzde 70'ini Amerikalılar oluşturuyor. Avrupa'da ise İngiltere ve Almanya 

birer milyon yolcu ile öne çıkmaktadırlar.  Kruvaziyer denilen lüks gemilerle yapılan ve üst 

gelir grubuna mensup kişilere hitap eden kruvaziyer turizmi her yıl yüzde 10 civarında 

büyüme kaydediyor. Dünya çapında 13.6 milyon kişinin seyahat ettiği lüks gemilerle yapılan 

http://www.porttakal.com/haberleri/turizm/
http://www.porttakal.com/haberleri/dunya/
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bu turizm türü yaklaşık 30 milyar dolarlık bir büyüklüğe ulaşmıştır. Günümüzde Akdeniz’deki 

yat sayısı 700-750 bin, yıllık yat artışı ise 50 bin olarak tahmin edilmektedir. Tüm Akdeniz 

çanağında 700’binler civarındaki yat bağlama kapasitesi yat limanlarında 200 bin, diğer 

limanlarla birlikte 250 bindir. 

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

  Türkiye, lüks gemilerle yapılan ve üst gelir grubuna hitap eden kurvaziyer turizmi 

açısından Akdeniz ülkeleri arasında İspanya, İtalya ve Yunanistan'ın ardından 4. sırada yer 

amaktadır. Denizcilik alanında gerçekleştirilen yeni gelişmeler lüks gemilerle yapılan ve 

yüksek gelir grubuna hitap eden kurvaziyer turizmi ile ülkemize gelen turist sayısını önemli 

oranda artırmıştır. Türkiye'de 2002 yılında 332 bin turist ağırlanırken bu rakam 2003'de 581 

bin, 2004'de 645 bin, 2005'de 757 bin, 2006'da 1 milyon 16 bin, 2007'de 1 milyon 368 bin 

kişiye yükseldi. 2010 yılında bu rakamın iki milyona erişmesi beklenmektedir. 2002 yılında 

ülkemize 821 kurvaziyer gemisi turist getirirken bu rakam 2006'da bin 317'ye, 2007'de bin 

421'e ve 2008'de bin 612'ye yükselmiştir. Cruise gemilerle seyahat eden kişilerin üst düzey 

gelir grubuna mensup kişiler olup bu tip gemilerle gelen turistler günde ortalama 200 dolar 

harcamaktadırlar. Bu rakam Bodrum ve Kuşadası gibi bölgelerde daha da artmaktadır. 

Ülkemize gelen yıllık yabancı bayraklı yat sayısı 3000, yerli yat sayısı ise 800 civarındadır.  

 Batı ve Orta Akdeniz’deki marinalarda yaşanan yoğunluk, yatçıların değişik yerler 

görmek istemelerinin yanı sıra Anadolu’nun zengin kültürel geçmişe sahip topraklar olması, 

Akdeniz’deki en temiz kıyıların Türkiye’de bulunması nedeniyle Doğu Akdeniz’e yönelmekte 

olan uluslararası yat turizminden hak ettiği payı alabilmesi, mevcut sorunların çözümlenmesi, 

sağlıklı bir yapıya kavuşturulması ve yat limanı kapasitesinin arttırılması ile 

gerçekleşebilecektir. 

 Yat Limanı kapasitesinin uzun vadede yaklaşık 40.000 yat’a çıkarılması 

hedeflenmektedir. Halen yılda 2 milyar 500 milyon dolar düzeyde ciroya sahip olan yatçılık 

sektörünün 8-10 milyar dolar düzeyinde bir ciro ile ülke ekonomisine çok güçlü katkılar 

sağlaması beklenmektedir. Bugün Avrupa yatçılarının hedef ülkeleri arasında İspanya, Fransa, 

İtalya, Slovenya, Hırvatistan ve Yunanistan’ın yanında Türkiye de yer almaktadır. 

http://www.porttakal.com/haberleri/turizm/
http://www.porttakal.com/haberleri/dolar/
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 Ayrıca ülkemizdeki yat limanları sayısı diğer ülkelerle yarışacak boyutta olmasa da yat 

limanlarımız ve yatlarda üretilen turizm hizmetleri ile yat inşa ve yat çekek yerlerinde üretilen 

bakım, onarım hizmetleri, üretilen yat ve tekneler ile Akdeniz çanağında yatçılık merkezi 

olmuştur. Bunda en önemli kırılma noktası Turizmi Teşvik Kanunu’nun Kabotaj Yasasında 

değişkliğe yol açmasıdır. Bu yasa değişikliği ile yabancı yatların gezi ve spor amacıyla Türk 

limanları ve karasularında seyretmelerine ve Yunanistan’da faaliyet gösteren yabancı bayraklı 

yat işletmelerinin yatları ile birlikte Türkiye’ye yerleşmelerine izin verilmiştir. Bu gelişmeler 

neticesinde 1983 yılında 92 olan yat yatağı günümüzde belgeli 8650’ye (belgesiz 40.000), 

işletme sayısı 114’e ve yat sayısı 1022’ye yükselmiştir. Türkiye’nin yat ve tekne turizminde de 

büyük potansiyele sahip olduğu Türkiye haritasına bakıldığında kolayca görülebilmektedir. 

Nitekim, Ege denizinin bakir koyları yat seyahatini sevenlere yıllardır kucak açmış ve genellikle 

gulet tipi teknelerle icra edilen mavi tur markası yaygın bir turizm türü haline gelmiştir. 

Uzman görüşlerinden elde edilen verilere göre bugün, yatlarda 30 bin civarında kiralanabilir 

yatağı bulunan Türkiye, mavi turlardan yaklaşık 300 milyon dolar civarında bir gelir elde 

etmektedir.  

  

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

 Bölge içerisinde kıyıya sahip bütün iller bu anlamda potansiyele sahiptir. Ancak 

Marmara denizine açılan kapı olarak İzmit ve Yalova, Karadeniz’e açılan kapı olarak Düzce 

kruvaziyer liman açısından öne çıkan ve yüksek potansiyeli olan illerimizdir. Fakat tabi bu 

turizm için öncelikle altyapı gerekir. Karasu ve Akçakoca uzun vadede bu turizm türüne 

yatırım yapabilir. İzmit Körfezi de yat turizmi için Marina’ya sahip olabilir. 

 

6.13.1. Yat ve Kruvaziyer Turizmi Stratejisi    

Bölgede en az iki kruvaziyer limanın hizmete açılması ve bölgede yer alan balıkçı 

barınaklarının yatları ve gezi teknelerini kabul edecek şekilde düzenlemeler yapılması 

sayesinde Kurvaziyer turizm pastasından pay alınması 
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6.13.2. Değerlendirme   

 Bölgenin doğal yapısı kruvaziyere uygun olmasına rağmen bugüne kadar bu 

potansiyel yeterince kullanılamamıştır. Sakarya-Karasu ve Düzce- Akçakoca’da kruvaziyer 

gemilerinin yanaşabileceği limanlar yapıldığında Karadeniz’e gelen gezi gemileri ve teknelerin 

bölgeye de uğramalarına imkan sağlanacaktır. 

 Bu turizmin gelişmesi bölgede zaman alabilir. Ama ilk etapta İzmit Körfezinde yapımı 

planlanan marina bölgeye yatlar ve teknelerin gelmesine olanak verecektir. Bunun yanında, 

bölgede yer alan Sakarya-Karasu, Düzce-Akçakoca ve Kocaeli-Kerpe özellikle Karadeniz’den 

bölgeye gelen turistlerin ilk etapta duracakları limanlar olarak geliştirilebilir. 

 

 

 

6.13.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri   

 Yat ve tekne turizminin ilk etapta geliştirilmesi için bir potansiyel araştırması 

yapılmasına aynı zamanda kruvaziyer turizmin bölgede nasıl geliştirilebileceğine dönük 

fizibilite ve etüt çalışmalarının yapılmasında fayda vardır. 

 Yat ve tekne turizmine katılanlar diğer turizm türlerine göre daha fazla gelir 

bırakmaktadırlar. Bu nedenle bölge iyi bir şekilde analiz edilerek bu turizm türünü 

destekleyecek konaklama tesisleri ve turist profili ortaya çıkarılmalıdır. Örneğin Sapanca’daki 

Güral ve Richmond Otellerinin müşterilerinin bu turizme olan eğilimleri araştırılmalıdır. 

 Akdeniz havzasına yayılmış vaziyette seyreden yat ve kruvaziyer turizmi Marmara ve 

Karadeniz sahillerine de yaygınlaştırılacaktır. Bu amaçla Avrupa’dan yatların Tuna üzerinden 

Karadeniz’ e inebilme olanakları düşünülerek Karasu limanına ve daha sonra Akçakoca 

limanına yat turizmi için yatırım yapılabilir.  

 Bölgede yat kulüplerinin gelişmesi teşvik edilerek devre mülk yat sisteminin ( çok 

sahipli yatlar) kurulabilmesine olanak sağlanmalıdır.  

 Deniz turizmi potansiyelinin yüksek olduğu yörelerde deniz turizminin gelişimini 

olumsuz yönde etkileyen koruma statüleri yeniden gözden geçirilmelidir.  
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 Yat turizmi alanında çalışan veya ihtiyaç duyulan personelin eğitilmesi, bu amaçla kıyı 

bölgelerimizde deniz turizmi dalında meslek edinmeyi olanaklı kılacak kısa süreli kursların 

açılması sağlanmalıdır. 

 Mevcut balıkçı barınaklarının yatlara hizmet verebilmesi amacıyla yasal ve idari 

önlemler alınmalıdır.  

 Yat ve tekne turizmi ile ilgili dergilere bölgedeki doğal ve kültürel değerler hakkında 

reklam verilerek bu turizm türünü kullanan kişilere bölgedeki yeni gezi rotaları ve 

keşfedilecek alanlar tanıtılmalıdır. Örneğin, kıyıya çok yakın olan Acarlar Longozu, Şelaleler ve 

göller ilk etapta tanıtımı yapılması gereken alanlar arasındadır. 

 Tanıtım faaliyetleri geliştirilerek, bölgenin yat ve kruvaziyer turizminden daha yüksek 

pay alması sağlanmalı ve deniz turizmi ile ilgili yatırımların daha çekici hale getirilmesi 

gereklidir. 

 

 

6.14. Kongre ve Fuar Turizmi 

 Uluslararası nitelikteki kuruluşların, çeşitli konularda belirli zamanlarda 

düzenledikleri kongre, seminer, konferans vb. faaliyetlere gerek konuşmacı, gerekse izleyici 

olarak katılanların oluşturdukları turistik hareketlerin bütünü "Kongre Turizmi" olarak 

tanımlanır. 

 Günümüzde kongre turizmi, ulusal ve uluslararası ölçekte yeni ve önemli bir turizm 

türü olarak gelişme göstermektedir. Kongre turizminin belli bir sezona bağlı olmama özelliği, 

ona sezon dışı gelir getiren bir turizm çeşidi niteliği kazandırmaktadır. 

 Her uluslararası kongre turistik bir harekettir ve her kongre katılımcısı bir turisttir. 

Kongre ve toplantılar, bilimsel görüşmelerin yapıldığı bir platform olmanın yanı sıra halkla 

ilişkiler faaliyeti, iletişim ve kültürel değişim ortamlarıdır. Kongre katılımcıları, geldikleri 

ülkeleri tanıma, tarihi, doğal ve turistik yöreleri gezme, eğlence, spor, kültürel faaliyetler vb. 

birçok aktiviteye katılma, alışveriş yapma gibi faaliyetlerde ve konaklama etkinliğinde 

bulunmaktadırlar. 
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 Kongre organizatörleri için kongrenin düzenleneceği ülkenin ve kentin imajı, güvenliği, 

gelişmiş kentsel altyapısının bulunması, ulaşım imkanlarının niteliksel ve niceliksel zenginliği, 

alışveriş ve eğlence merkezlerine yakınlığı, kent merkezlerine yakınlığı, tarihi, kültürel ve 

doğal değerlere yakınlığı, ileri teknoloji kullanımı, kongre salonlarının teknik donanımı, yeterli 

teknik ekipman bulunması, kaliteli konaklama tesisleri, restoranlar bulunması önem 

taşımaktadır. 

 Fuarlar imalat ve hizmet sektörleri ürünlerinin  “show” atmosferinde sunulduğu, satıcı 

ile alıcıyı buluşturan çok yönlü organizasyonlardır. Kongrelerde fikirler, fuarlarda ürünler ve 

hizmetler sergilenir.  

 Fuar ziyareti yapan yerli ve yabancı ziyaretçiler tıpkı diğer turizm türlerindekiler gibi 

“turist” tir. Bu çerçevede, Kültür ve Turizm Bakanlığı’nın turizmi çeşitlendirme ve yurtdışından 

turist gelişini artırma çalışmalarının kapsamına girmektedir. Üstelik bu nitelikte gelenler diğer 

turizm türlerine göre daha fazla döviz bırakmaktadır. Dahası, ülkemizden ileriye dönük iş 

bağlantılarıyla dönerek ihracatımızın sürdürülmesine destek olmaktadır. 

 Fuarcılık 1851 yılında İngiltere Kraliçesinin talimatıyla Londra da düzenlenen ve çok 

ziyaretçi çeken Haydpark Sanayi Fuarından sonra 1856 yılında Londrada yapılan 30.000 m² 

kapalı fuar alanı (Kristal Palas) ile Dünya ekonomik hayatına girmiştir. Ancak Fuarcılığı ayrı bir 

“endüstri” haline getiren 2. Dünya Savaşından sonra ordu kurması yasaklanan Almanya 

olmuştur. Eyalet merkezlerinde 1950 yılından itibaren bugün bilinen Münih, Hannover, 

Düsseldorf, Berlin, Hamburg gibi şehirlerde üstün teknik altyapıya sahip fuar merkezleri 

yaparak öncelikle kendi ürettikleri endüstri mallarını tanıtmak için tüm dünyadan sektör 

temsilcilerini özel davetlerle fuarlarına getirmişler, ilerleyen yıllarda devletin maddi ve 

manevi desteğiyle diğer ülkelerin ürünlerini de fuarlarına alarak herbiri 100.000'den fazla 

ziyaretçi çeken endüstri fuarları oluşturmuşlardır. Fuarların ekonomiye üç önemli katkısı 

bulunmaktadır. 

 

a) Gelen sektörel ziyaretçilerle temas devam ettirilerek sürekli ara ve nihai malların 

yeniden üretimi sağlanmakta,  
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b) Fuar organizatörleri Dünyanın ulaşabildikleri her noktasında hangi sektörde ne 

kalitede ürünün kullanıldığını takip ederek tanıtım ve pazarlama bir arada 

düşünülmekte, 

c) Fuar Turizmi sayesinde bazı şehirler “turizm şehri” haline dönüşmektedir. 

 

1980 li yılların sonlarında ulaşım ve haberleşme teknolojisindeki dönüşüm birçok 

gelişmiş ve gelişmekte olan ülkelerin “Fuar Şehirleri” oluşturmasına imkan tanımış, 40 yıl 

boyunca Almanya şehirlerinde aynı tarihlerde aynı standa giden, aynı otelde kalan, aynı 

taksiye binip aynı restoranda yiyen sektör temsilcileri yeni fuar şehirleri arayışına girmişlerdir.  

Dünya’daki Pazar Durumu 

  Kongre turizmi, giderek artan kongre ve konferans faaliyetlerinin ortaya çıkardığı 

turizm koludur. Dünya genelinde 1995 yılında 20.000 olan kongre organizasyonunun, 2010 

yılında 50.000'in üzerinde gerçekleşmesi öngörülmektedir.  

 Uluslararası nitelikte, geniş katılımcılı kongreler ülkelerin tanıtımında rakamsal 

değerlerle ifade edilemeyecek oranda büyük rol oynamaktadır. Dünyada yapılan kongrelerin 

türlerine baktığımızda %34 ile medikal kongrelerin birinci sırada, %22 ile bilim ve endüstri 

kongrelerinin ikinci sırada ve %7 ile teknoloji kongrelerinin de üçüncü sırada yer aldığını 

görmekteyiz.  

Grafik 1 : Kongre Türleri 

 

 

 

 Bugün kongre 

turizmi küreselleşme 

sayesinde iletişimin ve ülkeler arasındaki ticari, sosyal, kültürel ilişkilerin hızla artmasıyla 

önemli turizm türlerinden biri haline gelmiştir. Dünya’da ICCA (International Congress and 

Convention Association) tarafından belirlenen uluslararası kriterlere uygun olarak yapılan 

kongre, sempozyum, konferans vb. etkinliklerin sayısı yaklaşık olarak 4.000 civarındadır. 

http://tr.wikipedia.org/wiki/1995
http://tr.wikipedia.org/wiki/2005
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Bölgelere göre dağılımda Avrupa %50 ile başta gelmektedir. Asya, Kuzey Amerika, Latin 

Amerika, Avustralya/Pasifik, Afrika onu takip etmektedir. Dünya üzerinde düzenlenen 

uluslararası kongre, toplantı vb. faaliyetlerin nasıl düzenlendiğine bakıldığında, bu 

faaliyetlerin en az iki-üç hatta beş veya daha fazla yıl önceden planlanmakta olduğunu ve 

yapılacağı ülke ve şehrin tespit edildiğini görmekteyiz.  

Türkiye’deki Pazar Durumu 

Kongre turizmi ülkemizde hızla gelişme yoluna girmiştir. Özellikle büyük şehirlerimiz 

ve başta İstanbul bu konuda yoğun çalışmalar yapmakta ve bu konuya ilişkin altyapılarını her 

geçen gün güçlendirmektedir.  

 Türkiye, Avrupa ülkelerine yakınlığı ve egzotikliği ile kongre turizmi için ideal bir 

turizm bölgesidir. İzmir, Antalya ve Ankara'ya transfer bağlantısı ve direkt uçuş imkânıyla, 

Türk Havayolları ve diğer ulusal havayolu şirketlerince İstanbul'a iki ile üç saat içinde ulaşmak 

mümkündür. Türkiye'nin kongre turizmi gelirlerinden aldığı pay ise yalnızca yüzde 3'lerde 

kalmıştır. Ülkemizin kongre turizmindeki bu kapasitesi ile her yıl yaklaşık 200-250 uluslararası 

katılımlı kongre, sempozyum, konferans vb. toplantı gerçekleştirilmektedir. Kültür ve Turizm 

Bakanlığı’na veri olarak ulaşan kongre, sempozyum, toplantı sayısı 2004  yılında 155,  2005 

yılında ise 149’dur. Ancak bu rakamın daha yüksek olduğu bilinmektedir. Çeşitli kuruluşlarca 

ve özel sektörce gerçekleştirilen kongrelerden ne yazık ki bilgi alınamamaktadır. Ancak, ICCA 

kriterleri çerçevesinde yapılan toplantı sayısı her yıl sadece 25-30’dır. Bu sayı ile Türkiye 

dünya sıralamasında 26.ülke konumundadır. Şehir bazında ise İstanbul 27. sıradadır. 

Görüldüğü üzere Türkiye ICCA kriterlerine göre yapılan kongre vb. etkinliklerde çok gerilerde 

kalmaktadır. Kongre turizmi kapsamında Türkiye’nin elde ettiği gelir miktarını belirlemek 

oldukça zordur.  

 Dünya ticaretinin %60'ı Avrupa ve Uzakdoğu’da oluşmaktadır. Ülkemiz bu coğrafyanın 

ortasında yer almasına rağmen bu ticaretten yeterince pay alamamaktadır. 1990 lı yılların 

başlarında bu açıdan İstanbul öne çıkmış olmasına rağmen bu bölgelerdeki ciddi 

organizasyonlar Moskova veya Dubai’ye yönelmiştirtir.  

Sonuçta bugün Türkiye’nin Dünya çapında markalaşabilmiş, ülkelerin ve yabancı 

firmaların katılmak için çaba gösterdiği milli fuarları olması önümüzdeki dönemde gündemde 
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yer alması gereken konulardandır. Halen ülkemizde değişik büyüklüklerde 36 adet fuar alanı 

vardır. Ancak uluslararası niteliklerde fuar yapılabilen  

1- İstanbul Expo Center (Yeşilköy) 100.000 m² kapalı alan 

2- İstanbul Tüyap Beylikdüzü 70.000 m² kapalı alan 

3- Antalya Expo Center 40.000 m² kapalı alan 

4- İzmir Fuar Alanı 20.000 m² kapalı alan' a sahip yegane Fuar merkezleridir.  

 Ülkemiz istatistiklerine bakıldığında ortalama kalış sürelerinde azalma olmakla birlikte 

bir kongre turistinin ortalama kalış süresi 3-4 gün arasında değişmektedir. Eylül ayı uluslar 

arası kongrelerde en yoğun ay olmaktadır. Onu sırayla Haziran, Mayıs ve Ekim ayları 

izlemektedir. 

 Ülkemizde kongrelerin %49’u üniversite-dernek-meslek odaları, %36’sı profesyonel 

kongre organizatörleri ve %8’i seyahat acenteleri tarafından düzenlenmiştir. 

Grafik : Kongre Düzenleyenler 

 

 

 

 

 

 

 Kongrelerde en fazla tercih edilen mekanlar %44 ile kongre merkezleri olurken onu 

%36 ile oteller ve %12 ile üniversiteler izlemiştir. 

 

Grafik : Kongre Düzenlenen Yerler 
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Kongrelerde delege başına yapılan harcama tutarı 1742 dolar olarak gerçekleşmiştir. Bu 

rakam tatil amaçlı turistlerin yaptığı 692 doların yaklaşık 3 katına denk gelmektedir. Bu da 

kongre, toplantı ve fuar turizminin daha fazla gelir bıraktığını bir kez daha göstermektedir. 

Doğu Marmara’da  Turizm Marka Değerleri 

BOLU İli kongre ve toplantı turizmi konusunda ideal bir konuma sahiptir. Özellikle 

Abant Bölgesinde bulunan tesisler Kongre Turizmi konusunda büyük talepleri karşılamaktadır. 

İlin bu turizm dalında yoğun ilgi görmesine en büyük etken, Ankara ve İstanbul’a olan yakınlığı 

ile yıl boyunca, seminer, sempozyum, panel gibi toplantıların düzenlenebileceği çok kaliteli ve 

zengin turistik otellerin varlığıdır. 

Bolu İli’ndeki toplantı salonları Abant Palace Otel (5 yıldız), Büyük Abant Otel (5 

yıldız), Koru Otel (4 yıldız), Termal Otel (4 yıldız), Köroğlu Otel (3 yıldız), Kartal Otel (3 yıldız), 

Dorukkaya Otel (Oberj), Esentepe Otel (3 yıldız), Yurdaer Otel (3 yıldız), Grand Kartal (Oberj), 

Petro CLup Tatil Köyü, Doğal Yaşam Otel, Göynük Doğa Otel, A.İ.B.Ü. Salonları (750 kişi), 

Kültür Sitesi (380 kişi) ‘dir (Bolu Kültür ve Turizm Rehberi, 2010:91) 

DÜZCE bölge içerisinde kongre ve fuar turizmi açısından en zayıf ildir.  

SAKARYA’daki Richmond Wellness Spa (5 yıldız) ve Güral Sapanca Wellness Park (5 

yıldız) olmak üzere çok sayıda otel kongre turizmine yönelik az da olsa donanıma sahiptir. İlde 

ayrıca Sakarya Büyükşehir Belediyesi Kitap Fuarı düzenlemektedir.  

YALOVA’da gelişecek sanayi, turizm, tarım ve bunlara bağlı hizmetler sektörünün 

gereksinimi olan kongrelerin düzenlenebileceği alanlar merkezde planlanmıştır. Planlama 

alanı içerisinde ayrılan kongre merkezi alanı 6.33 ha’dır.(Yalova İl Çevre Durum Raporu, 

2008:209) Ayrıca ilde Uluslararası Çiçekçilik Fuarı düzenlenmekte olup, Yalova’da gelişecek 

sanayi, turizm, tarım ve bunlara bağlı hizmetler sektöründe fuar ve festival ihtiyaçlarının 

karşılanabilmesi için planda çiçekçilik OSB alanının kuzeyinde ve Yalova merkezin doğusunda 

fuar alanları vardır. Planlama alanı içerisinde fuar alanı 63.56 ha’dır.(Yalova İl Çevre Durum 

Raporu, 2008:208) 

KOCAELİ’nde çeşitli ulusal ve uluslar arası kongrelere ev sahipliği yapabilecek büyük 

bir potansiyel mevcuttur. 5 yıldızlı oteli, Sabancı Kültür Sitesi, Süleyman Demirel Kültür 

Merkezi ilde kongre turizmi amacıyla kullanılabilecek başlıca tesislerdir. Ayrıca The Green 
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Park Kartepe Resort, Grand Yükseliş Otel kongre turizmine elverişlidir. Ayrıca ilde İnterteks 

Uluslararası Fuar Merkezi bulunmaktadır.(Kocaeli İl Çevre Durum Raporu, 2008: 370) 

Fakat Kocaeli, İstanbul’a yakınlığından dolayı büyük kongreler için tercih 

edilmemektedir. 

 Strateji    

 Bölgenin İstanbul ve Ankara’yı destekleyecek şekilde kongre ve toplantı merkezi 

haline getirilmesi 

 

6.14.1. Değerlendirme   

 Doğu Marmara Bölgesi İstanbul, Antalya ve Ankara’dan sonra önemli bir kongre, 

toplantı merkezi haline getirilebilir. Bölgede Abant ve Kartepe’de büyük kongre ve toplantı 

salonları mevcuttur. Ama Yalova, Düzce, Adapazarı ve Kocaeli’nde de kongre ve toplantı 

turizmine hizmet verecek merkezler oluşturulmalıdır.  

Fakat ilk etapta ufak çaplı şirket toplantılarına ev sahipliği yapılması bölgenin  

tanınması açısından önemlidir. Örneğin, Darıca Bayramoğlu’ndaki Hegzagone Otel kendini 

ufak çaplı çalışma toplantıları için organize etmiştir ve iyi derecede müşteri çekmektedir. 

Doğa dostu otel belgesine sahip olduğu için de kurumsal şirketlerin dikkatini çekmektedir. Bu 

otelin ufak toplantı salonları mevcuttur. Özellikle küçük ve orta büyüklükteki şirketler eğitim 

toplantılarını burada düzenlemektedir.  

Benzer şekilde Sakarya’daki Zeliş Çiftliği 7 odaya sahip olmasına rağmen birçok şirket 

tarafından çalışma toplantıları için tercih edilmektedir. Bu toplantılar da önemli bir pazardır. 

Özellikle Kocaeli’nde bulunan firmaların toplantı yeri olarak bölgeyi tercih etmeleri bölgenin 

kısa bir sürede bu altyapısının gelişmesine katkıda bulunacaktır.      

Çok profesyonel bir turizm türü olduğundan dolayı beklentiler ve yapılacaklarla ilgili 

kapsamlı fizibilite çalışmaları yapılması gerekir. 
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6.14.2.  Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri   

Kongre ve Fuar turizmi konusunda öncelikle turizm işletmelerinde çalışan personelin 

ve turizm yatırımcılarının bilgilendirilmeleri gerekmektedir. Bu turizm türüne katılan 

ziyaretçilerin daha seçkin ve iyi eğitim almış oldukları ve bu nedenle beklentilerinin de daha 

yukarıda olduğu unutulmamalıdır.  

Bir diğer önemli nokta da bu turizm türüne katılanların etkinlik öncesi ve sonrasında 

yakın yerlere seyahatlerinin planlanmasıdır. Bu çerçevede, kongre ve fuar turizmi için 

ziyaretçi kabul edecek konaklama ve yeme –içme tesislerinde yakın yerleri gösteren ücretsiz 

haritalar, gezi broşürleri, yürüme ve bisiklet güzergahlarının bulunması önemlidir.  

Bunlara ek olarak, ilk etapta yerel düzeydeki yatırımcıların bölgeye ilgilerini çekmek 

için özellikle Doğu Marmara’da bulunan beş ildeki Sanayi ve Ticaret Odalarına eğitim verilerek 

bölgede yerel fuarlar düzenlemeleri teşvik edilmeli ve bölgenin toplantı kapasitesi konusunda 

bilgilendirme yapılmalıdır. 

Kongre ve Fuar Turizminin iletişim çalışmalarını yapmadan önce  buradaki marka 

değerlerinin tespit edilmesi gerekir. Öncelikle toplantılar için mekanların tanıtımı yapılabilir. 

Bu mekanlar özellikle İstanbul ve yöredeki firmaların yöneticileri ve satın alma müdürlerine 

ulaştırılarak bölgenin bu alandaki potansiyeli hakkında tanıtım yapılabilir.  

Otellerin broşür ve katalogları hazırlandığında toplantı ve kongre kapasitelerine ilişkin 

tanıtım yapılması ve resimlere yer verilmesi önemlidir. 

Doğu Marmara’da sadece kongre ve fuar turizmi potansiyelini içeren bir web sayfası 

hazırlanmalı ve bu web sitesinde Abant’tan, Zelişin Çiftliğine, Kartepe’den Sapanca’ya kadar 

büyük küçük tüm toplantı kapasitesine yer verilmelidir. 

  

6.15. Gizem, Merak ve Hobi Turizmi  

 Turizmin 12 aya yayılması stratejisi açısından da katkı sağlayabilecek bir turizm çeşidi 

olan Gizem Turizmi, gizeme ve doğaüstü olaylara ilginin gün geçtikçe arttığı ve son 

zamanlarda dünyada adını iyice duyuran, bir ekstrem turizm veya korku turizmi olarak yeni 

bir trenddir. Gizem Turizmi olarak nitelendirilen, fenomen ve mistik olaylara ilginin 
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artmasına bağlı olarak, çevrede yaşanan fenomen olay ve gizemli ortamların varlığının 

insanda meydana getirdiği ruh hali ve heyacan kullanılarak turizm amaçlı kullanımıdır. Bu 

anlamda zengin tarihi geçmiş ve çeşitli coğrafi zenginlikler Bölgede kullanılabilecek öğelerdir. 

Bölge bu turizm tutkunları için Türkiye’de ilk niteliğinde bir destinasyon olabilir.  

 

6.15.1.  Strateji  

Doğu Marmara’nın gizem, merak ve hobi turizmi açısından ulusal düzeyde bir 

merkez haline getirilmesi  

 

6.15.2.  Değerlendirme   

Gizem, hobi ve merak turizmi yeni yeni gelişmekte olan turizm türleridir.  

Bu noktada, turizm yatırımcılarının bu yeni turizm türüne yönlendirilmesi, merkezi ve 

yerel yönetimlerin de bu turizm türleri ile ilgili mekanları ve güzergahları ele alarak çevre 

düzenleme projeleri yapmaları öncelikli konular arasında olabilir. Bu turizm türlerine 

turistlerin yönlendirilmesi reklamın etkin bir şekilde kullanılması ile mümkündür. Bu nedenle, 

yerelden ulusala ve uluslararasına etkin bir reklam ve tanıtım stratejisi ile bölgenin yeni 

turizm öğeleri tanıtılabilir. 

Bölgede yeralan U-20 Alman Denizaltısından, Adapazarı’ndaki deprem müzesine 

kadar birçok alan bu kapsamda ele alınabilir ve liste zenginleştirilebilir. Benzer şekilde, 

Değirmendere ve Gölcük’te bulunan deprem kalıntıları, Hanibal’ın mezarı, Thököly İmre veya 

tarihi kişilikliklerin türbeleri ve ziyaret ettikleri alanlar da bu kapsamda değerlendirilebilir.  

Örneğin, İstanbul ve Ankara çıkışlı birçok tur güzergahında yer alan bölgede deprem 

müzesi, Bayraktepe, v.b. müzeler ileride kurulacak birçok özel müze bölgenin ileriye dönük 

cazibesini artırma kapasitesine sahiptir. 

Kocaeli Gölcük ve İzmit sahillerinde bulunan Denizaltı ve Savaş gemileri de hobi ve 

gençlik turizmine yönelik kullanılabilecek önemli argümanlardır.  
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6.15.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri  

 Bu yeni trendin şekillendirdiği turizm için, gece trekking ve korku turları yapılabilir. 

Yöredeki eski kral mezarları, Mağaralar ve doğal yapı gizem turizmine son derece elverişli 

olan bölgeye gelen yerli ve yabancı turist profili çeşitlendirilebilir ve zenginleştirilebilir. Bölge 

Avrupalı turizmcilerin yeni trendi olan Gizem Turizmi için de Türkiye’deki ilk açılımlardan biri  

olabilir. 

Özellikle bölgeden gelip geçen insanları gizem, merak ve hobi turizmine yönlendirmek 

için broşürler, tanıtım afişleri, bilboardlar ve kısa filmler hazırlanabilir. Bu materyallerde 

bölgedeki potansiyel ve ulaşım imkanları ele alınmalıdır.  

Özellikle ilginç hobileri olan vatandaşlar yerel yönetimlerce desteklenmeli ve onların 

çeşitli adlar altında özel müzeciliğe yönelmeleri sağlanmalıdır. Bu kapsamda, Gaziantep’te 

bulunan cam müzesi ve yemek müzesi iyi bir örnektir. Bölgenin çok kültürlü yapısı bölgede 

birçok değişik etnik yaşam müzesinin açılmasına olanak sağlamaktadır. Yine bu kapsamda 

özel müzecilik konusunda destek alınarak özel müzeler açılması bölgenin tanıtılması ve 

gelirinin artmasına katkıda bulunacaktır. Bu amaçla yapılması gerekenler aşağıda 

verilmektedir.  

• Doğu Marmara Anadolu coğrafyasının en özel yerleşkelerinden biri olması nedeni ile 

gizem, merak ve hobi turizm merkezlerinden biri olmayı hak etmektedir. 

• Bu süreçte bölge bilimsel olarak planlanarak rekreasyon çalışmaları yapılmalı ve 

iletişim stratejileri ortaya konmalıdır.   

• Gizem, merak ve hobi turizmi döngüsü oluşabilmesi için sistemli bir şekilde süreç  

aşamalandırılmalıdır.   

• “Doğu Marmara’da Gizem” ile ilgili bir marka takımı kurulmalıdır. 

• Ağızdan ağıza dolaşan tüm gizemli olaylar kayda geçilmeli ve tasnif edilmelidir. 

• Doğu Marmara’da gizem konusu ile bir kreatif kampanya gibi ele alınmalı  

• Toplanan tüm efsane ve gizemli olayların 

• Yazar ve araştırmacıların kolay ulaşacağı bir şekilde internete yüklenmesi, 
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• Dizi yazarlarının hikayeler çıkaracağı  şekilde resimleri ile birlikte servis 

edilmesi, 

• Bölgede dizi çeken yapımcı ve senaristlere her bölümde kullanabilecekleri 

hikayeler şeklinde sunulması. Deli Yürek –Kuşçu ikilisi gibi.  

• “Biz anlayamadık ! ” serileri haline getirilmesi, 

• Doğal ortam müzesinin kurulması, 

• Kitaplarının çıkarılması, 

• Puzzle ve oyunlarının geliştirilmesi, 

• Gizem haritalarının oluşturulması, 

• Doğu Marmara’da envanter çalışmaları bittikten sonra film senaryo ve 

dizi konsept çalışması yapılması  

• Toplanan senaryolar, ilgili yerlerin görüntüleri ile birlikte Türk ve 

Dünya sinema ve dizi çevrelerine dağıtılması   

• Bir süre sonra Steve Cussler, Ergun Candan, Dan Brown gibi, ünlü 

yazarların bölgeye davet edilip romanlar yazdırılmasıdır. 

 

6.16. Evlilik & Balayı ve Özel Günler Turizmi 

 İnsanların boş zamanlarında ve maddi olanaklarında zaman içerisinde yaşanan artış 

neticesinde seyahat olanaklarının artmasıyla birlikte hareketlilikleri de artmış ve dünyanın 

birçok yerine yapılan turizm seyahatlerinin sayısı hızla yükselmiştir. Bu olanaklardan ötürü 

insanlar evliliklerini, balayı  ve yıldönümü gibi özel günlerini kutlamak için tercihlerini artık 

yurtdışında ve değişik şehirlerde geçirmek istemektedirler. Bu talep dolayısıyla Pazar 

olanakları büyük ve geniş yeni bir turizm türü meydana getirmiştir. 
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Dünya’daki Pazar Durumu 

  Her yıl dünyada 650.000 çiftin tercihini yurt dışında evlilik ve balayı'ndan yana 

kullandığını ve tüm dünyada 1998 yılından 2009 yılına kadar %400 büyüme sağlayan 

''Kutlama Turizmi'’nin en çok payı ''Yurt Dışında Evlilik ve Balayı'' sektöründen temin ettiği 

bilinmektedir.  

 Dünyanın en romantik şehirlerinden birisi olan Venedik’te her yıl binlerce çiftin 

Palazzo Cavalli’de evlendiği yetkililerce belirtilmektedir. 

 Rialto Köprüsü’ne bakan malikanede evlilikler için Venedik Belediyesi, AB üyesi ve AB 

dışı vatandaşlara farklı fiyatlar veriyor. Belediye’den verilen rakamlara göre; pazartesi-

cumartesi günleri saat 08.45-

13.00 arasında evlenen AB 

vatandaşları 309.87 Euro, AB 

üyesi olmayandan da 1239.50 

Euro tahsil edilmektedir. Bu 

saatler dışında evlenmek 

isteyenlerden ise AB 

dışındakilerden 3098.74 Euro, AB 

vatandaşlarından 1239.50 Euro istenmektedir. 

 

Türkiye’de Pazar Durumu 

 Sektör temsilcileri tarafından 2010 Avrupa Kültür Başkenti seçilen İstanbul'da ve 

Türkiye'de en az 65.000 çiftin evlenmesini ve balayı seçimi olarak Türkiye'yi tercih etmesi 

hedeflenmektedir. Destination Wedding & Honeymoon Turkey 2009 Fuarı 24-27 Eylül 2009 

tarihinde İstanbul’da düzenlenmiş ve 42 ülkeden temsilciler İstanbul’a gelmiştir. Bir başka 

çarpıcı istatistik ise geçtiğimiz yıl Antalya'da evlenen 11 bin çiftin 4 bin çiftinin yabancı 

uyruklu olmasıdır.  

Fethiye'de ise geçen yıl 338 yabancı turist dünya evine girmiş olup yabancı evlilikleri 

bir önceki yıla göre yüzde 30 artış göstermiştir. Ölüdeniz’de 900 yabancı çift evlenirken, 

Çeşme’ye her sene 30-40 arası yabancı turist evlenmek için gelmektedir. Aynı şekilde Çırağan 

http://www.cnnturk.com/guncel.konular/turizm/386/index.html
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Sarayı, bir yılda 100'ün üzerinde düğüne ev sahipliği yapıyor ve bunun 5'te 1'i yabancı 

çiftlerden oluşuyor. Hindistan'ın en zengin işadamlarından Shyam Bhatia oğlunu evlendirmek 

için 'dünyanın en güzel şehri' dediği İstanbul'u seçiyor. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Bu hızlı yükseliş türk turizm yatırımcılarını heyecanladırmış olup, turizmciler artık 

turistleri Türkiye'de evlenmeye teşvik etmek için paket programlarına otantik kına geceleri, 

gelin hamamları ve damat traşları eklemişlerdir. Wedding City Antalya adlı şirket ise turizm 

konseptini tamamen evlilik üzerine kurmuş ve Uluslararası Noel Baba Evlilik Şöleni için Kültür 

ve Turizm Bakanlığı’ndan onay alıp Noel Baba Müzesi’nde evlenmek için başvuran 8 çifte 

geçen sene evlilik töreni düzenlemiştir. Bu törenler karşılığında çiflerden 5.498 Euro, 

konuklardan ise 779 euro alınmıştır. Görüldüğü üzere ülkemizde otantik Türk kültürü ile 

ilişkilendirildiğinde evlilik ve tüm ülkeye yayılmış turizm çekim odaklarıyla 

ilişkilendirildiklerinde ise balayı turizmi için çok uygun bir ülkedir. 

 

6.16.1. Strateji    

 Bölgenin özellikle İstanbul, Ankara ve yöre insanlarının düğünlerini yapacakları ve 

balaylarını geçirecekleri cazip bir yer haline getirilmesi 

http://www.cnnturk.com/guncel.konular/hindistan/161/index.html
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6.16.2. Değerlendirme  

 Bölgenin özellikle kır düğünü merkezi halinde tanıtımı yapılarak, Örneğin Sapanca 

Gölü kenarında, ya da kırda veya havuz başında farklı mekanların tanıtımları yapılarak 

bölgenin bu tür turizmdeki benzersiz yanları vurgulanmalıdır. Böylece, İstanbul’dan bölgeye  

bir iki saat içinde ulaşılabilecek ve gerçekten bir kır düğünü için harika mekanlarda unutulmaz 

bir düğün merasimi yaşanabilecektir. Örneğin, Hasanlar Barajının ortasındaki alan tam kır 

düğünü yapmak için bir örnektir.  

 Doğum günü, evlilik yıldönümü gibi özel günlerin en iyi şekilde bölgede 

geçirilebileceği şeklinde bir algı oluşturulmalıdır.  Bunun için bölgedeki konaklama tesisleri 

özel paketler hazırlayarak bunun tanıtımını bölgede ve büyük şehirlerde yapmalıdır. 

 Özellikle erkekler özel günlerde kısa bir sürede bu tip organizasyonları halletmek 

istemektedirler. Bölgenin özel günlere dönük altyapısı internette tanıtılarak ve mailing 

yapılarak bu alandaki tanıtım canlı tutulmalıdır.  

 

6.16.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri  

 Özellikle bazı otellerde özel günlere dönük bazı özel düzenlemeler de yapılmalıdır. 

Örneğin, balayı için kullanılacak odalarda yataklar kalp şeklinde yapılabilir. Benzer şekilde 

hizmetlerde balayı ve özel günlere özgü olarak yeniden düzenlenmelidir. Bolu Abant’taki 

otellerin balayı programları bulunmaktadır. 

 Çocuklar için de Acarlar Longozunda ördekler arasında veya Naturköyde çok kalabalık 

olmayan gruplar için doğum günü paketleri hazırlanabilir. 

 Bu konuda iki tane web sitesi hazırlanabilir. Birincisi, evlilik ve balayı ile ilgili olarak 

İkincisi ise özel günlere ilişkin olarak. Bu sitelerde abantta, Sapanca’da özel günlerini geçirmiş 

olanların deneyimleri paylaşılabilir.( Ayrıntılar iletişim bölümündedir) 

 Örneğin, www.dogumarmaradaozelgunler.com adlı bir web sitesi oluşturularak bu 

siteden bölgedeki konaklama tesislerine erişim sağlanabildiği gibi aynı zamanda hediyelik 

eşyalarda alınabilecektir. Böylece, bu web sitesi hem bir Pazar oluşturacak hem de bölgenin 

konaklama ve eğlence potansiyelini tanıtacaktır. 
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 Benzer şekilde www.sakaryadaevleniyorum.com, sakaryadabalayi.com, 

abanttabalayi.com adlı web siteleri oluşturulabilir. Bunun ardından İstanbul’da veya diğer 

bölgelerde yaşayan insanlar bölgede evlenmek ve bölgenin kültürel motiflerini ve mutfağını 

yakından görmeye davet edilebilir.  Bu amaçla aynı zamanda, facebook, bloglar, ve 

mailingler önemlidir. Bu alanlarda bölgede özel günlerini geçiren çiftlerin anılarına yer 

verilebilir. 

 

6.17. Gençlik Turizmi (Yaz Kış Kampları) 

Gençlik turizmi, 15-24 yaş grupları arasındaki bireylerin anne, baba ve diğer aile 

yakınları olmaksızın turizme katılmalarıdır.  

Bir başka tanımlamaya göre de; gençlerin spor, eğlence, sosyal ve kültürel 

etkinliklere katılmak amacıyla yapmış oldukları seyahatlerdir. 

 Yapılan araştırmalar, gençlerin turistik hareketlere katılma düzeyinin diğer yaşlardan 

daha yüksek olduğunu göstermektedir. Bunun nedenleri ise; * Gençlerin psikolojik yapıları 

gereği harekete, maceraya ve değişime daha açık bir kişiliğe sahip olması, * Gençlerin aile 

bağları ve sorumluluklarının az olması, konaklama yerlerinin seçiminde çok titiz 

davranmamaları ve fazla konfor aramamaları”dır. 

 Gençlerin seyahat etmeleri, kişiliklerini geliştirmelerinde, yeni yerleri ve yaşamları 

öğrenmelerinde ve sosyal ilişkilerini artırmada en etkin yollardan biridir. Turizm ise seyahat 

etmeyi ve seyahat ederken öğrenmeyi sağlayan etkinliktir. Bu nedenlerle gençler için 

güvenilir, temiz ve uygun fiyatlı dinlence ve eğlence imkânları meydana getirilerek onların 

turizme katılımlarının teşvik edilmesi, kamu ve özel her sorumlu tarafın görevidir. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Dünya Gençlik, Öğrenci ve Eğitim Seyahatleri Konfederasyonu ve Dünya Turizm 

Örgütü"nün son raporuna göre; gençlik turizmi tüm uluslararası seyahatlerin yüzde 20"sini 

oluşturmakta ve gençler turizm sektörünün en hızlı gelişen kesimini temsil etmektedir.  

http://www.tumgazeteler.com/haberleri/dunya-turizm-orgutu/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/dunya-turizm-orgutu/
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 Aynı rapora göre genç turistlerin seyahat harcamalarının son dönemde yüzde 40 

oranında arttığı ve sonucunda genç turistlerin yüzde 80’inin evlerine diğer kültürler 

konusunda daha fazla hoşgörü kazanmış olarak döndüğü anlaşılmıştır. 

 Günümüz genç gezginleri sıradan turistlerden daha uzun süre konaklamada ve daha 

fazla harcama yapmaktadırlar. 2002 yılından bu yana gezi başı ortalama harcama miktarı 

yüzde 40 artış göstererek 2007 yılında 1,915 Euro"ya yükselmiştir. 

 Ayrıca yeni nesilde gençlik turizmi pazarı 30 yaş üstüne de taşmakta ve bu özelliği ile 

gençlik turizmi çok önemli bir potansiyeli içerisinde barındırmaktadır.  

Gençlerin yüzde 70"i, dil öğrenmek, gönüllülük, yurt dışında çalışma gibi belirli bir 

amaçla seyahat etmekte seyahat sonucunda yüzde 80"i ülkelerine diğer kültürlere karşı daha 

fazla hoşgörü kazanmış olarak dönmektedir. 

 Dünya turizm yetkililerinden yüzde 60"ı gençlik ve öğrenci turizmini kendi 

sektörlerinin geleceği açısından “önemli veya çok önemli” olarak değerlendirmektedirler. Bu 

nedenle artan sayıda ülke gençlik turizmini spor, macera gibi yeni turizm çeşitleri ile 

geliştirmeye çalışmaktadırlar. Halen en popüler gençlik turizmi destinasyonları Avusturya, 

Amerika Birleşik Devletleri ve Fransa olarak görülmektedir.  

 

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

  Türkiye’de gençlik turizmi iç ve dış turizm olarak iki boyutta ele alınabilir. Gençlik 

turizmi pazarında büyük çoğunluğu ağırlıklı olarak resmi kurumlarca sunulan kamp olanakları 

neticesinde oluşan iç turizmdir. Gençlik Turizmi imkanları sağlayan Kurum ve Kuruluşlardan 

Bazıları şunlardır: 

- Kültür ve Turizm Bakanlığı Turizm Eğitim Merkezleri (TUREM) 

- Yüksek Ö¤renim Kredi ve Yurtlar Kurumu (YURT-KUR) 

- Uluslararası Kamplar 

http://www.tumgazeteler.com/haberleri/avusturya/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/amerika-birlesik-devletleri/
http://www.tumgazeteler.com/haberleri/fransa/
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- Başbakanlık Gençlik ve Spor Genel Müdürlüğü Merkez Gençlik Kampları 

- Çevre ve Orman Bakanlığı Orman içi Dinlenme Yerleri 

- Özel Tesisler 

 Ülkemiz içinde herhangi bir nedenle seyahat eden gençlerimiz ile yabancı ülkelerden 

gelen yabancı gençler, belirtilen koşulları taşımak kaydıyla bu tesislerden 

yararlanabilmektedirler. Ancak ülkemiz hala yabancı genç turistler vasıtasıyla oluşan turizm 

pazarından gerekli payı alamamaktadır. Bunun en büyük nedeni ülkemizde yabancı 

ülkelerdeki kadar yaygın hostel ağının bulunmamasıdır. Hosteller tüm dünyada seyahat eden 

gençlerin ağırlıklı olarak tercih ettikleri konaklama mekanlarıdır. İkinci en büyük problem ise 

ülkemizin yabancı ülkelerde güvenlik konusunda taşıdığı kötü imajıdır. Yabancı ülke 

gençlerinin birçoğu tarafından ülkemiz hala güvenle gezilebilecek bir ülke olarak 

görülmemektedir. 

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

 BOLU ili barındırdığı doğal güzellikler ve taşıdığı kültürel değerlerden ötürü şu an için 

gençlerin kamp aktiviteleri için kullandıkları ve bu konuda birçok potansiyeli bünyesinde 

barındıran bir şehrimizdir. Örneğin, Aladağ Yaylası içerisinde Seben Göleti ile birlikte  Aladağ 

İzcilik Kampı bulunmaktadır. Kamp imkanlarının da olduğu başlıca yaylalar, Değirmenözü, 

Sarıalan, Gölcük, Ardıçtepe ve Üstyaka Yaylaları’dır.  Ayrıca Yedigöller Milli Parkı, Abant 

Tabiat Parkı, Gölcük Orman İçi Dinlenme Yeri, Karagöl Orman İçi Dinlenme Yeri ve Kıbrısçık 

kampçılığın halihazırda yapıldığı ve uygun olduğu alanlardır. 

 

 

 

 

 

 



 

 

162 

Kültür ve Turizm Bakanlığı’nın yapmış olduğu bir çalışmada gençlik turizmine katkı 

sağlamak amacıyla Bakanlığa bilgi veren özel tesisler aşağıda sayılmıştır. 

 Köroğlu Otel (***) (KTB), Bolu Prestil Otel (***)(KTB) , Gaye Otel (***)(KTB),Bolu 

Yıldız Otel(BB, Eskop Turizm TİC. A.Ş. (BB, Yarıkaşı Konağı (BB), Filiz Restaurant (1. Sınıf)(KTB)   

 DÜZCE İl içerisinde kampçılık daha çok izciler tarafından il içerisindeki yaylalarda 

yapılmaktadır. Odayeri bu yaylalar arasında en çok kamp düzenlenen ve en ünlüsü olup, 

ayrıca Topuk Yaylası ve Pürenli yaylasında da izciler tarafından kamp düzenlenmektedir.  

 Düzce’nin  Karadeniz’e açılan  penceresi  Akçakoca’da da kamp ve kamping  

olanaklarından yararlanılmaktadır. 

 Kültür ve Turizm Bakanlığı’nın yapmış olduğu bir çalışmada gençlik turizmine katkı 

sağlamak amacıyla Bakanlığa bilgi veren Özel Tesisler aşağıda sayılmıştır. Diapolis Otel (****) 

(KTB) , Akçakoca Otel (KTB) , Düzce Anıl Otel (KTB) , Konsopa Otel(BB), Günbatımı Otel (BB) , 

Düzce Otel(BB), Alp Otel(BB) , Akçaşehir Ote (BB), Park Otel(BB), Bayraktar Otel (BB), 

 SAKARYA Karasu ve Kocaeli Sahil Bandı ve Sapanca Gölü çevresi halihazırda kamp 

turizminin yapıldığı bölgelerdir. Küçük Akgöl, Büyük Akgöl kıyıları ile birlikte Arifiye Ormanları 

kampçılık için oldukça uygun olan bölgelerdir. 

 Kültür ve Turizm Bakanlığı’nın yapmış olduğu bir çalışmada gençlik turizmine katkı 

sağlamak amacıyla Bakanlığa bilgi veren özel tesisler aşağıda sayılmıştır.Güral Sapanca 

Wellness Park Hotel (*****) (KTB), Kuzulu Termal Otel (***) (KTB), Sapanca Agua Otel (Apart) 

(KTB, Sakarya Oba Otelcilik Tic. Ltd, Otağ Otel (4. Sınıf) (BB) Sakarya Turizm Acentası(KTB)  

 YALOVA Çınarcık, Esenköy ve Armutlu; sahilleri, plajları, kampları ve piknik alanlarıyla 

eğlence ve dinlenme merkezleridir. Özellikle doğal güzelliklere sahip kıyılarda, Üvezpınar ve 

Kurtköy bölgesi ve İl merkezi kıyı şeridinde gençlere yönelik doğal değerleri koruyarak kamp 

yapma olanağı vardır. Ayrıca Çiftlikköy ilçesinde MERTUR Camping adında bir tesis 

bulunmaktadır. Ayrıca Erikli Yaylası, Erikli ve Sudüşen Şelalesi kampçılık yapılabilecek diğer 

alanlardır. 

 Kültür ve Turizm Bakanlığı’nın yapmış olduğu bir çalışmada gençlik turizmine katkı 

sağlamak amacıyla Bakanlığa bilgi veren özel tesisler aşağıda sayılmıştır. 
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 Thermalium Wellness Park Hotel(*****)(KTB), Elegance Resort Hotel(****)(KTB) , 

Özüdoğru Hotel(**)(KTB) , Yalova Termal Kaplıcaları (KTB) , Termal Park Hotel(1. SINIF) (BB), 

Erdinç Hotel (BB) , Çiftçi Otel- 2 (2. SINIF)(BB) 

KOCAELİ Kartepe , Karadeniz kıyı bandı orta ve batı kesimleri (Kadırga ve Sarısu civarı) 

kamp amaçlı kullanılabilecek alanlardandır. Ayrıca Beşkayalar ve Ballıkayalar tabiat parkı da 

kampçılık açısından diğer uygun alanlardır.  

 Kültür ve Turizm Bakanlığı’nın yapmış olduğu bir çalışmada gençlik turizmine katkı 

sağlamak amacıyla Bakanlığa bilgi veren özel tesisler aşağıda sayılmıştır. 

 Asya Otel (***) (KTB), Grand Gebze Hotel (***) (KTB), Grand Yükseliş Hotel (KTB), 

Bekir Otel Restoran (**) (KTB), İstikbal Hotel (**) (KTB) , Seka Park Otel (**) (KTB), Cosmic 

Altınnal Otel (*) (KTB), Sınal Otel (1. SINIF)(BB) , Yücesoy Otel (1. Sınıf)(BB), Kiraz Otel (BB) (1. 

Sınıf),Can Otel  (BB) , Gölbaşı Natural Restaurant (KTB),Hegsagone Hotel (****) (KTB)  

 

6.17.1. Gençlik Turizmi Stratejisi    

 Doğu Marmara Bölgesinin gençlik turizminde Türkiye’nin en çok tercih edilen yeri 

haline getirilmesi 

6.17.2. Değerlendirme   

 Özellikle özel okulların ve üniversiteleri sayılarının artmasıyla gençlik kampı yapma 

sayısı ve kabiliyeti de giderek artmaktadır. Bu noktada,  bölgede bulunan yayla, göl ve 

göletlerin kampçılığa hizmet vermesi sağlanarak çok ciddi bir gençlik kampı kullanıcısı bölgeye 

çekilebilir. 

Ayrıca kış turizmi yapılan Bolu Kartalkaya ve Kartepe’deki oteller yaz aylarını gençlik 

turizmine çevirebilirler. Böylece turizm sezonu uzamış olur. Yıllardır yaz aylarında kapalı olan 

Bursa –Uludağ’daki bazı oteller geçtiğimiz yaz otellerini açmaya başlamışlar ve ciddi bir 

taleple karşılaşmışlardır. 

Bolu ilinde de gerek göletlerin kenarlarında gerekse yaylalarda birçok kamu dinlenme 

alanı ve spor, izcilik kamp yerleri mevcuttur. Bu mekanlar yazın gençlik turizmi için çok 

rahatlıkla kullanılabilir. 
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6.17.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri   

 Bölgede gençlik turizminin yapılabilmesi için kış otellerinin gerek içi gerekse 

çevresinde yeniden düzenleme yapılmasında fayda vardır. Örneğin, tesislerin çevresindeki 

yollar onarılabilir ve kamp zamanlarında gençlerin ilgisini çekebilecek ATV ve motor gibi 

araçlar kullanıma verilebilir.  

 Gençlik turizminin bir diğer önemli konaklama tesisi bungolovlardır. Bu kapsamda, 

bungolavların gerek içi gerekse çevresindeki sosyal ve teknik altyapının ele alınarak 

düzenlenmesinde yarar vardır. Bu amaçla, örneğin bölgede yeni kamp alanları ve bungolav 

alanları da belirlenebilir.  

 

İletişimi en kolay yapılacak alanlardan biri gençlik turizmidir. Okullarda öğrenci 

kulüpleri ve yöneticilere ulaşarak onlara hazırlanacak kitlerle ulaşrmak mümkündür. Gençlik 

turizminde bölgenin algısını oluşturulması için her ilden bir yöre seçilerek buranın sosyal 

yönden hazırlanmasına gayret edilecektir. Bu yörenin PR’ı, iletişimi ve sosyal hazırlığı 

yapılacaktır. Örneğin, Düzce’deki Güzeldere mesire alanı şuanda dahi bungolov evleri, yemek 

alanları, oyun alanları ile gençlik turizmine hazırdır.   

 

6.18. İç Turizm 

Beş ili kapsayan Doğu Marmara Bölgesi Türkiye’nin ortalama gelirinin üzerinde bir 

gelire sahiptir. Bununla birlikte bölge halkı iç turizme yeterince yönlendirilememektedir. 

Bunun en önemli nedeni tanıtım eksikliğidir. Bölgede iç turizm olanağı genelde günübirlik 

turizm çerçevesinde anlaşılmaktadır. Bütün bu önyargıların önüne geçmek ve bölgenin 
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konaklama ve yeme –içme kapasitesini en üst düzeyde kullanabilmek için etkin bir 

bilgilendirme yapılması şarttır. Böylece bölgede bulunan yüksek gelirli grupların termal, kış, 

kültür, yayla, kıyı ve doğa turizm türlerinde tercih ettikleri birinci merkezin bölge olması 

sağlanacaktır. Bu da bölgedeki turizm gelirlerinin artışına ve turizmde sürdürülebilirliğe 

neden olacaktır. 

Bölgeye hizmet eden kaliteli tesisler bir süre sonra kendini dışarıya da açmakta ve 

yabancıların da uğrak yeri olmasına neden olmaktadırlar. Örneğin, Sakarya’daki Saklıgöl, 

Tunatan, Köfteci İsmail, Bolu’daki Yurdaer aslında iç pazara hitap ediyor. Fakat kaliteli 

sunumları nedeniyle bir süre sonra bölge dışından da çok sayıda turisti kendine çekiyor. 

 

6.18.1. Bölgenin İç Turizm Stratejisi    

Bölge halkının düzenli ve sistematik olarak bölge içindeki turizm olanakları 

hakkında bilgilendirmesinin sağlanması 

 

6.18.2. Değerlendirme    

Bugün gelişmiş birçok ülkede kitle turizmi dışında kırsal alanda yapılan düşük 

yoğunluklu turizm türlerinde konaklama ve yeme içme tesislerinin kapasitelerinin yarıdan 

fazlasını yerli halk oluşturmaktadır. Ülkemizde iç turizm konusunda belli kalıplar 

sözkonusudur. Tatil denince yazın yapılan kıyı turizmi, yaşlılar için de termal turizm akla 

gelmektedir.  Oysa kırsal alanlarda yapılan birçok turistik aktivite ve alternatif turizm 

hakkında toplumun genelinde yeterince bilgi bulunmamaktadır. Doğu Marmara Bölgesi için 

de bu tespitler geçerlidir. Bu olumsuzları ortadan kaldırmanın en önemli araçı tanıtım ve 

PR’dır. 

 

6.18.3. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri 

Bölge halkı iç turizm konusunda bilgisizdir. Saha ziyaretleri kapsamında yapılan gezi ve 

röportajlarda Sakarya’daki insanların dahi bir çoğunun Acarlar Longozundan ve diğer  yeme –

içme tesislerinden haberdar olmadıkları gözlenmiştir. Kocaeli halkı ve birçok yetkili de 
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Karamürsel’deki doğa güzelliklerinden, Darıca Hayvanat Bahçesinde, Başdeğirmen 

Tesislerinden habersizdirler.  Bu çerçevede, öncelikle bölgedeki halkın bölgenin iç turizm 

potansiyeli konusunda bilgilendirilmesi önemlidir. Bu sayede bölge içinde hareketliliğin 

artması ve yerel ekonominin güçlendirilmesine katkı sağlayacaktır.  

Bölge halkının iç turizm hakkında bilgilenmesi konusunda yerel medyanın önemi 

büyüktür. Bu amaçla yerel medyanın info turlarla bölge içinde hareketli konuma getirilmesi 

sağlanmalıdır. Yine yerel medyada “Bunları biliyor muydunuz? “başlığı ile bölgeye ait bilgiler 

verilerek tanıtım yapılmalıdır. 

Özellikle, yerel düzeyde kurulan dernekler; kadın dernekleri, sanayi ve ticaret odaları 

yörenin marka değerlerinden haberdar değildirler. Bunu aşmak için de yerel derneklerin 

yöneticilerine de info-tur benzeri uygulamalar düzenlenmeli ve iç turizmden haberdar 

edilmelidir. Bu sayede bölge özelindeki etkinliklerle bölge öğrenilecek ve tanıtıma katkıda 

bulunulacaktır. 

 

6.19. Doğa Merkezli Turizm Türleri 

Doğu Marmara Bölgesi alternatif turizm olarak da adlandırılan ama klasik 3S 

turizmininden çok daha karlı ve daha az maliyetli turizm türleri açısından çok zengindir. Bu 

kısımda Doğu Marmara’da potansiyeli bulunan alternatif turizm türleri ayrıntısı ile ele 

alınacaktır. 

‘Diğer Turizm Türleri’ başlığı altındaki turizm türleri hakkındaki değerlendirmeler 

bölümün sonunda, geliştirme, eğitim ve iletişim faaliyetleri ise markalaşma süreçlerinin 

içerisinde izah edilmiştir. 

 

6.19.1. Yayla Turizmi 

 Hayvancılıkla uğraşanların yazı geçirmek için çıktığı çayırlarla kaplı yüksek düzlüklere 

verilen genel ad yayladır. Yayla turizmi ise yazın sıcak havalarda şehrin kalabalığından ve 

sıcağından kaçmak üzere yapılan turizm türüdür. Hayvancılıkla uğraşanların yıl içinde iklim 
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ve bitki örtüsündeki değişikliklere bağlı mevsimlik göç hareketlerine ise yaylacılık denir. Fiziki 

olarak yayla kelimesi, dağ tepelerindeki düzlüklere verilen isimden gelmektedir.   

 Yazın alçak kesimlere göre daha serin olan ve genellikle eşsiz doğal güzellikler sunan 

yaylaların bir bölümünden günümüzde dinlenme ve eğlenme amacıyla sayfiye yeri olarak 

yararlanılır. Türkiye’deki yüksek yaylaların çoğu kışın nüfustan yoksundur ama yüksekliği az ve 

iklim koşulları yıl boyunca yaşamaya elverişli olanlar sürekli yerleşim yeri haline gelmiştir. 

 İnsanların bulundukları yerden ayrılarak yaylalara gitmeleri ve orada konaklayarak 

tüm ihtiyaçlarını temin etmeleri turizm hareketini oluşturmaktadır. Ayrıca yayla etkinlikleri, 

yayla kültürü ve bozulmamış doğada yaşamak diğer insanların ilgisini çekmiş ve yaşama 

tarzına katılmalarını sağlamıştır. Sonuç olarak da bu turizm hareketi Yayla Turizmi şeklinde bir 

turizm çeşidi meydana getirmiştir. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Dünya’da hem turist profilindeki hem de tüketim kalıplarındaki değişiklikler, doğal, 

kültürel çevrenin koruma-kullanma dengesi içinde kullanımını öngören ”Yayla Turizmi”nin 

önemini arttırmıştır. 

 Yaylalar üzerinde barındırdığı çok çeşitli otsu ve odunsu bitki örtüsü, uzun bir tarih 

süresince oluşmuş kendine özgü malzeme ve mimarisi, kaynak suları, temiz havası ve 

sessizliği ile oldukça çekici ortamlardır. UNEP tarafından verilen bilgiye göre dağlar 

uluslararası turizm endüstrisinin yüzde 15-20’sine ev sahipliği yapmakta ve yılda 70-90 milyar 

dolar arası turizm girdisi sağlamaktadır. (http://www.tursab.org.tr/dosya/1017/ 

may04yayla_1017_1683015.pdf) 

Türkiye’de Pazar Durumu 

  Türkiye coğrafi olanakları sebebi ile birçok yaylaya sahiptir. Bu yaylaların en çok 

yoğunlaştığı bölgeler ise Doğu Karadeniz bölgesi olarak bilininir. Bölge aynı zamanda Türkiye 

Turizm Stratejisi’nde Yayla Turizmi Koridoru olarak belirlenmiştir. Bölge, aynı zamanda 

yaylalarla özdeşleşmiş festival ve şenlikler sebebi ile oldukça yoğun bir turizm potansiyelini 

içerisinde barındırmaktadır. Önceden yaylalar sadece görsel ve sağlıklı çevresi açısından ilgi 

çeken alanlar iken son yıllarda bu şenlik ve festivaller başlı başına yaylaları birer turist çekim 
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odak noktası haline getirmiştir.  Yayla şenlikleri özellikle iç turizme yönelik gerçekleştirilen, 

hiçbir duyuru, teşvik veya zorlama yapılmadan 15-20 bin kişinin bir araya geldiği çok önemli 

kültürel ve rekreasyonel faaliyetlerdir.   

 Yaylalarımız çok çeşitli rekreasyonel kullanıma olanak tanırlar. Başta her tarafı 

kesintisiz saran engin yeşili ve üzerinde bulunan orman ve alpin vegetasyonuna ait çok çeşitli 

bitki örtüsü ile olağan üstü kırsal peyzaj örnekleridir. Manzara seyir gibi pasif ve doğada 

gezinti, inceleme gibi aktif rekreasyona elverişli mekanlardır. 

 Kültür ve Turizm Bakanlığı’nca  1990 yılında çok sayıda yaylaya ve yayla geleneğine 

sahip olan Doğu Karadeniz Bölgesinde yayla turizminin potansiyelini araştırmak ve tespit 

etme çalışmalarına başlanmıştır. Daha sonraki aşamada; Bolu, Çankırı, Kastamonu, Çorum, 

Karabük, Bartın, Zonguldak, Sinop, Samsun, Amasya, Tokat ve Erzincan, Ankara, Konya, 

Isparta, Muğla, Antalya, İçel, Adana, Gaziantep, Hatay, Karaman, Niğde ve Kayseri illerinde 

yayla turizmi potansiyel belirleme çalışmaları yapılmıştır.  

 

Doğu Marmara’da  Turizm Marka Değerleri 

 BOLU ili yayla turizmi açısından büyük bir potansiyelle öne çıkan ilimizdir. İl 

içerisindeki 380 civarındaki yayla önemli bir potansiyele sahiptir. Bolu yaylaları ormanlarla 

kaplı dağlar üzerinde, gür akarsuların geçtiği, yemyeşil verimli düzlüklere yayılmıştır. Aşağıda 

bu yaylaların yoğunlaştığı bölgeler ve bu bölgelerin temel özellikleri ve turizm olanakları 

verilmiştir. 

 Aladağ Yaylaları:  Bolu’nun 25 km. güneyindeki dağ yamaçları üzerinde, orman 

alanları arasında yer alır. Yemyeşil düzlükleri ile piknik için de ideal olan bu yaylalar 

çevresinde bulunan Orman İşletme Tesisleri, Aladağ İzcilik Kampı ve Göleti ile göz kamaştırıcı 

güzellikler sergiler. Kamp imkanlarının da olduğu başlıca yaylalar, Değirmenözü, Sarıalan, 

Gölcük, Ardıçtepe ve Üstyaka Yaylaları’dır. 

 Kızık Yaylası:  Kızık Yaylası, evlerinin değişik mimarisiyle dikkati çeker. Bu evler hiç 

çivi kullanmadan, çam ağaçlarından çatkılı, kenetleme ve birbirine geçme şeklinde yapılmıştır. 

Yerden yüksekçe yapılmış merdivenler, geniş ocakları ve kendine has eşyaları ile bu evler 

oldukça değişik özellikler taşırlar.  
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 At Yaylası:  Bolu’nun 10 km. kuzeyinde 1150–1250 m. yükseltilerde 1–2 km. 

aralıklarla 7 adet yayla bulunmaktadır. Özellikle kirazı ile ünlü olan bu yayla grubunun 

etrafında meyve ağaçları vardır. Burada her yıl geleneksel kiraz bayramı şenlikleri yapılır. 

 Sarıalan Yaylaları:  Bolu’nun 20 km. güneydoğusunda Kartalkaya yolu üzerinde, 

çevresinde 14 yaylanın bulunduğu bir yayla grubudur. Burada  kamp, piknik ve trekking için 

uygun yerler vardır. Saraycık Yaylası kenarında bulunan gölet yöreye ayrı bir güzellik 

katmaktadır. Köroğlu Turizm Alanı 2. Gelişim Bölgesi içinde yer almaktadır. 

 Gerede Yaylaları:  Gerede’nin güneyinde 1200–1500 m. yüksekliklerde bulunan 

bu yaylalar, Haşat, Zorpan ve Doğu Köroğlu Dağları üzerinde bulunan Dörtdivan Yaylaları’dır. 

 Kıbrısçık Yaylaları: Köroğlu Dağları’nın güney yamaçlarındaki düzlük alanlardaki, 

Belen, Karaköy, Kökez, Bölücekkaya, Karadoğan ve 1825 m. yükseklikte bulunan Devevira en  

önemli yaylalardır. 

 Mengen Yaylaları:  Mengen İlçesi’nin doğusunda yer alan başlıca yaylalar, Sarıklı, 

Soğucak, Mile, Sepetçiler, Çelebioğlu ve Çiftçatak yaylalarıdır.  

  

Mudurnu Yaylaları:  İlçenin kuzeyi ve Abant Gölü güneyinde yer alırlar. Dedeler, 

Alpağut, Dodurga ve Dağyolu yaylaları en önemlileridir.   

 Göynük Yaylalar:  1000–1500 m. arasında bir şeritte sıralanan yaylaların en 

önemlileri Karabey ve Kaşıkçı yaylalarıdır. 
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 Seben Yaylaları:  Kiraz Dağı çevresinde toplanmış, ortalama 1400 m. yükseklikte 

olan bu yaylaların en önemlileri Gerenözü, Taşlıyayla ve Kızık yaylalarıdır. 

 

 DÜZCE ili bölgesi içerisinde yayla varlığı ile öne çıkan illerimizdendir. Aşağıda Düzce ili 

içerisindeki yaylalar ve temel özellikleri verilmiştir.  

 Topuk Yaylası: Kaynaşlı İlçesi Bıçkıyanı Köyü’nde olan Topuk Yaylası, D-100 

karayoluna 10 km mesafededir. Topuk Yaylası, göleti ve geniş platoları ile bir bütünlük 

oluşturur. Yaylada gençlik ve izcilik kampları yapılmakta ve her yıl geleneksel olarak Kaynaşlı 

Kaymakamlığı’nca doğa yürüyüşleri düzenlenmektedir. Ayrıca yayla göletinde olta balıkçılığı 

yapılmaktadır. 

 Kardüz Yaylası: Bolu Kartalkaya Kayak Merkezi’ne benzer özellikte olan Kardüz 

Yaylası, Düzce ve çevresinin en yüksek tepelerinden birisi olup, kış turizmine ve çim kayağına 

uygundur. Gölyaka İlçesi’ne TEM otoyolu ve D-100 karayolu ile ulaşmak mümkündür ve 

merkeze 30 km uzaklıktadır.  Her yıl geleneksel olarak Kardüz Yayla Şenlikleri yapılmaktadır. 

 Kocayayla – Şehiryayla: Abant’a 7 km mesafede olan Kocayayla Düzce Merkez 

Samandere Şelalesi, Kocayayla Göleti üzerinden Abant’a ulaşabilen en kısa mesafedir. 

Mudurnu ormanları ile Düzce ormanları arasında Tabiat Parkı olarak değerlendirilebilecek 

olan Kocayayla 1200 m yüksekliktedir.  

 Odayeri Yaylası: Odayeri Bölgesi ormanları içinde olan Odayeri Yaylası, 1200 m 

rakımlıdır. Abant Gölü’ne bağlantılı ulaşım ile yayla, yerleşim olarak çeşitli etkinlikler için 

yararlanılabilir. Çevredeki yaylaların en ünlüsü olup, her yıl izcilerin kamp yaptığı ve gençlik 

turizmine elverişli uygun mekanların olduğu bir yayladır. 

 Tortul Yaylası ve Göleti: Kaynaşlı İlçesi’nde 1300 m rakımda doğal bir gölet ve 

yaylanın etrafında, kayın, gürgen, göknar karışık bakir orman yapısıyla Torkul Yaylası, doğal 

yürüyüş ve koşu yollarına sahiptir. Odayeri Yaylasına 

6 km mesafede Bolu Dağı yol güzergahındadır. Foto 

ve jeep safari için uygun bir mekandır. 
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 Pürenli Yaylası:  Şehir merkezine 28 km uzaklıkta olan Efteni Gölü ve Güzeldere 

Şelalesi yolundan ulaşılabilen Pürenli Yaylası, doğanın coşkusunun renk cümbüşüyle 

kaynaştığı, su seslerinin kuş sesleriyle karıştığı bir yaylalar bütünüdür. Mudurnu ile sınır olan 

yayladan Abant’a Odayeri Yaylası’na Samandere Şelalesi’ne  ve Kardüz Yaylası’na ulaşmak 

mümkündür. Gençlik kamplarının da yapıldığı bir mesire yaylası olan Pürenli’de yöre halkı 

tarafından geleneksel yayla şenlikleri düzenlenmektedir. Pürenli Yayla bütününde bulunan 

Büyük Balıklı Yaylalaları doğal güzelliklerin yanısıra çim kayağı yapmaya da çok uygundur. 

SAKARYA 

 İlin en önemli yaylası Kocaeli Yaylasıdır. İlin diğer yaylaları, Hendek’in 

güneydoğusundaki 1500 m yükseltili Dikmen Yaylası, Hendek-Akyazı arasındaki Çiğdem, 

Turnalık ve Hındıra Yaylaları, Keremali Yaylası, Akyazının kuzeyinde Acella ve Karagöl, Geyve 

yöresinde Katırözü, Soğucak, Çataldağ, Çataltepe ve Ziyarettepe yaylalarıdır. Akyazı ilçesinde, 

Hanyatağı, Dokurcun ve Topoyuncağı Yaylaları vardır. Davlumbaz yaylası ve Keremali yaylaları 

da ilin görsel açıdan seyir zevki veren yaylalarıdır. 

 

 

 

 

 

 

YALOVA  

 Delmece Yaylası; Çınarcık İlçesi’ne bağlı Teşvikiye Köyü’nden toprak bir yolla çıkılan ve 

sahilden 17 km içerde bulunan çok geniş düzlük bir alanı kaplayan, eşsiz doğal güzelliklere 

sahip, çeşitli ağaç türlerinin, yakın çevresinde şelalelerin ve dipsiz göl olarak bilinen çok derin 

bir krater gölünün bulunduğu doğa harikası bir yerdir.  Yalova’da irili ufaklı daha birçok 

yayla mevcuttur. Karlık yaylası gibi. 
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KOCAELİ 

 Keltepe Ormanları ve Kuzu Yaylası, günübirlik turizme hizmet vermektedir. Kartepe, 

Gölcük ve Karamürsel’in dağlık bölümlerinde eşsiz güzellikte yaylalar vardır. Ayrıca 

Türkiye’nin en nefis alabalık cinsi Keltepe üzerindeki küçük göllerde bulunmaktadır. 

 

6.19.2. Botanik Turizmi  

 Botanik turizmi olarak da bilinen flora turizmi doğa turizminin içerisinde yer alan 

ama turist açısından özel ilgi gerektiren, bitki türlerinin görülmesini ve incelenmesini 

amaçlayan turizm türüdür. (http://www.rehberium.org) Bu turizm çeşidi, günübirlik geziler, 

doğa yürüyüşleri ve piknikler ile başlayıp, doğayı tanımak, gördüğü bitkileri incelemek, yeşilin 

içerisine karışarak doğadan alacağı bir numune bitkiyi kendi yaşam mekanlarına katmayı 

kapsamaktadır.(Bulu Eraslan, 2007: 117) 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

İngiltere'nin toplam bitki sayısı 2.000 dir (Ülkemizde 9.000). Akdeniz ülkelerinden 

İspanya ile Eski Yugoslavya'nın 500'er adet endemik bitkiye sahip olduğu bilinmektedir. 

Toplam bitki sayısı bazında Bulgaristan'ın 3.650  Yunanistan'ın 5.000  Kıbrıs'ın 2.000  Suriye-

Lübnan'ın 3.500 Irak'ın 4.000  İran'ın 8.000  Fransa'nın 4.500  Almanya'nın 2.500  İtalya'nın 

5.600  İspanya'nın 5.000  Romanya'nın 3.400, İngiltere'nin 2.000  Macaristan'ın 2.214  

İzlanda'nın 377  Norveç'in 1715 adet bitkiye sahip oldukları bilinmektedir. Görüldüğü üzere 

dünyada en çok bitki alanlarının kesişim bölgesinde yer alan ülkemizin çeşitliliği çok yüksek 

orandadır. 

Türkiye’de Pazar Durumu 

Çeşitli coğrafi özellikleri, coğrafi farklılığın getirdiği iklim çeşitliliği, üç kıta arasında 

doğal bir köprü olması, Anadolu Yarımadası'nı dünyada benzerine az rastlanan bir bitki 

çeşitliliğine sahip kılmıştır. Avrupa'nın tamamında varolan bitki sayısı toplam 12.000 adet iken 

bu sayı ülkemizde 9.000 adettir. 
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 Ülkemiz bitki çeşitliliği açısından ise Avrupa'dan üstündür. Zira dünyada sadece belli 

bir bölgede yetişen veya 

anavatanı belli bir bölge 

olan (endemik) bitkiler 

açısından ülkemiz 

Avrupa'dan üstün olmanın 

da ötesinde dünyanın birkaç 

bölgesinden biridir. 

Avrupa'nın endemik bitki 

sayısı toplam 2.750 adet 

iken bu sayı ülkemizde 3.000 

adettir. Sadece Antalya ilimizdeki endemik bitki sayısı 600'dür. 

 Türkiye haricinde Avrupa'nın en çok endemik bitkisine sahip ülkesi Yunanistan 800 

endemik bitkiye sahiptir. Rakip ülke olan İtalya'nın endemik bitki sayısı 712'dir. Japonya'nın 

endemik bitki sayısı 2.000  ABD'nin 4.036  İsviçre'nin ise 1'dir. Dikkat edileceği üzere 

ülkemizin vilayetleri Avrupa ülkeleri ile karşılaştırılabilmekte  ancak Avrupa kıtası toplamda 

Türkiye'den daha fakir kalmaktadır. 

 Türkiye'nin bitki zenginliğinin en önemli nedenlerinden biri, buzul çağlarında 

Anadolu'nun bitkiler için bir sığınak olmasıdır. Günümüzde de Türkiye hiçbir Avrupa ülkesinde 

olmayan bir şekilde 3 farklı bitki alanının kesişme noktasında yer almaktadır.Bu bitki alanları 

Akdeniz Bitki Alanı (Akdeniz ve Ege bölgelerini kapsamaktadır), Avrupa-Sibirya Bitki Alanı 

(Karadeniz ve Marmara bölgesini kapsamaktadır), İran-Turan Bitki Alanı(İç Anadolu ve Doğu 

Anadolu bölgesini kapsamaktadır.)dır. 

 Türkiye’nin böyle bir potansiyeli varken bu konu hala ne tek başına ne de diğer turizm 

türleri ile ilişkilendirilmek suretiyle yeterince kullanılmamaktadır.   

 Alternatif turizm türlerinin içerisinde yer alan ve dünya turizm pazarına sunulması 

halinde ülke ekonomisi için büyük getirisi olacağı düşünülen botanik turizmi için ülkemizde 

henüz hazır tur programlarının bulunmayışı, uzman kişilerin yetiştirilmeyişi ve fauna 

dünyasına ilişkin yeterli derecede Türkçe kaynağın bulunmayışı botanik turizminin önünde 

büyük bir engel teşkil etmektedir. Türkiye, dünyada en fazla botanik değerlere sahip 
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ülkelerden birisi olmasına rağmen, bu kaynaklara ilişkin dökümanlar açısından da kötü bir 

performans çizmektedir.(Bulu Eraslan, 2007: 117) 

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

 BOLU Abant Gölü çevresi ve Yedigöller Milli Parkı zengin florası ile bitki inceleme 

açısından önemli bölgelerdir. Bunların dışında, Sülüklügöl Tabiatı Koruma Alanı, Kökez Tabiatı 

Koruma Alanı, Akdoğan (Ebe Çamı) Tabiatı Koruma Alanı ve Bolu Fındığı Tabiatı Koruma Alanı 

bitki inceleme potansiyeline sahip alanlardır.  

 

 

 

 

 

 

Orman örtüsünü ağırlıklı olarak kayın oluşturmaktadır. Gürgen ve kestane türleri, 

ıhlamur, çınar, meşe, kızılağaç, yabani fındık, dişbudak, beyaz söğüt ve titrek kavak  orman 

örtüsünü oluşturan diğer ağaç türleridir. Türkiye’nin flora zenginliğinde Bolu önemli bir yer 

tutmaktadır. Bolu florasında 89 familya, 363 cins, 771 tur bulunmaktadır. Bunların 82’si 

Türkiye endemik türlerindendir. Sadece Bolu’ya da endemik olan 3 tur bulunmaktadır. Bunlar 

Circium boluensis, Crocus abantensis ve Jasione supina akmani’dir 

(www.tubitak.gov.tr/tubives ). 

 DÜZCE yemyeşil ormanlarla kaplı dağlar üzerinde yer alan Düzce yaylaları, gür 

akarsuları gölleri, doğal ve bakır ormanları ile bitki inceleme açısından önemli bir potansiyel 

taşımakta olup, Kocayayla, Odayeri Yaylası, Torkul Yaylası, Pürenli Yaylası ve Efteni Gölü en 

önemli yerlerdir. Düzce’de genel flora özellikleri incelendiğinde 11 endemik bitki türünün 

mevcut olduğu görülmüştür. Ancak bu flora bölgesel türler arasında mevcut olup sadece lokal 

floraya özgün değildir. Bunlar geniş yayılışlı ve popülasyon yoğunluğu yüksek olması sebebi ile 

Ulusal ve Uluslararası mevzuat gereği koruma altında değildir. Endemik olmayan ancak Bern 
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Sözleşmesi gereği koruma altında bulunan Cyclamen coum ssp. Coum türü faaliyet alanı ve 

bölgede geniş yayılış göstermektedir. 

 SAKARYA'da il alanının % 41”i 

orman alanları ile kaplıdır. Ormanların 

ana ağaç türleri kayın gürgen, kavak, 

kestane, ıhlamur, çınar akçaağaç ve 

meşedir. 700 m. Yükselti kuşağından 

sonra kayın ve meşe topluluklarına 

ibreli ağaçlar katılmaya başlar. 

Adapazarı’nın doğusunda ve 

Karasunun batısında Acarlar gölü 

çevresinde dişbudak ormanlarına 

karaağaç ve kızılağaçlarının katıldığı geniş topluluklar görülür.  

 

 

 

 

 

 

 

Su menekşesi (Hottonia palustris) sadece ülkemizde Acarlar Gölü’nde 

bulunmaktadır. Ayrıca göl lalesi (Leucojum aestivum) ve benzer birkaç nadir tür de Acarlar 

Gölü’nde yer almaktadır. Acarlar Gölü ender bir jeolojik ve hidrojeolojik oluşum olan longoz 

oluşumuna sahip göldür. Dünya’da ve ülkemizde sayılı olan bu ekosistem tipi başlı başına 

görülmeye değer oluşumlardandır. Ülkemizde bu şekilde bir de Kırklareli’nde İğneada 

yerleşmesinde Longoz Ormanları mevcuttur.   

 Ovalık kesimlerde ve Aşağı Sakarya vadisi çevresinde bitki örtüsü zayıflar. Dağların 

etekleri ve platolar kocayemiş, simpir, akdiken, kermesmeşesi, ardıç, çobanpüskülü, 
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böğürtlen, dikenli mersin, ayı üzümü ve orman gülü türlerinden oluşan türü ağaççıklarla 

kaplıdır.  (Sakarya İl Çevre Durum Raporu, 2008)                

 YALOVA kaplıcaların bulunduğu il ve ilçe merkezleri orman bitki örtüsü açısından 

zengin olması açısından bitki inceleme için önemli fırsatlar sunmaktadır. Bu özelliğinden öte 

bölgede Türkiye’nin ilk özel Arboretum’u kurulmuştur.  

 Karaca Arboretumu 135 dönümlük bir arazi üzerinde kurulu olan arboretum, 

Türkiye’nin ilk özel arboretumudur. Bitki çeşitleriyle ünlü olan alan, yanı başındaki konaklama 

tesisleri ve şifalı suları ile hem dinlendirici hem de hafta sonlarını renklendirici bir ortama 

sahiptir. Her mevsim ayrı bir güzellik sergileyen arboretum alanında Türkiye’nin ve dünyanın 

ender yerlerinde yetişen bitkileri bir arada görme imkanı sağlanmaktadır. 

 Arboretumun eşsiz güzelliğini  

otsu ve soğansı bitkiyle,   odunsu bitki 

oluşturmaktadır. İlkbaharda 

arboretumda çiçek mevsiminin en 

güzel görüntüleri olmasına rağmen 

sonbaharda da doğanın şaşırtıcı yaprak 

renkleriyle en güzel zamanı 

görülebilmektedir. Alanda yaprağını 

döken ağaç türlerinden, dünyada nesli 

tükenmekte ve koruma altında olan 

ağaç türlerine, renkli yapraklara sahip ağaçlardan, mevsimine göre yaprak rengi değiştiren 

ağaçlara kadar birçok seçenek gözler önüne serilmektedir.  

 Arboretumda nadide bitki türlerinin üretimi ve bakımı, satışı, fidan desteği, tohum 

araştırmaları, dekoratif süsü bitkileri, bahçe fidanları gibi çok çeşitli satış yapılmakta ve 

hizmet verilmektedir.  

 KOCAELİ İlinin Samanlı Dağları ormanlarla kaplıdır. Genellikle dağların yukarı kısımları 

iğne yapraklı ağaçlarla, aşağı kısımları geniş yapraklı ağaçlarla örtülüdür. Denize yaklaştıkça 

Akdeniz ikliminin bitki örtüsüne (makilere) rastlanır.  



 

 

177 

Körfezin kuzeyinde ise önce meşe baltalıkları biraz Yükselince Meşe + Kayın +Gürgen 

karışımlı baltalık ormanlar vardır. Karamürsel İlçesinin denize bakan yamaçlarında maki florası 

yaygındır. Güneye, yukarılara çıkınca kestane ve meşe baltalıkları, biraz daha yukarıda Kayın + 

Meşe baltalıkları nispeten kurak iklim olan Çamyuva köyünde bozuk kızılçam ormanları, İznik 

sınırıda Karaçam karışık ormanlar mevcuttur. Beşkayalar Tabiat Parkı, Ballıkayalar Vadisi, 

Kartepe-Kuzuyayla, Sapanca Gölü kuzey kıyı kısmı zengin florası ile bitki inceleme olanağı 

sunun alanlardır.  

 Türkiye’nin Botanik zenginliğini tespit etme amacıyla Cumhurbaşkanlığı himayesinde 

çok kapsamlı bir çalışma yürütülmektedir. Hazırlanmakta olan harita ve envanter bilgileri 

arasına bölgenin değerlerinin gerçekçi bir biçimde yansıması için girişimlerde bulunulmalıdır. 

 

6.19.3. Kuş Gözlemciliği Turizmi  

 Kuş gözlemciliği, doğayı kuşların dünyasından tanımayı sağlayan bir turizm 

faaliyetidir. Kuş gözlemciliği turizmi, kuşların dünyasını tanımak için yapılan seyahattir.  

Kuş gözlemciliği, bulunulan coğrafyanın endemik(o bölgeye özgü) ve genel kuşlarının 

o coğrafyada hangi farklılıkları oluşturduğu ve o farkların kuşlar üzerindeki etkilerini de 

inceleyen bir alt daldır. Kuş gözlemciliği, kuşlara ve doğaya merak duyan herkese açık bir 

hobidir. Kuş gözlemcileri kuşları izlemek için sık sık kuş gözlem gezilerine çıkar ve gördüklerini 

diğer gözlemcilerle paylaşırlar. Sayıları her gün artan kuş gözlemcileri kuşları izleyerek ve 

kayıtlarını Doğa Derneği'yle paylaşarak doğanın korunmasına katkı verirler.  

Kuş gözlem; kuşların doğal ortamlarında incelenmesi, tanımlanması ve sayımıdır. Kuş 

gözlemciler farklı doğa alanlarını ziyaret ederek kuş araştırma ve doğa koruma çalışmaları için 

veri sağlarlar. Kuşların davranışları, renkleri ve yaşam alanlarının çeşitliliği insanları kuş 

gözleme çeken en önemli sebeplerdir. Kuş gözleme başlamak için belli bir yaş ve meslek sınırı 

yoktur. 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Kuşlar insanoğlunun,  uçmak hevesi ve gökyüzü merakı nedeniyle hep bir imrenme ve 

hayranlık duygusuyla baktığı bir hayvan olmuştur. Bu sebeple dünyada çok uzun göç yollarını 

kat etmelerine rağmen izlemek ve anlamak için peşinden en çok gidilen hayvan kuşlar 
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olmuştur. Bu sebepledir ki dünyada kuş gözlem turizmi ciddi bir paya sahiptir. Örneğin 

İngiltere'nin Rutland kentinde 21-23 Ağustos 2009 tarihleri arasında gerçekleşen ve yaklaşık 

20 bin kişinin katıldığı dünyanın en büyük uluslararası kuş gözlem ve kuş turizmi etkinliği olan 

ve 21.si gerçekleşen İngiltere Kuş Gözlem Fuarı'nda,  61 ülkeden 350'den fazla stant 

açılmıştır. Doğa koruma dernekleri temsilcileri, turizm bakanlığı görevlileri, kuş gözlem 

turizmi şirketleri, dürbün, teleskop ve diğer arazi malzemesi satıcıları, kuş fotoğraf, kitap ve 

belgesel üreticileri gibi, kuş gözlem turizminin her boyutunu kapsayan kurum ve kuruluşlar 

temsil edildi. Dünyanın her kıtasından kuş gözlemcileri, ornitologlar (kuş bilimciler), çevre 

dernekleri, turizm temsilcileri, kuş rehberleri ve kuş gözlem tur şirketleri de bu fuara 

katılmışlardır.  

 ABD’de doğa hobileri konusunda ulusal ölçekte yapılan en son anketin tahminlerine 

göre (NSRE), 16 yaş üzerinde olan 69 milyon insan ya da diğer bir deyişle Amerika’nın 16 yaş 

üzeri nüfusunun üçte biri. anketten önceki 12 ay içinde kuş gözlemlemiş, tanımlamış ya da 

fotoğraflamıştır; bu sayı anketten önceki 12 ay içinde balığa gidenler ya da doğa yürüyüşü 

yapanlar kadar büyük bir sayıdır (Cordell & Herbert 2002). Kuş gözlemciliğini oluşturan NSRE 

standartları çok geniş kapsamlı olmasına rağmen, ABD kuş gözlemcilerinin %28’i, ya da 

yaklaşık 19.3 milyon insan, yılda 50 günden fazla kuş gözlediklerini bildirmişlerdir. 1983’ten 

beri, ABD’de kuş gözlemcilerinin sayısı %332 oranında artarak ülke içinde en hızlı gelişen doğa 

aktivitesi olmuştur (Cordell & Herbert 2002).  

 Genelde, kuş gözlemcileri eğitimli ve iyi gelirli insanlardır. Amerika’da bir kuş 

gözlemcisinin ortalama yıllık geliri 50.000 $’ın üzerindedir ve üçte biri en azından üniversite 

mezunudur (Cordell & Herbert 2002). Yüksek doğa bilinci taşımaları ve kuşlar için önemli 

miktarlarda para harcamaları, kuş gözlemcilerini ideal eko-turistler yapmaktadır. ABD’de 

800.000’in üzerinde insana iş imkanı sağlayan kuş gözlemciliği ile ilgili harcamaların 1996 

yılında 23 milyar doların üzerinde olduğu tahmin edilmektedir. (ABD İç İşleri Bakanlığı, Balık 

ve Yaban Hayatı Servisi ve ABD Ticaret Bölümü Sayım Bürosu 1996 verileri). Sadece 1996’da, 

tahmini 17.7 milyon üzerinde kuş gözlemcisi, kuş gözlemek için evlerinden en az 1 mil (1.6 

km) uzağa gitmişler ve kullandıkları ekipman hariç sadece gezi masrafı olarak 7.6 milyar dolar 

para harcamışlardır. ABD’de beş büyük kuş gözlem alanının ekonomik etkisi 2.4 milyon 

dolardan 40 milyon dolara kadar değişmektedir (Kerlinger & Brett 1995). Munn (1992) 
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Güneydoğu Peru’da çok turist çeken macaw papağanlarından ortalama bir bireyin, 

turistlerden yılda 750-4700 dolar, ömür boyu da 225.000-165.000 dolar arası bir para 

kazandığı tahmin edilmektedir.  

 Kellert’e göre (1985), 300.000 Amerikalı, kuş gözlemciliğine gönülden bağlıdır. Bu 

gönül vermiş grup, uluslar arası kuş gözlem turu katılımcılarının çekirdek grubunu 

oluşturmaktadır. 1994 yılında Amerikan Kuşçuluk Kurumunun yaptığı üye anketine göre 

(Amerikan Kuşçuluk Kurumu 1994), kuş gözlemciliğine gönül vermiş bu kişilerin %49’u kuş 

gözlemek için yurt dışına seyahat etmekte ve ve %32’si organize kuş turlarına katılmaktadır. 

Tüm dünyada kuş gözlem turizmi yapan en az 127 şirket bulunmaktadır (birding.com adresine 

bakınız, 2001). Dünyada kuş gözlem turizmi yapan en büyük 6 şirketin (yılda en az 150 kuş 

gözlem turu organize eden) az gelişmiş ülkelere yaptıkları ortalama bir tura, kişi başına 4000 

dolardan fazla veren 12 kuş gözlemcisinin katıldığını dikkate aldığımızda, uluslar arası kuş 

gözlemciliğin ekonomik etkisinin farkına daha iyi varabiliriz. 

(http://www.stanford.edu/~cagan/TurkceKusculuk.pdf)     

 Kuş gözlemcileri sık sık turist sezonu dışındaki zamanlarda ya da hiçbir diğer turistik 

çekiciliği olmayan bölgeleri ziyaret ederler (Kerlinger & Brett 1995). Tipik turizm mal ve 

hizmetlerinin satılmasıyla ülke ekonomisine katkılarının yanında, bağımsız kuş gözlemcileri ve 

kuş gözlem turları, Kenya ve Güney Afrika gibi düşük gelirli ülkelerde bile, bazen günde 150 

dolar gibi ücretler ödeyerek, yerel doğa rehberleri tutmaktadırlar. 1999’da, Kosta Rika turizm 

enstitüsü (ICT), o yıl için olan 1 milyar dolarlık turizm gelirinin %41’inin kuş gözlemciliğinden 

geldiğini hesaplamıştır (R. Arias de Para, kişisel ilişkiler 2001)  

 

Türkiye’de Pazar Durumu 

Türkiye'deki toplam kuş türlerinin sayısı Avrupa'nın tamamında bulunan kuş türleri 

kadardır. Ülkemizin kuşlar açısından zengin olmasının en önemli nedenleri, zengin sulak 

alanlara sahip olması ve ana kuş göç yolları üzerinde bulunmasıdır. Türkiye'de kuş gözlemciliği 

son yıllarda dünyadaki gelişmelere paralel olarak hızla yayılmaktadır. Avrupa’daki kuş sayısını 
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Anadolu ile kıyaslamak mümkün değildir. Türkiye’de son 50 yıl kayıtlarına göre tanımlanmış 

502 kuş türü bulunmaktadır. Bunların 436’sı çok düzenli olarak görülmektedir.  

 Türkiye bu konudaki yüksek potansiyeline rağmen 2005 yılına kadar Türkiye çıkışlı bir 

kuş gözlem turu gerçekleştirilmemiştir. İlk tur Kars yöresinde gerçekleştirilmiştir. Kuş gözlemi 

için gelen turistlerin ekonomik seviyesinin yüksekliği ve ülkemizin bu konudaki potansiyeli 

gerçek anlamda geliştirilmesi ve çözüm aranması gereken bir konudur. 

 Türkiye’de kuş gözlemciliği son yıllarda hızla yayılmaktadır. Bu turizm çeşidi 

geliştirilirken yerel potansiyeller değerlendirilmeli ve bu destinasyonlar için özel projeler 

geliştirilmelidir. Özel uzmanlık isteyen kuş gözlemciliği ülkemizin turizm faaliyetlerini tüm yıla 

yayılmasına ve atıl kaynakların kullanılmasına imkan sağlayacak büyük bir potansiyele 

sahiptir.  

 Turizm sektöründe küreselleşmenin getirdiği yoğun rekabet ortamında, günümüz 

büyük işletmelerinin daha da büyüyeceği, orta büyüklükteki işletmelerin yok olacağı ve küçük 

işletmelerinde ancak niş pazarlarda varlıklarını 

sürdürütebilecekleri yapılan tahminler arasındadır. 

Günümüz rekabet şartlarında yapılmayanı yapmak, 

belirli bir potansiyele sahip fakat henüz girilmemiş 

olan pazarlara girmek küçük işletmelerin ayakta 

kalabilmeleri açısından önemli bir stratejidir. Bu tür 

Pazar kesimlerindeki turistler, fiyatlara karşı duyarlı 

olmayan, gelir seviyeleri yüksek, kaliteli turist diye 

tanımladığımız turist segmentini oluşturur. 

(Küçükaslan. 2007) 

Doğu Marmara’da  Turizm Marka Değerleri 

 BOLU İl içerisinde kuş gözlemciliği açısından Yedigöller ve Abant Gölü civarları, kuş 

gözetleme olanaklarına sahiptir. Ayrıca Türkiye'de Korunması Gerekli Sulak Alanlar Listesinde yer 

alan Yeniçağa Gölü birçok kuşun yaşam bölgesi olması sebebi ile kuş gözlem olanaklarına ve 
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Kuş Gözlem Kulesine sahiptir. Aladağ ve Taşlıyayla’da kuş gözlemi açısından diğer uygun 

alanlardardır. (Bolu  Kültür ve Turizm Rehberi, 2010:94) 

 DÜZCE: Efteni Gölü Kuş Cenneti, yaklaşık 150 çeşit su kuşu türüne ev sahipliği yapan, 

çevresinde gölün izlenebilmesi için kuş seyir terasları ile ziyaretçilerin bilgi alabileceği bir de 

tanıtım merkezi bulunan eşsiz güzellikte bir doğa harikasıdır. 

 Koruma altına alınan ve Su Kuşları Koruma ve Üretme Sahası olarak tescil edilen 

Efteni Gölü üzerinde 150’e yakın kuş türünü besleyen, göçmen kuşların konakladığı bir 

göldür.  

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

14/02/1992 tarih ve 

AYHD.1.KS.08-04.1-6 sayılı Bakanlık 

oluru ile "Su Kuşları Koruma ve Üretme 

Sahası" olarak 580 ha alanlı tesis edilmiş 

olup, 03/05/1995 tarih ve 

MPG.AYHD.1.KS.04.04-69 sayılı Bakanlık 

oluru ile 750 ha 'a genişletilmiştir. Son 

olarak Bakanlar Kurulunun 29.11.2005 
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tarih ve 2005/9729 sayılı kararı ile 764 ha alanlı “Efteni Gölü Yaban Hayatı Geliştirme Sahası” 

olarak ilan edilmiştir. Batı Palearktik Bölge kuş göç yollarından Kuzeybatı – Güney (Trakya – 

Boğaziçi – İç Anadolu – Güneydoğu Anadolu) göç rotası üzerinde bulunan göç rotası üzerinde 

bulunan koruma alanı, kuşların konaklama ve kışlamalarına olanak sağlaması yanında sürekli 

yağış alan bölgede taşkın sularını bünyesinde toplaması nedeniyle önemlidir. (Kesim ve 

Mansuroğlu, 1996). 

 Kesim ve Mansuroğlu (1996) Efteni Gölü Yaban Hayatı Koruma Alanı’nda 150’den 

fazla küs türünün gözlenebileceğini ve bunların arasında nesli tükenmekte olan ya da 

Türkiye’de ender görülen kus türlerin bulunduğunu belirtmektedir.  

 SAKARYA: İl içerisinde kuş gözetleme açısından iki önemli alan mevcuttur. Bunlardan 

ilki eskiden Marmara Denizine bağlı olan ve Sakarya Nehri ile beslenen bir tatlı su gölü olan 

Sapanca Gölüdür. Gölde yaşayan su kuşlarının en önemli türleri Macar Ördeği, Elmabaş, 

Patka ve Sakarmekektir.  

 Ayrıca dünyaca nadir bir ekosistem 

olan ve ülkemizin İğneada Longoz 

ormanlarından sonra ikinci Longozu olan 

Acarlar Longoz Gölü su kuşları açısından 

önemlidir. 

 YALOVA: Hersek Gölü Anadolu’ya 

Kuzeybatıdan giren kuş göç yolu üzerinde 

bulunması, uygun iklim koşulları ve besin maddeleri yönünden oldukça zengin oluşu değişik  

türden kalabalık kuş gruplarına beslenme, kışlama ve barınma olanağı sağlamaktadır. Yapılan 

gözlemler neticesinde alanda 

değişik ördek türleri, sakarmeke, 

batağan, gri balıkçıl, büyük ve 

küçük beyaz balıkçıl, alaca balıkçıl, 

büyük karabatak ve çok sayıda 

değişik martı türlerin varlığı tespit 

edilmiştir. Özellikle alandaki ördek 
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ve balıkçıl popülasyonların çokluğu dikkat çekmiştir. 

 KOCAELİ: Kocaeli merkez ilçe sınırlarında yer alan Beşkayalar Tabiat Parkı, Darıca-

Bayramoğlu Kuş Cenneti ve Temalı Parkı  ve Sapanca Gölü şehirdeki en önemli kuş gözetleme 

bölgeleridir. Türkiye’nin önemli kuş alanları arasında yer alan Sapanca Gölü, bütünüyle tarım 

alanları, meyve bahçeleri ve büyük kavaklıklarla çevrilmiştir. Kıyılarda küçük sazlık alanlar 

mevcuttur. 1995 ve 1996 sayımlarında önemli sayıda su kuşu tespit edilmiştir. Burada önemli 

türler arasında Macar ördeği, Elmabaş patka, Sakarmeke bulunmaktadır. 

 Sapanca Gölü dışında kuş türleri açısından önemli bir park haline gelmiş olan Darıca-

Bayramoğlu Kuş Cenneti ve Temalı Parkında da kuş gözetleme olanağı vardır. İstanbul’a 38 

km. mesafede bulunan Darıca Kuş Cenneti ve Temalı Parkı, kuş türleri açısından dünyada 

benzeri olmayan bir park haline gelmiştir. Hayvanat bahçesinde 350 çeşit hayvan ve 250 nin 

üzerinde bitki çeşidi, tropik merkez akvaryum, botanik bahçeleri ile çocuk oyun alanları 

restuarantlar ile bir bütün oluşturmaktadır. Kuş Cenneti eğitim, gezi ve günübirlik dinlenme 

amaçlı bir tesistir. 

 

  

 

 

 

 

 

 

Bütün bunların dışında İzmit Körfezi’nin belirli kesimleride kuş gözetleme açısından 

belirli fırsatları barındırmaktadır. Fuar alanının arkasından başlayarak Gölcük sahil yolunu 

takiben sağında ve solunda yer alan yaklaşık 120 hektar büyüklüğündeki saha 05.12.2006 

tarihinde Çevre ve Orman Bakanlığı’nın emirleri doğrultusunda sulak alan ilan edilmiştir. 

Körfezde son iki yıl içinde yapılan gözlemlerde belirlenen kuş türü 115’dir.  
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İzmit Körfezi nesli dünya ölçeğinde tehlike altında olan dikkuyruk ördeği ve küçük 

karabatak üreme sonrası önemli bir konaklama ve beslenme alanı olması sebebiyle önemli bir 

kuş alanıdır. Bu iki kuş türü Türkiye’nin taraf olduğu Bern Sözleşmesine göre Kesin Korunması 

gerekli tür listesinde yer almaktadır. (Kocaeli İl Çevre Durum Raporu, 2008) 

 

6.19.4. Avcılık ve Balıkçılık 

 Avcılık insanoğlunun çok eski çağlardan beri yaptığı ve sürekli geliştirdiği bir uğraştır. 

Eski çağlarda bu tamamen beslenme ve doğal ihtiyaçlarını karşılamak içim yapılırken 

günümüzde bu doğal ihtiyacın yanında spor olarak da tanımlanmaya başlamıştır. Türk Dil 

Kurumu`na göre avcılık, avcı olma durumu veya işi olarak tanımlanmaktadır. Iğırcık (2001)`de 

avcılık, yerkürenin her tarafında, her meslekten insanın tutkuyla yaptığı çalışma dışı 

zamanlara ilişkin bir etkinlik olarak tanımlamıştır. Geray’a(1999) göre avcılık günümüzde 

rekreasyon, doğayla bütünleşme, psikolojik direnç, bilgi edinme, topluluksal dayanışma, 

kültür ve ahlak içeriği önceki dönemlere göre çok daha gelişmiş bir etkinliktir. 

 Bir başka ifade ile avcılık, bütün dünyada doğanın önemli bir unsurunu oluşturan, 

serbest yaşayan tüm hayvanların bilinçli korunması, çevre ile yaban hayvanlarının sayısal 

varlıkları arasında gerekli olan dengenin bilinçli şekilde sağlanabilmesi ve mümkün olduğu 

kadar çok sayıda yaban hayvanı çeşitlerinden sürekli yararlanabilme olanağı şeklinde 

tanımlanmaktadır. (Ege, 1996:51) 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

  Yirminci yüzyılın son çeyreğine kadar beyaz adamın safari adı altında Afrika, Asya ve 

Latin Amerika'da yaban hayvanlarını trofeleri, dişleri ve değerli kürkleri için sürüler halinde 

katletmelerini hesaba katmazsak, av turizminin ortaya çıkması 1960'lı yılların başlarına 

rastlamaktadır.  

Günümüzde Almanya, Avusturya, Danimarka, Doğu Avrupa ülkelerinden 

Çekoslovakya, Romanya; Yugoslavya, Polonya, Bulgaristan ve Sovyetler Birliği ile Batı 

Avrupa'da İspanya ayrıca birçok Afrika ülkesi av turizmi aracılığıyla küçümsenmeyecek 

ölçülerde döviz elde etmektedirler. Nitekim bazı ülkeler ekonomilerindeki büyük açıkları av 
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turizmi gelirleri ile kapatmaktadırlar.  Örneğin, Amerika`da avcılar yetişkin nüfusun %10`unu 

oluşturmaktadır. Nitekim 1996 yılında 14 Milyon avcı avlanma etkinliği için 21 Milyar $ 

harcamışlardır. Amerika`da her avcı yıllık ortalama 1500 $ harcama yapmaktadır. Avcılar bu 

rakamın 23 $`ı arazi kiralaması, 13 $`ı rehber ücreti, $806`ı ekipman, 378 $`ı yiyecek, 

konaklama ve ulaşım masrafları olarak harcamaktadırlar. Yaban koyunu için yerli avcılardan 

425 $, yabancı avcılardan 550 $; geyik için yerli avcılardan 150 $, yabancı avcılardan 200 $; 

dağ keçisi için yerli avcılardan 300 $, yabancı avcılardan 400 $ av katılım bedeli alınmaktadır. 

 

 

 

Türkiye’deki Pazar Durumu  

Türkiye, av ve yaban hayvanı kaynaklarının gerek tür çeşitliliği gerekse habitatında 

barındırabileceği miktar bakımından oldukça önemli bir potansiyele sahip bulunmaktadır. 

Ancak bu potansiyel günümüze kadar yürütülen çalışmalarda verimli bir şekilde 

kullanılamamıştır. Türkiye'de Av Hayvanları`nın yaşama alanı olarak kullanılabilecek yaklaşık 

70 milyon hektar genişliğinde bir potansiyel alan mevcuttur. Bu potansiyel avlak alanları 

iklim, toprak, fauna ve flora gibi özellikler bakımından çeşitli ekosistemlere bölünmüşlerdir. 

Her ekosistem kendine özel yaban hayvanı türlerini bünyesinde barındırmaktadır. YHÜİ, nesli 

azalan veya yok olma tehlikesi altında bulunan Yaban Hayvanı türlerinin üretimi amacıyla, 

türün özelliğine uygun olarak oluşturulan üretim merkezleridir. Avrupalı doğal kaynak 

yöneticileri AYH üzerindeki baskıyı azaltmak ve yaban hayvanlarının yetiştirilmesini sağlamak 

amacıyla YHÜİ `nı ilk kez bir çözüm yolu olarak uygulamaya geçirmişlerdir. Türkiye`de 1958 

yılında kurulmasına başlanan YHÜİ`nın sayısı günümüzde 40`a ulaşmıştır. Bu sahalarda 

üretimi yapılan yaban hayvanı türleri; Geyik, Alageyik, Karaca, Yaban Koyunu, Yaban Keçisi, 

Çengel Boynuzlu Dağ Keçisi, Ceylan, Sülün, Turaç, Kelaynak, Toy, Keklik, Çil`dir. 

 Türkiye`ye 1991-2001 yılları arasında, toplam 4999 yabancı avcı, bir AGSA aracılığı ile 

avlanma izni almak için MPG`ne başvuruda bulunmuştur. Sayısı bilinmemekle birlikte, 

başvuruda bulunan yabancı avcıların büyük bir çoğunluğu Türkiye`de avlanmıştır. Av 

döneminde Ortalama 500 yabancı avcı ile 160 yerli avcıya avlanma izni verilmiştir. Yabancı 
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avcılardan 143.929 $, yerli avcılardan 1.340.131.000 TL ortalama av dönemi geliri 

sağlanmıştır. Köy tüzel kişiliğine ortalama av dönemi geliri olarak 17.396.244.000 TL 

aktarılmıştır. 

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

 BOLU: Birçok gölü bünyesinde barındıran Bolu, sportif olta balıkçılığı için ideal bir 

bölgedir. Abant Gölü’nde benekli alabalık, İtalyan alabalığı, Yedigöller’de İtalyan alabalığı, 

Gölcük’te alabalık, Gölköy Barajı’nda alabalık ve sarı sazan, Yeniçağa Gölü’nde sazan ve tatlı 

su yayını, Karadere bölgesindeki orman içi derelerde ve Aladağ bölgesindeki derelerde 

mercan balığı bulunmaktadır.  

 Bolu’nun dört yanını kuşatan orman tabakası ve zengin bitki örtüsü, beraberinde çok 

çeşitli av hayvanlarının bulunmasını sağlar. Ormanlık alanlarda, ayı, vaşak, yaban domuzu, 

geyik, karaca, kurt, sansar, tilki, porsuk, tavşan, kokarca, gelincik, kunduz ve sincap gibi kara 

hayvanları ile keklik, üveyik, bıldırcın, çil, toy, turna, çulluk, güvercin gibi kuşlar ve atmaca, 

şahin, kartal gibi yırtıcı kuşlar sıklıkla görülmektedir. 

 Batı Karadeniz Bölge Müdürlüğü sınırları içinde kalan ilin, Gerede, Dörtdivan ve 

Mengen İlçeleri’nde  yıl boyunca yasak olan ve koruma altında olan hayvanlar haricinde  Doğa 

Koruma ve Milli Parklar Genel Müdürlüğü’nün izni ile avlanmasına izin verilen hayvanlar, av 

mevsimi içinde avlanabilmektedir.  

 Karagöl, çevresi ormanlarla kaplı güzel bir kamp yeridir. Gölde çok sayıda yaban 

ördeği olması gölün avcılık acısından önemli bir mekan olmasını sağlamıştır. Ayrıca il 

içerisinde birçok göl bulunması sebebi ile sportif olta balıkçılığı açısından önemli bir 

potansiyele sahiptir. 

 DÜZCE bölge içerisinde avcılık ve balıkçılık anlamında en zayıf potansiyele sahip 

şehirdir. Kuru Göl, Melen Çayı, Topuk Yaylası Göleti, Hasanlar Barajı ve Akçakoca sahil şeridi 

boyunca sportif olta balıkçılığı yapma imkanı vardır.  
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 SAKARYA avcılık için üç temel unsur olan deniz, göl ve orman bu bölgede geniş yer 

kaplar. Orman avlarından kurt, çakal, tilki, yaban domuzu ve tavşan türleri avı yapılmaktadır. 

Kuş avcılığı olarak sakar, 

bıldırcın, üveyik, yaban 

kazları ve ördekler avlanır. 

Göllerde ise; aynalı sazan, 

kızıl kanat, kefal ve levrek 

denizde ise; uskumru istavrit, 

deniz kefali ve lüferi v.b. 

balık türleri avlanır. 

 Sakarya, olta 

balıkçılığı açısından önemli 

bir potansiyele sahiptir. Sapanca gölünde tatlı su levreği, yayın, turna, sazan, kereviz, 

Küçükboğaz Gölünde tatlı su kefali, Melen Deresinin Kuyumculu Köyü dolaylarında alabalık, 

levrek, yayın, turna, tatlı su kefali, Sakarya nehri”nin Karadeniz’e döküldüğü yerde mersin 

balığı avı yapılmaktadır. Güney ve doğudaki ormanlarla kaplı dağlık kesimlerde yaban 

domuzu, ayı ve geyik, göl kıyılarındaki sazlık ve bataklıklarla, Karadeniz kıyısındaki koylar ve 

vadi boylarında keklik, çulluk, yaban ördeği, bıldırcın, güvercin ve sülün yaşamaktadır. İlin 

hemen tümünde tilki, çakal, kurt, tavşan ve bazı yırtıcı kuşlara rastlanmaktadır.  

 Sakarya’nın özellikle Adapazarı bölgesinde olta balıkçılığı ailece de yapılan bir sosyal 

faaliyet özelliğindedir. 

 YALOVA Sudüşen Şelalesi, Kurtköy Deresi, Bülbül Deresi ve Marmara kıyılarında 

sportif olta balıkçılığı potansiyeli olan alanlardır.  Özellikle Yalova ili Armutlu ilçesi’nin sportif 

olta balıkçılığı anlamında büyük potansiyel vardır. Çalışan faal nüfusun %10’unun geçim 

kaynağı balıkçılıktır. İl bünyesinde; 

 Yalova- Termal Muhafaza Orman Sülün 

Yerleştirme Sahası,  

 Yalova- Çınarcık Sülün Yerleştirme Sahası 

bulunmaktadır.  
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 Mecidiyeköy, Armutlu Göleti, Delmece Yaylası, Esenköy, Ortaburun, Hacımehmet 

Köyü, Esadiye, Sugören, Elmalık, Kapaklı, Kılıçköy, Ahmediye civarlarında kara avcılığı 

yapılırken dereler dışında deniz avcılığı Çınarcık, Esenköy, Armutlu, Kapaklı ve Fıstıklı 

sahillerinde yoğun olarak yapılmaktadır. (Yalova Kültür ve Turizm Envanteri, 2010:18) 

 İl’de domuz, kurt, sansar, tilki, sincap, samur, çakal, tavşan, bıldırcın, keklik, üveyik 

gibi yaban hayvanları da bulunmaktadır. 

 KOCAELİ Sapanca gölü, Kartepe üzerindeki küçük göller ve kandıra ilçesi Karadeniz kıyı 

kesimi Sportif Olta Balıkçılığı yapılabilecek yerlerdir. Kocaeli ili hayvan türleri açısından 

oldukça zengindir. Merkez ilçedeki yaban hayvanları tavşan, keklik, bıldırcın, yaban ördeği, 

çulluk ve tilkidir. Gebze’nin kuzeyinde ise tavşan, yaban domuzu, keklik ve çulluk , Gölcük’ün 

dağlık ve sazlık kesimlerinde ayı, domuz, tavşan, çakal, tilki, çulluk, bıldırcın, Karamürsel’de 

ise çulluk ve tavşan gibi hayvanlar yaşar. 

         

 

 

 

 

 

 

 

 

6.19.5. Trekking 

 Trekking; doğada, bir noktadan diğer bir noktaya varmak amaçlı yapılan, genelde 

hafif tempolu sportif yürüyüşlerdir. Esasen bir dağcılık stili olan trekking teknik olarak 

kamp kurularak yapılan dağ yürüyüşleri olarak tanımlanmaktadır. 
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 Trekking, ingilizce trek kelimesi ve -ing ekinden üretilmiş ingilizce bir kelimedir. Türkçe 

de kullanımı yaygın olmakla beraber, bu kelime yerine doğa yürüyüşü kavramı da kullanılır. 

 Trekking her mevsimde yapılabilir; ancak hava ve ortam şartlarına, uzunluğuna ve 

zorluk derecesine göre gerekli hazırlıklar yapılmalıdır. Trekking parkurları birkaç saat 

sürebileceği gibi birkaç hafta hatta ay da sürebilir. 

 Başlangıçta doğasever insanların, doğal güzellikleri yaşamak ve doğada bulunmak 

amaçlı gerçekleştirdikleri kişisel veya arkadaş çevresi etkinlikleri olarak başlayan trekking, 

günümüzde alternatif turizm çatısı altında giderek ekonomik boyut kazanmış ve büyümüştür.  

Bugün trekking, genelde şehrin stresinden kurtulmak isteyenlerin, haftasonu 

günübirlik şehre yakın parkurlarda ya da yabancı ülkelerde 2-3 haftalık turlar şeklinde, 

profesyonel bir rehber eşliğinde gerçekleştirdikleri bir spor durumundadır. 

 Doğa yürüyüşlerinin insanın vücut ve ruh sağlığı üzerinde çok olumlu etkileri olduğu 

uzmanlarca kabul edilmektedir. Yüksek kondisyon veya teknik istemiyor oluşu, sakatlanma 

vb. risklerinin çok düşük seviyelerde seyretmesi, maliyetinin az olması gibi nedenlerle 

kitlelerin en yoğun ilgi gösterdiği doğa sporudur. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

 Dünyada alternatif turizm türlerine olan talebin artması ile birlikte trekking oldukça 

önemli ve popüler bir hale gelmiştir. Özelikle doğal manzaraların ve vadilerin önemli 

potansiyel teşkil ettiği ülke ve bölgelerde trekking önemli bir potansiyele sahiptir. Bu 

anlamda başta dünyanın en yüksek zirvesi olan Himalayalar Bölgesi, Asya, Afrika, Avrupa’da 

Alpler dünyada en popüler trekking güzergahlarıdır. Trekking turizmi diğer turizm türleri ile 

bir arada gelişen tamamlayıcı bir aktivitedir. Yalnız başına gelişmesi söz konusu  değildir. 

Dağcılık, kış turizmi, kültür turizmi, kıyı turizmi v.b. türden turizm aktivitelerine katılanlar bu 

aktivitelerin yanında trekking turizmini programı zenginleştirici bir etkinlik olarak 

yapmaktadırlar.  
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Türkiye’de Pazar Durumu 

  Trekking turizmi her ülkede iç turizm olarak da giderek genişleyen bir pazara sahiptir. 

Dünyadaki gelişime paralel olarak, alternatif turizm türlerine olan yönelişin neticesinde 

trekking ülkemizde de yükselen bir Pazar payına ve popülerliğe sahip olmuştur.  Ülke 

ölçeğinde Antalya bölgesinden başlayan ve Muğla Yöresine kadar uzanan tarihi Likya Yolu, St. 

Paul Yolu, Cappadocia Bölgesi, Kaçkar Dağları, Yedi Goller, Aladağlar v.b. trekking ile ilgili 

olarak ülkemizde ve dünyada popüler olan ve öne çıkan tur güzergahlarıdır. Bunun yanında 

ülkemiz taşıdığı derin tarihi ve kültürel geçmişin yanında, barındırdığı çeşitli ve nadide doğal 

güzellikleri sebebi ile büyük bir potansiyele sahiptir. Ancak bu potansiyelin yeterince 

değerlendirildiğini söylemek mümkün değildir. Ancak son yıllarda her şehir içerisinde hafta 

sonları kendi yakın çevresindeki doğa güzellikleri sahip yerlere günübirlik gezilerin sayısında 

büyük artış olmuştur. Örneğin, Ankara’da düzenlenen Çamkoru, Beypazarı, Işık Dağı gezileri, 

İstanbul’da düzenlenen Belgrad Ormanları, Kilyos, Riva, Polonezköy, v.b. tematik trekking 

turlarının sayısının artışı trekking potansiyelinin yakın zamanda gelişeceğine yönelik bir 

gösterge olarak değerlendirilmelidir.  

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

BOLU, bölge içerisinde trekking turizmi açısından en elverişli şehirdir. Şehir taşıdığı 

zengin yeryüzü şekilleri  ile birçok göl, akarsu ve dağa ev sahipliği yapmaktadır. Abant Gölü 

çevresi gece için aydınlatılmış ve yaya yürüyüş yolu yapılmıştır. Bunun dışında Yedigöller Milli 

Parkı, Seben Yaylaları, Bolu Fındığı Tabiatı Koruma Alanı, Kökez Koruma Alanı, Sülüklügöl 

Tabiatı Koruma Alanı görülmeye değer doğal değerler arasında olup, doğa yürüyüşlerine 

elverişli alanlardır. Bu alanlar başlı başına trekking turizmi için çekim odaklarıdır. Bunun 

yanında birçok akarsu (Büyüksu Çayı, Mudurnu suyu, Gerede Çayı, Aladağ Çayı, Göynük Çayı, 

Çatak Çayı), göl (Yeniçağa  Gölü, Abant Gölü, Sünnet Gölü, Sülük Gölü, Çubuk Gölü, Karamut 

Gölü, Karagöl, Gerede Gölü), Baraj (Gölköy Barajı) ve doğal peyzaj alanlarına (Akyaka Boğazı) 

sahip olup bu alanlar  vadileri ve yakın çevreleri ile planlandıklarında oldukça geniş bir 

trekking turizmi potansiyeli sunmaktadırlar. (Bolu İli Çevre Durum Raporu, 2008) 

 Bolu ili içerisinde halihazırda trekking off-road-dağ bisikleti ve foto safari için 

kullanılan parkurlar aşağıda verilmiştir.  

1.Rota: Karacasu-Ağalan Yaylası-Gölcük 
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2.Rota: Karacasu-Taşoluk Köyü-Amcabey 

3.Rota: Abant Gölü Çevresi. Abant Gölü- Taşkesti. 

4.Rota: Gölköy Barajı çevresi 

5.Rota: Bolu-Çakmaklar Çamlığı-Çakmaklar Yaylası. 

6.Rota: Bolu-At Yaylası. 

7.Rota: Aladağ-Sarıalan-Saraycık Göleti-Kartalkaya. 

8.Rota: Yedigöller Milli Parkı içi. 

9.Rota: Taşkesti-Eski Akyazı Yolu-Akyokuş Köyü-Sülüklü Göl. 

10.Rota: Göynük Çubuk Gölü-Sünnet Gölü çevresi. 

11.Rota: Yeniçağa Gölü Çevresi. 

12.Rota: Gerede-Esentepe-Keçi Kalesi-Arkut Dağı. 

13.Rota: Seben-Solaklar Kaya Evleri-Muslar Kaya Evleri. 

14.Rota: Taşlıyayla Göleti Çevresi ve Seben Vadisi 

15.Rota: Mengen-Pazarköy-Şirinyazı Göleti. 

16.Rota: Kıbrısçık-Karagöl 

17.Rota: Aladağ İzcilik Kampı ve Civar bölgeler. (Bolu Kültür ve Turizm Rehberi, 

2010:92) 

 

 DÜZCE  Doğa Yürüyüşleri için (Trekking) Orman Yolları, Güzeldere Şelalesi, Topuk 

Yaylası ve Göleti, Demirciönü Tabiatı Koruma Alanı, Samandere Şelalesi Tabiat Anıtı,  

Sırıkyayla Göknarı Tabiat Anıtı,  Pasabükü Dişbudak Ağacı Tabiat Anıtı,  Kayadibi Porsuk Ağacı 

Tabiat Anıtı,  Dokuzdeğirmen Çınar Ağacı Tabiat Anıtı statülü alanlar olmaları sebebi ile 

trekking turizmi açısından birer potansiyel sahadırlar. Topuk Yaylasında her yıl geleneksel 

olarak doğa yürüyüşleri yapılmaktadır. Torkul Yaylası karışık bakir orman yapısıyla doğal 

yürüyüş-koşu yoluna sahiptir. Bunlardan başka Hasanlar Baraj Gölü çevresi, Aydınpınar 

Şelalesi, Güzeldere Şelalesi, Kurugöl çevresi ve Efteni Gölü Kuş Cenneti çevresi doğa 



 

 

192 

yürüyüşleri açısından önemli potansiyele sahip alanlardır. Ancak Demirciönü Tabiatı Koruma 

Alanı bir alan olması ve içerisinde trekking turizmi için gerekli uzunluk ve çeşitlilikte 

güzergahlar barındırması sebebi ile kolaylıkla trekking turizmi için değerlendirilebilecek bir 

saha iken diğer tabiat anıtları sadece birer ağaç olmaları sebebi ile mutlaka birlikte veya yakın 

çevresindeki değerlerle birlikte düşünüldüklerinde trekking turizmi için değerlendirilebilecek 

alanlar olabileceklerdir. Bunların yanında Efteni Gölü ve Hasanlar Baraj Gölü’de trekking 

turizmi için potansiyel sahalardandır. (Düzce İl Çevre Durum Raporu, 2007) 

 SAKARYA ilinin en önemli trekking turizmi potansiyellerini  ilin üç önemli yükseltisi 

olan Keremali Dağı, Karadağ ve Dikmentepe dağları ile beraber bu dağların oluşturduğu 

vadiler oluşturmaktadır. Sakarya Vadisi bu anlamda Sakarya ilindeki en önemli vadidir. Bunun 

yanında Taşkısık gölü, Poyrazlar gölü, Küçük Akgöl, Akgöl,  Acarlar gölü, Sapanca gölü, Küçük 

Boğaz gölleri verdikleri vistalar ve taşıdıkları doğal güzellikler sebebi ile önemli trekking 

turizmi alanlarıdır. Bölgedeki yaylalarda trekking turizmi açısından kullanılabilecek diğer 

potansiyel alanlardır.  Bunun yanında il sınırları içerisine dağılmış Kale, köprü camii gibi birçok 

tarihi eser bulunmaktadır. Bunların mutlak suretle belirli ve anlamlı tematik turlarla 

birleştirilip trekking turizmine kazandırılması gerekmektedir.(Sakarya İl Çevre Durum Raporu 

2008) 

 

 

Sakarya İli içerisinde halihazırda 6 trekking parkuru kullanılmaktadır. Bunlar; 

1 Nolu Parkur: Doğançay-Maksudiye-Kamışlı-Kulfallar (23 km) 

2 Nolu Parkur: Karasu Köyü-Kuyumculu-Maden Deresi-Şerbet Pınarı-Çıralıdüzü-

Maden Deresini takiben Gölkent Su Alma Tesisleri (19 km) 

3 Nolu Parkur: Doğantepe-Bağcağız-Koru-Belpınarı-Hamzapınarı(22km) 

4 Nolu Parkur: Geyve Devlet Yolu-Akçay-Fevziye-İlimbey-Balkaya-Güldibi-Sapanca(15 

km) 

5 Nolu Parkur: Aksu(köprü)-Güney-Yeniyayla-Orta Mahalle-Ufuk Mahalle-Göksu-

Aksu(14 km) 
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6 Nolu Parkur: Mekece-Kemaliye-Çilekli-İnönü Yaylası (Konaklama) (19 km), İnönü 

Yaylası-Çilekli-Bakacak-Eski Yayla-Kırca Yaylası (22km) (Sakarya Rehber, 2010:354) 

 Ayrıca Sapanca “Yanıkdere” (5km), Sapanca “Kırkpınar-Kedikaya” (2km), Sapanca 

“Erdemli-Kadıpınar” (7 km), Sapanca “Soğucak Şelalesi” (8 km), Sapanca “Nailiye-Balkaya” (5 

km), Sapanca “Akçay-Fevziye, Küçük ve Büyük Yayla” (7.5 km), Pamukova “Çilekli-İnöanü ve 

Erguva Yaylaları” (15 km), Pamukova “Kemaliye-Patlak Pınarı” (4.8 km), Pamukova “Eski 

Yayla-Kaymakamsuyu Mağarası” (6.5km), Geyve “Melekşeoruç-Kırca Yaylası-Kaymakamsuyu 

Mağarası” (8 km), Geyve “Ali Fuat Paşa-Hocalar” (3.5 km), Geyve éBağcağız-Bakacak Tepe” 

“Orman Gözetleme Kulesi-1529 m” (14.5 km),  Geyve “Setçe-Hamzapınar-Karagöl yaylası” (20 

km), Geyve “Setçepınar-Karagöl Yaylası” (15 km),Taraklı “Karagöl, Yanık ve Beykübet 

Yaylaları” (8 km), Taraklı “Doğancıl-Obrangıç Tepe” (3.5 km), Karapürçek “Mecidiye Şelalesi” ( 

2km)Karapürçek “Uludere-Seyir alanı” (9km) , Akyazı “Bıçkıdere-Ahmediye” (13 km)Akyazı 

“Davlumbaz Yayla-Sülüklügöl” (14 km)Hendek “Dikmen Yayla-Öküzova Yayla” (4km), Hendek 

“Dikmen Yayla ve zirve” “1729m” (6km) olmak üzere 22 adet daha kısa mesafeli ve zorluk 

dereceleri daha düşük alternatif trekking güzergahı mevcuttur.(Sakarya Park, Trekking, 

2008:6-50) 

 YALOVA İlinin özellikle iç kesimlerinde yeralan ormanlık alanları, yürüyüş(trekking), 

kırda gezinti (hiking) ve dağ bisikleti olanakları açısından son derece önemlidir. (Yalova Kültür 

ve Turizm Envanteri, 2010:17) Yalova çevresinde Erikli Yaylası, Sudüşen, Çal Deresi dağ ve 

doğa yürüyüşlerinin yapıldığı yerlerdir. Çınarcık İlçesi, Teşvikiye Köyü’nde bulunan Erikli 

Yaylası parkuru farklı doğal güzellikleri aynı gezide bulabileceğiniz seçenekler sunması 

bakımından ilgi çekicidir. Biraz eforlu bir yürüyüş gerektiren parkur üzerinde kamp 

yapılabilecek alanlar mevcuttur. Sudüşen ise, Gemlik yakınlarındadır ve parkuru oldukça zorlu 

bir yürüyüş gerektirmektedir. Parkur üzerinde doğal havuzlara rastlanabildiği için yüzme 

imkanı mevcut olabilir.  Çınarcık Esenköy’de denize dökülen Çal Deresi de bir başka yürüyüş 

alanıdır. Zorlu bir parkura sahip olan alan biraz teknik gerektiren bir konumdadır. Sudüşen 

Şelalesi; Şelale’ye giden yol mükemmel bir doğa yürüyüş parkuru olup, yaz aylarında 

turistlerce yoğun olarak tercih edilmektedir. Şelale’ye çıkarken eşsiz bir baraj gölü ve 

Marmara Denizi manzarası ile çok çeşitli orman faunası ile karşılaşılır ki, ender görülen doğal 

güzelliklerdir. Hasanbaba Korusu; Termal, Çınarcık Yolu üzerinde bulunan mesire yeri doğal 
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güzellikler içinde doğa yürüyüşü yapmaya elverişli bir yerdir. Bunların yanısıra Karaca 

Arboretumu ve Termal Ormanlık Alanı da doğa yürüyüşü yapmaya elverişli yerlerdendir. 

(Yalova İl Çevre Durum Raporu 2008) 

 KOCAELİ merkez ilçe sınırlarında yer alan Beşkayalar Tabiat Parkı, Darıca-Bayramoğlu 

Kuş Cenneti ve Temalı Parkı, dağ turizmi açısından çok elverişli bir konumda olan Kartepe 

(1606 m.) vahşi doğa- temiz hava-panoramik manzarasıyla Kuzu Yayla, Gebze’ye bağlı 

Tavşanlı Köyündeki kireç taşlarının erimesi sonucu gelişen özgün jeomorfolojik şekilleri ile 

Ballıkayalar Vadisi, Sapanca gölü, Hersek Gölü  ve Karamürsel ilçesi Karapınar Köyüne bağlı 

Başdeğirmen Mesire Alanı Kocaeli İlinde dağ ve doğa yürüyüşleri yapmaya elverişli yerlerdir. 

Özellikle Ballıkayalar Vadisi içinde göl ve şelaleler ile Ballıkaya deresine ulaşan travertenler 

üzerinde seyir terasları tespit edilmiştir. Kamping için çadır kurmaya elverişli düzlüklerinde 

bulunduğu kanyonda doğu ve batıdaki sırtlarla bütünleşen trekking alanları mevcuttur. 

(Kocaeli il Çevre Durum Raporu 2008) 

 Kocaeli’nde aynı zamanda çok kapsamlı trekking parkurları çalışması yapılmıştır. 

Profesyonel destek alınarak hazırlanmış parkurlar aynı zamanda tabelalandırılmış ve çeşitli 

yayınlar ile doğa severlerin hizmetine sunulmuştur.  

 

6.19.6. Dağcılık-Tırmanma 

 Dağcılık, dağlarda yürüyüş ve kamp kurmanın yanı sıra tırmanma sporunu da 

kapsayan bir doğa sporudur. 

 18.-19. yüzyılda İngiliz ve Fransızlar başta olmak üzere, Avrupalıların boş zamanlarını 

değerlendirme ve hayatlarının rutinlerini yeni maceralarla süsleme arayışı neticesinde bir 

spor sayılmaya başlanan dağcılık, 20.yüzyılın başında diğer ulusların da ilgisini çekmeyi 

başarmıştır. Uluslararası bir spor haline gelmesi ise, 1931 yılında, merkezi Cenevre'de olan 

Uluslararası Dağcılar Birliği (UIAA)'nin kurulmasıyla mümkün olmuştur. İzleyen yıllarda, belirli 

teknik ve emniyet yöntemlerinin geliştirilmesine paralel olarak kendine özgü disiplini ve 

ilkeleri olan bir spor haline dönüşen dağcılık, birçok doğa sporunun da önünü açmıştır. 
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 Günümüzde en çok rağbet gören doğa sporlarından biri olsa da, bu spora 

eklenebilecek yeniliklerin azalması, yeni neslin yeni doğa sporlarına daha fazla ilgi duyması ya 

da bu tür sporlara yönelmesi nedeniyle, 20. yüzyılın başındaki popülaritesini kaybetmeye 

başlamıştır. 

 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Dünyada dağcılık bir turizm türünden çok profesyonel kişiler tarafından yapılan risk 

seviyesi yüksek bir spor dalı olarak görülmektedir. Dolayısıyla bu spor dalının turizm ile olan 

ilişkisi dağcılık sporu yapan sporcuların ülkemizi ziyaretleri ile olmaktadır. Uluslararası Dağcılık 

ve Tırmanış Federasyonunun varlığı hem bu spor dalının hem de bu spor dalına bağlı 

yürütülecek turizm faaliyetinin gelişmesi anlamında en büyük olanaktır. 

 Dağcılık sporu turizmi, katma değeri yüksek olan bir turizm faaliyeti olup, spor dalı ile 

uğraşan kişiler ve/veya kurumlar bu spordan önemli bir gelir elde etmektedir. (Bulu Eraslan, 

2007: 202) 

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

Ülkemizde dağcılık etkinlikleri ilk kez yabancıların bizim dağlarımıza çıkmasıyla 

başlamıştır. Bu ilk tırmanışlar dağcılık etkinliklerinden çok bilimsel araştırma temelinde 

gelişen tırmanışlardır. Bu konuda bilinen ilk tırmanış Alman fizik profesörünün Büyük Ağrı 

dağına yaptığı tırmanıştır. 27 Eylül 1829 tarihinde Prof. Dr. F. V. Parrot Büyük Ağrı dağının 

zirvesine ( 5165 m.) ulaşan ilk kişi olmuştur. Bu tırmanış aynı zamanda ülkemizde dağcılık 

etkinliklerinin başlangıcıdır. (http://www.turkcebilgi.com) Dünyada dağcılık bir turizm 

türünden çok profesyonel kişiler tarafından yapılan risk seviyesi yüksek bir spor dalı olarak 

görülmektedir. Dolayısıyla bu spor dalının turizm ile olan ilişkisi dağcılık sporu yapan 

sporcuların ülkemizi ziyaretleri ile olmaktadır. Ülkemizde ulusal ve uluslar arası seviyede en 

popüler noktalar Büyük Ağrı Dağı, Orto Toroslarda bulunan Aladağlar ve Bolkar Dağları ve 

Erciyes Dağıdır. Hakkari yöresinde de Cilo ve Sat Dağları’da tırmanış açısından geçmişte 

uluslar arası tırmanışlara ev sahipliği yapmış potansiyeli olan yerler olmasına rağmen bugün 
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ülkemizde yaşanan terör problemi sebebi ile hiçbir şekilde turizm amaçlı 

değerlendirilememektedir.  

 Ancak Türkiye’de son yıllarda üniversitelerin dağcılık kulüpleri ile başlayan dağcılık, 

seyahat acenteleri tarafından paket turların gerçekleştirildiği bir turizm türü olarak giderek 

gelişmektedir.  

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

 BOLU 8 458 km2’lik il alanının yaklaşık % 56 ‘sı, rakımları 2.499 m’ye kadar çıkan 

dağlarla kaplıdır. Dağlar kuzeydoğu-güneybatı doğrultusunda sıralanan ve oluşumlarında 

Kuzey Anadolu fay kuşağı hareketinin etkisi bulunan ovalarla bölünmüştür. Bu kuşağın 

kuzeyinde doğudan batıya Göceler dağı, Bolu dağları ve Elmacık dağı; güneyinde ise Köroğlu 

dağları, Köroğlu dağı, Abant dağları yer almaktadır. Yükseklikler kuzeyden güneye ve batıdan 

doğuya gidildikçe artmaktadır. Dağ tırmanışı yapılabilecek yerler açısından, Köroğlu Dağları 

(en yüksek noktası 2378 m.), Aladağlar (kamp tesisi mevcut), Seben Dağları (1854 m.), Orhan 

ve Kaplandede Dağları (Kızıltepe en yüksek yeri 1486 m.), Bolu Dağları (en yüksek yeri Çele 

Doruğu 1954 m.), Elmacık Dağı (1760 m.), Abant Dağları (1748 m.), Sünnice Dağları (1828 m.), 

Gerede’nin kuzeyinde Akrot (1077 m.), Göl Dağları (1113 m.) ve Mudurnu civarındaki Ardıç 

Dağları gibi önemli potansiyele sahiptir.  

 Kartalkaya, Köroğlu Dağları, Kıbrısçık, Seben Dağları ve Çele tepesi halihazırda 

dağcılığın yapıldığı bölgelerdir. (Bolu Kültür ve Turizm Rehberi, 2010:94)  

 DÜZCE adından da anlaşılacağı üzere geniş düzlüklere sahip bir ilimizdir.  topraklarının 

yaklaşık %61’ini kaplayan dağlar kuzeyden güneye ve batıdan doğuya giderek yükselirler. 

Batıda da kıyıya paralelliklerini yitirerek seyrekleşirler. Bu sıradağlar arasında vadiler ve ovalar 

girer. Karadeniz kıyı dağlarının batı kesiminde yer alan Düzce İli’nin % 86 sına karşılık gelen 

yaklaşık 2.200 km2 ‘si dağlık ve engebeliktir. Dağlar birçok yerde derin vadilerle yarılmıştır. 

 Düzce Ovası’nın güneyinde Elmacık dağlarının kuzey kesimi, doğusunda da Bolu 

dağlarının kuzeybatı kesimi Düzce İli sınırları içinde kalır. Elmacık dağları üzerinde yaylaların 

da yer aldığı doğu-batı yönünde uzanan dorukta, Kardüz yaylasında 1.830 m rakımlı tepe il’ in 

en yüksek noktasıdır. 1700 rakımlı Erenler tepe,1699 rakımlı Mercan tepe ve 1368 rakımlı 
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Yanık tepe İl’in diğer yüksek noktalarıdır. Bu zirvelerle rakımı 150 metre civarında olan ova 

arasındaki 4-5 km’lik kısa mesafelerde, yamaç eğimleri büyüktür. Yamaç eğimlerinin yüksek 

olduğu bu eğimli bölgeler sadece antreman amaçlı kullanılabilecek dağcılık potansiyeline 

sahiptir. Yoksa bölgenin dağcılık açısından yüksek bir potansiyele sahip oluğunu söylemek 

mümkün değildir.  

 SAKARYA Sakarya İli doğal bitki örtüsü bakımından oldukça zengindir. Kuzey Anadolu 

kıyı dağlarının uzantısı olan dağlar gür ormanlarla kaplıdır. Ancak yeryüzü şekilleri açısından 

sade ve tekdüze bir görüntüsü vardır. Sadece ilin kuzey kesimlerinde Kuzey Anadolu Dağ 

silsilelerinin uzantıları görülür. Ancak bu alanlarda da Dağcılık anlamında kullanılabilecek ve 

turizm çekim etkisi meydana getirebilecek fazla bir mekan yoktur. 

 YALOVA 839 km2’lik alanı ile ülke yüzölçümünün % 0.11’lik bölümü kaplayan 

Yalova’nın Denizden yüksekliği 2 metre, en yüksek noktası ise Samanlı Dağlarının 926 

metreye ulaşan Beşpınar Tepesidir. Bu yeryüzü şekli Dağcılık sporu açısından uygun olanaklar 

sunmamaktadır. 

 KOCAELİ Kartepe (1606 m.) vahşi doğa- temiz hava-panoramik manzarasıyla Kuzu 

Yayla, Gebze’ye bağlı Tavşanlı Köyündeki kireç taşlarının erimesi sonucu gelişen özgün 

jeomorfolojik şekilleri ile Ballıkayalar Vadisi Kocaeli ilçesinde dağcılık ve tırmanma amacıyla 

kullanılabilecek yerlerdir. Ancak bölgenin yükseltisi çok olmadığından dağcılar için büyük 

olanaklar sunduğu söylenemez.  
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6.19.7. Bisiklet 

 İnsan gücünü işe çeviren, pedal veya benzeri bir mekanizma ile çalışan iki tekerlekli 

motorsuz taşıt aracı ile, özel pistte, yolda veya açık arazide ferdi ve takım halinde yapılan 

spor dalı bisklet sporu turizmi olarak nitelendirilmektedir.  

 Bisiklet turizmi yeni yaygınlaşmaya başlayan bir turizm türüdür. Bütün dünyada hızla 

yayılan doğa turizmi anlayışına paralel olarak ülkemizde de bisiklet turları son yıllarda seyahat 

acentaları tarafından doğal güzelliklere sahip kırsal alanlarda düzenlenmektedir. Günümüzde 

ise bisiklet performans geliştirmenin yanı sıra, doğayı keşfetmenin verdiği zevkle 

bütünleşmiştir.  En eski motorsuz ulaşım araçlarından biri olan bisiklet performans 

geliştirmenin yanı sıra doğayı keşfetmenin verdiği zevkle bütünleşir. Doğanın daha derinlerine 

yol olmayan yerlerine gidebilmek, her yerden rahatlıkla geçebilmesi, gerekirse elinize alıp 

taşınabilecek kadar hafif olması ile kısa sürede çok yer gezebilmek, aynı zamanda sürat yapıp 

kötü arazi koşulları ile de mücadele edebilmenin verdiği macera duygusu ile yaygın bir spor 

olmuştur.   

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

 Dünya’da bisiklet her geçen gün kullanımı yaygınlaşan ve bu konuda ülkelerin her 

geçen gün teşvik ve politikalar ürettikleri bir ulaşım aracıdır. Örneğin, Amsterdam’da günlük 

120.000 bisiklet park yeri kapasitesi ve Hollanda da 15.000 km. bisiklet yolu bulunmaktadır. 

Hatta Avrupa’nın belirli bölgelerinde bisiklet yolları sınır aşan bir stratejiyle planlanmaktadır.  

 Almanya’nın Regensburg şehriyle Çek Cumhuriyeti’nin başkenti Prag’ı birbirine 

bağlayan bisiklet yollarını Münih’in güneyine kadar genişletilmiştir. Bu sayede hem bisiklet 

kendi başına bir turizm faaliyeti hem de turizm faaliyetini gerçekleştirmek için etkin bir ulaşım 

aracı haline gelmiştir.  

 Ayrıca bisiklet yarışları hem spor turizmi anlamında hem de bisiklet turizmi anlamında 

dünyada büyük bir potansiyele sahiptir. Örneğin, Fransa Bisiklet Turu dünyanın en çok izlenen 

spor olaylarının başında gelmektedir. Ayrıca Bisiklet Turları zaman zaman birden çok ülkeyi 
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kapsayacak şekilde düzenlenmeleri sebebi ile turizm açısından büyük bir potansiyel 

oluşturmaktadır. 

 

Türkiye’de Pazar Durumu 

Ülkemizde Bisiklet Turizmi ile ilgili olarak ulusal bölgesel ve uluslararası birçok 

turnuva, yarışma ve festival düzenlenmektedir. Bunların arasında en popüleri 

Cumhurbaşkanlığı Türkiye Bisiklet Yarışması’dır. Ayrıca Kapadokya Bisiklet Festivali her sene 

daha çok popülerleşmekte ve uluslar arası boyuta taşınmaktadır. Bunun yanında özellikle 

üniversitelerin ve yerel yönetimlerin düzenledikleri bisiklet festivalleri ülkemizde bisiklet 

turizminin geliştirilmesi anlamında küçük de olsa bir potansiyeli temsil etmektedir. 

 Yurdumuzda bisiklet turları yapmaya uygun bölgelerde, bisiklet turlarının yapılacağı 

parkurların tespitiyle, bu parkurların üzerinde gerekli düzenlemelerin yapılması amacıyla 

Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından çalışmalar yapılmaktadır.  

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri  

 BOLU taşıdığı zengin yeryüzü şekilleri olanakları ile birçok göl, akarsu ve dağa ev 

sahipliği yapmaktadır. Abant Gölü Tabiat Parkı ve Yedi Göller Milli Parkı özellikle bisikletçilik 

açısından başlı başına birer çekim noktasıdır. Halihazırda Abant ve Gölcük Gölleri çevresinde 

bisiklet turları düzenlenmektedir. Bunun yanında şehir içerisindeki göller (Yeniçağa Gölü, 

Abant Gölü, Sünnet Gölü, Sülük Gölü, Çubuk Gölü, Karamut Gölü, Karagöl, Gerede Gölü) ve 

Baraj (Gölköy Barajı) doğal güzellikleri ve etkili bir planlamayla bisikletçilik anlamında 

kullanılabilecek bölgelerdir. Ayrıca Akkaya Boğazı, yaylalar ve Seben Kaya evleriyle beraber 

diğer kültürel değerler mantıklı tur güzergah seçimleriyle bisiklet turizmi açısından 

kullanılabilecek potansiyeller olarak karşımıza çıkmaktadır.  

 Bu potansiyelinden dolayıdır ki Türkiye Bisiklet Federasyonu’nun 2010 yılı için 

düzenlediği Türkiye Bisiklet Şampiyonası Bolu ilinde düzenlenmiştir. Bisiklet sporu anlamında 

Bolu ilini bölgedeki diğer illerden ayıran temel farklılık özellikle dağ bisikletçiliği için uygun 

olmasıdır. Abant ve Gölcük Gölleri çevresi ile yaylalar arasında bulunan orman yolları dağ 
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bisikleti turları açısından önemli potansiyele sahiptir. Bolu ilinde halihazırda kullanılan bisiklet 

güzergahları trekking bölümünde verilmiştir.  

 DÜZCE Doğa Yürüyüşleri için kullanılan Orman Yolları, Güzeldere Şelalesi, Topuk 

Yaylası ve Göleti, aynı zamanda bisikletçilik için de potansiyel sahalardır. Düzce ilindeki 

Demirciönü Tabiatı Koruma alanı, Güzeldere ve Aydınpınar şelaleri ile birlikte diğer kültürel 

eserler birlikte planlandıklarında bisikletçilik için uygun güzergâhlar bulunabilecektir. 

 SAKARYA bisikletçilik anlamında en büyük potansiyeli olan ildir. Halihazırda Sapanca 

Gölü’nde bisiklet turları düzenlenmektedir. Bunun yanında ilin güney ve doğusundaki dağlık 

kesimler ile yaylalar bir bütün olarak düşünülüp planlanırsa bisikletçilik anlamında tercih 

edilebilecek tur güzergâhları ve potansiyeli oluşturmak olasıdır. 

 YALOVA: Dağcılık açısından uygun olanakları bulunmayan Yalova ilinin bisikletçilik 

anlamında da potansiyeli zayıftır. Sayılı yayla ve şelaleleri belirli kültürel ve arkeolojik 

değerlerle desteklenirse bisiklet sporu açısından belirli olanakları sunabilecektir. Teşvikiye’de 

bulunan Delmece Yaylası ve Üvezpınar’da bulunan Sudüşen Şelalesi bu sporların yapıldığı 

doğal alanlardır.(Yalova Kültür ve Turizm Envanteri, 2010: 17) 

 KOCAELİ Keltepe Ormanları içerisinde yer alan Kuzu Yaylası temiz havası, panoramik 

manzarası ile bisikletçilik açısından bir çekim noktasıdır. Ayrıca Beşkayalar-Ballıkayalar Tabiat 

Parkı, Yuvacık Barajı ve 1606 rakımlı Kartepe Dağ Bisikletçiliği anlamında kullanılabilecek 

potansiyel alanlardır. 

 

6.19.8. Rafting 

 Rafting, raft adı verilen botlarla, tepesi yüksek nehirlerde yapılan bir akarsu (nehir) 

sporudur.  

Raftingde asıl olan içinde bulunduğunuz raftı devirmeden, kürekle yönlendirerek 

kayalar ve engeller arasından geçirmektir.  

Rafting kelime anlamı ile esasen akarsu krosu anlamına gelmektedir. Bu spor ilk kez 

1869 yılında Colorado Nehri üzerinde Büyük Kanyon’da gerçekleştirilmiştir. 1939 yılında 
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Colorado nehri üzerinde organize edilen ikinci yarış büyük ilgi çekmiş ve o tarihten itibaren 

düzenli organizasyonlar yapılmaya başlanmıştır.  

 Rafting, 6 ile 8 kişilik takımlar halinde yapılır ve başarılı olabilmek tek vücut gibi 

hareket eden bir takım olabilmekten geçer. Bu sporda akarsular zorluk derecesine göre altı 

dereceye ayrılırlar. 6. derece en zor parkurları, 1. derece ise en kolay parkurları belirtir. 

 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Rafting, sadece 60 yıllık mazisi olan genç bir spor dalıdır. II. Dünya Savaşı’nda ABD’li 

askerlerin Pasifik savaşlarında ilk kez kullandıkları lastik botların savaştan sonra ordu fazlası 

olarak satılması bu spor dalının başlangıç tarihini oluşturmuştur.  

Rafting sporu bu botların nehirlerde safari amacıyla kullanılmaya başlamasıyla ortaya 

çıkmıştır. ABD’de kısa sürede popüler bir spor haline gelen rafting bugün milyonlarca kişi 

tarafından icra edilmektedir. Bugün ABD’nin 15’e yakın önemli nehrinde her yıl 2 milyona 

yakın rafting turu yapılmakta ve bu nehirlerin çoğunda her yıl yapılan rafting turu sayısı 200-

300 bin arasında değişmektedir. Bir rafting botunda yaklaşık 8 kişi olduğu düşünüldügünde 

bu ülkede yılda 15 milyona yakın kişinin rafting turuna katıldığı ortaya çıkmaktadır. Rafting 

sporu dünyada Uluslararası Rafting Federasyonu (IRF) çatısı altında örgütlenmiş durumdadır. 

Rafting sporunda dünyanın en çok dikkat çeken bazı destinasyonları ABD’deki Arizona, 

Colorado, Ocoee, Nantahala nehirleri, Zambiya ile Zimbabve sınırındaki ünlü Viktorya 

Şelalelerinin de bulundugu Zambezi Nehri, Nepal’de Himalaya vadisindeki Trisuli, Seti, 

Marshyangdi, Kali Gandaki, Sunkoshi, Karnali nehirleri; Sili’nin Patagonya bölgesindeki 

Futaleufu nehri; Tayland’da Khao Yai Milli Parkı’ndaki, the Kaeng Hin Phoeng nehri ve tabi 

Türkiye’de de dünyanın en hızlı akan 10 nehrinden birisi olan Çoruh nehridir.  

 

Türkiye’deki Pazar Durumu   

Türkiye’de rafting sporu 1990’lı yılların başlarında icra edilmeye başlanmıştır. İlk icra 

yeri ise Çoruh Nehri’dir. İlk kez küçük bir ekip İsrailli raftingçilerle birlikte bu nehirde rafting 
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yapmış ve rafting sporunu tanıtmıştır. Bu olay zamanın Turizm Bakanı Abdülkadir Ateş’in 

dikkatini çekmiş; onun Bakanlığı zamanında Çoruh nehrinin tanıtımı amacıyla 1992 yılında 

yapılan bir rafting organizasyonu ile spor yaygınlaşmaya ve kitleselleşmeye başlamıştır. 

Türkiye'nin her bölgesinde rafting için elverişli nehirler bulunmaktadır. Özellikle Köprüçay, 

Dalaman çayı, Alara çayı, Dim Çayı, Çoruh Nehri, Melen çayı, Eşen çayı, Manavgat çayı, 

Zamantı çayı, Fırtına Deresi, Maçka, Tortum, Kelkit Çayı ve Barhal çayı bunların en 

bilinenleridir. Rafting sporu ülkemizde Gelişmekte Olan Spor Branşları Federasyonuna bağlı 

olarak faaliyet göstermektedir. 

 

Zorluk derecesine göre turizm faaliyetiyle ilişkilendirilebilecek olan rafting sporunda 

Antalya Köprülü Kanyon’da her yaş gurubundan turist bu sporu yapabiliyor iken, Dünyanın en 

zorlu ikinci parkuru olan Çoruh Nehri’nde sadece profesyonel raftingciler rafting 

yapabilmektedirler. 1993 yılında Dünya Rafting Şampiyonası bu bölgede yapılmıştır.  Bu 

özelliği ile Türkiye rafting sporu açısından geniş bir yelpazeye sahip olup oldukça büyük bir 

potansiyele sahiptir.  

Macera ve yüksek düzeyde adrenalin severler için bir tutkuya dönüşebilen Rafting 

sporu ülkemizin turizmdeki en önemli kozlarından birisidir.  

Başta Çoruh olmak üzere, Köprüçay, Manavgat, Dalaman ve Melen çaylarının güçlü 

akıntıları son yıllarda bu heyecan verici aktivitelere yoğun biçimde sahne oluyor. Bahsi geçen 

bu akarsularımızda rafting yapan yerli ve yabancı sayısı yılda 600 bine yaklaşıyor. Ancak, 

turizmin bu önemli kozu baraj yapımları, kaçak tular ve iyi yönetilemeyen doğal varlıklar 

nedeniyle yok olma tehdidiyle karşı karşıyadır.  

Rafting’in Türk turizmi için büyük önemi vardır. Öncelikle, kitle turizmi maksadıyla 

ülkemize gelen ziyaretçiler farklı heyecanlar yaşayabiliyor ve Türkiye destinasyonu bir yandan 

renklenirken, diğer yandan katma değeri yükselmiş oluyor.  

Rafting sporunun cazibesi paket turlarla Türkiye’ye gelen turistlerin bir kısmını tesis 

dışına çıkmaya ikna ediyor. Ülkenin sahil dışındaki daha derin kısımlarının turistlerce 

keşfedilmesine yardımcı oluyor. Bu spor dalında popüler olmuş akarsularımızın kıyılarındaki 

pek çok köy ve ilçe bu spordan gelir elde ediyor ve turizm denen olguyla bu spor sayesinde 
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tanışıyor. Ayrıca, Çoruh gibi özel nehirlerimiz de bu sporu icra eden daha maceracı ve ilgili 

kesimden oluşan bir niş pazarın rafting önceliğiyle Türkiye’ye gelmesini sağlıyor ve 

Türkiye’nin o pazara açılan kapısı olabiliyor. (http://www.tursab.org.tr/dosya/1013/ 

06eyraft2_1013_1553015.pdf) 

Ülkemizde başta Çoruh olmak üzere, Köprüçay, Manavgat, Dalaman ve Melen 

çaylarının güçlü akıntıları son yıllarda rafting sporu için yoğun şekilde kullanılmaktadır. Bahsi 

geçen bu akarsularımızda rafting yapan yerli ve yabancı turist sayısı yılda 600 bin’e 

yaklaşmaktadır.  

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

 BOLU ilinin doğal 

topoğrafyası ve hidrojeolojisine 

göre Rafting sporu için pek 

uygun alanlar 

bulunamamaktadır. 

 DÜZCE  Düzce 

sınırlarında olan Melen Çayı’nda 

rafting için en iyi sezon bahar 

aylarıdır. Bu aylar debinin en 

yüksek olduğu zamanlardır. 

Melen Çayı otoriteler tarafından Türkiye’de Çoruh, Fırtına ve Dalaman nehirlerinden sonra en 

rafting sporu için en uygun 4 nehir olarak tanımlanmaktadır. Düzce Valiliği’nin geçtiğimiz yıl 

Türkiye Rafting Şampiyonası’nın 

ikinci ayağının yapıldığı Melen 

Nehri’nin tanıtımı için çalışmaları 

mevcuttur.  

 

İstanbul ve Ankara’ya 2,5 

saat uzaklıkta ve ulaşımın kolay 
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olması, haftasonu için tercih edilmesini sağlamaktadır. Turizm şirketlerinin düzenlediği 

turlarla gelenler profesyonel sporcular eşliğinde rafting yapabilmektedir. 16 kilometrelik 

parkur  Dokuzdeğirmen Köyü’nden başlayarak, Beyler Köyü mevkiinde son bulmaktadır. 1,5 

saat süren parkur 3 zorluk derecesinden oluşmaktadır. Bu nehirde rafting organizasyonları 

sürdüren profesyonel rafting işletmeleri mevcuttur. 

 

SAKARYA Mudurnu Çayı ve Doğançay’ın rafting sporu için uygun olabilecek 

yerlerdendir. Sakarya’da halihazırda yapılan rafting yeri, Düzce’deki gibi bir tesise 

kavuşturulmalıdır.  

YALOVA ve KOCAELİ illeri genel olarak doğal topoğrafyası ve hidrojeolojisi 

bakımından bu spora uygun değildir. 

 

6.19.9. Karavan 

 Çadır ve karavan turizmi doğa turizminin ayrılmaz bir parçasıdır. Kendine özgü araç ve 

ekipmanlarla tamamen doğal yapının kontrollü kullanımına özen gösteren ve bireysel 

tercihleri ön plana çıkan bir turizm türüdür.  

 Karavan, dış etkenlerden korunaklı bir biçimde içinde uzun süre yaşanabilecek, içi 

kamp yapmaya uygun gereçlerle donatılmış römork veya araçlardır. Karavan çekme karavan 

ve motokaravan olmak üzere ikiye ayrılır. Motorlu bir araç tarafından çekilenlere çekme 

karavan, kendi motor gücüyle hareket edenlerine ise motokaravan denmektedir. Çekme 

karavanlar uzun süreli konaklamalarda konfor sağlamakla birlikte, hareket kabiliyeti ve 

pratiklik bakımından motokaravanla farklı kullanım amaçlarına hizmet etmekte olup, her 

ikisinin de artı ve eksileri vardır. Yurt dışında, özellikle Amerika'da motokaravanlar 

büyüklüklerine ve sağladıkları konfora göre farklı sınıflandırılmaktadır. Karavanlar istenilen 

yerde konaklama özgürlüğü tanımakta ve bisiklet, motosiklet, kayık gibi yardımcı ulaşım 

araçları ise kamp çevresinin keşfini ve alışverişi kolaylaştırmaktadırlar. 
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Dünya’daki Pazar Durumu  

Son ekonomik kriz karavanı Amerikalıların, özellikle de emeklilerin hayatına etkin 

şekilde sokmuştur.  Artık birçok Amerikalı, evlerinin içinde yolculuk eden insanlar haline 

gelmiştir. Yapılan araştırmalar ülkedeki karavan parkı sayısının son iki yıl içinde yüzde 14 

arttığını göstermektedir.  

Karavanla yolculuk, Amerika'da olduğu gibi Avrupa'da da oldukça yaygındır. Özellikle 

Almanya'daki karavan kulüplerinin üye sayısı milyonu aşmaktadır. Artık karavan Avrupalılar 

içinde yavaş yavaş mantıklı ve vazgeçilmez bir hayat tarzı haline gelmektedir.  

Türkiye’de Pazar Durumu 

Ülkemizde karavancılık yok denecek kadar azdır. Bunda en önemli engel, karavanlara 

uygulanan çok yüksek vergilerdir. Halbuki Türkiye, karavan turizmi için dünyanın en elverişli 

ülkelerinden biri konumundadır. Ülkemizde karavan kullanılmadığı gibi, yurt dışındaki 

karavanlı turistleri de buraya çekmek için herhangi bir gayret gösterilmemektedir. Halbuki bu 

tür yolculuk yapan turistler gerçek para bırakan ve gerçek anlamda turizmin sosyal ve barışçıl 

yönünü ortaya çıkaran konuklardır. Yemek için, benzin için, elektrik için, kamp yeri için, 

günlük gereksinimleri için hep para harcamaktadırlar. Ülkemizin doğal güzelliklerinin ve tarihi 

ve kültürel zanginliklerinin fazlalığının yanı sıra Asya ve Avrupa arasında geçiş bölgesi olması 

bu turizm türü için ülkemize eşsiz bir fırsat sunmaktadır. 

 Kültür ve Turizm Bakanlığı’na göre Türkiye’de beş bölgeye yayılmış yaklaşık 300 adet 

kamping alanı bulunmaktadır. Almanya Otomobil Klübünün (ADAC) yaptığı bir araştırma, 

Türkiye’nin ’de Alman Karavancılar tarafından tercih edileceğini belirtmektedir. Araştırmaya 

göre Almanların 2007’de Türkiye tercihi 6. sıradayken, bu tercih 2008’de 5. sıraya 

yükselmiştir.  

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

 BOLU dinlenmek, doğadan yararlanmak isteyen herkese hitap edebilecek özelliklere 

sahiptir. Örneğin, Yedigöller Milli Parkı kamp kurmak için düzenlenmiştir. Bolu’da Orman 

Bölge Müdürlüğü kontrolündeki kampingler:  
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 Yedigöller Milli Parkı               Bolu 

 Abant Tabiat Parkı    Abant – Bolu 

 Gölcük Orman İçi Dinlenme Yeri  Gölcük – Bolu 

 Karagöl Orman İçi Dinlenme Yeri  Kıbrısçık – Bolu 

 

 DÜZCE Beyköy Odayeri Yaylası kamp ve karavan turizmine elverişli olup, her yıl izciler 

tarafından kamp alanı olarak kullanılmaktadır. Ayrıca ilde Kültür ve Turizm Bakanlığı’na kayıtlı 

Hello Kamping Turistik (30 Çadır 10 Karavan), İskele Kamping (Turistik 25 Çadır 10 Karavan), 

ve Tekin Kamping (Turistik 35 Çadır 15 Karavan )adı altında faaliyet gösteren üç adet işletme 

bulunmaktadır. 

Düzce’nin   Karadeniz’e   açılan   penceresi    Akçakoca’da   da    kamp    ve    kamping  

olanaklarından yararlanılmaktadır. 

 SAKARYA Karasu ve Kocaeli Sahil Bandında ve Sapanca Gölü çevresinde kamp ve 

karavan turizmi yapılmaktadır. Türkiye’nin en büyük karavan üreticileri Sakarya’dadır. Bu 

sanayi dalının varlığı hem Sakarya ili adına hem de bölgesel anlamda karavan turizmine gelen 

kişilere karavanları ile ilgili lojistik destek sağlayabilecek bir tesistir.  

YALOVA ili kamp ve karavan turizmine elverişlidir. Özellikle doğal güzelliklere sahip 

kıyılarda, Üvezpınar ve Kurtköy bölgesi ve İl merkezi kıyı şeridinde gençlere yönelik doğal 

değerleri koruyarak kamp yapma olanağı vardır. Ayrıca Çiftlikköy ilçesinde Mertur Camping 

adında bir tesis bulunmaktadır.  

 KOCAELİ Kartepe, Karadeniz kıyı bandı orta ve batı kesimleri kamp ve karavan amaçlı 

kullanılabilecek alanlar mevcuttur. Kefken , Kerpe ve Kovanağzı Mesire Yerleri ile Kandıra 

sahillerinde çadır ve karavan kurulabilen güvenlik içinde konaklama imkanı sağlanmıştır. 
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6.19.10. Motokros 

 Yol dışındaki kapalı güzergahlarda, özel parkurlarda yapılan bir motosiklet 

sporudur. "Motocross" ismi ise "Motorcycle" ve "Cross Country" sözcüklerinin birleşmesi ile 

oluşur. 

 Spor genellikle engebeli arazilerde, çamur pistlerde yapılmaktadır. Bu spor aynı 

zamanda BMX sporunun da atası sayılır. MX1 ve MX 2 olmak üzere iki farklı düzeyde 

yarışmaları yapılmaktadır. Zorluğu nedeniyle oldukça ilgi çeken ve seyretmesi en heyecan 

verici spor dallarından biridir. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

  1950'lerde İngiltere'de büyük ilgi toplamaya 

başlayan pist yarışları, 1980'lerde futboldan sonra en 

fazla seyirci toplayan spor olmuştur. Motor hacmi 500 

cm3'ü aşmayan motosikletlerin yarıştığı bu yarışlarda 

fren kullanılmaz. Bu dalda 1931'de başlayan bireysel 

dünya şampiyonası 1949'da resmen tanınmıştır. 

 Motokros yarışları genellikle çamurlu, engebeli 

açık alanlarda yapılır. İlki İngiltere'de Camberley'de yapılan bu yarış, II. Dünya Savaşı'ndan 

sonra hızla Avrupa'ya yayılmıştır. Belçika, İngiltere, Fransa ve Hollanda takımlarının katıldığı 

Uluslararası Motokros Yarışması ilk kez 1947'de yapıldı. Günümüzde 250 cm3 ve 500 cm3 

gruplarında motokros dünya şampiyonaları düzenlenmektedir. Motokros ABD'de de çok 

yaygındır. 

 

Türkiye’deki Pazar Durumu  

Türkiye’de motokros sporuyla ilgi olarak düzenlenen en büyük organizasyon Türkiye 

Motokros Şampiyonası’dır.  Ülkemizde hız ve adrenalin sporlarının popülerleşmesiyle birlikte 

Motokros sporuna olan ilgi her geçen gün artmaktadır. Bunun en önemli göstergesi Dünya 
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Motokros Şampiyonası’nın geçen sene ülkemizde İstanbul Hazerfan Havaalanı’nda 

düzenlenmiş olmasıdır. 

 

Doğu Marmara’da  Turizm Marka Değerleri 

 Çok dar bir alanda yapılabilen motokros sporu hiçbir özgün altyapıya gerek 

duymamakta olup her ilde motokros sporu için elverişli alanlar mevcuttur. Ancak bugün 

itibari ile Sakarya ilinin diğer illere nazaran bölge içerisinde bu spor dalı ile ilgili olarak öne 

çıktığı görülmektedir. Sakarya ili içerisinde toplam 5 alanda motokros parkurları mevcuttur. 

Bunlar; 

1 Nolu Nokta: Taraklı-Mahdumlar-Karagöl Yaylası-Hanyatak Yaylası-Çatalkaya-Boztepe-

Beldibi-Kuzuluk. 

2 Nolu Nokta: Geyve-Burhaniye-Saraçlı-Setçe-Karagöl Yaylası. 

3 Nolu Nokta: Caferiye-Melen-Bezirgan-Aydoğan-Ortaköy-Yalpankaya-Yanıksayvan-Kızılüzüm 

(Hendek-Kocaali Devlet Yolu)-Hendek. 

4 Nolu Nokta: Geyve Devlet Yolu-Kayıkbaşı-Akıncı-Menekşeoruç-Kırca Yaylası-Eski Yayla-

Çilekli-Kemaliye-Mekece. 

5 Nolu Nokta: Dokurcun-Dikmen Yaylası-Dikmen Yamaç-Eski Yatak-Güneyköy-KAdıfekale-

Dere Mahalle-Karadere. (SakaryaRehber, 2009: 354) 

 

6.19.11. Yamaç Paraşütü- Paramotor  

 Yamaç paraşütü, hava sporlarıyla ilgilenen birkaç kişi tarafından 1980'li yılların 

başlarında bulunan, serbest paraşütlerle yamaçlardan koşarak kalkmaya olanak sağlayan 

bir ekstrem spor türüdür. Sivil havacılık mevzuatlarına göre çok hafif hava aracı (ÇHHA) 

sınıfına girer. 

 Yamaç paraşütü, çok hafif hava araçları içerisinde en hafifidir. Kolay taşınabilir olması 

sayesinde, yolu olmayan tepelerden kalkış yapılabilir. Özel kalkış-iniş pisti gerektirmez. Doğal 
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kaldırıcı kuvvetleri kullanarak saatlerce havada kalabilir, bulutlara kadar yükselebilir ve 

kilometrelerce mesafeler kat edebilir. Dünyada en yaygın ve hızlı gelişen havacılık sporudur. 

 Paraşütün sırt çantasına sığacak kadar küçülebilmesi ve ağırlığının az olması nedeniyle 

bazı dağcılar tarafından dağların zirvelerinden inmek için de kullanılır. 

 Yamaç paraşütünü, belirli sağlık koşullarına uyan hemen herkes yapabilir. Birçok 

kulüp, dernek, kurs vb. kuruluşlar bu sporun eğitimini vermektedir. Türkiye'de bu sporun 

eğitimini veren yaklaşık 40 civarında da üniversite kulübü bulunmaktadır. 

 Kullanılan malzemelerin ithal ve özel olması nedeniyle maliyeti oldukça yüksektir. 

Ancak yine de diğer havacılık sporlarıyla karşılaştırıldığında uçmanın en ucuz yolu olduğu 

görülür. Paramotor ise Yamaç Paraşütü yapılırken pilotun sırtına takılan elden veya ayaktan 

kumandalı şekilde gidilecek yönün tayin edilmesiyle oluşmuş bir spor dalıdır. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Yamaç paraşütü, dünyada en yaygın ve hızlı gelişen havacılık sporudur. İlk olarak 

Fransa ve İsviçre Alplerindeki bir grup dağcının dik yamaçlardan koşarak kalkış yapmasıyla 

başlamıştır. 1989 yılında Avusturya’nın Kössen şehrinde ilk Dünya Yamaç Paraşütü 

Şampiyonası yapılmıştır. Şu anda Antartika hariç bütün kıtalarda sıkça rastlanan bir spor dalı 

haline gelmiştir. Ayrıca uluslar arası Çanhavk Yamaç Paraşütü yarışması her sene bir başka 

ülkede düzenlenmektedir. 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

Türkiye’de yamaç paraşütü ile 4.000 5.000 m. yüksekliklere çıkılabilmekte, 100-200 

km. arasında mesafelere gidilebilmektedir. Türkiye’de bulunan bazı uçuş bölgeleri  aşağıda 

verilmiştir. Bu spor dalı ile ilgili olarak Ayrıca Türkiye Yelken Kanat ve Yamaç Paraşütü 

Federasyonu kurulmuş olup bu spor dalı oldukça hızlı bir şekilde gelişmektedir. Bu federasyon 

tarafından şu an için bu sporla aktif olarak uğraşan sporcu sayısının 1.000 civarında olduğu 

belirtilmiştir. Ayrıca ülkemizde bu sporun eğitimini veren ve yapan yaklaşık 40 civarı 

üniversite kulübü vardır.(Bulu Eraslan, 2007: 206) 
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Türkiye bu spor dalı ile ilgili olarak dünyada öncü olacak konumdadır. Örneğin 

ülkemizde bu spor daha yeni gelişmeye başlayan bir spor dalı olmasına rağmen 2010 yılında 

Dünya Yamaç Paraşütü Şampiyonası Çankırı Bayramören’de gerçekleştirilmiştir. Türkiye’nin 

bazı uçuş bölgeleri aşağıda verilmektedir. 

 Fethiye Ölüdeniz 

 Bayramören, Çankırı Aluç Köyü 

 Akşehir 

 Kaş 

 İnönü Eğitim Merkezi, Eskişehir 

 Güzelçamlı Kaplan Kayası take off / Kuşadası AYDIN 

 İzmir Bozdağ 

 Denizli Çökelez Dağı 

 Denizli Honaz Dağı 

 Amasya 

 Bolu Abant 

 Kayseri Ali Dağ 

 Erzincan Munzur Dağı, Keşiş Dağı 

 İstanbul Ormanlı 

 Gürle Dağı,Orhangazi, Bursa 

 Gölbaşı Ankara 

 Isparta Davraz Dağı 

 Manisa Spil Dağı 

 İskenderun 

 Sakarya Serdivan 

 Sakarya Karagöl 
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 Samsun-Kocadağ 

 Ordu-Boztepe 

 Tekirdağ-Uçmakdere 

 Tokat - Mercimek Tepe (Turhal) 

 Tokat - Samandağı (Başçiftlik) 

 Tokat - Kabak Tepe ( Bereketli) 

 Tokat - Dönekse ( Niksar) 

 Isparta Eğirdir Dağı 

 Mersin - Gelincik Tepesi 

 Adana – Kabasakal 

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

 BOLU  barındırdığı yüksek ve keskin eğime sahip dağlık bölgeleri ile bu spora uygun 

illerimizden birisidir. Bu özelliğinden dolayı temmuz ayının 3. Haftasında Abant Paraşüt 

Festivali düzenlenmektedir. Ayrıca konuyla ilgili olarak Bolu Sportif Havacılık Yamaç Paraşütü 

ve Doğa Sporları Derneği adıyla bir dernek faaliyetlerine devam etmektedir. 

 Bolu ilinde yamaç paraşütü faaliyetleri Abant Bölgesi ve Çele Tepesi civarında 

yapılmaktadır. (Bolu Kültür ve Turizm Rehberi, 2010:94) 

 DÜZCE merkeze 45 km. Yığılca’ya 10 km uzaklıkta hakim tepe üzerinde olan 

mağaranın bulunduğu yer yamaç paraşütüne de uygundur. Ancak bu bölge ülke çapında ismi 

geçen yamaç paraşütü alanları arasında geçmemektedir. 

 SAKARYA ili içerisinde Serdivan tepesi ile Taraklı-Karagöl Yaylası yamaç paraşütü 

yapılan alanlardır. (Sakarya Rehber, 2009:358) 

 YALOVA içerisinde Elmalı Köyü İstihkamtepe, Sugören Köyü Höyüktepe, Güneyköy 

Sivritepe (Yangın Kulesi) yamaç paraşütüne uygun alanlardır. 
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 KOCAELİ genel itibari ile düz bir topoğrafyaya sahip olması sebebi veya rüzgarın 

elverişli olmaması sebebi ile yamaç paraşütü için uygun herhangi bir alan bulunmamaktadır. 

 

6.19.12. Sualtı Dalış 

 İlk olarak su altına batan değerli eşyaları çıkarmak için geliştirilen sualtı dalış teknikleri 

Caousto’nun bağımsız yüksek basınçlı oksijen tüpünü keşfetmesiyle yeni bir boyuta 

kavuşmuştur. Yüksek basınçlı tüpler sayesinde dalgıç, yeryüzü ile hiçbir bağlantı olmadan çok 

daha uzun süreli ve derinlikte su altı seyahatlerini başarmıştır. Bu devrim aynı zamanda su altı 

dalış turizminin de önünü açmıştır.  

 Dalışlar zaman içerisinde ihtiyaçları gidermek için yapılan faaliyetler olmaktan çıkarak, 

sportif bir hobi kimliğine bürünmüş, 1959’a kadar sadece ilgili kişiler tarafından sistematik 

olarak sürdürülen dalışlar, bu tarihten sonra uluslar arası dalma sporu derneklerinin 

kurulması ile birlikte sportif amaçlarla düzenlenmeye başlanmıştır. Bu kapsamda, 1958 

yılında kurulan Dünya Sualtı Aktiveteleri Konfederasyonu (CMAS), sualtı sporlarının dünya 

çapındaki otorite kuruluşudur.  

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Sualtı dalış turizmi Karayipler, Maldivler, Bahama, Kanarya Adaları, Mikronezya, 

Pasifik adaları, Kuba, Mısır, Malta ve Kanarya adalarında yoğun bir şekilde yapılmaktadır. Bu 

bölgelerde bulunan mercan resifleri ve endemik canlılar sözkonusu bölgelerin dalış 

turizminde tüm dünyada öne çıkmasına neden olmaktadır. Bir diğer neden de bu bölgelerdeki 

iklimin yılın neredeyse her günü dalışa uygun olmasıdır.  

Dünyada en fazla gelir bırakan turizm türleri arasında gelen dalış turizmi örneğin 

Karaipler’de kişi başi 2000 $’ın üzerinde gelir bırakmaktadır. Aynı bölgeye diğer amaçlarla 

gelen turistlerin 1200 $ gelir bıraktıkları gözönüne alındığında dalış turizminin önemi bir kez 

daha ortaya çıkmaktadır. Dalış turizmi tutkunları genelde yüksek gelir sahibi olduklarindan 

seyahatleri süresince daha yüksek para harcamaktadırlar. Aynı zamanda her dalış başına 

ayrıca para ödemektedirler. Bu da elde edilen gelirin artmasının nedenlerinden biridir. 
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Türkiye’deki Pazar Durumu 

Ülkemizde sualtı sporları geniş anlamda 1950’den sonra başlamıştır. Ülkemiz su altı 

dalış potansiyeli açısından oldukça geniş bir potansiyele sahiptir. Çanakkale Boğazı’ndan 

başlayan bu potansiyel Antalya (özellikle Kaş) bölgesine kadar uzanan Ege denizi sahilleri  

boyunca  devam etmektedir. Birkaç yıl önce 160 civarında olan dalış okullarının sayısı 306’ya 

ulaşmış durumdadır. Bu artışta esas ilgi çekici olan şey yerli dalgıç sayısının yabancıları geçmiş 

olmasıdır. 

 Bir dönem sınırlı sayıda insanın ilgilendiği dalış artık her kesimden insanların ilgisini 

çekmektedir. Çünkü zor ve ulaşılması güç bir spor olmaktan çıkmıştır.  

Türkiye Sualtı Sporları Federasyonu’nun (TSSF) yoğun çabaları sonucunda Sinop’tan 

Hatay’a, Balıkesir’den Antalya’ya kadar çok sayıda yeni dalış noktaları turizme açılmış 

durumdadır. Diğer yandan maske, palet ve dalış giysisi gibi dalışta kullanılacak malzemelerin 

fiyatları geçmiş yıllara orana daha ekonomik hale gelmesi ve kurs ücretlerinin oldukça 

ekonomikleşmesi bu sporun hızla gelişmesinin en büyük sebebidir. 

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

 BOLU Şehirde sualtı turizmi potansiyeline sahip alan bulunmamaktadır. 

 DÜZCE Dünya üzerinde 

dalış turizminde artık sadece sualtı 

ekolojisi değil sualtı tarihide ilgi 

çeken ana temalardandır. Bu 

maksatla Düzce ve Akçakoca’da 

dalış turizmi için uçak batırılmıştır.  

 SAKARYA Almanların 

II.Dünya Savaşı sırasında Ruslara 

Karadeniz’de zarar vermek için bu 

bölgeye yolladığı U20 denizaltısı 
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savaştan sonra Karasu açıklarında batırılarak mürettebatı buradan karaya çıkarak Almanya’ya 

dönmüştür. Bu tarihi veri ve efsanevi denizaltı sınıfının bir üyesi olarak U20 Alman denizaltısı 

bu maksatla kullanılabilecek bir potansiyeldir.  

 2010 yılı Eylül ayında U20 denizaltını batırıp kayaya çıkan dönemin askerlerinden biri 

bölgeye getirilmiştir. 

YALOVA Armutlu İlçesi kuzeybatı sahili su altı dalış için elverişlidir. 

 KOCAELİ Kocaeli ili Kandıra ilçesi Karadeniz kıyısı boyunca su altı dalışı yapılabilecek 

yerler mevcuttur. Üniversite Spor Kulübü ve Kocaeli Sualtı Sporları Kulübünün deniz 

çalışmaları, Kandıra Kerpe, Kumcağız, Kefken ve seyrek plajında sürdürülmektedir. Kandıra, 

Kerpe, Kumcağız, Kefken ve Seyrek su altı dalış turizminin yapılabileceği bölgelerdir. 

 

 

6.19.13. Yelken 

 Yelken, rüzgâr gücünden yararlanarak geniş yüzey oluşturacak biçimde yan yana 

dikilen ve teknenin direğine uygun biçimde takılarak onu hareket ettiren kumaş veya 

şeritlerin tümüne verilen addır.  

 Bu sporu yaparken asıl amaç; önceden belirlenmiş bir rotada sporcuların tekne ve 

rüzgarı birlikte kullanma yeteneklerini ölçmektir. Bununla birlikte yelkencilik, kuralları 

yönünden en ayrıntılı ve en çok araç gereç gerektiren bir spordur. Bu nedenle sporcuların her 

hava şartında tekneyi ve yelkeni yönetebilecek fizik kondisyonuna, yelkencilik kuralları 

hakkında ve araçların bakımına ait bilgiye sahip olmaları asıl amacın tam olarak uygulanması 

için gereklidir. Yelken sporu orsa, apaz ve pupa adlarında 3 seyirde düzenlenir ve gezi 

yelkenciliği, yarış yelkenciliği olmak üzere iki ana başlık altında toplanır. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Özellikle açık denizlere kıyısı olan ülkelerin benimsediği yelkenli tekneler, ulaşım ve 

savaş amaçlarıyla da kullanılmıştır. Yelkeni bir spor dalı olarak benimseyen ilk ülke ise 
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İngiltere’dir. 1693 yılında Seamark Cup adında bir klübün kurulmasından sonra yelken sporu 

dünyanın diğer ülkelerine de yayılmıştır.  

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

Ülkemizde 1850 senelerinde ilk filizlerini veren yelken sporu, dönemin Büyükada, 

Moda ve Yeşilköy sahillerindeki kulüplere bağlı yat sahiplerinin aralarında yaptığı yarışlar ile 

başlamıştır. Türkiye açık denizlerinde rüzgarın bol olduğu temiz koyları ve olağanüstü doğası 

ile bu spor için çok uygun bir bölgedir. Saros körfezinden Kemer ‘e kadar olan bölgede bu 

sporun yapılabileceği pek çok nokta vardır. Çeşme yarımadası ve özellikle Datça, Tekirova, 

Foça ve Çanakkale bu anlamda potansiyelin ve tanıtımın diğer alanlara göre göreceli yüksek 

olduğu alanlardır.  

 

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

 BOLU, deniz bağlantısı olmayan ilde Aladağ Göleti ve Yaniçağa Gölü bu sporun 

yapılabileceği yegane alanlardır.(Bolu Kültür ve Turizm Rehberi, 2010:94) 

 DÜZCE her yıl geleneksel olarak Yığılca, Hasanlar Baraj Gölü’nde yelken yarışması 

düzenlenmektedir. Yığılca Hasanlar Barajı Yelken Yarışları ve Kültür Şenliği adı altında 

düzenlenen organizasyon her yıl Mayıs ayı sonu, Haziran ayı ilk hafta sonunda yapılmaktadır. 

Ayrıca bu yıl kabotaj bayramı etkinliklerine yelken sporcuları da katılmışlardır. 

 SAKARYA ulusal ve uluslar arası sörf, yelken ve kürek müsabakalarının yapıldığı 

Sapanca Gölü bu organizasyonlarla sportif amaçlı çok sayıda ziyaretçinin Sakarya’ya 

gelmesine ve tanımasına katkıda bulunmaktadır. Göl kenarlarının sığ oluşu göle her taraftan 

girişi kolaylaştırmakta, 16 km. uzunluğu ve 6 km genişliği yelken ve sandal gezintileri ve 

benzeri her türlü su sporuna elverişli bulunmaktadır. Sapanca Gölü, su sporları bakımından da 

oldukça elverişlidir. Yüzme, su kayağı, rüzgâr sörfü, yelken kürek gibi su sporları 

yapılmaktadır. 
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 YALOVA iline bağlı Çınarcık ilçesi Şenköy Mevkiine bağlı bir işletmede Su Sporları 

parkur ve alanları mevcuttur. Yalova ilinin deniz bağlantısı olmasına rağmen bu spor yeterince 

il içerisinde gelişmemiştir. 

KOCAELİ İzmit körfezi yelken sporları için elverişli bir konuma sahiptir. Kandıra, Kerpe 

ve Kefken’de de yelken az da olsa yapılmaktadır. 

 

 

6.19.14. Binicilik 

 Binicilik kısaca ata binme becerisi olarak tanımlanabilir. Biniciliğin tarihi çok eski 

zamanlara kadar uzanır. Binicilik tarihine damgasını vuranlar, belki de savaşlarda önemli rol 

oynayan, süvari de denen atlı askerlerdir. İlk süvari birliklerini İÖ 2600'de Çinlilerin kurdukları 

bilinmektedir. Günümüzde askeri amaçlı binicilik gerilerken, spor amaçlı binicilik önem 

kazanmıştır. Binicilikte başlıca iki biçim vardır: İngiliz ve Batı biniciliği. İngiliz biniciliği spor 

amacıyla yapılan biniciliktir. Batı biniciliği ise Amerika kıtalarında kovboy denen sığır 

çobanlarına özgü biniciliktir. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Binicilik özellikle İngiltere, Fransa ve Almanya gibi at yarışlarının geleneksel olarak 

geliştiği Avrupa ülkelerinin yanısıra Hindistan, Rusya, ABD ve Latin Amerika ülkelerinde de 

yaygındır. Binicilik bu alanda ihtisaslaşmış kulüpler ve alanlarda yapılmaktadır. Atların bakımı 

ve yetiştirilmesi çok masraflı ve ihtisaslaşmış personel gerektirdiğinden  üst gelir grubunun 

yöneldiği bir spor alanıdır. Özellikle binicilik alanında yapılan uluslararası yarışlar çok prestijli 

ve oldukça gelir getiren organizasyonlardır.  

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

Turizmin çeşitliliği içinde yer alan, atlı doğa yürüyüşleri, tarihi ve doğayla güzelliklerin 

bulunduğu yörelerimizde düzenlenen, günübirlik veya birkaç günlük gezi programları ile 

yapılmaktadır. Ata binmek, bir başka canlı ile yapılabilen ender sporlardan biridir. Bu 
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yürüyüşler kapsamında at üretim çiftlikleri ziyaret edilerek buralardaki açık ve kapalı menajlar 

veya doğa içindeki güzergahlar kullanılmaktadır. (T.C. Kültür ve turizm Bakanlığı, 2006:53) 

Örneğin, Kapadokya bölgesi, Antalya, Side, Manavgat, Kastamonu, Fethiye ve Marmaris bu 

tür turizm faaliyetine ev sahipliği yapmaktadır. Atlı doğa yürüyüşü spor turizmi özelleştirilmiş 

ve nitelikli talepleri karşılamaktadır. Bu bağlamda ülkemizde bu turizm türünün katma değeri 

de yüksek olmaktadır. Bu spor ülkemizde “Türkiye Binicilik Federasyonu” altında 

federasyonlaşmıştır. Cumhurbaşkanlığı Binicilik Kupası olmak üzere birçok ulusal yarışma 

düzenlenmektedir.  

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

Her il özelinde binicilik için uygun alanlar bulmak mümkündür. Ancak bölge içerisinde 

Sakarya ve Düzce bu spor dalında öne çıkan illerdir. Bunun yanında Sapanca Kırkpınar Beldesi 

at yarış alanı, Kartepe at çiftlikleri ve Kırca Yaylası bölge içerisinde binicilik faaliyetlerinin 

yürütüldüğü alanlardır. 

 

6.19.15. Kürek 

 Kürek insanoğlunun denizler ve akarsularla basit araçlar kullanarak mücadelesini 

temel alan spor dalıdır. 

 Kürek sporu, sporcuların birbirleri ile rekabet ederek göl, nehir ve denizde, kürekler 

vasıtası ile hareketin sağlandığı özel olarak üretilmiş tekneler ile gerçekleştirilen bir takım 

sporudur. Dünyanın en zor sporlarından biri olup, aşırı bir dayanıklılık ve kuvvet 

gerektirmektedir. Kürek sporunu yaparken vücudun bütün kasları çalışır. Yarışma Küreği ve 

Rekreasyon Küreği olmak üzere iki çeşidi vardır.   

 Yarışma küreği, performans küreği olarak da adlandırılan ve  Dünya’da ve Türkiye’de 

en çok uygulanan çeşittir. Rekreasyon küreği ise boş zamanları değerlendirme, sağlıklı yaşam 

sporu ve eğlence amacı ile yapılır. Rekreasyon amacı ile yapılan kürek sporu için özel olarak 

üretilmiş tekneler bulunmaktadır. Bu teknelerin yapısı yarış teknelerine göre daha geniştir ve 

su üzerinde denge sağlamak daha kolaydır. 
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Dünya’daki Pazar Durumu 

1715'te İngiltere'de, kayıkçıların kendi aralarında düzenlemiş oldukları "Doggetts Coat 

Badge" yarışı modern anlamda yapılmış olan ilk kürek yarışı olmuştur.  

Amatör bir spor niteliğinde olan ilk kürek yarışları ve kuralları ise, 1829'da İngiltere'de 

Oxford ve Cambridge üniversiteleri arasında, 1851'de ABD'de Harward ile Yale Üniversiteleri 

arasında düzenlendi. Bacakları itmek suretiyle güç kazanılmasını sağlayan kızaklı oturakların 

ilk kez kullanılması ise 1857'de ABD'de oldu, onu 1871 yılında İngiltere izledi. 1892'de Fransa, 

Belçika, İtalya ve İsviçre tarafından Uluslar arası Kürek Dernekleri Federasyonu (Federation 

İnternationale Des Societes D'Aviron) "FISA" kuruldu. FISA aynı zamanda kurulan ilk uluslar 

arası spor federasyonu oldu. 1900 Paris Olimpiyat Oyunları'na alınmasından sonra kürek, 

olimpik bir spor haline gelmiştir. 

 Özellikle içerisinden nehir geçen metropollerde kürek yarışları büyük bir tanıtıma ve 

turizm organizasyonuna olanak sağlamakta olup, Londra bu konudaki en başarılı şehirdir. 

 

Türkiye’de Pazar Durumu 

Kürek sporu kulüplerarası rekabetin en yoğun olduğu spor dallarından biridir. 1951'e 

kadar sadece il ve bölge şampiyonaları düzenlenirken, II. Dünya Savaşı sonrasında birçok 

kulübün kürek branşı açması ve Marmara bölgesi dışındaki kulüplerin de bu spora ilgi 

duymaları ile kulüplerarası Türkiye Şampiyonaları düzenlenmeye başladı. Ağırlıklı olarak 

İstanbul/Kartal, Sakarya/Sapanca Gölü ve Ankara/Mogan Gölü'nde yapılmaktadır.  

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

 DÜZCE Hasanlar barajı, yapım amaçları olan sulama, enerji ve taşkın kontrolü 

fonksiyonlarına ek olarak, rekreasyon turizmi ve su sporları amacıyla da kullanılabilecek 

potansiyel taşımaktadır. 

 SAKARYA Sapanca Gölü, su sporları bakımından da oldukça elverişlidir. Yüzme, su 

kayağı, rüzgar sörfü, yelken kürek gibi su sporları yapılmaktadır. Ulusal ve uluslar arası sörf, 



 

 

219 

yelken ve kürek müsabakalarının yapıldığı Sapanca Gölü bu organizasyonlarla sportif amaçlı 

çok sayıda ziyaretçinin Sakarya’ya gelmesine ve tanımasına katkıda bulunmaktadır.  

 YALOVA Yalova sahil bandı kürek sporu için uygun alanlar barındırmaktadır. Bununla 

birlikte ilin içeri kesimlerinde tek doğal göl var olup bu göl kürek sporu için 

kullanılmamaktadır. 

 KOCAELİ Değirmendere-Karamürsel arasındaki bölge kürek sporunun yapılması için 

uygundur. Ayrıca il’de Hereke Belediyesi tarafından her yıl 19 Mayıs tarihinde Hereke 

Belediyesi 19 Mayıs Gençlik Kupası Kürek Yarışları düzenlenmektedir. Hereke Türkiye’de 

kürek konusunda en gelişmiş ekipleri barındırmaktadır.   

 

6.19.16. Oryantiring - Orienteering 

İngilizce’de orienteering olarak adlandırılan bu yön bulma sporu, harita ve pusula 

kullanarak, özel bir topoğrafya haritasında işaretlenmiş bir dizi kontrol noktasını bulmak 

amacı ile yapılmaktadır. Navigasyon bilgilsi olarak da adlandırılabilecek doğada yön bulma, 

klasik anlamı ile pusula ve harita kullanarak doğada gidilecek yere ulaşabilmeyi içermektedir. 

Harita yardımıyla yön bulmayı içeren, zamana karşı yapılan bir spordur. Farklı arazi 

koşullarında yapılabilse de, genellikle ormanlık arazide yapılması tercih edilmektedir. Çoğu 

ülkede federasyonlar halinde örgütlenmiştir ve belirli kurallar çerçevesinde gerçekleştirilir. 

 Oryantiringde sporcular kendilerine verilen yarışma bölgesinin haritasında belirtilmiş 

hedeflere (kontrol noktaları) sırasıyla ve en kısa sürede ulaşmaya çalışırlar. Kontrol 

noktalarında turuncu-beyaz bayraklar bulunur. Yarışmacılar bayrağın yanındaki zımbayı 

ellerindeki fişe (kontrol kartı) basarak kontrol noktasına ulaştıklarını kanıtlarlar. Bazı 

yarışmalarda zımba ve kontrol kartı yerine elektronik bir sistem de kullanılmaktadır. İki hedef 

arasında hangi yolu izleyeceğine yarışmacı kendi karar verir. Amaç hedefleri en kısa sürede 

tamamlamaktır. Tüm hedeflere ulaşamayanlar genellikle diskalifiye edilir. Yarışmacıların 

birbirini izlememesi için genellikle birkaç dakika arayla çıkış verilir. Yarışmacılar parkur 

boyunca karşılaşsalar dahi birbirlerini izlemeleri yasaktır. Bu spor sadece yürüyerek değil 

kayak, dağ bisikleti gibi araçlarla da yapılmaktadır. Ülkemizde ve dünyada bir federasyon 
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şeklinde örgütlenmesini tamamlamış bir spor dalı olup dünya şampiyonaları 

düzenlenmektedir.  

 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Bu spor özellikle tüm Avrupa’da ve Amerika’da yaygın olarak yapılmakta olup, 

popülerliği her geçen gün artmaktadır. Doğayı keşfetme arzusunun artığı gelişmiş ülkelerde 

teknoloji merakıyla birleşen bu arzu bu sporun gelişmesinin arkasındaki temel itici güçtür.  

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

Türkiye’de bu spor dalı ile ilgili olarak kurulu bir federasyon bulunmasına rağmen 

örgütlenmesi ve kurumsallaşması henüz oluşma aşamasındadır. İllerde örgütlenme kişi 

temsilciliği üzerinden yürütülmektedir.  

 Yön bulma sporu Türkiye’de askerler, polisler, izciler, üniversitelerin spor bölümleri 

gibi kendi içlerine kapalı çevrelerde 1970’li yıllardan beri yapılmaktadır. Diğer bir deyişle, 

ülkemizde yön bulma daha yeni tanınmaya başlamış olan bir spordur. Senelerdir askeri 

birliklerin eğitiminde kullanılmakta olmasına rağmen henüz yeterli popülerliğe sahip 

olamamıştır. Bunun en büyük sebebi stratejik olmayan yerlerin dahi haritalarının 

bulunamamasıdır. Bunun dışında ülkemizde yeni tanınan sporlara karşı görünen çekince bir 

diğer sebeptir. Halbuki ülkemiz yön bulma sporunun gelişmesi için ideal doğal şartlara 

sahiptir.  

 

Doğu Marmara’da  Turizm Marka Değerleri 

 BOLU zengin ve çeşitli yeryüzü şekillerinin varlığı ile Bolu ili Bölgesi içerisinde 

oryantiring turizmi açısından en elverişli şehirdir. Şehir taşıdığı zengin yeryüzü şekilleri 

olanakları ile birçok göl, akarsu ve dağa ev sahipliği yapmaktadır. Abant Gölü Tabiat Parkı, 

Yedigöller Milli Parkı, Seben Yaylaları, Bolu Fındığı Tabiatı Koruma Alanı, Kökez Koruma Alanı, 
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Sülüklügöl Tabiatı Koruma Alanı, Akyaka Boğazı ile birlikte Köroğlu Dağları (en yüksek noktası 

2378 m.), Aladağlar (kamp tesisi mevcut), Seben Dağları (1854 m.), Orhan ve Kaplandede 

Dağları (Kızıltepe en yüksek yeri 1486 m.), Bolu Dağları (en yüksek yeri Çele Doruğu 1954 m.), 

Elmacık Dağı (1760 m.), Abant Dağları (1748 m.), Sünnice Dağları (1828 m.), Gerede’nin 

kuzeyinde Akrot (1077 m.), Göl Dağları (1113 m.) ve Mudurnu civarındaki Ardıç Dağları’nın 

araştırma sonucu çıkabilecek bölgeleri oryantiring sporu için yüksek potansiyele sahip 

alanlardır.  

 

DÜZCE  Karadeniz kıyı dağlarının batı kesiminde yer alan 

Düzce İli’nin % 86 sına karşılık gelen yaklaşık 2.200 km2‘si 

dağlık ve engebeliktir. Dağlar birçok yerde derin vadilerle 

yarılmıştır. Bu zengin topoğrafya zenginliğine sahip 

ormanlar içerisindeki orman yolları, Güzeldere Şelalesi, 

Topuk Yaylası ve Göleti, Demirciönü Tabiatı Koruma Alanı, 

karışık bakir orman yapısıyla Tortul Hasanlar Baraj Gölü 

çevresi, Aydınpınar Şelalesi, Güzeldere Şelalesi, Kurugöl 

çevresi ve Efteni Gölü Kuş Cenneti çevresi oryantiring sporu 

açısından önemli potansiyele sahip alanlardır. 

 SAKARYA ilinin oryantiring sporu açısından en 

önemli turizmi potansiyellerini ilin üç önemli yükseltisi olan Keremali Dağı, Karadağ ve 

Dikmentepe dağları ile beraber bu dağların oluşturduğu vadiler oluşturmaktadır. Sakarya 

Vadisi bu anlamda Sakarya ilindeki en önemli vadidir. Bunun yanında Taşkısık gölü, Poyrazlar 
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gölü, Küçük Akgöl, Akgöl,  Acarlar gölü, Sapanca gölü, Küçük Boğaz gölleri verdikleri vistalar 

ve taşıdıkları doğal güzellikler sebebi ile oryantiring sporu açısından rahatlıkla kullanılabilecek 

alanlardır. Karasu Maden Deresindeki tarihi maden ve çevresi oryantiring için doğal bir 

merkez olabilecek konumdadır. 

 YALOVA çevresinde Erikli Yaylası, Sudüşen, Çal Deresi oryantiring sporunun 

yapılabileceği yerlerdir. Çınarcık İlçesi, Teşvikiye Köyü’nde bulunan Erikli Yaylası yürüyüş 

parkuru farklı doğal güzellikleri aynı gezide bulabileceğiniz seçenekler sunması bakımından 

ilgi çekicidir. Bu güzergah hem trekkig hem de oryantiring sporu anlamında 

değerlendirilebilecek alanlardandır. Sudüşen şelalesi civarı zorlu bir coğrafyaya sahiptir. 

Civarında doğal havuzlara rastlanabildiği için bu özelliği ile mutlak şartla değerlendirilmesi 

gereken bir bölgedir.  Sudüşen Şelalesi; Şelale’ye giden yol mükemmel bir doğa yürüyüş 

parkuru olup, yaz aylarında turistlerce yoğun olarak tercih edilmektedir. Şelale’ye çıkarken 

eşsiz bir baraj gölü ve Marmara Denizi manzarası ile çok çeşitli orman faunası ile karşılaşılır ki, 

ender görülen doğal güzelliklerdir.  

 KOCAELİ merkez ilçe sınırlarında yer alan Beşkayalar Tabiat Parkı, Darıca-Bayramoğlu 

Kuş Cenneti ve Temalı Parkı, oryantiring turizmi açısından çok elverişli bir konumda olan 

Kartepe (1606 m.) vahşi doğa- temiz hava-panoramik manzarasıyla Kuzu Yayla, Gebze’ye bağlı 

Tavşanlı Köyündeki kireç taşlarının erimesi sonucu gelişen özgün jeomorfolojik şekilleri ile 

Ballıkayalar Vadisi, Sapanca gölü, Hersek Gölü  ve Karamürsel ilçesi Karapınar Köyüne bağlı 

Başdeğirmen Mesire Alanı Kocaeli İlinde oryantiring sporu yapmaya elverişli yerlerdir. 

Özellikle Ballıkayalar Vadisi içinde göl ve şelaleler ile Ballıkaya deresine ulaşan travertenler 

üzerinde seyir terasları tespit edilmiştir.  

 

6.19.17. Paintball 

 Son 20 yıldır dünyada yaygın bir şekilde oynanan, ülkemize sadece 5 yıl önce girmiş 

olan “paintball” bir “takım ve strateji” oyunudur.  

 Paintball’da her oyuncunun yüzünde, kırılmaz camlı özel bir maskesi ve elinde ise özel 

gazlı silahları (marker diye tabir edilir) vardır. Bu silahlar görünümleriyle gerçek silahları 

andırır, ancak farklı olarak bunlar öldüren mermiler değil; boyayan kapsiller atarlar. Kapsiller 
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görünüm olarak misketten farklı değildir, üstleri plastik benzeri (ilaç kapsillerindeki 

malzemenin aynısı) bir malzeme ile kaplı olan bu malzeme, doğa dostudur ve çevreyi 

kirletmeden kendiliğinden yok olur.  

Dünya’daki Pazar Durumu 

Amerika başta olmak üzere tüm dünyada şu anda Paintball ile ilgili kuruluşların sayısı 

binlerler ifade edilebilir. Bu kuruluşların arasında Paintball oyun alanları, malzeme satıcıları, 

takımlar ve hatta ulusal ve uluslararası Paintball Federasyonları bulunmaktadır.  

Uluslararası turnuvalar sayesinde oyunculara ülkelerini temsil etme fırsatı 

sağlanmaktadır. Paintball oynanan ülkelerin bazıları şunlardır; A.B.D., İngiltere, Fransa, 

Kanada, Almanya, Tayland, İrlanda, Japonya, Avusturalya, Brezilya, Norveç, Güney Afrika, 

Çekoslovakya, İtalya, Arjantin, Yeni Zellanda, Arjantin, Panama. 

 

Türkiye’deki Pazar Durumu  

Türkiye’de paintball birçok bölgede oynanmaktadır. Büyükşehirler başta olmak üzere 

Antalya gibi turistik bölgelerin birçoğunda, alternatif turizm aktivitesi olarak kurgulanmakta 

ve her geçen gün talep artmaktadır. 

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

Her il özelinde paintball için  uygun alanlar bulmak mümkündür.  

 

6.19.18. Jeep Safari - 4 X 4 - 

 4x4 arazi araçları ile genellikle 

arazi koşulları zorlu ve doğal 

güzellikleri yüksek bölgelerde yapılan 

keşif ve macera amaçlı düzenlenen 

turizm aktivitesine jeep- safari 

denilmektedir. 
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Dünya’daki Pazar Durumu 

Dünyada vahşi doğası ile öne çıkan ve bunu turizmde kullanan ülkeler aynı zamanda 

4x4 safari turizminin de geliştiği ülkeler olup bu ülkelerin başında sahip oldukları milli parkları 

ile bilinen Kenya ve Tanzanya gibi ülkeler gelmektedir.  

2009 yılında 750.000 turist çekmeyi başaran Tanzanya’nın dünyaca bilinen en ünlü 

Milli Parkı olan Serengeti’de bir turist günlük ortalama 500 dolar harcamaktadır. 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

Ülkemizde jeep-safari kendi başına off-road organizasyonları çerçevesinde 

kullanılırken genelde turizm sektörü içerisinde ana turizm aktivitesini destekleyen yardımcı 

bir aktivite olarak kullanılmaktadır. Jeep safari ülkemizde en çok Antalya, Muğla ve 

Kapadokya bölgesinde yapılmaktadır.  Dikkat edilecek olursa jeep safari yapılan iller aynı 

zamanda ülkemizde en fazla turist alan ve konaklama kapasitesi bulunan yörelerdir. 

Önümüzdeki dönemlerde Doğu Marmara’nın başarılı tanıtımı ve konaklama kapasitesinin 

artışı sonrasında jeep safari ve araç kiralamanın da artacağı söylenebilir. Bu anlamda 

bölgedeki her il jeep safari için keşfedilmemiş birçok alan içermektedir.  

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

Her ilde jeep-safari için elverişli alanlar mevcuttur.Yuvacık Karaaslan gibi bazı tesisler 

dışarıdan gelen turistlere de jeep safari imkanı sunmaktadırlar.  

 

6.19.19. Motor  

 Motorsiklet tutkunları tarafından bir araya gelmek eğlenmek aynı kültürü 

paylaşmak amacıyla düzenlenen konaklamalı kamping, festival veya günübirlik 

seyahatlerle oluşan turizm türünü motor turizmi olarak adlandırabiliriz. Bu turizm türünde 

temel belirleyici bir hobi veya yaşam tarzı olarak adlandırabileceğimiz motorsiklettir. 

Kullanıcıları genel olarak özgürlüğüne düşkün, doğayla barışık kişiler olup gelir seviyeleri orta 

ve üst seviyede seyretmektedir.  
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Dünya’daki Pazar Durumu 

Harley Türkiye Distribütörü ve MOTED Başkanı FerruhTanay ülkemizde Harley 

Davidson tutkunları ile birlikte motor tutkusunu geliştirerek turizm türü haline getirmeye 

başlamış bir kişidir.  Kendisi Avrupa'da bu tür organizasyonlardan ciddi turizm geliri elde 

edildiğini motorsiklet festivallerinde motor tutkunu hobi sahibi insanların deşarj olmasının 

sağlandığını, para harcandığını ve yöreye ciddi katkıda bulunulduğunu belirtmiştir. Motosiklet 

turizmini geliştirdiğimiz takdirde, yurt dışından çok sayıda motorcu ülkemize akın edeceğini 

belirttikten sonra  yurt dışından gelen bir Harleyci’nin bin dolar harcadığını, bin motorcu 

geldiğinde ülkemize bir milyon dolar kazanabileceğini belirtmiştir. 

 Emrah Soyuer HOG (HarleyOwners Group) Türkiye Başkanı ise 

"Avrupa'da turizm gelirinin tamamını motosiklet turizminden sağlayan bölgeler olduğunu 

Avrupa'da belediyeler yoğun turizm sezonu başlamadan motorsiklet festivali gibi 

organizasyonların sponsorluğunu üstlendiklerini, 1000 motosikletle başlayan etkinliklerin 15 

yıl sonra 55 bin motosikletlinin katıldığı festivale dönüştüğünü ve bu festivallerin bölgeye 

getirisini 5 milyon doları bulduğunu belirtmiştir.( (http://www.motohaber.com)) 

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

Ülkemizde çeşitli gruplarca değişik yerlerde motosiklet festivalleri düzenlenmektedir. 

Örneğin ülkemizde Antalya Manavgat yöresinde de her sene uluslararası Manavgat 

Motosiklet Festivali düzenlenmektedir. Ayrıca Gürcistan Batum şehrinde de aynı şekilde 

uluslar arası motosiklet festivali düzenlenmekte ve bu organizasyondan Artvin ili de oldukça 

fazla gelir elde etmektedir.  
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Harley Sahipleri Grubu tarafından daha önce iki kez İstanbul Park Orman'da düzenlenen 

"Harley Motosiklet Festivali" bu yıl haziran ayında Balıkesir Ayvalık'ta yapılmıştır. Festivale 

İstanbul, Ankara, İzmir, Bursa, Antalya, Yunanistan, Bulgaristan ve Almanya'dan yaklaşık 750 

motosikletle 1000 motor tutkunu katılmıştır.  

 

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

Bölge içerisinde her ilde motor sporu için uygun alanlar bulmak mümkündür. Ancak 

bölge içerisinde Yalova kenti motor sporu açısından diğerlerinden farklılaşan bir konuma 

sahiptir. Buna örnek olarak 7 Eylül – 19 Eylül 2010 tarihlerinde Yalova Motosiklet ve Motor 

Sporları Kulübü tarafından 5.si düzenlenen Uluslararası Yalova Motosiklet Festivalidir. 

 Özellikle haftasonu birçok motorcu Bolu, Yedigöller- Düzce güzergahına gelmekte, 

butik otellerde kalmakta ve bölgeye  ekonomik katkı sunmaktadır. Bolu Kartalkaya yolundaki 

Villaneva pansiyonu birçok haftasonunu motorcuları ağırlamaktadır. Bu pansiyonun tercih 

edilmesindeki temel sebep ise, pansiyon sahibinin gelen motorculara GPS komutlu haritalar 

vermesi veyahut kendisinin de motorcular ile birlikte sahaya çıkıp rehberlik etmesidir.   

6.19.20. Fotoğrafçılık – Foto Safari  
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 Vahşi yaşam alanlarına fotoğraf çekmek amaçlı düzenlenen geziler foto-safari 

olarak adlandırılmaktadır. Fotoğrafçılık ise bugün çok farklı bir kulvarda bir sanat dalı 

olarak adlandırılmaktadır.  

Dünya’daki Pazar Durumu 

  Fotosafari genel olarak bugün dünyada vahşi doğayı veya doğal güzellikleri 

gözlemlemek ve anlamak adına düzenlenen turizm turlarına ek olarak düzenlenmektedir. 

Ancak belirli türleri gözlemekten öte onların canlı doğa içerisinde fotoğrafını çekebilmek 

bazen kendi başına bir amaç olmakta bu da kendi başına turizm potansiyeli meydana 

getirmektedir. Bazen direkt türün fotoğrafını çekebilmek üzerinden fiyat pazarlıkları 

yapılabilmektedir. 

 

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

  Ülkemiz üç kıtanın kesişim bölgesinde yer alması sebebi ile sahip olduğu tür çeşitliliği 

ve yeryüzü şekillerinin çeşitliliğinden dolayı barındırdığı peyzaj güzellikleri açısından ve derin 

kültürel ve tarihi geçmişi açısından hem foto-safari hem de fotoğrafçılık açısından zengin bir 

potansiyele sahiptir. 
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Doğu Marmara’da Turizm Marka Değerleri 

Bölge zengin doğal ve kültürel varlığı ile her mevsimde 12 ay fotoğraf çekilmesi için  

uygundur. Bunun için öncelikle okullarda ücretsiz kurslar düzenlenmeli, fotoğraf kültürü 

oluşturulmalı ve yerel düzeyde profesyonel fotoğrafçıları çekmek için fotoğraf yarışmaları 

düzenlenmelidir. Yarışmalar sonucunda elde edilen fotoğrafların telif hakkı alınarak yörenin 

tanıtımında kullanılmalıdır. Örneğin, Kocaeli, Yalova ve Taraklı her sene geleneksel fotoğraf 

yarışmaları yapmaktadır. Benzer şekilde diğer il, ilçe ve beldelerde resim yarışmaları 

düzenlenerek elde edilen resimler bölgenin tanıtımında kullanılmalıdır. Bu konudaki temel 

ihtiyaç bölgenin tanıtımı ve bu amaçla çalışan acentelere belli miktarlarda teşvik verilmesidir. 

 

 

6.19.21. Mağara Turizmi 

 Erimeye uygun kayaların, belirli faktörlere bağlı olarak, bir dizi fiziko-kimyasal 

süreçlerle eritilerek aşındırılmaları veya işlenebilir kayaların insanlar tarafından değişik 

amaçlarla oyulmaları sonucu oluşan yeraltı boşlukları olan mağaralar; tarih öncesi 

dönemlerde yaşam alanı olarak gündeme gelmiş, daha sonraları sportif etkinliklerle ve 

alternatif turizm dalı olarak gündemdeki yerini sürekli olarak korumuştur.  

 Mağaralar, sahip oldukları doğal ve kültürel değerleri ile birlikte Kültür ve Turizm 

Bakanlığınca turizm amaçlı değerlendirilebilmeleri amacıyla mağaraların birtakım özelliklere 

de sahip olması gerekmektedir. Bunlar; 

• Mağaraların ön etüdünün Maden Tetkik ve Arama Genel Müdürlüğü’nce yapılarak 

turizm amaçlı kullanıma elverişli olduğunun belirlenmelidir, 

•  Turizmin yoğun olduğu yerleşme merkezlerine yakın olmalıdır. 

•  Günübirlik ulaşım kolay ve rahat sağlanabilmelidir (Yerleşim merkezlerine azami 

uzaklık iki saat olmalı). 
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• İlginç morfolojik oluşumlara ve kültürel değerlere sahip olmalıdır. 

•  Mağara büyük-küçük herkesin ziyaretini rahat yapabileceği mekanlara sahip 

olmalıdır. 

 

Dünya’daki Pazar Durumu 

Mağara Turizmi’nin dünyada ilk öncüleri Amerika ve Avrupa ülkeleri olmuştur. İlk 

başta oldukça yetersiz ekipmanlarla mağaraların keşfi biçiminde başlanan yolculuklar 

mağaraların zaman içerisinde taşıdıkları etkileyici ve farklı atmosfer sebebi ile turizme 

açılmalarına olanak vermiştir. Yapısı gereği daha çok karstik sahalarda görülen mağaralar 

özellikle Güney Avrupa’da Alp Dağları silsilesi üzerine ve özellikle Slovenya bölgesinde 

yoğunlaşmaktadır. Örneğin, dünyanın en büyük mağarasına (Škocjan Mağarası) ev sahipliği 

yapan Slovenya her yıl ortalama 90.000 turisti bu mağara sayesinde ülkesine çekebilmektedir. 

Bu sayının yaklaşık %40’ı yabancı turist olup kişi başı ücret yabancılar için 9 euro, çocuklar için 

6 euro’dur. 

 

Türkiye’deki Pazar Durumu 

Jeolojik yapısı nedeni ile Türkiye’de çok sayıda mağara bulunmaktadır. Büyük bölümü 

Güney Anadolu’da yoğunlaşan mağaralar, ülkenin değişik yerlerine de serpilmiştir. 

Türkiye’nin 2/5’i mağara gelişimine uygun eriyebilir kayalardan meydana gelmiştir. Belirgin 

dağ kuşakları şeklinde uzanan bu kayalar üzerinde 40.000 den fazla mağaranın bulunabileceği 

sanılmaktadır. Bu mağaralardan ancak 1200 tanesinin incelenebildiği Türkiye, mağara 

yoğunluğu açısından Avrupa ülkeleri arasında ilk sıralarda yer alır ve “mağara cenneti ülke” 

olarak tanımlanır. 

 Kültür ve Turizm Bakanlığı’nca bu güne kadar 13 adet mağara turizmin hizmetine 

sunulmuştur. Ancak ülkemizde turizm amaçlı ziyaret edilebilen mağara sayısı daha fazladır. 

Mağara oluşumları bakımından önemli bir jeolojik-jeomorfolojik nitelik olan karstlaşma 

(karstik alanlar) ülkemizde Batı ve Orta Toros Dağlarında (Muğla, Antalya, Isparta, Burdur, 

Konya, Karaman, İçel ve Adana ) yer almaktadır. Türkiye'nin en uzun ( Beyşehir Gölü 
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batısındaki Pınarözü Mağarası, 16 km) ve en derin mağaraları (Anamur'un kuzeyinde 

Çukurpınar Düdeni, 1880m) bu dağ kuşağı üzerindedir.  

 Ülkemizde mağara araştırmaları 1964 yılında kurulan Mağara araştırma Derneği 

(MAD) tarafından başlatılmıştır. Daha sonra ilk üniversite kulübü olan 1973 yılında Boğaziçi 

Üniversitesi Mağara Araştırma Kulübü ( BÜMAK ) kurulmuştur. 1979 yılında MTA Jeoloji 

Etütleri Dairesi bünyesinde kurulan Karst ve Mağara Araştırmaları Birimi, bugün mağara 

araştırmalarının büyük bir bölümünü gerçekleştirmektedir.  

 

Günümüze kadar tüm yerli ve yabancı mağaracı gruplarının inceleyerek 

belgelendirdiği mağara sayısı 800'dür. 1950'li yıllarda dünyada mağara turizmi olayının 

yaygınlık kazanmasına bağlı olarak ülkemizde de bu konuda etkileşim olmuş ve 1966 yılında 

ilk örnek olarak Burdur İnsuyu Mağarası turizme açılmıştır. Daha sonra Alanya'daki Damlataş, 

Silifke'deki Cennet-Cehennem ve Narlıkuyu (Dilek) Mağarası, Anamur'daki Köşekbükü, 

Tarsus'taki Eshab-ı Kehf (Yediuyurlar), Antalya'daki Karain ve İstanbul'daki Yarımburgaz 

Mağarası turizme açılmıştır.  

 Turizme açılan en son örnekler ise, Harput'taki Buzluk Mağarası ve 1993 yılı haziran 

ayında açılışı yapılacağı belirtilen 

Tokat'taki İndere (Ballıca) Mağarası'dır. 

İndere Mağarası'nı da sayarsak, bugün 

10 mağaranın turizme açık olduğunu 

söylenebilir.  

 

Doğu Marmara’da Turizm Marka 

Değerleri 

 BOLU Arkeolojik Sit statüsünde 

kültürel değerler taşıyan geçmişte yerleşim görmüş birçok mağara bulunurken, doğal yaşam 

açısından önem arz eden bir mağara varlığı söz konusu değildir.  

 DÜZCE Bölgenin karstik jeolojik yapısından ötürü mağara oluşumunun en yoğun 

olduğu şehirdir. Bu mağaralar hakkında özet bilgi aşağıda verilmiştir.  
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 Fakıllı Mağarası: Fakıllı Mağarası,  Akçakoca İlçesi’nin 8 km güneydoğusundaki Fakıllı 

Köyü’nde bulunmaktadır. Mağaraya, 1metre yüksekliğinde, 15 m uzunluğundaki bir galeriden 

ulaşılmaktadır. Hala doğal özelliğini koruyan mağaranın içinde çeşitli yönlere giden galeriler, 

ilgi çekici sarkıt ve dikitler mevcuttur. 

 Sarıkaya Mağarası: Yığılca İlçesi’ne 12 km uzaklıkta olup, Gökçeağaç ile Sarıkaya 

Köyleri arasında bulunmaktadır. Sarıkaya-Gökçeağaç stabilize yolundan, 250-300 m’lik ham 

yol ile ulaşımı sağlanmaktadır. 

 Genişliği 80 m uzunluğu 75 m ve tavan yüksekliği 15-40 m arasında değişen 

mağaranın giriş bölümündeki salonun için damlataşlarla kaplıdır. Düzce merkeze 45 km, 

Yığılca’ya 12 km uzaklıkta hakim bir tepe üzerinde olan mağaranın bulunduğu yer yamaç 

paraşütüne de uygundur.  Batı Karadeniz Bölgesi’nin en güzel ve en büyük mağarasıdır. 

 

 

 

 

 

  

Aksu Mağarası: Sarıkaya Mağarası ile aynı yer altı drenaj sisteminin iç noktalarını 

oluştururlar. İçinde değişik büyüklükte çok sayıda salon ve göller bulunan mağaradaki  yer altı 

dairesi yüksekliği 5-10 m arasında değişen 3 şelale oluşturmuştur. 

 Gökçeağaç Mağarası: Bu mağarada Yığılca İlçesi’nde bulunmaktadır. Diğerlerine göre 

daha küçük bir mağaradır. 

 SAKARYA İl mağaralar açısından fakirdir. Şehrin en önemli mağara varlığı Taraklı 

Kayaboğazı Mağaralı Kanyon’dur. 

 YALOVA İlde tespit edilen mağaraların başında Soğucak Köyü’nün hemen üstündeki 

traverten sahadaki mağaralar gelmektedir. Ayrıca Kurtköy Bölgesinde araştırmaya değer 

mağaralar bulunmaktadır. 
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 KOCAELİ Bölgedeki en özellikli ve önemli mağara varlığı Doğa Koruma ve Milli Parklar 

Genel Müdürlüğü tarafından Tabiat Parkı olarak tescil edilen Beşkayalar-Ballıkayalar  Tabiat 

Parkı’nda bulunmaktadır. Tabiat Parkı içerisinde bulunan doğal mağaralar içinde, şelaleler ile 

sarkıt ve dikitler mevcuttur.  

 

6.19.22. Mikrolight 

 1-2 kilometrelik sert toprak veya beton zeminden uygun hava koşullarında iniş 

kalkış yapabilme özelliğine sahip sportif amaçlı bir hava aracıdır. Kanat, trapez ve 

gövdeden oluşan tek motorlu bir uçaktır.  

 Kendi imkanlarıyla uçmak isteyen maceracı kişilerin girişimiyle ilk olarak 1970’lerde 

Avrupa’da ortaya çıkmıştır. Yelken kanatlarla önceleri serbest olarak uçulan delta-kanat 

uçaklara daha sonra motorun takılmasıyla motorize edilmiş uçuş aracı elde edildi. Bu araç 

küçük, hafif ve taşınabilir olması sebebi ile “Mikrolight” olarak adlandırılmıştır.  Dünyada ve 

ülkemizde henüz gelişimi yeni bir spor dalıdır.  

 

 

 

 

 Sakarya'nın Sapanca İlçesi'ne bağlı Kırkpınar Beldesi'nde yapılacak ' Kırkpınar 

Havaalanı mikrolight tutkunları için Türkiye’deki önemli bir adres olacaktır. Şu anda 

halihazırda Karasu’da ve Kırkpınar’da mikrolight uçuşları yapılmaktadır. Karasu havaalanı da 

tamamlandıktan sonra daha fazla uçuş meraklısına hizmet verecek olan bölge aynı zamanda 

Mikrolight Eğitim Merkezi olarak da kullanılacaktır.  

6.19.23.  Atv 

 ATV iki ve dört tekerlekli, üstü açık, 

küçük arazi aracıdır. Açılımı ise “All Terrain 

Vehicle” her yol koşulunun aracı manasına 

gelir. Dere, tepe, kum, çamur, kumsal, yayla, 
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dağ, bayır, çayır bu arazilerden bazıları ilk bakıldığında küçük ebatlı gözüken bu ATV arazide 

çok keyifli bir sürüş sunar. Sürücü için oturma yeri, direksiyon sistemi tıpkı motosiklette 

olduğu gibidir, vitesler otomatiktir. Yani ATV’ler ile dört tekerlek üstünde motosiklet sürüş 

keyfini yaşamak mümkündür. Ülkemizde ve dünya üzerinde atvs sporu daha çok arazi şartları 

zor ve doğal güzellikleri yüksek olan yerlerde yapılmaktadır. Ancak yarattığı yüksek ses 

seviyesi ve hava kirliliği nedeniyle doğal yaşamın hassaslığı nedeniyle özel olarak korunan 

yerlerde atv sporu kullanımı tartışma yaratmaktadır. Bununla birlikte atv kullanımı özellikle 

Antalya yöresinde hızla artmaktadır.  

 Bölgede yeryüzü şekillerinin çeşitliliği itibari ile her il atv’nin turizm 

organizasyonlarında kullanılabileceği potansiyele sahip bulunmaktadir. 

 

6.19.24. Doğa Merkezli Turizm Stratejisi 

Alternatif turizmde bölgenin önce Türkiye’de sonra dünyada aranan bir destinasyon 

haline getirilmesi ve sağladığı ekonomik getiri konusunda dünyaya örnek gösterilmesi 

 

 

6.19.25. Doğa Merkezli Turizm : Değerlendirme 

 Doğa turizminin bölgede geliştirilmesi için özel sektör ile devlet uyumlu bir sistem 

geliştirilmelidir. Düzce Cumayeri Rafting Tesisleri buna güzel bir örnektir.  Burada, devletin 

sağladığı arazi tahsis imkanı ile restaurantı olan bir sosyal tesis oluşmuştur.  İstanbul’dan 

rafting yapmak isteyen bir kişi belli bir bedel karşılığında günlük rafting paketi satın 

almaktadır. Sabah arkadaşları ile tesise gelmekte, kahvaltısını yaptıktan sonra rafting’e 

çıkmakta, dönünce duşunu alarak yemeğini yiyip geri dönebilmektedir.  

 Doğu Marmara’da bu tesisleşme gibi Karasu’da mikrolight havaalanının oluşturulması, 

Bolu’da  Jeep Safari için güzergahların çıkarılması vb. gerekir. Doğa Turizmi Marka Takımları 

illerdeki potansiyel alanları belirledikten sonra özel sektörün tesisleşebilmesi için bir 

ilişkilendirme sistemi geliştirecektir. Doğa turizmi yapan yada yapmak isteyen girişimcinin 
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önünü açıcı ve gerekli altyapı-üstyapı faaliyetlerini tamamlaması için imkan verici bir yaklaşım 

sergilenmelidir.  

 Saha çalışmaları esnasında gerek doğa turizmi gerekse diğer alanlarda çalışma 

yapmak isteyen girişimcilerin illerinde muhatap bulamadıkları ve resmi süreçleri bilmedikleri 

için de çok sıkıntı çektikleri görülmüştür. 

 Bu amaçla doğa turizmi yapmak isteyen girişimcilerin eğitilmesi ve bilgilendirilmesi 

gerekmektedir. Sapanca Gölü kenarında mikrolight yapmak isteyen bir girişimci çok sıkıntılar 

çekmiş ve sonunda işletmesini kapatmak zorunda kalmıştır. Bu tür para kaybeden 

girişimcilerin varlığı, yeni sektöre gireceklerin cesaretini kırmaktadır.   

 Av turizminde gerek yerel ekonomiye gerekse bölgedeki avcılar ve avlaklara önemli 

gelir sağlanmaktadır. Örneğin, Konya’da ikisi hasta ikisi ise yaşlı dört koyunun avlanmasına 

çıkılan ihalede 400.000 TL gelir elde edilmiştir. Bölgede özellikle Bolu, Düzce, Kocaeli ve 

Sakarya’nın ormanlık alanlarının avlaklar olarak geliştirilmesi yerel ekonomiye ciddi katkı 

sağlayabilecektir. 

 

6.20. Geliştirme, Eğitim ve İletişim Faaliyetleri 

 Efteni Gölü civarında mevcut doğal ve yasal yapı ve sınırlayıcılar incelendikten sonra 

kuş gözlem konsepti odaklı ve bu konsepte uygun tasarımı yapılmış doğayla uyumlu 

evlerde konaklama imkanları sunulabilir.   

 Doğa turizmi bölgelerinde yer alan otellerin, pansiyonların bölge imkanlarına göre 

kendilerine bir yada birkaç spor dalı seçmeleri ve bu alanın meraklılarının imkanlarına 

göre şekillenmeleri gerekir. Örneğin, Bolu ilinde Villa Neva adıyla hizmet veren butik 

bir otel mevcuttur. Otelin yetkilisi bölgedeki tüm trekking yollarını ve motorcuların 

gezeceği güzergahları çıkarmıştır. Bu kişi haftasonları İstanbul ve Ankara’dan gelen 

birçok motorcuya sadece konaklama hizmeti sunmamakta aynı zamanda motorlardan 

birine binerek rehberlik de yapmaktadır.  

Gelen konuklara istedikleri zorluk derecesine göre parkurlar belirlemekte, ya print 

alıp ellerine vermekte yada bizzat kendisi eşlik etmektedir.  
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 Gerek otel işletmecilerinin gerekse diğer turizm mekanlarındaki görevlilerin 

çevrelerindeki doğa sporu potansiyelleri hakkında bilgilendirilmeleri gerekmektedir. 

Gölyaka Efteni otellerinde göl içindeki kuş türleri hakkında bilgi sahibi olunmalı ve 

otelin kuş gözlemlenebilmesi için gerekli techizatı bulunmalıdır. Örneğin, Akçakoca 

Öğretmenevinin girişinde bölgede gezilebilecek yerlerin bir haritası ve resimli tabelası 

bulunmaktadır.  Bölgede bulunan seyahat acenteleri, konaklama tesisleri (oteller, 

pansiyonlar, misafirhaneler, kamping tesisleri, v.b.) ve yeme içme tesislerindeki 

çalışanların tamamı aynı zamanda bir rehber gibi yetiştirilmelidir. Bölgede kısa ya da 

uzun süreli konaklayan ziyaretçiler, günübirlikçiler veya yemek yeme için duran 

transit yolcular bu gönüllü rehberler sayesinde  bölgenin potansiyeli hakkında 

bilgilendirilme şansı da elde edeceklerdir. 

 Otel ve pansiyonların bölgede belirlenen doğa sporlarını yapmaya yönelik gerekli 

teçhizatlar ile donatılması bu tesislerin turistler tarafından tercih edilmesi konusunda 

avantaj sağlayacaktır. Bolu’da bir otelin kayak malzemeleri ve kamp ekipmanları 

bulundurması, Sapanca’da ATV, Düzce’de binicilik malzemeleri ve at bulunması 

bölgenin çekiciliğini arttıracaktır.   

 Benzer şekilde, doğa sporları 

yapanların kullanacakları 

malzemelerin bölgede onlar 

adına depolanması ve 

kullanıcılara kiralanma olanakları 

sağlanması bölgeye gelen 

ziyaretçilere büyük kolaylık 

sunacaktır. Böylece bölgeye 

gelenler eşyalarını yeniden taşıma derdinden kurtulacak malzemeleri olmayanlar ise 

gerekli malzemeleri gidince 

kiralayacaklarını bileceklerdir. Bunu 

sağlamanın en önemli yolu ise yol 

üzerindeki bilgilendirme tabelalaları 
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ve internet üzerinden yapılan tanıtımlar olacaktır. 

 Doğa sporları için turist taşıyan otobüslere belli alanlarda kabul merkezi, otopark, su, 

tuvalet ve satış merkezlerini içeren bir otopark alanı planlanmalıdır. Böylece hem 

otobüsler belli noktalarda alım yapmış olacak hem de bu noktalar sürekli olarak 

denetime açık hale getirilmiş olacaktır.  

 Doğa sporu yapan grupları tercihlerine ve tercih ettikleri alanlara göre sınıflandırarak 

bölgede yeniden bir planlama yapmak gerekmektedir. Örneğin, bölgeye butik bir 

otelde hafta sonu konaklaması için gelenlerle günübirlik piknik yapmak üzere gelen 

ziyaretçiler seçtikleri alanlar ve harcama eğilimleri bakımından farklılaşmaktadırlar. 

Bu nedenle, bu grupların alan bazında planlamaları yapılarak ayrıştırılmasında yarar 

görülmektedir. Bunu sağlamak için her ilin ayrı ayrı mekansal planları çıkarılarak hangi 

alanların günübirlik turizme hangi alanların konaklamaya hangi alanların ise 

parkurlara ayrıldığı sözkonusu planlarda belirtilmelidir. Daha sonra hazırlanan bu 

planlar ilgili idarelere sunularak onayları alınmalıdır. Arkasında yerel halkın durmadığı 

planlar kısa sürede geçerliliğini yitireceği için planlar yerel halkla da paylaşılmalıdır. 

 

 

 

 

 

 Turizmde en önemli hammadde ve sunum malzemesinin esasen insan faktörü olduğu 

düşünüldüğünde bugüne kadar turizm sektörü içerisinde yer almayan ve hatta 

yabancı topluluk ve kültürlere kapalı yaşamış olan yayla insanının eğitiminin önemi 

ortaya çıkmaktadır. Yayla turizminde köylülerin eğitilerek, kırsal turizm, 

pansiyonculuk konusunda eğitimler verilmesi gerekmektedir.  
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Yöre insanının bugüne kadarki yaşam biçimlerinin getirdiği bir sonuç olan yabancı ile 

iletişime geçmeme ve bunun neticesinde de ek gelir elde edememenin önüne 

geçilmelidir. Yani yaylacılığın kırsal turizmin esasen utanılacak bir faaliyet değil, para 

da kazanılacak bir etkinlik olduğu anlatılmalıdır.  

Ayrıca yaylaların altyapı ve tanıtıma dönük eksiklikleri kurulacak bire komisyon 

marifeti ile saptanarak giderilmelidir. 

Bu bölgelerin öncelikle jeolojik etütleri yaptırılarak ardından imar planları ve otantik 

yapısına uygun restorasyon projeleri ile modern ama otantik, güvenli ama kesinlikle 

şehirli olmayan ve turistlerin konaklama için tercih edecekleri bölgeler haline 

getirilmelidir. Özetle yaylalar fiziki (yayla evleri, altyapı tessileri, sokaklar vb) ve sosyal 

(insan hammaddesinin eğitimle aktif birer turizm aktörü haline getirilmelidir) olarak 

yenilenmesi ve güçlendirilmesi gerekmektedir. 

 Bölge avcılık ve balıkçılık açısından zengin bir potansiyele sahiptir. Özellikle büyük 

metropollere yakınlığı bölgenin en büyük avantajıdır. Bölgede avcılık ve balıkçılığın 

geliştirilmesi için av hayvanlarının av merkezlerinde çoğaltılması önemlidir. Bölgede 

varolan yaban hayatı geliştirme sahalarının varlığı bu anlamda önemlidir.  

Ayrıca bölgede özel avlak alanlarının kurulmasının önü açılmalı, bu konuda yatırımcı 

oluşturmak için tanıtımlar yapılmalıdır. Ayrıca av turizmine gelen kişilerin esasen çok 

farklı bir turizm türü için geldikleri unutulmamalıdır. 

Bu kişilerin taleplerine ve yaşam tarzlarına  göre dizayn edilmiş konaklama tesislerinin 

ve hizmet kollarının (rehberlik ve tur organizasyonları) profesyonelce oluşturulması 

ve geliştirilmesi büyük önem arz etmektedir.  

 Doğa sporcuları ve meraklı yerli yabancı turistlerin e-maillerine ulaşmaları önemlidir. 

Yerli turist ve sporcular, Türkiye'de doğa severler ve sporcuların mail adreslerine 

ulaşılarak ve bunların mailleri bölgedeki ilgili kişi ve firmalara verilmelidir. Böylece 

yerli turist ve sporculara ilişkin veri tabanı elde edilerek veri tabanının bölgenin 

tanıtımında ve etkinlikler konusunda ilgililerin haberdar edilmesinde kullanımı 

sağlanacaktır.  
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 Özellikle bölgede faaliyet gösteren doğa turizmi yapan firmaların iletişim bilgileri, 

konuyla ilgili ulusal ve uluslararası düzeyde faaliyet gösteren kişi, kulüp, firma ve 

acentelerin kullanımına açılmalıdır. 

 Bölgede doğa sporları alanında faaliyet gösteren acentelerin ve firmaların iletişim 

bilgileri de ulusal ve uluslararası firmalara gönderilecektir. 

 Özellikle uluslararası düzeyde bu konuda çalışan acentelere ve firmalara info turlar 

düzenlenmelidir. Bu turlarla bölgenin doğa turizmi kapasitesi ilgililere aktarılarak 

bölgenin önümüzdeki dönemde çeşitli organizasyonlara ev sahipliği yapma olanağının 

önü açılmış olacaktır.  

 Doğa merkezli otel tanıtımlarında hangi 

aktivite ön planda ise onun ön plana 

çıkarılması esastır. Örneğin, Düzce 

Kaptanoğlu tesisinin yakınında paintball 

aktivitesi Sakarya'da ise Lale Otel'de 

çocuklara yönelik atv, bisiklet ve motor 

faaliyetleri ön plana çıkarılmalıdır. 

Doğa Turizmi Mekanlarının Düzenlenmesi 

İllerde belli alanlarda doğa turizmi mekanlarının düzenlenmesi ve 

fonksiyonlaştırılması çalışmaları yapılmalıdır. Her ilde her spor dalının en az 1, en fazla 

3 adedinin ilk bir yıl içinde sporcuların ve turistlerin faydalanabileceği altyapıya 

kavuşturulması sağlanmalıdır. Belirlenen mekanlarda sosyal donatılar da yapılmalıdır. 

Nihai amaç her bir spor dalının İzmit Yelken Klübünde olduğu gibi her ilde bir 

klübünün kurulmasıdır. Dernek, kulüp, platform gibi STK’lar aynı zamanda bölge 

halkının da doğa sporlarından faydalanmasına olanak sağlayacaktır. Bu konuda da 

çalışmaların başlatılması gerekir. İki sene sonunda bölgeye gelen her bir doğa sporu 

meraklısının rahatlıkla sosyal ihtiyaçlarını görebildiği, sporunu güvenli bir şekilde 

yaptığı,  sosyal ortam oluşacaktır. 

 

 



 

 

239 

7. DOĞU MARMARA GENEL TURİZM STRATEJİSİ 

“Doğu Marmara illerinin turizm marka değerlerinin ilk iki yılda doğa ve sağlık merkezli, 

sonraki yıllarda ise diğer turizm dallarında dünya çapında pazarlanarak, bölgenin ekonomik 

kalkınmasına katkı sağlanması”  

  Doğu Marmara bölgesi bir bütün olarak ele alındığnda içerisinde birçok turizm türünü 

ve olanakları barındıran bir bölge olarak karşımıza çıkmaktadır. İstanbul, Ankara gibi metropol 

şehirlerle birlikte Eskişehir ve Bursa gibi büyükşehirlerin hinterlandı içerisinde yer alması 

alanın coğrafi-jeopolitik avantajlarıdır. İçsel olanaklar olarak bakıldığında ise birçok turizm 

türünün büyük olanaklar eşliğinde bölgede varolduğunu görmekteyiz.  Örneğin Bolu ili 

içerisinde 380 yayla 120’den fazla göl ve göletin olması, rafting, kış sporları, termal, balıkçılık 

gibi birçok turizm türünün bölgede yer alıyor olması bölgeyi yakın gelecekte önemli bir turizm 

güzergahı ve çekim noktası haline getirecektir.  

 Ancak bu stratejinin hayata geçirilebilmesinin önünde bazı temel sorunlar hemen 

göze çarpmaktadır. Örneğin, şu anda turizm türleri ve konaklama tesisleri arasında ciddi bir 

organizasyon bulunmamaktadır. Bunun için örneğin Düzce’de rafting yapan biri Bolu’da kış 

otellerinde kalabilir. Benzer şekilde Düzce Şelaleleri ile Bolu’nun gölleri gibi turizm 

değerlerinin bağlantı yolları ve bunların konaklama bağlantı yolları bölge içinde 

çözümlendiğinde bölge turizm kapasitesini en üst düzeyde kullanabilir. 

 Özellikle doğa merkezli turizm stratejisinde yayla turizminin merkezinin Doğu 

Karadeniz olduğu ile ilgili yanlış bir algı vardır. Oysa sadece Bolu ili sınırları içerisinde 380 tane 

yayla mevcuttur. Bununla birlikte Bolu ili aynı yoğunlukta olmasa bile Düzce, Sakarya, Yalova 

ve Kocaeli illeri içerisinde de harika yaylalar potansiyeli vardır. Doğu Karadeniz’in yanı sıra 

bölgenin yayla turizminde Türkiye içerisinde öncelikli tercih edilen bir pozisyona gelmesi 

hedeflenmelidir. 

Yayla turizmi ve konaklama bölgede ön plana çıkarılarak bölgenin turizm 

potansiyelinin yerel ekonomiye katkı sağlamasına dönüşmesi sağlanmalıdır. 

 Ayrıca bölge içerisinde temel bazı işleyiş ve işletmecilik problemleri bulunmaktadır. 

Günübirlik turizm için örneğin Abant’a yıllık 300.000 ziyaretçi gelmektedir. Bu 

günübirlikçilerin yüksek sesle müzik çalarak mangal keyfi yapmaları yurtdışından ciddi paralar 



 

 

240 

vererek gelen turistlerin haftasonları Abant Gölü kenarına inmemelerine neden olmaktadır. 

Bu amaçla, yapılacak tanıtımlarda bölge yönlendirmeleri düşünülmelidir. Piknikçiler ile 

nitelikli turistler arasında bir ayrım yapılmalıdır. Benzer bir durum Kocaeli Maşukiye içinde 

geçerlidir. Şehir yoğunluğundan ve stresinden kaçan kişilerin haftasonu geldiği Maşukiye’de 

binlerce insan az bir alana sığmaya çalışmaktadır. Bu da sessizlik ve huzur isteyen bir kitleyi 

kaçırmaktadır.  Oysa Maşukiye’den az bir miktar uzaklaşıldığında çok güzel bakir mekanlar 

mevcuttur.  

  

7.1. Yeni Turizm Koridorları Geliştirme 

“Doğu Marmara’da stratejik bir kısım güzergahların doğal ve kültürel dokusunun 

yenilenerek özellikli temalara dayalı olarak turizm amacıyla geliştirilmesi”  

Turizm eylemi başlangıcından bitimine kadar sosyal bir hareketliliktir. Bu sosyal 

hareketlilik ulaşımla sağlanmaktadır. Bölgemizde doğal, tarihi ve kültürel değerleri nedeniyle 

turistik anlamda öne çıkarılması gereken bazı güzergahlar bulunmaktadır. Bu güzergahların 

sahip oldukları turizm potansiyeli planlı bir şekilde kullanıma açılacaktır. Varış noktası olarak 

geliştirilecek koridorlar boyunca ulaşım çeşitlendirilerek niteliği geliştirilecektir.  

Bölgede oluşturulacak her turizm gelişim koridoru yeni oluşturulacak cazibe 

merkezleri ile ilişkilendirilmelidir. Cazibe merkezleri bölgenin marka değerini yükseltmenin 

yanı sıra daha fazla turist almaya da neden  olacaktır. Her platformda İstanbul’a gelen 

turistlerin bölgeye aktarılamadığından söz edilmekte dir. Fakat tarihi eserlerimizin bu kadar 

nitelikli olmadığı göz önünde bulundurulmamaktadır. Örneğin, İstanbul’da Dolmabahçe 

Sarayı’nı gezen bir yabancı turistin Hereke’deki Kaiser Wilhelm Köşkünden etkilenmesini 

bekleyemeyiz, İstanbul Boğazında Sultan Kayığı ile dolaşmış bir turisti Sakarya Nehrinde 

balıkçı teknesi ile dolaştıramayız.  

Buradan yola çıkılacak olursa yukarıdaki bölümlerde anlatılan tüm turizm çeşitlerinin 

çok özel örnekleri bölgemizde oluşturulmalıdır. Fakat İstanbul’dan bölgemize milyon 

adedince turist çekilmek isteniyor ise bu da ancak ve ancak dünya çapında dikkat çekecek 

cazibe merkezleri oluşturmak ile olur.   
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Bu kapsamda ilk etapta bölgede birincisi İzmit civarında, ikincisi Hendek-Akyazı’da, 

üçüncüsü ise Taraklı ve Göynük arasında cazibe merkezleri oluşturulabilir. Mesela, Taraklı ve 

Göynük arasında bir Osmanlı Yaşam Köyü(tatil köyü tarzında) inşa edilebilir. Kocaeli SekaPark 

alanında ilgi çekici bir müze kent oluşturulabilir. 

Ülkemizde Beypazarı ve Safranbolu kültür turizmi alanında ciddi merkezlerdendir. 

Dubai’de Palm Beach de ciddi bir cazibe merkezidir. Las Vegas’ta etrafı çöl olmasına karşın 

şehir, eğlence sektörü olarak planlandığından ciddi turist çekmektedir. Bu noktada, bölgede 

oluşturulacak cazibe merkezleri hem Türkiye’nin hem de bölgenin tanıtılmasına önemli 

katkılarda bulunacaktır. 

Koridorlardaki turizm gelişiminin düşük yoğunluklu, nitelikli, yıl boyu hizmet verecek 

butik otelcilik ve pansiyonculuğa yönlendirilmesi için gerekli planlama çalışmaları 

yapılmalıdır. 

Turizm gelişiminde kaynakları heba etmeden başarılı örnekleri öncü ve örnek olarak 

sunmak en doğru yöntemdir. Bunu sağlamak için her ilde bir alan seçilerek buranın tüm 

eksikiklerinin saptanarak, eksikliklerin öncelikli giderilmesi konu olacaktır. Bu sayede bölgede 

kısa sürede turizmde cazibe merkezleri artacaktır. Böylece 5 yıl sonra her ilde dört başı 

mağmur 5 alanın tüm ihtiyaçları çözülmüş olacaktır.  

 Koridorlar bir varış noktası olarak bütüncül bir şekilde planlanacak, yönetilecek, 

tanıtım ve pazarlaması gerçekleştirilecektir. Koridorların oluşumunda temel belirleyiciler 

çekim noktaları ve bu noktalara ulaşan ulaşım güzergahlarıdır. Tematik koridorları kullanacak 

hedef turist kitlesinin yaş, gelir seviyesi ve kültürel durumu bu koridor tasarımlarında temel 

belirleyiciler olacaktır. Örneğin doğa turizmi için oluşacak bir koridorda hedef kitle genç 

olacağından konaklama ve yeme içme mekanları göreceli olarak daha az önem arz ederken, 

gastronomi turizminde yeme içme ve konaklama olanakları son derece önemli olmaktadır.  

Bütün bu değişkenler mantıklı bir planlama ile bölgemizi adeta yaşayan bir organizma 

gibi saracak turizm koridorlarının temel belirleyicisi olacaktır.  

 Doğu Marmara İllerinin mevcut turizm çeşitleri ve destinasyonlarının yanında gelişen 

yeni turizm türlerinden de pay alabilmesi için gerekli fiziki altyapı çalışmaları yapılmalıdır. 

Kruvaziyer turizmi, eski dönem yaşam köyleri turizmi, sanat turizmi, izci turizmi, hobi turizmi, 
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korku turizmi,  teknoloji turizmi gibi bölgede Pazar bulabilecek yeni trendler için 

araştırmaların yapılması ve bölge şartlarına uygun bulunanlar için gerekli resmi çalışmaların 

da yapılması gerekmektedir.  (Doğu Marmara Bölge Planı ; 2010) 

 Turizm çeşitlerinin kullanılmasında ve tanıtılmasında da beş ilin beraber hareket 

etmesi gerekir. Bu amaçla turizm güzergâhları Bolu’dan başlayarak Yalova’ya kadar kesintisiz 

olarak planlanmalıdır. Doğa turizmi için Bolu Yedigöller-Düzce Yığılca yolu, Bolu Abant-Düzce 

Samandere yollarının yapılması gibi bölgenin tek bir güzergâh olması için çalışmalar 

başlatılmalıdır. (Doğu Marmara Bölge Planı : 2010) 

 Tüm turizm türlerinde birlikte hareket etmek için profesyonel destek de alınarak 

ekipler kurulmalı ve fonksiyonlaştırma çalışmalarına başlanmalıdır. (Doğu Marmara Bölge 

Planı: 2010)  

 Turizm Gelişim Koridorlarının kendi başına varış noktası oluşturacak şekilde 

geliştirilebilmesi, yapılacak yatırım ve uygulanacak projelerin bütünlük sağlayabilmesi için 

kamu kuruluşları, yerel yönetimler ve özel sektör temsilcilerinden oluşan “Altyapı 

Birlikleri”nin kurulması için yasal ve idari düzeyde gerekli çalışmalar yapılacaktır. (2023 

Türkiye Turizm Stratejisi)  

 Bu kapsamda Doğu Marmara’da aşağıdaki koridorlar oluşturulmalıdır. Yapılacak 

etütler sonucunda bu koridorların sayısı artabilir veya birbirleri ile iç içe geçebilirler. Tabi 

aşağıdakiler sadece önerilerdir. Bu amaçla özel komisyonlar kurulmalı ve bilimsel çalışmalar 

ortaya konmalıdır.  

 

Şifa Koridoru: Özellikle termal, spa ve wellness odaklı olacak bu turizm koridoru 

Yalova, Sakarya ve Bolu hattında yer almalıdır.  

Lezzet Koridoru: Bölgenin yerel mutfak envanterinin tamamlanmasının ardından 

Mengen, Mudurnu, Taraklı, Göynük’ten Karasu’ya uzanan ve İpek Yoluna paralel olan 

bir koridordur.  

VIP Köylerimiz: Bölgede yer alan doğal, tarihi ve kültürel özelliklerin yanı sıra 

konaklama ve yeme-içme altyapısında sahip köyleri birbirlerine bağlayan bir koridor 

olarak planlanacaktır.  
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Macera koridoru: Kanyonlar, rafting alanları, paraşütçülükten, mikro-light uçuşlarına 

imkan veren alanları birbirine bağlayan bir koridordur.  

Trekking koridorları: Her il ve ilçe özelinde yapılacak etütlerin ardından 

tabelandırılarak kullanıma açılacak koridorlardır. 

Yayla koridoru: Özellikle Bolu ve civarında odaklanacak bu koridor kırsal turizm 

merkezleri, mağaralar ve şelalelerle de bağlantılar içerecektir. 

Av koridoru: Bölgede yeralan avlakları birbirine bağlayan bir koridordur. 

Balıkçılık koridoru: Bölgede yeralan tatlı ve tuzlu su amatör balıkçılık alanlarını 

birbirine bağlayan bir koridordur. 

7.2. Paket Turlara Bölgeyi Alıştırma 

 Bölgenin en önemli avantajı büyükşehirlere ve özellikle İstanbul gibi bir dünya kentine 

yakınlığıdır. Büyükşehirler özellikle de İstanbul bir anlamda yabancı turistlerin Türkiye’ye giriş 

kapısıdır. Bu amaçla bölge bu coğrafi avantajından yaralanarak 12 ay turist çekebilecek paket 

turlar şeklinde pazarlanmalıdır. Şehir insanının gelir seviyesinin artması ile birlikte hafta 

sonları turizm amaçlı değerlendirilir hale geldiğinden, özellikle kısa süreli ve tatmin edici tur 

tasarımlarının yapılması ve bu tasarımların tanıtımı önemlidir. Aynı şekilde, İstanbul’a kültür 

turizmi için gelen turistler cezb edilerek bölgenin geçerken konaklayıp turizm faaliyetlerinde 

bulunabilecekleri bir yer haline getirilmesi gerekmektedir. Bunun için yukarıda belirtildiği 

üzere gelen turist kafilesinin niteliklerine göre paket turlar tasarlanmalı ve bu konuda bir 

yandan reklam bir yandan da eğitim faaliyetleri yapılmalıdır.  

 

8. TURİZMDE MARKALAŞMA İÇİN YAPILMASI GEREKENLER  

 

8.1. Algı Yönetimi 

 İnsanların zihninde bölgenin algısı değiştirilerek, bölgenin turizm potansiyeli ve 

fırsatları ile ilgili algı oluşturacak yönetime ihtiyaç vardır. Yapılacak tanıtım ve iletişim 

sürecinde bölgeyle ilgili güçlü bir algı oluşturulmalıdır. Bu çerçevede her bir turizm türü için 

algı yönetimi çalışmasının yapılması gerekmektedir. Gerekirse bu konuda profesyonel destek 
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alınması önemlidir. Örneğin Yayla denince Bolu, Termal denince Yalova-Bolu ve Düzce, 

Osmanlı mimarisi denince Safranbolu ve Beypazarı değil de önce Mudurnu, Göynük ve 

Taraklı, Kongre ve Toplantı Turizmi denince Doğu Marmara Bölgesi’nin akla gelmesi gerekir. 

Sac ayakları yere basan, mantıksal çerçevesi oturmuş, uzun vadeli vizyona sahip algı yönetimi 

çalışmalarının yapılması gerekmektedir. 

 

8.1.1. Basın ve Reklam  

Algı yönetiminde en önemli konulardan biri basını kullanmak diğeri ise kulaktan 

kulağa müşteri memnuniyetini yaymaktır. Bunun için de broşür ve kataloglara sosyal ve 

teknik altyapısı tamamlanmış olan yerler ilk etapta konulmalıdır. Bu sayede ziyaretçiler 

sorunsuz turizm merkezlerine yönlendirilecekler ve onlarda memnuniyetlerini 

etrafındakilerine aktaracaklardır. Hiçbir zaman unutulmamalıdır ki turizm sektöründe en 

gerçek reklam aracı memnun müşteridir. İletişim dediğimiz mecra vasıtasıyla bölgeye gelen 

ziyaretçiler yaşadıkları eşsiz deneyimi çevresindekilere aktaracaklardır. Bir araştırmaya göre 

arkadaş tavsiyesinin, turizm destinasyonu seçiminde etkisi %35 oranındadır. Aynı araştırmada 

reklamların oranı ise sadece %4 olarak belirtilmektedir (Bordas, 2007).    

  

8.1.2. İl Özelinde Reklam  

Alanın Doğu Marmara olarak bir bütün halinde algılanması ve pazarlanmasına yönelik 

çalışmaların yanında, bütünün parçası olarak her ilde spesifik bir tema belirleyerek tanıtım 

yapmalıdır. Böylece tüketici bilinci ve tanıtımı da başarıyla yürütülebilir. Örneğin ciddi bir 

basın tanıtımı sonucunda; kışın dahi kolaylıkla ve kısa bir sürede ulaşılacak yaylaların Doğu 

Marmara bölgesinde olduğu algısı oluşturulmalıdır. 

 

8.1.3. Reklam Tabelaları  

Algı yönetiminde yol güzergahlarındaki tabelalarda il özelinde belirlenen  tema sürekli 

olarak kullanılmalıdır. Örneğin Yalova'da yeşil mavi teması reklamlarda tabelalarında o kadar 

kullanılacaktır ki; Türkiye’de yeşil ve mavi kelimeleri bir arada kullanıldığında ilk akla Yalova 
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gelecektir. Uluslararası PR'a başlanıldığında ise iç algının tamamen oturmuş olması gerekir. 

Bu şekilde turizm sektörü açısından uzun süre içerisinde şehirlerin oluşturulmuş algıları, 

kişilerin belleğine yerleşecektir. 

 

8.1.4. İldeki Konaklama Tesislerinin Algı Yönetiminde Rolü  

Algı yönetiminde temel konu bölgedeki her firmanın ve konaklama tesisinin ana 

temaya vurgu yapmasıdır. Örneğin Adapazarı'nda bulunan tüm konaklama tesisleri 

broşürlerinde tek bir noktaya odaklanarak ortak algı oluşturulması gerekmektedir. Bu da 

örneğin Acarlar Longozu olarak belirlenebilir.  

 

 

8.1.5. Kamu Yayınlarının Algı Yönetimindeki Rolü  

Algı yönetimindeki bir diğer önemli nokta da Gençlik ve Spor Genel Müdürlüğü ve 

Kültür ve Turizm Bakanlığı'nda Doğu Marmara'nın algısının değiştirilmesidir. Şuanda çok zayıf 

olan bu algı değiştikçe Kültür ve Turizm Bakanlığı’nın yaptığı  tüm tanıtım materyallerinde 

bölgemize yer verilecektir. Ve çok hızlı bir şekilde uluslar arası Pazar payı artacaktır. Bu 

sebepten Kültür ve Turizm Bakanlığı yetkililerinin Doğu Marmara illerinin turizm potansiyelini 

tanıması için azami gayret gösterilmelidir. Bakanlık yetkilileri sık sık bölgeye davet edilmelidir. 

 

8.1.6. Uzun Süreli Tatil Anlayışının Geliştirilmesi 

Bölgenin günübirlik turizm algısını değiştirmek ve bölgenin uzun süreli tatillerin 

geçirilebileceği bir yer olarak tanıtılması sağlanmalıdır. Böylece termal, doğa ve eko-turizm 

çerçevesinde bölgede uzun süreli tatil yapılabileceği algısı oluşacaktır. Özellikle Kırsal 

Turizm’de çok fazla bir altyapıya ihtiyaç yoktur. Bu sebepten ilk dönem kırsal tatil üzerine 

gidilebilir. Zaten halihazırda Yalova, Akçakoca, Karasu’da 2. Konut ağırlıklı bir tatil anlayışı 

mevcuttur. Bu anlayışı diğer alanlara da kaydırmak gerekir. 
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8.2.  İç İletişim: Bölge Halkının Ve Sektörün Turizme İnandırılması  

Bu kısımda, bölge halkı başta olmak üzere ve bütün paydaşlarıyla turizm sektörü 

çalışanlarının ve faydalanıcılarının turizm sektörü konusundaki bugüne kadar yerleşmiş 

algılarının değiştirilmesi yönünde yapılacaklar, başlıklar halinde anlatılmış ve örneklerle 

açıklanmaya çalışılmıştır. Bu başlık altında beliritilen anekdotlar Doğu Marmara’daki 5 il için 

de geçerlidir. 

Mevcut algı gerçekleri: 

 Bölgedeki kentler potansiyel turizm kentleri değil de, İstanbul-Ankara, İstanbul-İzmir 

yolu güzergahındaki, fabrikaların  doldurduğu sanayi kentleri görünümünde olduğu 

sürece, milyonlarca lira harcanıp tarihi eserler restore edilse dahi ziyaretçi gelmesi 

oldukça zordur. 

 Otel ve turizm yatırımı yapmasını istediğimiz potansiyel yatırımcıların önüne realist bir 

plan konulmadıkça ikna edilmeleri mümkün değildir.  Onlar için para kazanma ihtimali 

olan Projeksiyon yoksa, Yatırım da yoktur !  

 Bölge halkının ve yöneticilerin turizm algısı değişmedikçe bölge ne 

www.goturkey.com sitesinde hak ettiği gibi yeri alır, ne de yurtdışı tanıtımlarında 

Doğu Marmara’daki iller konu edilir.  

 Devlet Kültür ve Turizm Bakanlığı’nın tüm bütçesini Doğu Marmara’daki illere aktarsa 

dahi halk Turizmden para kazanacağı düşüncesine sahip değil ise harcanan tüm para 

boşa gider! Kısacası turizm konusunda halkın bilinçlendirilmesi ve ikna edilmesi en 

önemli ve öncelikli konudur. 

 Fuarlarda veya reklamlarda Doğu Marmara’ya  insanları gelmeye ikna  olsa dahi, gelen 

turist esnaftan güler yüz görmez, aldığı hediyeyi  siyah bir torba ile ülkesine götürür 

ise ayaklı bir  negatif  reklam panosu oluşturulmuş olur.  

İşte bu gibi sebeplerden öncelikle iç iletişim adı verilen ve aşağıda hedef kitle olarak 

başlıklandırılan kesimlere yönelik ilgi uyandırma ve motive etme çalışmaları yapılması 

gerekmektedir. Bu amaçla da İç iletişim sürecinin başında da bir hedef ortaya koymak 

oldukça önemlidir. 
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HEDEF   :  xxxx  ilinde Yılda 1 Milyon Turist ” 

      “Doğu Marmara’da Yılda 5 Milyon Turist” 

SLOGAN  : “ DÜZCE/MACERA SİZİ ÇAĞIRIYOR” 

SLOGAN  : “ SAPANCA HUZUR DİYARI” 

8.2.1. İç İletişim Aşamaları  

Doğu Marmara’nın 2015 yılında 5 milyon turist alabilmesi için öncelikle kendimizin 

ikna olduğu yazılı bir planın ortaya konulması gerekmektedir. Bu plan da restorasyon 

çalışmalarından, konaklama ve yeme-içme tesislerine, yol çalışmalarından, eğlence 

imkanlarına kadar 5 milyon turisti ağırlayıp memnun edecek  bir mekanizmanın tüm 

elementlerine yer verilmelidir.   

 Bu planın hazırlanması için Kalkınma Ajansı bünyesinde bir ekip kurularak, gerekir ise 

profesyonel destek de alınarak çalışma yapılmalıdır.  

 Bu plan da 2015’te Doğu Marmara’nın fiziki olacak nasıl bir şekil alacağı, RESİM, 

GRAFİK ve SİMULASYONLARLA sunulmalıdır.  

Örnek : http://www.melihgokcek.com.tr/_proje_rekreasyon_cubuk.asp  

8.2.2. İç İletişim Kreatif Çalışmaları  

• Kreatif bir konsept 

• 30 adet VIP sunum kitabı  

• 7 dakikalık simulasyonun içinde yer aldığı bir film 

•  ‘Doğu Marmara 2015 Vizyonu ve Eylem Planı sunumunun flash animasyonlu bir 

Powerpoint  sunusu  

• Hedef kitlelere göre ilanlar 

 

o Esnaf-berber-lokanta- ( “hazır mısın” filmleri) 

o İş adamı dergilerine- “Yatırımını Doğu Marmara 2015’e yap, Gelecekte 

Geçmişte Kalma”  

http://www.melihgokcek.com.tr/_proje_rekreasyon_cubuk.asp
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o Billboard reklamı  

o Hedef kitlelere göre “10 soruda Doğu Marmara 2015” materyalleri 

 

• 2015 Doğu Marmara kitabının içinde 2015’e kadar ki aşamaların gösterildiği bir yol 

haritası/ Eylem Planı da bulunmalıdır.  

• Yerel televizyonlar için 3 dakikalık reklamlar ve dönem dönem de gelişmeleri anlatan 

film ve basın bültenleri hazırlanmalıdır.  

• Doğu Marmara’daki gelişmelerin duyurulacağı bir mailing listesi ve bunları takip eden 

ve duyuran marka ofisinde bir personel bulundurulmalıdır. 

• Kalkınma Ajansı ve Valiliklerden link verilerek bir 2015 Doğu Marmara web sitesi 

hazırlanmalıdır. 

• Sunumlarda mümkünse Plan hakkındaki onay ve olumlu görüşleri ile Başbakan, 

Bakanlar, Kalkınma Ajansı Sekreteri, Valiler ve Belediye Başkanlarına yer verilecektir. 

 

 

8.2.3. İç İletişim Materyallerinin Sunulacağı Hedef Kitleler 

Bölge Milletvekilleri 

Kültür ve Turizm Bakanı 

Başbakan  

Bölgeden Bakanlar 

Doğu Marmara ve Ankara’daki Bürokratlar  

 

Doğu Marmara Halkı  

 Billboard- yerel medya ve yapılacak toplantılar ile hedef kitlenin anlayabileceği bir dil 

ve yaklaşım ile hazırlanacak tanıtım materyalleriyle Doğu Marmara’ya 2015 yılında 5 milyon 

turist gelmesinin hedeflendiği anlatılıp, gelişime ayak uyduranların maddi olarak kazançlı 
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çıkacakları ama süreçte kendileri olmadıklarında ise geri kalacakları mesajı verilebilir. Bu 

materyallerde 2012 yılından itibaren uluslararası reklamlara çıkılacağına dair bilgilendirme 

yapılabilir.  

 

Doğu Marmaralı Ticaret Adamları                   

 Öncelikle yöredeki yatırımcılar turizm yatırımlarına ikna edilmelidir. Bu çerçevede 

Beypazarı gibi yakın ve başarılı örnekler yöredeki işadamlarına tanıtılarak onların da turizme 

yatırımcı olarak girmeleri sağlanmalıdır. Bu çerçevede başarılı tesisler ve kişilerle de 

görüşmeler sağlanabilir. Başarılı örneklerde istatistiki bilgilerle gelen turist sayıları, ekonomik 

durumdaki değişiklikler Doğu Marmara’lı iş adamları ve yatırımcılarına örnek olarak 

gösterilmelidir. 

 

 

Doğu Marmara Dışındaki Sivil Toplum Örgütleri   

Dünyada ve Türkiye’de Doğu Marmara’dan yetişmiş iş adamlarına Doğu Marmara 

2015 anlatılıp bu bölgede yatırım yapılır ise kazanabileceklerinin ve bu gelişmeden öncelikle 

faydalanma haklarının onlarda olabileceğinin vurgulanması ve tüm Doğu Marmaralılara bu 

imkanların duyurulması gerekmektedir. 

Duyurum süreci başlamadan aynı zamanda turizm master planı yapılmış olmalı ve bu 

plana harfiyen uyulmalı master planın dışına çıkılmamalıdır. Yani insanlar yatırım için 

geldiklerinde rehber sisteminin de kurulmuş olması gerekmektedir. Bunun ile ilgili iller de 

İŞGEM yada Tek Adımda Yatırım Merkezi gibi bir merkezi hayata geçirmelidir.   

 

Doğu Marmaralı Olmayan Yatırımcılar       

  Plan ve programı hazırlanmış, tanıtım stratejileri oturmuş ve gelecek yerli yabancı 

turistlere yardımcı olacak mekanizmaları kurulmuş Doğu Marmara’nın yeni yatırımcılara 

yönelik  yapması gereken iletişim çalışmaları; 

 VIP – harcıalem arası broşür 
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 Neden Doğu Marmara’da yatırım yapılmalı( fuarlara yönelik) 

 Gelişen ve yatırım yapmaya değer Doğu Marmara filmi 

 Otel girişimcilerini özendirmeye yönelik bir film 

 Gastronomi, hediyelik eşya gibi yan turizm öğelerine yönelik bir film 

 Mailing- power point sunumlar 

 Reklam filmi   

 Web sitesi ( invest izmir ) gibi http://www.investinizmir.com/ 

 Fuarlara pratik stand 

 

Turizm Acenta Yetkilileri                

 İrili ufaklı tüm acentaların öncelikle Doğu Marmara’da büyük bir değişim 

olduğuna inandırmak için “2015’te Doğu Marmara’ya 5 milyon  turist neden 

gelsin ?” sorusunun yanıtlanması gereklidir.  

 İlk yıl gelen kişilere başlangıçta ulaşmak zordur. Fakat gelen turizm acentaları 

ve operatörlerinin, kısaca tüm turizm sektörü çalışanlarının ve misafirlerinin e- 

posta adreslerini alarak onlara ulaşılabilinir. 

 Sektörün tecrübeli çalışanları ile görüşerek; bir tur operatörünün nerelerden 

para kazandığının araştırması yapılarak ona göre bir yapılanmaya gidilmelidir. 

 Doğu Marmara’nın hangi konsept ile tanıtılacağının ve tek başına nasıl bir 

destinasyon haline getirileceğinin anlatıldığı bir VIP katalog hazırlanmalıdır. Bu 

katalogda özellikle gelecekte faaliyete geçecek konaklama imkanlarının,  

gastronomik mekanların, oluşturulacak eğlence kültürünün vurgulanması 

gerekir. 

 Doğu Marmara’nın tanıtımı için hazırlanacak konseptlerin lansmanı için 

İstanbul’da bir kokteyl verilebilir. 
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 Planlanmış yıllara göre tur önerileri ve bunların tanıtım filmleri hazırlanır ve 

profesyonellere sunulur. 

 Tüm profesyonelllerin dikkatlerinin Doğu Marmara’ya yönelmesi sağlanır. 

Artık Doğu Marmara’nın da Turizm Süper liginde olduğu vurgulanır. 

 Özellikle fuarlarda bu kitleye hassasiyetle ulaşılmalı ve onlara bölgeden para 

kazanabilecekleri bir sistem önerilmelidir. Türkiye’deki operatörlerin tek 

geçim kaynağı maalesef komisyondur. Bu komisyon sistemi bölgedeki esnafa 

öğretilmedikten sonra operatörlerin projeksiyonlarını bu tarafa 

yönlendirmeleri oldukça zordur. 

 Operatörlerin para kazanacakları sistem ortaya konduktan sonra da 

profesyonel filmler, web siteleri ve basılı tanıtım materyalleri hazırlanmalıdır. 

Bu materyaller de aynı zamanda operatör veya rehberin ihtiyaç duyduğu tüm 

görseller ve bilgiler yer almalıdır. 

Basın Mensupları  

 Yerel basın mensuplarının da kamuoyunu olumlu yönde etkilemesi için çalışmalar 

yapılmalıdır. Bunun için de öncelikle onların turizm ve turizm yatırımı konusunda 

bilgilendirilmeleri gerekmektedir.  

 Basın mensuplarına eğitim verilmeli ve turizmle ilgili verilecek haberlerin nasıl gezi 

dergilerine gönderilebileceği konusunda bilgilendirilmeleri gerekmektedir. 

 

 

8.3. Kalite Güvence Belgesi    

 Yalova, Kocaeli, Sakarya, Düzce ve Bolu’ya ayak basan yabancı bir kişi kendini devletin 

güvencesi altında hissetmelidir. Bu mesuliyetten dolayı da valilik, turistin uğrayacağı her 

noktayı denetleyebilmelidir. Bunun için de bir kalite belgesi oluşturulmalıdır.  Bir turizm 

kalite standartı haline gelecek bu belgeyi alabilmek için her müessese ayrı bir çaba 

gösterecektir. Bu çabayı gösteren yerlerin tanıtımları kataloglara konacaktır. Bu belge için 

başvurular gönüllülük eseasına göre olacaktır.   
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 Şehirlerin girişlerinde büyük totemlerde “ … bu işareti gördüğünüz yer Yalova Valiliği 

denetimi altındadır.” ibaresi yer alacaktır. Bu ibarenin bulunduğu yerlerde tüketiciler 

endişeye kapılmaksızın “Köy Kahvaltısı” yazan yerde gerçekten köy kahvaltısına 

ulaşılabileceğini veya “Organik Pazar” dendiğinde ise ürünlerin hepsinin sertifikasının 

bulunacağına emin olacaklardır.  

 Bölge’ye gelen turistlerin uğrayacağı mekanların gerek hijyen gerekse aldıkları diğer 

hizmetler konusunda tatmin olmaları gerekmektedir. Bu sebepten tesislerin müşteri 

memnuniyet ilkelerine uygun bir şekilde kendilerini geliştirmeleri, personellerini eğitmeleri ve 

müşteri memnuniyetini en üst seviyeye çıkarmaları gerekmektedir.  

 Kamu kurumları da tesislerin bu konuda yapacakları çalışmaları denetleyecek, ilgi 

alanlarına göre de onlara yardımcı olmalıdırlar. Özellikle Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından 

yapılan kalite belgelendirmeleri yaygınlaştırılacak, tesislerin Turizm Yatırım ve Turizm İşletme 

Belgesi edinmeleri sağlanacaktır. İle özel olarak hazırlanacak kalite belgesinde tüm temizlik-

hijyen-mimari-insan kaynakları gibi ihtiyaçlar kusursuzluk ilkesine göre organize edilecektir.  

  

Kalite belgesinin standartları farklı alanlara göre oluşturulacaktır.  

Rehberlik-taksicilik-araç kiralama … (hizmet…) 

Konaklama-pansiyonculuk-otelcilik … (hijyen…) 

Yeme-içme, restoran-cafe-kahvaltıcı… (servis…)  

 Bu standartların hazırlanması konusunda Valiliklerden, Belediyelerden komisyonlar 

kurulacaktır. Kültür Turizm Müdürlükleri, Sağlık Müdürlükleri, Tarım Müdürlükleri vb. Bu 

komisyon temsilcileri illere özel standartları geliştirecekler ve bir belge haline getireceklerdir. 

Standart haline getirilen bu belgenin bir logosu ve kurumsal kimliği hazırlanacaktır.  

Özellikle organik tarım ürünlerinde sertifikasyon şarttır. Bunun için üreticiye eğitimler 

ve bilgi verilmelidir. Bu eğitimler Tarım İl Müdürlükleri aracılığı ile verilebilir. İlgili yasal 

dökümanlar, yapılması gerekenler ve karlılık durumu konuları bu eğitimlerin temel başlıkları 

olmalıdır. 
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8.4. Pazarlama Anlayışının Oluşturulması 

 Pazarı olmayan hiçbir ürün değerini bulamaz. Yalova'da Yeşil-Mavi Yol adlı güzel bir 

çalışma yapılmıştır. Ama pazarlaması yapılamadığından hak ettiği kadar karşılık bulamamıştır. 

Benzer şekilde, Yalova'daki Sermayecik köyündeki organik çilek yetiştirilmekte ama pazar payı 

düşünülmediği için organik çilek yetiştiriciliği giderek  yok olmaktadır.  

Pazarlaması iyi yapılan ürünler gerçek değerinin üzerinde satılabilmektedir. Doğu 

Marmara Bölgesi’nin turizm değerlerinin pazarlanabilmesi için de öncelikli olarak ilgili 

paydaşların pazarlama anlayışına sahip olmaları gerekmektedir. Bir bilim dalı olan 

pazarlamanın anlayış olarak oturması için de ilgililere eğitimler verilmelidir.  

 Bölge turizm noktalarının gerçek değerlerinde pazarlanabilmesi için bilgi desteğinde 

bulunulmalı, yerel ve küresel pazarlama ve tanıtım noktaları kurulmalıdır.  

Bu pazarlama ve tanıtım noktaları sayesinde turizm dışında bölgenin diğer 

pazarlanacak konularına ve ürünlerine de destek olunmalıdır. Yalova Sermayecik Köyünde 

yetişen organik çilek Termal’de satılmıyor ise, bu büyük bir zayıflıktır.  

 

8.4.1. Yerel Pazar-Yerel Ürün 

 Doğu Marmara’da çilek gibi birçok ürün yetişmesine rağmen organik ürün pazarı 

bulunmamaktadır. Sakarya'da kabak tatlısı, Mudurnu'da el sanatları satış yeri, Taraklı'da 

özellikle bayanların gözleme yapan dükkanları mevcuttur.Bu yerlerin çoğalması sağlanmalıdır. 

Fakat çoğalır iken de kalite güvence belgesi altında yapılandırılmalıdır. 

 

8.4.2. Yerel Ürünlere İlişkin Reklam ve Tanıtım   

 Etkili bir market işleyişinde en önemli etken reklâmdır. Bu anlamda ürünlerin 

işlenmesi ve paketlenmesi ve cazip hale gelmesi önemlidir. Bu noktada Sakarya'daki Tuna Tan 

tesislerinin kabak lokumunu pazarlaması çok etkileyicidir. Bunun gibi bölgede yer alan 

Mudurnu Helvası, pişmaniye gibi ürünlerin de yenilikçi bir şekilde ambalajlanması ve 

sunulması bölgenin tanıtımı ve marka değerlerinin oluşumu açısından önemlidir.  
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8.4.3. Tanıtım Komisyonları 

 İl ve ilçelerde tanıtım için komisyonlar kurulmalıdır. Bu komisyonlarla bölgenin, illerin 

ve ilçelerin pazarlanması konusunda çalışmalar yapılmalıdır.  

 

8.5. Hedef Kitlelere Göre Şekillenme 

 Turizmdeki en büyük engellerden biri olan yanlış hedef kitle tayininin açacağı 

zararlardan kurtulabilmek için öncelikle bölge potansiyellerine göre hedef kitleler 

oluşturulmalıdır. Bu hedef kitlelerin turizmden beklentilerine göre gelişme alanları, tesisler ve 

fonksiyonlaştırma işlemleri yapılmalıdır.  

Ortadoğulu turist ile Avrupalı turistin tesislerden beklentileri farklı olmaktadır. 

Çocuklu ailelerin ihtiyacı olan oyun alanları, sessizlik isteyen yaşlı turistler için sıkıntı 

olabilmektedir. Bu amaçla, il ve ilçelerde, otel ve turizm alanlarının hedef kitle araştırmaları 

yapmaları teşvik edilmeli, belirledikleri hedef kitlelere göre bölgelerini / tesislerini 

fonksiyonlaştırmaları ve tanıtımları sağlanmalıdır. 

 Turizmde her ülke 

vatandaşının kurumlardan ve 

konaklama tesislerinden beklentileri 

farklılaşmaktadır. Yaşlılar sakinlik; 

gençler gece eğlencesi, Arap turistler 

yemekte vakit geçirmeyi; Amerikalı 

turistler ise fast foodu tercih 

etmektedir. Bu nedenle tesis 

kurulurken dahi farklı turist 

segmentlerine dönük planlamalarla 

tesislerin planlanması gerekmektedir. Örneğin doğa sporları seven ziyaretçiler kültür 

turizmine yönlendirilememekte ya da denize giden turistler yaylaya yönlendirilememektedir. 

Bu nedenle daha tesis kurulma aşamasında iken hedef kitle esas alınarak planlamanın 

yapılması esastır.  
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 Yerli ve yabancı turist çekme potansiyeli olan alternatif turizm faaliyetleri için de yeni 

mekânlar oluşturulabilir. İzciliğe ve doğaya meraklı çocuklar için doğa eğitim, hayvan ve bitki 

tanıma merkezleri, arkeolojiye meraklılar için arkeoparklar, maceraperestler için özel 

parkurlar, eski dönem meraklıları için antikçağ ve Osmanlı yaşam köyleri, etnik kültürleri 

sevenler için köy pansiyon evleri oluşturulabilir.  

Bunlara ek olarak, Osmanlı yaşam biçimini görmek için ayrı bir köy oluşturulabilir, 

arkeoloji meraklılarına arkeoparklar, etnik kültürler için kırsal turizm ve pansiyonculuk gibi 

bazı alanlarda desteklenmelidir.  İzciliğe meraklı olanlar için doğa eğitim parkları açılabilir. 

Gastronomi ile ilgilenenler içinse ayrı yerleşmeler ön plana çıkarılabilir. 

Hangi hedef kitle için hangi turizm türünün ve hangi alanların planlandığı daha işin 

başında yapılacak bir master plan kapsamında saptanmalıdır. Bu planla Bolu’da, Sakarya’da, 

Düzce’de, Kocaeli’nde ve Yalova’da yol güzergahları üzerinde bulunan hangi alanlarda 

günübirlik turizmin geliştirileceği hangi noktalarda hediyelik eşyaların ve organik ürünlerin 

satılacağı veya termal, kış, yayla, ekoturizm gibi diğer turizm türlerinin nerelerde ve hangi 

kapasitelerde olacağı belirlenmelidir. 

 

8.6. İl ve İlçe Bazında “Turizm Potansiyeli” Planlamaları  

 Doğu Marmara bölgesi bir bütün halinde il bazında incelendiğinde bazı ilçelerde çok 

zengin turizm potansiyeli yokken bazı ilçelerde birden fazla turizm çeşidi imkanı bulunduğu 

ifade edilmelidir. Bir başka ifade ile turizm potansiyelinin il ve ilçe seviyesinde çok farklılaştığı 

görülmektedir. Bu nedenle her il ve hatta her ilçe özelinde detaylandırılmış bir turizm 

stratejisinin ortaya konması gerekmektedir. Ancak turizm sektörüne ilişkin araştırma ve temel 

planlama ölçeği ilçe olacaktır.  

 İlçe bazında turizm potansiyelini ortaya koyduktan sonra bunlar il bazında  

hazırlanacak kalkınma/stratejik planlara yerleştirilecek ve bunun ardından AB fonları ve  

Kültür ve Turizm Bakanlığı’nın kaynaklarından nasıl yararlanılabileceği konusunda çalışmalar 

yapılmalıdır.   

Örneğin, Taraklı’da tarihi evlerin restorasyonu önceliklidir. Arap turistlerin geleceği 

potansiyele sahip bölgeler belirlenerek bunlar Kültür ve Turizm Bakanlığı’nın yurtdışı tanıtım 
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ofislerinde tanıtılmalıdır. Böylece turizm potansiyeli olan bölgelerin tanıtımı yapılarak 

geleceğe de yatırım yapılmış olacaktır. 

 

 

8.7. Tanıtım Hedefleri  

Gerek Doğu Marmara bütünü gerekse her il için yapılacak iletişim aktivitelerinin temel amacı; 

 

• Farkındalık, ilgi, istek ve eylem aşamalarının, bilimsel ve sistematik bir iletişim 

stratejisi ve planı dahilinde; kısa, orta ve uzun vadeye yayılmış entegre iletişim 

aktiviteleriyle oluşturulması, 

• Hedef kitleye dönük adım adım tasarlanmış ve zamana yayılmış düzenli ve nitelikli 

kampanya ve alt kampanyalarla mesajlarımızın doğru zaman ve yerde doğru 

kişi/kişilere ulaştırılması, 

• Sürecinin görünürlük ve bilinirlik açısından ölçülebilir kılınması,  

• TV ise AGB raporları ve SES gruplarına göre etkilerin ölçümlenmesidir.  

2010 ve 2011  yılında yapılacak tanıtım atağından sonra hedef; Doğu Marmara illerine 

yurtdışından ziyaretçi çekmek olacaktır.    

8.8. Turizm Döngüsü    

 Turizmde markalaşma hedeflerine ulaşabilmek için sadece tanıtım yeterli değildir. 

Maksimum turist memnuniyetinin sağlanabilmesi  için “turizm döngüsü”nün bileşenlerinin 

yerine getirilmesi gereklidir.  

 Turizm odaklı marka takımlarının öncelikli hedefi “ her il için ve her özel hedef kitle 

için turizm döngüsü”nü oluşturmak olacaktır.  

 Turizm döngüsü ; “Bir turistin İlin yada destinasyonun adını duyduğu andan itibaren 

ili araştırması, gelmesi, gezmesi, yemek yemesi, eğlenmesi, hediyelik eşya satın alması ve 

dönmesi sürecinde hiç bir problem ile karşılaşmaması ve şehrine döndüğü zaman da bir ikinci 

kişiye tavsiye etmesi süreci” şeklinde tanımlanabilir.  
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Turizm döngüsünün tamamlanması için yapılması geren öncelikli işler sıraya konmalı 

ve adım adım gerçekleştirilmelidir. Başlıca adımlar; 

Farklı hedef kitleler için 2 ve 4 günlük programlar oluşturulmalıdır:  

Hedef kitle tayinine göre  tur acenteleri ile birlikte Doğu Marmara bölgesinde her il 

için bazen ayrı bazen ise birleşik kısa tur programları oluşturulmalıdır. Bu kısa tur programları 

2 ila 5 gün arasında planlanabilir. Plan kapsamında bir gün termal ile başlanıp diğer gün kırsal 

turizm tesisinde konaklama ve eko-turizm aktiviteleri ile bitirme olanakları sağlanabilir. 

Yörede yapılacak detaylı araştırmaların ardından bu programların yapılmasında ve 

pazarlanmasında büyük yarar bulunmaktadır. 

 

İkinci aşama için 7-15 günlük programlar oluşturulmalıdır: 

 Hedef kitle tayinine göre bölgede daha uzun 

süreli konaklama programları ve gezi güzergahları 

saptanmalıdır. Bu programlar Doğu Marmara bölgesine 

tur düzenleyen acenteler ve daha büyük acentelerle 

birlikte hazırlanarak tanıtılmalı ve pazarlanmalıdır. 

 Oluşturulan bu tur programları kapsamında her 

yerleşmenin ulaşım, altyapı, restorasyon ve 

rekreasyon ihtiyaçları planlanarak 

uygulanmalıdır.  

 Gelen turistlerin bu programlarda belirtilen güzergahlar dışına çıkmamaları için özen 

gösterilmelidir.  

 Basılı çalışmalarda güzergah üzerinde bulunan restorasyon, rekreasyon ve çevre 

düzenlemesi bitmiş olan yerlerin tanıtılmasında fayda vardır.  

 Yol işaretlemelerinde güzergahlar farklı renklerde ifade edilebilir. İnanç turizmi yerleri 

yeşil ile, yemek yerleri kırmızı ile, etnoğrafya yerleri turuncu ile ifade edilebilinir ya da 

amaca göre numaralandırılır. 
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 Belirlenen güzergahlar, kahvaltı, öğle yemeği ve akşam eğlencesi mekanlarına göre 

düzenlenir ve böylece program dışı hareketler azalır. 

 Maksimum memnuniyetinin sağlanabilmesi  için şehir içi  mekanizmaların 

tamamlanması şarttır. 

 Welcome Center ve lokal ofislerin de planlanarak görünür kılınması gerekir. 

 Yerleşmelerde nostalji havası meydana getirecek eski arabalar, tramvaylar yada özel 

at arabaları ile etrafı görmek isteyenlere şehir turu yaptırılabilir. 

 Turistik merkezlerde araç, motor, atv ve bisiklet kiralama sistemlerinin kurulması 

gerekir. 

 Bilinçli çevreye ve yerel kültüre saygılı tur operatörlüğünü sağlamak için öncelikle tur 

operatörleri çalışanlarına yöreyi tanıtıcı info turlar düzenlenmelidir. 

 Dijital tanıtım sistemleri kurulmalıdır. 

 Temiz yeme, içme, konaklama yerlerinin standartlarının saptanarak denetime tabi 

tutulmalıdır. 

 Doğu Marmara’daki illerde turizm sisteminin bilinçli bir şekilde gelişebilmesi için 

sistem kurulur iken dikkat edilmesi gereken bazı konular mevcuttur Bunlar; 

o Tur operatörleri sisteminin bölge esnafının lehine gelişmesi için önlem alması 

o Tur operatörlerine karşı fiyat istikrarını koruyacak birliklerin oluşması 

o Komisyonculuk sisteminin il esnafına anlatılması 

o Dünya gıda ve otel zincirlerinin illerimize gelmelerinin sağlanması 

o Butik otellerin de büyük oteller gibi online rezervasyon sistemine geçmesi 

o Bir yıl sonra belirlenen turizm çeşitlerinin sabit pergel ayağının konu ile ilgili 

iller olması 

o Kokartlı rehber sistemine geçilmesi 

o İllerideki otellerde SPA & Wellnes altyapısının geliştirilmesi 
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o Bölgede ve illerdeki turizm marka takımlarının araştırması sonucunda talep 

edeceği diğer ihtiyaçlar.  

 

 

 

8.9. Turizmde ve Tanıtımda Ortak Hareket Etme  

 Doğu Marmara Bölgesindeki tüm turizm aktivitelerinin belli bir amaca hizmet etmesi 

gerekir. Bu sayede bölgede turizm hızlı bir şekilde gelişebilir. Bu amaçla tüm turizm 

tesislerinin ve kurumlarının birbirleri ile irtibatlı olması faydalıdır. Kurulacak ortak bir fiziki 

ofis ve sanal ağ sayesinde tüm turizm aktörlerinin birbirleri ile irtibatlandırılması 

sağlanabilecek, müşteri veritabanları birleştirilerek çok daha geniş kitlelere ulaşılabilecektir. 

 Turizmde öncelikle bölgeyi bir bütün olarak düşünmek gerekmektedir. Bir başka ifade 

ile turizm sektöründe bölgesel düşünmek önemlidir. Abant’tan başlayan bir turist termale  ve 

kıyıya yönlendirilerek hem bölgedeki sirkülasyon artırılacak hem de  gelirin bölge içinde eşit 

dağılımı hedeflenecektir.  

 Turizmde kişilerin hareketliliği çok önemlidir. Örneğin gelecekte kruvaziyer  turizmle 

Sakarya’ya gelecek 2000 kişiyi aynı anda ağırlayacak konaklama ve yeme içme altyapısı 

bulunmadığından gelen bu insanların planlı bir şekilde bölge içinde konaklama ve yeme-içme 

tesislerine dağıtılmaları yapılmalıdır.  

 Turizmde sektör temsilcilerinin belirli bir hedef ve vizyon doğrultusunda hareket 

etmeleri oldukça önemlidir. Bölgede bu organizasyon marka ofisleri tarafından yapılmalıdır. 

Örneğin, Bolu’ya gelen 200 kişilik 

bir otel müşteri grubunun bir 

kısmının bölgedeki ufak 

pansiyonlara ve restoranlara 

dağıtımları sağlanabilir.  

 Yurtiçi EMITT ve yurtdışı 

diğer fuarlara Doğu Marmara 



 

 

260 

illerinin turizm bölge ve koridorlarının ortak katılımı sağlanmalıdır. Bölge rehberlik ve 

yönlendirme hizmetlerinin sayısal ortamda yapılması için anakentlerdeki kapalı ortamlara, yol 

güzergâhlarındaki dinlenme tesislerine, illerin giriş ve önemli durak yerlerine kiosklar 

yerleştirilmelidir. Bölgede bir tesise gelen turistin diğer potansiyel yerleri görebilmesi için 

dijital teknolojinin olanaklarından azami faydalanılmalıdır. Aynı zamanda illerin içerisine 

karşılama merkezleri kurulmalı, TEM ve diğer yollarda yoğun yolcu uğrak alanlarında mini 

tanıtım ofisleri kurulup, tanıtım aktiviteleri yapılmalıdır. 

 

8.10. Yerel Ölçekte Markalaşma 

 Turizmden daha yüksek gelir elde edebilmek için bölgeye gelen turistleri otellerde 

konaklatmak yerine yöre zenginliklerini göstermek, tarihi mekânları ziyaret ettirmek, alışveriş 

yaptırmak ve yemek yeme gibi diğer sosyal ihtiyaçlarını karşılayabilecek imkânlar sunmak 

önemlidir. Bu imkânları da oluşturmak için öncelikle il / ilçe veya bölgenin hangi özelliği ile 

marka olabileceğinin belirlenmesi gerekmektedir. Bazı bölgelerimizin doğal güzellikleri ve 

tabiatı, bazılarının ise tarihi eserleri ve kültürel yapısı turizmde marka değeri olabilmektedir.  

Doğu Marmara illerinin de her bölgesinin turizm için anlam ifade eden marka 

değerlerinin tespit edilerek nasıl turizme kazandırılacağının belirlenmesi gerekir. Hereke’nin 

halısı, Karasu’nun longozu, Bolu’nun gölleri, Düzce’nin şelaleleri, Yalova’nın Termali gibi her 

biri başlı başına dünya markası olabilecek potansiyele sahiptir. Bu gibi diğer marka 

değerlerinin de ne şekilde turizmde pazar bulacağının araştırıp, projelendirilmesi ve 

desteklenmesi sağlanmalıdır.  

 Yerel Ölçekte Markalaşma çerçevesinde yerleşimlerin öne çıkan özelliklerinin bir 

araya getirilerek belli bir kavram içerisinde sunulması teşvik edilmelidir, bu amaçla şehirlerin 

kendi kurumsal kimliklerini hazırlamaları ve turizm tanıtım malzemelerini üretmeleri 

gerekmektedir. Aynı zamanda 

her ilin de bir üst konsepti ve 

kurumsal kimliği olmalıdır. Bu 

konsepte hizmet edecek tanıtım 

malzemeleri üretilerek hem 
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yurtiçinde hem de yurt dışında dağıtılmalıdır.   

 Markalaşmanın önemli unsurlarından biri PR/Halkla İlişkiler ve tanıtımdır. Bölgenin 

turistlik potansiyelinin gerek yurtiçinde gerekse yurtdışında hakkıyla tanınması için yazılı, 

görsel ve dijital medyada reklam faaliyetleri gerçekleştirilmeli, aynı zamanda özellikle 

anakentlerde ve yol üzerindeki dinlenme mekânlarında halkla ilişkiler faaliyetleri yapılmalıdır. 

Yerel ölçekte markalaşma ve marka değerleri belirlenmelidir. Örneğin İzmit’in pişmaniyesi, 

Kartalkaya ve Gerede’nin kış turizmi potansiyeli, Bolu’nun botanik turizmindeki potansiyeli 

başlı başına marka olacak değerlerdir. 

 

8.11. Konumlandırma 

 Doğu Marmara illerinin her biri, içinde nice dünyalar saklayan, yaşatan; çok katmanlı,  

geçmiş medeniyetlere ve bu güne değerler katan kültür numuneleridir. Coğrafyasıyla, 

doğasıyla, tarihiyle, kültürüyle, mimarisiyle, sanatıyla, sosyal yaşamıyla, mutfağı ve sayısız 

kendine özgü fenomeni ile bir bütün olarak ve her bir ayrıntısıyla ‘Özgün-benzersiz’  

şehirlerdir.  

 Bolu, Düzce, Sakarya, Kocaeli, Yalova şehirleri kendilerine özgü yönleri konusunda 

farkındalık oluşturacak iletişim çalışmalarıyla öncelikle zihinlerde yer edinmelidir. Farkındalık 

sağlandıkça oluşacak iç ve dış hedef kitlenin ilgisi alt projelerle kazanılmalı, iller mutlaka 

gidilmesi, görülmesi, incelenmesi, kısaca yaşanması gereken bir deneyim olarak zihinlere 

kazınmalıdır. 

 Şehirlerimiz tarihi birikimleri, mimari eserleri, coğrafi farklılıkları, doğal çekicilikleriyle 

ve günlük yaşam örnekleriyle de yaşanasıdır. 

 Markalaşma stratejisi farklı sektörlerin, profesyonel grupların,  üniversitelerin ve sivil 

toplum örgütlerinin katılımıyla oluşturulacak büyük bir organizasyondur. Organizasyon 

kapsamında illerin;  

Doğa, tarih, inanç, sağlık, kültür ve sanat yönünden sahip olduğu zenginliklerin,  
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Ulusal kongre ve fuar etkinlikleri için elverişli konum ve olanaklarının,  

Geleneksel eğlence, 

festival ve gastronomi 

yönünden zenginliklerinin,  

Spor turizmi dallarındaki 

potansiyellerinin, turist ihtiyaç 

ve beklentilerinin karşılandığı 

kentler olma özelliklerinin ön 

plana çıkarılması 

gerekmektedir. Bu faaliyetlerin 

sonucunda genel amaç; Doğu Marmara illerini ziyaret eden yerli ve yabancı turistlerin nitelik 

ve niceliklerinin arttırarak  turizm gelirlerini en üst düzeye çıkarmaktır. 

Konumlandırmanın sağlıklı bir şekilde yapılması için her ilin kendi potansiyelini ve 

gelişim planının ortaya konulması gerekmektedir.  Örmeğin Düzce’nin doğası, Bolu’nun 

gölleri, yaylaları, Yalova’nın termali, turizmdeki bakir alanlar olarak ön plana çıkarılmalıdır. Bu 

alanlardaki potansiyeller belirlendikten sonra kreatif çalışmalar yapılmalıdır. Tüm tanıtım 

aktiviteleri ve görsel çalışmalar ilin konumlandırılmasına uygun olarak geliştirilmelidir.  

8.12. İl Konsepti Geliştirme 

 Dünya üzerinde turizm sektöründe öne çıkan ve değer 

kazanan ülke ve şehirler bir veya birden fazla konuda kendilerini 

tanıtacak ve diğer şehir ve ülkelerden farklılaştıracak özelliklerinin 

bileşkesinden bir zaman, mekan algısı oluşturmuşlardır. Küreselleşen 

dünya üzerinde şehirlerde yaşayanlar için zaman algısı sıkışarak 

hızlanmakta, mekan algısı ise küçülüp yoğunlaşmaktadır. Şehirlerin 

bütün bu özelliklerinin bileşkesi il konsepti ve markası olarak 

adlandırılmaktadır.  

 Dünya üzerinde ulaşım olanakları ile beraber seçenekler 

artmış bu da turizm sektörünün yarışan aktörler olan ülke ve 

şehirlerin farklılıklarını net ve çarpıcı bir şekilde ortaya koyma zorunluluklarını ortaya 
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çıkarmıştır. Bu yüzdendir ki dünya üzerinde birçok şehrin yönetim kadrosunda teknik kişilerle 

beraber imaje-maker’lar ve marka danışmanları çalışmaktadır. Örneğin, romantizm ve 

mimarlık odaklı bir turizm istendiğinde ilk akla gelen şehir tartışmasız Venedik’tir. Deniz Kum 

Güneş odaklı geleneksel turizm de ise İspanya, Yunanistan ve Türkiye Avrupa’nın öne çıkan 

ülkeleridir. 

 

Ülkemiz özelinde ise eğlence odaklı bir tatil için ilk akla gelen yer Bodrum’dur. İnanç 

turizminde ise Konya, Şanlıurfa ve Efes vb. Hıristiyanlığın Anadolu’da yerleştiği yer olarak 

Kapadokya, Hatay, Isparta sayılabilir.  

Görüleceği üzere turizmde artık global dünyada günübirlik gelip geçici ve mekansal 

olarak dar ölçekli yaklaşımlarla aktör olmanın olasılığı yoktur. Mekansal olarak geniş ölçekli 

ama yoğunluğu ve detay seviyesi yüksek bir yaklaşımla bölgesel konseptler geliştirilirken, bu 

bölgenin birer parçası olarak iller 

ve alt parçası olarak ilçeler hatta 

köyler için ayrı ayrı alt konseptler 

geliştirilmelidir. Bu yaklaşımda 

parça bütün ve detay yoğunluğu 

en kritik meselelerdir. Bölge 

konsepti il konsepti ile, il konsepti 

ilçe (varsa köy konsepti) konsepti 

ile bütünlük içerisinde olmalıdır.  

 Bu amaçla Doğu Marmara bölgesi için bütünsel anlamda ve üst ölçekte bir konsept 

geliştitirlirken, il ve ilçeler özelinde bu konsepti destekleyecek anlamlı ve uygulanabilir hale 
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getirecek il ve ilçe konseptleri geliştirilmelidir. Örneğin Doğu Marmara için, doğa, kültür ve 

sağlık konseptinin üst ölçekteki genel bileşenleri olacak iken, alt ölçekte Bolu doğa, Mudurnu 

yerleşimi ise kültür özelinde konsept arayışına girebilir.   

 

 

9. MARKA KENT YÖNETİM SİSTEMİ  

 

9.1.  Doğu Marmara  Turizm Strateji Üst Kurulu 

Doğu Marmara strateji üst kurulu Kalkınma Ajansı Yürütme Kurulu üyelerinden  

oluşur ve bu ekip aynı zamanda turizm konusunda stratejiyi belirler. Her 3 ayda bir özel 

toplanıp üst düzeyde stratejik kararlar alır.  

 

9.2.  Turizm İl Strateji Kurulu – Turizm Konseyi 

 İl Valisi, İlgili Vali Yardımcısı, İl Genel Sekreteri, Rektör, Belediye Başkanı, Kalkınma 

Ajansı Genel Sekreteri, Sanayi ve Ticaret Odası Başkanı, bir ilçe Kaymakamı ve Belediye 

Başkanı (6 ayda bir değişecek şekilde), 3 İl Turizm Kanaat Önderi ve Sekreteryayı yürütecek 

Kalkınma Ajans Temsilcisinden oluşur. 

 İl Turizm Strateji Kurulu marka kent ofisi tarafından takip edilen markalaşma 

çalışmalarıyla her türlü konuda ilgili raporların sunulduğu, kritik kararların alındığı bir 

kuruldur. 

 İlin markalaşma çalışmalarıyla ilgili olarak önerilen veya alınması gerekli olan stratejik 

kararların her yönüyle değerlendirmeye tabi tutulacağı kuruldur. Kurulun yöneticisi Kalkınma 

Ajansının yer aldığı ilin Valisidir. Doğu Marmara Kalkınma Ajansı ise sekreterya, koordinasyon, 

analiz, değerlendirme, raporlama, üretim ve uygulama işlevlerini üstlenir. 
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9.3.  Marka Ofisi & Marka Takımları 

9.3.1. Marka  Ofisi Kurulması  

 Markalaşma çalışmalarını yürütmek üzere teşekkül ettirilecek marka takımları, 

faaliyet yürütülen alanlarda; her türlü araştırma, gözlem, bilgi edinme, taktik adımların 

uygulanmasında düzenleyici rol üstlenebilecek olan yetkin kişilerden ve ilgili alanlarda faal 

çevrelerden oluşur. 

 Bu takımlar; il, ilçe ve beldeler bazında irtibat sağlamak, çeşitli başlıklar altında 

düzenlenebilecek iç toplantılar düzenlemek ve diğer şehirlerin markalaşma çalışmalarını 

incelemek için benchmarking toplantılarına katılarak bilgi ve görüş alışverişi sağlamanın yanı 

sıra; gelecek uygulama adımlarının atılmasında da destek işlevi görerek sürecin ilgili sektör ve 

alt katmanlarda doğru ve yaygın şekilde anlaşılması ve desteklenmesi açılarından işlevler 

üstlenebilir.  

 Bu takımlar alanlarıyla ilgili plan, proje ve stratejilerin oluşturulmasında, mevcutların 

değerlendirilmesinde ve markalaşma çalışmalarındaki gelişmelerin takibi ile ilgili olmak üzere 

sürece destek vereceklerdir. Marka takımları turizm,  iç iletişim, basın, arkeoloji, mimari, 

sanat gibi tematik alanlarda il ve ilçe bazında örgütlenecektir. Bu takımların koordinasyonu 

Doğu Marmara Kalkınma Ajansı ve Turizm İl Strateji Kurulu tarafından üstlenilecektir. 

 Markalaşma çalışmalarının yürütüleceği geniş  toplantı ve sunum bölümlerine sahip 

prestijli bir mekan oluşturulacak ve bu mekan ilin marka değerleriyle donatılacaktır. Bu 

mekan çalışmaların merkez üssü konumunda olacak ve markalaşmanın arşivi, hafızası, fiziki 

adresi olacaktır. Örneğin, Bolu’daki Marka Ofisine gelen bir kişi, Mudurnu’nun tarihi havasını 

koklayabilecek ve Kartalkaya’nın doğa güzelliklerinden haberdar olabilecektir. 

 Bu merkezde sabit duracak ekip propaganda ve pazarlama çalışmalarını da 

yürütecektir. 

 Doğa turizmi ve outdoor sporlar ile ilgilenen bölgedeki kişilerden her il için birer 

marka takımının kurulması uygundur. Her ilde yedi kişiyi geçmeyecek şekilde kurulacak Doğa 

Marka Takımı üyeleri bölgedeki illerde doğa turizmi yapanlar ve doğa sporu meraklıları 

arasından seçilmelidir. 
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 Her ildeki marka takımından seçilecek 1 kişi de Doğu Marmara Doğa Turizmi Üst 

Marka Takımında ilini temsil edecektir. Bu konudaki çalışmaları her ilde görev yapacak Marka 

Ofisilerinin organize etmesi gerekmektedir. 

 

9.3.2. Marka Ofisinin Yapısı 

 Her ildeki Marka ofisinde bir genel sekreter ve iki de eleman istihdam edilecektir. 

Pazarlama, dijital ve blog hareketleri bu grup tarafından yönlendirilecektir. Bir aracı ve temsil 

ağılama bütçesi olacak olan ofis, şehre gelen TV programcılarını, gazetecileri ve tur şirketlerini 

ağırlayacak ve turizm pazarlama ofisi gibi çalışacaktır. Sözkonusu bütçe, valilik, belediyeler ve 

Ticaret ve Sanayi Odası’nın katkıları ile oluşturulacaktır.  

9.3.2.1. Marka Ofisinin Görevleri  

 Turizmde markalaşmak isteyen bütün girişimciler Marka Ofisi’ne gelecek ve buradan 

bilgi ve destek alabileceklerdir. 

 Marka ofisinin görevlerinden biri de veri deposu olmaktır. Gerektiğinde buradan 

tanıtım yapılacak ve bu bölgedeki ulusal ve uluslararası bazda girişimcilerin hizmetine 

sunulacaktır.  

Ofis basına her zaman bilgi veren bir iletişim noktası olacaktır. Örneğin Acarlar 

Longozunda yeni görülen bir kuş türü hakkında önce yerel sonra ulusal medya ve ajanslar 

Marka Ofisince bilgilendirilecektir.  

Marka Ofisi iller bazında marka takımları şeklinde örgütlenmelidir. Marka takımlarının 

görevleri aşağıdaki gibi olacaktır. 

 Birimlerin koordinasyonunu sağlayarak doğru ve eksiksiz bilgi akışı sağlamak 

 Finansal çözümler konusunda projeler geliştirmek 

 Yazılı ve görsel hafızanın oluşturulmasını sağlamak 

 Markalaşma sürecini izlemek  

 Ölçümleme, değerlendirme ve raporlama çalışmalarına katılmak 

 İllerdeki turizm tanıtımlarını organize etmek 
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 Yeni marka değerlerini tespit etmek 

 Yapılan çalışmaların üretim, satın alma ve kalite kontrol süreçlerini denetlemek 

  

9.3.2.2. Marka Ofisinin İletişim Araçları 

 Marka Ofisi bölgenin tanıtımı ile ilgili web sitelerinin zenginleştirilmesi ve yönetimini 

yürütür. Örneğin, www.xxx.com sitesinden bölgeden haberler kamuoyuna ve basına 

duyurulur. Birgün kelebekleri, festivaller, rafting zamanı, kiraz zamanı v.b.  

 İllerde birçok sanayi kuruluşu bulunmaktadır. Her firmanın iletişim ve e-mail listeleri 

vardır. Firmalardan bu bilgiler izinleri ile alınarak bölgenin tanıtımında bir iletişim havuzunda 

kullanılacaktır. Örneğin Gebze’ye gelen bir işadamına, Darıca Hayvanat Bahçesi veya 

Bayramoğlu hakkında bilgiler ve sunular gönderilecektir. Bölgeye gelip İstanbul Taksim’de 

konaklayan işadamlarına bölgedeki konaklama kapasitesinin tanıtımı da yapılacaktır.  

 

9.3.3. Doğu Marmara Gönüllüleri 

 Sektör gelişiminde ve kolektif başarıda gönüllülük en önemli katalizör güçtür. Bu 

anlamda Doğu Marmara bölgesinde gönüllü emeğin harekete geçirilmesi oldukça önemlidir.  

 Dünyanın herhangi bir ülkesinde, ülkemizin herhangi bir şehrinde, çeşitli makam ve 

konumlardaki Doğu Marmaralılar, ‘Doğu Marmara Gönüllüleri’ olarak tanımlanır. 

 Bu tanımın içine giren kişi ve kurumlar hakkında database oluşturulur ve tüm bilgiler 

bir havuzda toplanır.  

 En üst makamlarda bulunan Doğu Marmaralılardan İstanbul’un bir ilçesinde yaşayan 

Doğu Marmaralılara kadar bütün kademelerdeki Doğu Marmaralılar gelişmelerden haberdar 

edilir ve markalaşma çalışmalarının gereksindiği kamuoyu desteği oluşturulur. 

 Doğu Marmara’daki kanaat önderleri arasından belirlenecek bir liste ile fikir alışverişi 

sağlanır.Doğu Marmara Gönüllüleri’ sistemi Doğu Marmara’nın ilçelerinde ve Doğu 

Marmara’da oluşturulmasının yanında il sınırları dışındaki Doğu Marmaralıların da sürece 

dahil edilmesi açısından Türkiye’de ve dünyada da oluşturulacaktır.  

http://www.xxx.com/
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 Doğu Marmara illerinden başka şehir veya ülkelere yerleşen ailelerin, çocuklarını 

illerine ziyaretçi olarak göndermeleri teşvik edilecektir. Bu amaçla;  

1. Yurtiçi ve uluslar arası geziler düzenlenmesi,   

2. Sanal ortamlarda forumlar oluşturulması,  

3. Doğu Marmara Tanıtım Günü etkinliklerinde Doğu Marmara Gönüllülerinin etkin 

roller alması gibi alanlarda sisteme işlerlik kazandırılabilir.  

 Doğu Marmara Gönüllülüğü sistemi üzerinden kimlik örtüşmesi sağlanarak 

yurtdışındaki Doğu Marmaralılara illeri ile gurur duyabileceklerini anlatmak ve onları etkin bir 

reklam mecrası haline getirmek mümkün olabilecektir.  Doğu Marmara’da basılacak 

takvimler veya promosyon malzemelerinde ildeki marka değerleri ve turizm değerleri yer 

alacaktır. Ayrıca bu değerler, masa takvimleri, broşürler ve posterlere de basılacaktır.  

Bu malzemeler aynı zamanda ücretsiz bir reklam malzemesi olarak de işleve sahip 

olacaktır. Bugün Karadeniz kökenli vatandaşlara ait olan mekanların duvarları yörenin 

resimleri ile süslüdür. Bu da yöreler hakkında olumlu algı oluşmasına sebep olmaktadır. 

Trabzon Uzungöl, Ayder yaylası tüm Türkiye’nin gündemine bu şekilde oturmuştur.   

 

 

 

 

 

9.3.4. Öğrenciler 

 

9.3.4.1. Turizmin Aktif Aktörleri Olarak Öğrenciler 

 Üniversite, teknik lise veya lise öğrencilerine yönelik turizmin birçok çeşidinden gelir 

elde edilebileceğine dair bilgilendirmeler yapılmalıdır. Bu amaçla verilecek seminerlerin 

yanında konuyla ilgili broşürler dağıtılabilir, filmler seyrettirilebilir, kampanyalar 

düzenlenebilir. 
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 Yalova’da nitelikli turizm eleman eksikliği bulunmaktadır. Saha araştırmalarında 

nitelikli elemanların il dışında çalıştığı tespit edilmiştir. Örneğin Bolu Mengen yurt içi ve 

yurtdışında aşçılıkla ünlü iken burada nitelikli eleman ve nitelikli yeme içme tesisi açığı 

bulunmaktadır. Örneğin, burada aşçılık okulundan mezun kişilere restoran açtırılması ile ilgili 

destek olunabilir. Böylece büyük bir beklenti ile Mengen’e gelen gastronomi meraklıları hayal 

kırıklığı yaşamaz. 

9.3.4.2. Turist Olarak Öğrenciler 

 Şehrin yerlisi olan veya il dışından gelmiş olan üniversite öğrencilerine öğrenim 

görmüş oldukları şehri tanıtmak amacıyla tarihi ve kültürel içerikli geziler yaptırılabilir. Onlara 

gönüllülük esasına dayalı fahri elçilik ünvanı verilerek ilin tanıtımı için yardım alınabilir.  

 Aileleriyle de katılabilecekleri bu gezilerde özellikle Sapanca, Abant, Yuvacık vb. 

turistik alanlar gezdirilerek tanıtım sağlanmalıdır. Örneğin, bir öğrenci tedavi veya terapi 

maksatlı olarak annesini ya da babasını başka yere değil de özellikle Doğu Marmara 

bünyesindeki kaplıcalara getirebilmelidir. Bunu memleketindeki yakınlarına anlatabilmeli, 

tavsiye edebilmelidir. Böylece gurbette eğitim gören öğrenci hem ebeveynini görmüş, hem 

de tedavisine katkıda bulunmuş olur. Bunu kolaylaştırmak veya yaygınlaştırmak için mesela 

illerdeki  Üniversitelerde eğitim görenlerin ailelerine kaplıcalardan ve benzeri hizmetlerden 

rahatlıkla yararlanabilmeleri amacıyla cazip indirimler sağlanabilir.  

Kocaeli Üniversitesinin 65.000 öğrencisi acaba Yuvacık’ı ne kadar bilmektedir ? 

Sakarya Karasu sahilinin şifalı kumundan ne kadar haberdardır ? Örneğin Bolu Abant İzzet 

Baysal Üniversitesinde okuyan öğrencilere sağlanacak %25 indirim ve bunun gibi 

promosyonlar turizmi canlandırmada etkili rol oynayabilecektir.  

 Yine aynı öğrenci memleketine dönerken hediyelik nevinden Doğu Marmara Marka 

değerlerinden birini götürebildiği gibi, Şifası olan ve sadece Doğu Marmara’ya özgü şifalı 

bitkilerden de götürebilmeli ve bunların yararlarını anlatabilmelidir. Bu amaçla Üniversiteler 

ve liselerde tanıtım günleri yapılabilir ve okullarda bölgenin turizm değerleri konusunda bir 

film yapılarak sinevizyonlarda reklam mecralarında gösterilebilir.  
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9.3.5. Pazarlama Sisteminin Oluşturulması 

 

9.3.5.1. Marka Kent Ofisi 

 Bölgede kültürle ilgili bir konuda nasılki İl Kültür ve Turizm Müdürlüğü, sağlıkla ilgili bir 

konuda İl Sağlık Müdürlüğü ilgileniyor ise turizm ve pazarlama konusunda da turizmciler ve 

girişimciler Marka Ofisine yönlendirilecektir. Örn. Bir tur rehberi Marka Ofisi’ne gelecek ve 

buradan ilgili otel ve organizatörlere yönlendirilecek ve bilgi sahibi yapılacaktır. Buradan bilgi 

desteği de verilebilecektir. Ayrıca burada bulunan veriler ve servisler ilgililere ücretsiz olarak 

sunulabilecektir.  

 Marka Ofisi’nde turizm firmaları yönlendirilecek gelen potansiyel yatırımcılara 

kılavuzluk edilerek yatırım alanları konusunda bilgi verilecektir. Yatırımcıları yönlendirilen 

temel bilgiler, broşürler ve akış şemaları ilgililere verilecektir.  

Örneğin, kırsal turizm veya pansiyonculuğa nasıl yatırım yapılacağı hangi süreçlerin 

takip edileceği ve bütün süreçler ilgililere öğretilir gibi bilgi verilecektir.  

 Marka Ofisi’nin tanıtım ve pazarlama çalışmalarının yanında bir diğer görevi de turizm 

için yönlendirici olmaktır. Örneğin pansiyonculuk konusunda tanıtım için kısa filmler 

hazırlanacaktır. Bu alandaki başarılı yurtiçi ve yurtdışı başarı öyküleri ve yol haritalarını da 

ilgililere servis edecektir.  

Yalova ve Bolu’da ev pansiyonu açmak isteyen samimi insanların karşılaştıkları 

zorluklardan sonra nasıl yıldıkları yerinde gözlemlenmiştir. 

Marka ofisi aynı zamanda bir PR ajansı olarak da çalışacaktır. Fakat daha önce 

profesyonel bir PR ajansı ile çalışmak da fayda vardır.  

 

9.3.5.2. Dijital Promosyon 

 Dijital dünya artık turistlere veya tatilcilere önemli bilgiler ve avantajlar 

sağlamaktadır. Bölge için örneğin tatilsepeti.com v.b. Web sitelerinde yer alan interaktif 

sorularla bölgedeki konaklama ve yeme içme tesislerinden promosyonlar verilebilir. 

Taraklı’da foto safari organize edilirken bütçenin bir kısmı da promosyona ayrılmalıdır. 
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Örneğin, “Acarlar Longozunda kaç çeşit kuş vardır ?” sorusuna doğru yanıt veren katılımcılar 

foto safariye ücretsiz katılma hakkı kazanabilir. Ya da Doğu Marmara’nın marka değerleri ile 

ilgili tanıtıcı ve bilgilendirici sorular sorulabilir.  

 

9.3.5.3. Cep Telefonlarına Mesaj 

 Cep telefonu operatörleri ile anlaşılarak kara, deniz ve demiryolundan geçenlere 

yöreyi bilgilendirici mesajlar otomatik olarak gönderilebilir. Sapanca Gölü’ne 500 metre 

mesafedesiniz veya canlı alabalık tesisi gibi… Bu organizasyonların sekreteryasını da Marka 

Ofisi tarafından yürütelebiliir.  

 

9.3.5.4. İstanbul ’da Pazarlama Ofisi 

 İstanbul’da ve Ankara’da bölgenin tanıtımı için bir pazarlama ofisinin kurulması 

önemlidir. Burada bir sabit iki mobil personel görevlendirilebilir. Asıl amaç bölgenin tanıtımı 

olacaktır. Örneğin turizm yatırımcıları, seyahat acenteleri doğa dernekleri ile görüşmeler 

yapılarak bölgeye gelmeleri Marka Ofisi ile birlikte organize edilecektir. Marka Ofisi gelenlerin 

konaklama ve gezi programlarına destek olacaklardır.  

 

10. İLETİŞİMİN ÇERÇEVESİ   

 

10.1. İletişim Rasyoneli   

 İstanbul gibi dünyanın en kalabalık metropollerinden birinin Anadolu’ya açılan doğu 

ucuna yerleşmiş olan Doğu Marmara bölgesi coğrafi konum olarak kara, deniz ve hava ulaşım 

olanaklarına sahip olmasının yanında yine ülkemizin en büyük şehirlerinden olan Ankara, 

Bursa ve Eskişehir illerinin çevrelediği bir bölgede yer almaktadır. Taşıdığı doğal, kültürel ve 

folklorik değerlerin yanında bu konumsal avantaj Doğu Marmara bölgesinin stratejik 

üstünlüğüdür. Doğu Marmara katarını yürütecek lokomotif geniş anlamıyla kökü antik 

devirlere kadar uzanan doğa-tarih ve kültür üçlemesine ek olarak şifa verici yönüdür.  
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Türkiye Turizm Stratejisi -2023 çalışmasında Doğu Marmara Bölgesi’nde Batı 

Karadeniz Kıyı Koridoru ve İpek Yolu Koridoru yer almaktadır.  

 Ayrıca Türkiye Turizm Stratejisi -2023 çalışmasında iç ve dış turizmde kültür turizmi 

hareketini artırmak için her yıl Kültür ve Turizm Bakanlığı tarafından bir şehrin  “Kültür 

Turizmi Kenti” olarak ilan edileceği hedeflenmiştir. 

 Kültür ve Turizm Bakanlığınca başlatılan kent markalaşması açılımı paralelinde;  Doğu 

Marmara bütününün ve Doğu Marmara bölgesinde yer alan illerin değerlerine sahip çıkmak 

ve bu değerleri yaygın olarak tanıtarak kamuoyu nezdinde tescillemek zaruridir.  

 Uhdesindeki bu zenginliklerle ve Türkiye Turizm Stratejisi ve eylem planında 

öngörülen çerçevede tanıtım aktiviteleri gerçekleştirilmesi suretiyle; Doğu Marmara bölgesi 

dünyada çok daha yaygın tanınabilir, planlı ve hızlı büyüyebilir.  

 Doğu Marmara’da kültür turizminin yanı sıra ayrıntıları önceki bölümlerde verilmiş, 

sağlık turizmi, gençlik turizmi, eko-turizm, yayla turizmi, trekking ve kuş gözleme gibi doğa 

turizm türleri ile odaklı turizm gelişim sağlanması planlanmalıdır.  

 

10.2.  İletişim Stratejisi  

 İletişim aktivitelerinin toplam etkisiyle, popüler bir turistik yaşam merkezi olmaya 

doğru hızla yol almak için insanlık tarihi binlerce yıl eskilere kadar uzanan, üzerinde dünyanın 

en büyük imparatorluklarından olan Roma ve Osmanlı İmparatorluğu’nun izlerinin 

bulunduğu, çeşitli yeryüzü şekillerinin oluşturmuş olduğu doğal güzelliklere sahip Doğu 

Marmara bölgesini dünyada, bölgesinde ve ülkemizde kendi alanında tek bir örnek olarak 

konumlandırılmak ve gelişirmek; temel hedeftir. 

 Markalaşma fırsatlarını iyi değerlendirmek suretiyle, sistematik ve planlı bir iletişim 

çabası üreterek; ülke içinde, bölge içinde ve dünyada görünürlüğü ve bilinirliği artırılabilir. 

 Genel konseptlerin çatısı altında geliştirilecek alt proje ve iletişim çalışmalarıyla 

oluşacak ilgiyi yönetmek ve aksiyonu planlama önemlidir.  Tanıtım stratejisinin taktik adımları 

aşağıdaki şekilde özetlenebilir: 

 



 

 

273 

10.3. İletişim  Stratejilerinin Taktik Adımları 

 Yönlendirme ve bilgilendirme amaçlı il tanıtım kitabı, broşürleri, kartları,  

haritaları, afişleri ve çıkartmalarının hazırlanması,  

 Bölgenin tanıtımına yönelik web sitesi hazırlanması ve dijital kent tanıtım 

sisteminin oluşturularak kentin hem yol gösterme hem de rehberlik probleminin 

çözülmesi, 

 Kent otellerinin ulusal ve uluslararası otel rezervasyon ağlarında yer almasına 

yönelik çalışmaların yapılması,   

 Bölgenin tanıtımı için ulusal ve uluslararası düzeyde filmlerin çekilmesi ve reklam 

kampanyalarının hazırlanması,  

 Dış pazarlarda fuarlar dahil doğrudan tanıtım faaliyetleri yapılması,  

 Uluslararası turizm profesyonelleri için özel ağırlama programlarının 

düzenlenmesi,   

 Yoğun araç trafiği olan yolların kenarlarında yer alan uygun yerlere lokal tanıtım 

ofislerinin yapılması ve yol kenarlarına ilin marka değerlerini anlatan totemlerin 

yerleştirilmesi, 

 Uluslararası etkinlikleri şehre çekmek, bunları duyurmak; bu amaçla 

ulusal/uluslararası federasyonlar/spor organizatörleri/spor kulüpleri, Beden 

Terbiyesi Genel Müdürlüğü ve Belediyeler ile işbirliği yapmak, 

 Geleneksel yemeklerin sunulduğu önemli yiyecek-içecek merkezleri ve eğlence 

yerlerini, hazırlanacak şehir haritası ve broşürler ile turistlerin hizmetine sunmak 

(bu harita ve broşürler nedeniyle sponsorluklar alınabilir)  

 Tarih ve kültür turizmi hakkında harita ve broşür dağıtımı, tur biletlerinin satışı, 

otel rezervasyonu, turistik yayınlar satışı ve hatıra eşyası satışları (tekstil, seramik, 

kırtasiye, vb.) merkezlerinin oluşturulması. 
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10.4. Kent Markalaşması Sürecindeki Başlıca Taktik Adımlar 

10.4.1. İletişim Adımları  

Görünürlük ve bilinirliğe yatırım: Doğu Marmara Bölgesi, sahip olduğu ve sunduğu 

değer, fırsat ve imkanları; basılı, görüntülü ve dijital mecralar aracılığıyla doğru hedef kitlenin 

ilgisine sunmalıdır. Bolu’nun yaylaları, Mudurnu evleri, Kocaeli Sapanca Gölü gibi değerler 

tarih ve estetik meraklılarının hizmetine sunulmalıdır. 

İlgi ve istek uyandırma: Doğu Marmara’nın iletişim çalışmaları vaatkar kalmamalı aynı 

zamanda merak uyandırıcı olmalıdır.  

Aksiyona teşvik: Uyandırılan merak duygusu üzerinden hedef kitlenin Doğu 

Marmara’ya teveccühü sağlanmalı ve bu seçiminde ne denli isabetli davrandığı 

ispatlanmalıdır.  

 

10.4.2. Marka Değerlerinin Tespiti İçin Arama Toplantıları 

 Doğu Marmara Bölgesi marka değerlerinin hem kendi içinde hem de şehirlerarası 

karşılaştırmaya tabi tutularak, marka şehir çalışmalarında temel alınacak tanıtım ve iletişim 

argümanları sosyal paydaşların katkılarıyla ortaya çıkarılmalıdır. Böylece marka iletişim 

çalışmaları ana ve alt konseptlerinin saptanması için gerekli argümanlar gerekçeli olarak 

ortaya konulmuş olacaktır. 

 

10.4.3.  İletişim Ana ve Alt Konseptlerinin Saptanması 
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İletişim ana ve alt konseptleri belirlenirken her yıl bir turizm türü öncelikli alan olarak 

belirlenecek ve buna yönelik tanıtım yapılacaktır. Doğa turizmi, kültür turizmi, termal, kuş 

gözlemi v.b. 

 Bir şehrin marka değerlerinin insan zihninde oluşturduğu çağrışımlar ve şehrin 

kimliğini oluşturmadaki katkısının doğru analizi iletişim konseptlerinin belirlenmesinde 

temeldir.  

 Özgünlük, taklit edilemezlik gibi özel avantajların yanı sıra; bir şehir, özelde hitap 

etmesi gereken hedef kitleye yönelik planlanmış iletişim etkinlikleriyle; zihinlerde güçlü, kalıcı 

ve sürdürülebilir bir yer edinmeli ve alt çalışmalarla bu farkındalık eyleme yönlendirilmelidir.  

 Özellikle ilk yıl, oluşturulacak 2 günlük turizm programlarının kreatifleri 

gerçekleştirilmeli ve görsele dökülerek hemen fuarlarda ve diğer tanıtım mecralarında hedef 

kitlelere sunulmalıdır.   

10.5. İllerin Kurumsal Kimliklerini Oluşturma  

 Her ilin ayrı bir tanımsal kimliği (logosu, rengi, sloganı) olacaktır. 

Aynı zamanda Doğu Marmara’nın da ayrı bir kurumsal kimliği olacaktır. Tıpkı 

Sabancı Grubunun (SA)’sı gibi. İllerde yapılan tüm tanıtım çalışmalarında 

Sabancı yada Koç Grubunun kullandığı gibi Doğu Marmara logosu yer 

alacaktır. Benzer şekilde her ile ait tematik siteler olacaktır. Düzce’de 

“maceraya yolculuk” Yalova’da termalin başkenti v.b. Bunların tümü marka kimliğine ve bölge 

tanıtımına hizmet edecektir.  

  

 

 

Her ilin doğa sporları ve turizm 

potansiyellerini anlatan www.discoverkocaeli(x).com,  www.discoveryalova(x).com veya 

benzeri adlarda web siteleri hazırlanmalıdır. Hem profesyoneller hem maceraseverler hemde 

amatör doğaseverler bu sitelerden her aradığını bulabilmelidir. Bu sitelerin özellikle 

güncellenmesi için Doğu Marmara Kalkınma Ajansında veya bölgeye ait marka ofisinde bir 
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görevli istihdam edilecektir. Kendisi de bir doğa sporcusu olacak bu kişinin devamlı konu ile 

ilgili bloglarda bölgenin potansiyeli ile ilgili haberler yayınlaması ve ilgililere iletiler 

göndermesi sağlanacaktır. 

Doğu Marmara’nın ve Doğu Marmara illerinin markalaşmasına ve marka kimliğinin 

oluşturulmasına yönelik imaj çalışması; Logo-slogan uyarlamaları ;  

• Logo’nun oluşturulması 

• Slogan oluşturma 

• Logo-type ve Logo‘nun iletişim mecralarına uygulanması 

 D-100 yada TEM’den geçerken görülen 

tabela ile broşürler ve web siteleri de kurumsal 

kimliği yansıtmalıdır. Yani yöredeki her ürün 

üzerinde bir şekilde kurumsal kimlik 

hissedilmelidir. Mevcut tanıtım materyalinin yeni kurumsal kimlik uyarınca düzenlenmesi de 

sağlanmalıdır.  

 

 Doğu Marmara bölgesini veya illerini hatırlatan onunla özdeşleşen bir ezgi,  özgün 

bir melodi yapılmalı ya da edinilmeli. Belki yörenin kendi geçmişinden bile 

çıkarılabilecek bu müzik Doğu Marmara bölgesinin markalaşma sürecine de 

fazlasıyla katkıda bulunabilir. Tıpkı Intel jıngılı gibi 

 Doğu Marmara için bir kültürel kimlik oluşturulmalıdır. Trabzon deyince horon ya 

da hamsi, Aydın dendiğinde Efe, Kayseri için ise pastırma akla geliyorsa Doğu 

Marmara ile ilgili zihinlerde olumlu bir karşılığı bulunmalı. Elbette Doğu Marmara 

deyince akla ilk düşenler Mengen Aşçıları, Mudurnu evleri, Yedigöller, Abant, 

Sapanca ve Yalova Termal otelleridir. Fakat bunun hangi seviyede kaç kişi 

tarafından böyle algılandığını şu an tespit etmek zordur. Bu yüzden bu semboller 

ya da değerler yeniden ve bilinçli bir şekilde üretilebilir. Sadece bir olgunun 

üzerinde durmaktan ziyade Doğu Marmara bölgesini temsil edebilecek nitelikte 

en az on maddelik bir liste hazırlanmalıdır. 
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 Kurumsal kimlik çerçevesinde ilin logosu yapıldıktan sonra doğa severler için, 

organik tarım için farklı logolar üretilebilir. Tıpkı; Kanal D, D Çocuk, D Vizyon, D 

Smart gibi 

10.5.1. Filmlerin Hazırlanması   

 Doğa sporlarında en önemli konu adrenali göstermek olduğu için canlı görüntülerin 

hazırlanması gerekmektedir. Doğu Marmara'da yamaç paraşürütü, balıkçılık aktiviteleri 

yapılırken çekilen görüntüler hem bölgenin tanıtımına katkıda bulunacak hemde Doğu 

Marmara'nın cazibesini arıracaktır.  

 

10.5.2. Yılın Her Döneminde Çekim Yapılması  

 Yılın 365 günü Doğu Marmara'nın tamamına ait ham görüntülerin hazırlanması 

gerekmektedir. Özellikle belirli doğa döngülerinin Mesela Kartepe'de ilk karın yağması, 

çiğdemlerin açması gibi doğa olaylarının her sene kaydedilmesi gerekmektedir. 

 

10.5.3. Televizyonlara Dijital Sistemde Hazırlanmış Kısa Filmler  

 TV'lere gönderilmek amacıyla kısa dijital filmler hazırlanarak belgesel yayın yapan 

veya diğer kanallara tematik doğa turizmi, doğa sporları ile ilgili filmler gönderilmelidir. 

Böylece, yayın akışlarında, belgesel kuşaklarda, haberlerde hazır olan bu filmlerin kullanılması 

sağlanmış olacaktır. 

 

10.5.4. Tanıtım Filmleri  

 Herbir doğa turizm türü, doğa sporu için Doğu Marmara özelinde ayrı ayrı tanıtım 

filmleri hazırlanabilir. Doğu Marmara'da şelaleler, Doğu Marmara'da yaylalar, dalış, v.b. 
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10.5.5. Doğa Turizm Profesyonellere Yönelik Film Hazırlanması  

 Doğa turizmi profesyonellerine yönelik olarak hazırlanan kitlerde çok kaliteli filmler 

yer almalıdır. Bu filmlerde daha ziyade, toplu yemek yeme, konferans salonları, satış 

merkezleri, ticaret merkezleri ön plana çıkarılabilir. 

 

10.5.6. Doğu Marmara’da Hayat Tarzı 

 Hiç şüphesiz en etkili reklam kişilerin mutlu deneyimleridir. Bölgede kalan 

ziyaretçilerin izlenimleri, onların resimleri ve yorumları ileride gelecek yüzlerce ziyaretçinin 

teminatıdır. Örneğin Konaklar Çiftliği'nde ateş etrafındaki mutlu ziyaretçiler ve bu resmin 

altında siz de bu sıcacık ateşin ve sıcacık grubun içinde olmak istemez miydiniz? türünden 

yazılarla bölgenin algısı değiştirilebilir. Çubuğa takılarak pişirilen etler, macera severlerin 

derelere ayaklarını sokması, yamaç paraşütü veya mikro-light'la uçuş gibi mutlu insan 

yüzlerini gösteren resimlerle bölge algısının değişimi sağlanabilir.  

 

10.5.7. TV Yapımcılarının Bölgenin Doğal Güzellikleri Hakkında Bilgilendirilmesi  

 Bölgedeki mekanların filmlerde ve dizilerde kullanılması sağlanmalıdır. Bu bölgeler  

kafa dinlenerek hava değişimi sağlanan yerler olarak seyircilere sunulmalıdır. 

 Özellikle kışın nasıl dizilerde rol alanlar Uludağ'a gidiyorlarsa bunların Kartepe'ye 

Kartalkaya'ya gelmeleri için gayret gösterilmelidir. Gelen ekiplerin konaklama ve 

organizasyonlarında hiçbir sorun yaşanmaması da organize edilmelidir. 

 Filmler için info turlar yapıldıktan sonra buralara gelecek olan insanların 

konaklamalarına uzun bir süre destek olunmalıdır. Şu an için bu gruplar Kültür ve Turizm İl 

Müdürlükleri tarafından organize edilmektedir. Bu grupların organizasyonundan ayrı bir 

bütçeye sahip Marka Ofislerinin tarafından üstlenmesi sağlamalıdır.  

İz TV de “Team Touareg Team İle Çık Dışarı” gibi programların Doğu Marmara 

Bölgesinde çekimlerinin yapılması sağlanmalıdır. Bu tarz program yapanlara lojistik destek 

vererek bölgenin devamlı kullanılan bir alan olması sağlanmalıdır. 
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10.6.  Doğu Marmara Genelinde Görüntülü ve Basılı Materyaller  

Eldeki mevcut tanıtım materyalinin yeni kurumsal kimlik uyarınca revize edilmesi ve 

şehrin tanıtım gereksinimi doğrultusunda aşağıdaki malzemeler hazırlanması tavsiye 

edilmektedir;  

 

Tanıtım Materyallerinin Üretilmesine Geçilmeden Önceki  Aşamalar; 

• Saha araştırması ile birlikte elde edilen bilgi ve dokümanlar ile  senaryo hazırlığı 

başlatılacaktır. Oluşturulacak senaryo aynı zamanda tanıtım filmleri için bir yol 

haritası ve bir şablon niteliği taşıyacaktır.  

• Hangi görüntülerin ne zaman ve nerede çekileceğini gösteren bir harita olacaktır. 

Yönetmen bu konuda en büyük söz sahibidir.  Ekibini buna göre yönlendirecek, 

kullanacağı ekipmanı buna göre belirleyecektir.  

• Görüntü çekimleri tamamlandıktan sonra kurgu aşamasına gelinecektir.  

• Projenin son ayağı hazırlanan tanıtım filmlerinin CD/DVD üretimi yapılacaktır. Yada 

basılı malzemeler basılacaktır. 

 

Tüm iller için yapılacak filmler ana hatları ile aşağıdaki gibidir.  

 

10.6.1. Doğu Marmara Geneli İçin Hazırlanması Gereken Filmler ve Basılı Çalışmalar 

• Doğu Marmara İmaj Filmi / VIP Katalog / Klasik Katalog 

• Doğu Marmara Turizm Potansiyeli Filmi / Kataloğu / Broşürü / Kiti 

• Doğu Marmara’da Kış Turizmi Potansiyeli Filmi / Broşürü 

• Doğu Marmara Termal Turizm Potansiyeli Filmi / Broşürü 

• Doğu Marmara’da Otel ve Konaklama Tesisleri Potansiyeli Filmi  / 

Broşürü 

• Doğu Marmara Ticari Potansiyel Genel Filmi / Kataloğu / Broşürü / Kiti 
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• Doğu Marmara Sanayi İmaj Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Doğu Marmara Doğa Merkezli Sporların Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Doğu Marmara’da Botanik Turizmi ve Kuş Çeşitliliği Filmi ve Belgeseli / 

Kataloğu / Broşürü 

• Doğu Marmara Termal ve Sağlık Turizmi Filmi  / Kataloğu / Broşürü 

• Doğu Marmara’da Tamamlayıcı Tıp Potansiyeli Filmi / Broşürü 

• Doğu Marmara’da Kış Turizmi Filmi / Broşürü 

• Doğu Marmara Futbol ve Kamp Turizm Filmi / Broşürü 

• Tarım ve Tarıma Dayalı Sanayi Filmi / Broşürü  

• Süs Bitkiciliği ve Çiçekçilik Filmi / Broşürü 

• Organik Tarım Sektör ve Ürünleri Filmi / Broşürü  

• Doğu Marmara Film Platoları Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Doğu Marmara Golf Turizm Mekanları Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Doğu Marmara Gastronomi Filmi / Broşürü 

• Doğu Marmara’da Efsaneler ve Gizemler Broşürü 

• Doğu Marmara Yaylaları Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• İpek Yolu Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Doğu Marmara’da Haftasonu Ne Yapılır ? Filmi ve TV Programları / 

birçok destinasyon için harcıalem broşürler 

• Doğu Marmara’da Kongre, Fuar  ve Incentive Program İmkanları Filmi 

/ Kataloğu / Broşürü 

• Doğu Marmara’da Gençlik Turizmi Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Doğu Marmara’da İnanç Turizmi Filmi ve Belgeseli 

• Doğu Marmara’da Kültürler Belgeseli 

• Doğu Marmara’da Spa ve Wellness VIP Filmi  / VIP Kataloğu / Broşürü 
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• Doğu Marmara’da Tatilimi Nerede Geçirebilirim ? kısa filmleri ve 

broşürleri 

• Termal İmkanlar Filmi / Broşürü 

• Deniz, Kum, Güneş Filmi / Broşürü 

• Haftasonları 2 Günlük Bölgeye Gelenler Filmi / Broşürü 

• Kırsal Turizm İmkanları Filmi / Broşürü 

• Gençlik Turizm İmkanları Filmi / Broşürü 

• Outdoor Meraklıları İçin Filmi / Broşürü 

• Yol Kenarlarındaki Güzellik ve Fırsatlar Kısa Filmleri  Broşürleri 

• Yaşlı Turizm Potansiyelleri Filmleri Kataloğu / Broşürü 

• Profesyonel Seyahat Acentaları için Filmler / Kataloğu / Broşürü / Kiti 

• Doğu Marmara Tur Güzergahları Filmleri / Kataloğu / Broşür / Kiti 

• Doğu Marmara Konaklama & Yeme-İçme ve Dinlenme Mekanları / 

Kataloğu / Broşürü 

10.6.2. Bolu 

• Profesyonel Seyahat Acentaları için Filmler Katalog / Kit 

• Bolu’da Tur Otobüsleri için Güzergahlar 

• Bolu’da Tur Turizmi Çeşitleri 

• Bolu’da Doğa Merkezli Turizm Çeşitleri 

• Termal Turizm Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Doğa Aktiviteleri Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Kış Sporları Filmi /  Broşürü 

• Spor Kampları Filmi /  Broşürü 

• Turizm Yatırımcıları Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Bolu’da Günübirlik ve Haftasonu Turizm Çeşitleri 
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• Tatlı Bir Kaçamak Filmi / Broşürü 

• Gastronomi Filmi / Broşürü 

• Motor ve Motokros Filmi / Broşürü 

• Motivasyon Programları Filmi / Broşürü 

• Kayak ve Kış Aktiviteleri Filmi / Broşürü 

• Doğa’yı Tanıma Filmi / Broşürü 

• Bolu’da Kongre, Fuar ve Incentive Programları / Kataloğu / Broşürü  

• Bolu Yayla Turizmi Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Futbol Kamp imkanları Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Gençlik Turizmi Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Bolu’da Et ve Süt Ürünleri Filmi / Kataloğu 

 

10.6.3. Düzce  

• Profesyonel Seyahat Acentaları için Filmler / Katalog / Kit 

• Düzce’de Tur Otobüsleri için Güzergahlar 

• Düzce’de Tur Turizmi Çeşitleri 

• Düzce’de Doğa Merkezli Turizm Çeşitleri 

• Yaz Turizmi Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Doğa Aktiviteleri – Rafting Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Golf Yatırımı Filmi Kataloğu / Broşürü 

• Turizm Yatırımcıları Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Düzce’de Günübirlik ve Haftasonu Turizm Çeşitleri 

• Tatlı Bir Kaçamak Filmi / Broşürü 

• Gastronomi Filmi / Broşürü 
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• Motivasyon Programları Filmi / Broşürü 

• Sualtı Dalış Filmi / Broşürü 

• Şelaleler ve Mağaralar Filmi / Broşürü 

• Doğa’yı Tanıma Filmi / Broşürü 

• Düzce’de Incentive Programları Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Düzce  Yayla Turizmi Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Gençlik Turizmi Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Düzce’de Kırsal Turizm Filmi / Broşürü 

• Düzce’de Organik Tarım Filmi / Kataloğu / Broşürü 

 

10.6.4. Sakarya 

• Profesyonel Seyahat Acentaları için Filmler/ Katalog / Kit 

• Sakarya’da Tur Otobüsleri için Güzergahlar 

• Sakarya’da Tur Turizmi Çeşitleri 

• Sakarya’da Doğa Merkezli Turizm Çeşitleri 

• Sakarya’da Yemek Kültürü ve Yemek Turizmi 

• Termal Turizm Potansiyeli Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Doğa Aktiviteleri Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Acarlar Longozu Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Spor Kampları Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Destinasyon Filmleri  

• Sapanca ve Civarı Filmi / Broşürü 

• Taraklı ve Karagöl Filmi / Broşürü 

• Akyazı- Hendek Filmi / Broşürü 
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• Karasu- Ferizli ve Kocaali Filmi / Broşürü 

• Turizm Yatırımcıları Filmi / Kataloğu / Broşürü / Kiti 

• Termal Turizm  

• SPA &Wellness 

• Yöresel Tatlar ve Ürünler 

• Sakarya’da Günübirlik ve Haftasonu Turizm Çeşitleri 

• Tatlı Bir Kaçamak Filmi / Broşürü 

• Gastronomi Filmi / Broşürü 

• Doğa Sporları Filmi / Broşürü 

• Tarih Filmi / Broşürü 

• Motivasyon Programları Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Sualtı Dalış Filmi / Broşürü 

• Doğa’yı Tanıma Filmi / Broşürü 

• Sakarya’da Kongre, Fuar ve Incentive Programları Filmi / 

Kataloğu / Broşürü  

• Sakarya Yayla Turizmi Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Şifalı Bitki, Kum ve Sular Filmi / Kataloğu / Broşürü  

• Gençlik Turizmi Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• İnanç Turizmi Filmi / Kataloğu / Broşürü 

 

10.6.5. Kocaeli 

• Kocaeli’de Profesyonel Seyahat Acentaları için Filmler / Katalog / Kit 

• Kocaeli’de Tur Otobüsleri için Güzergahlar 

• Kocaeli’de Tur Turizmi Çeşitleri 
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• Kocaeli’de Doğa Merkezli Turizm Çeşitleri 

• Kocaeli’de Su Sporları Turizmi 

• Deniz Turizmi Filmi  / Kataloğu / Broşürü 

• Doğa Aktiviteleri Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Hereke Bölgesi- Sanat Turizmi Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Destinasyon Filmleri / Broşürleri 

• Yuvacık  

• Kandıra 

• Gölcük-Karamürsel 

• Kongre ve Fuar Turizmi  / Kataloğu / Broşürü 

• Kocaeli’de Günübirlik ve Haftasonu Turizm Çeşitleri 

• Tatlı Bir Kaçamak Filmi / Broşürü  

• Gastronomi Filmi / Broşürü 

• Doğa Sporları Filmi / Broşürü 

• Savaş Makineleri Filmi  / Broşürü 

• Motivasyon Programları Filmi  / Kataloğu / Broşürü 

• Sualtı Dalış Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Gastronomi Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Doğa’yı Tanıma Filmi Broşürü 

• Kocaeli’de Kongre, Fuar ve Incentive Programları Filmi / Kataloğu / 

Broşürü 

• Kırsal Turizm Filmi / Broşürü 

• Botanik Turizmi ve Hayvanat Bahçesi Filmi / Kataloğu / Broşürü  
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10.6.6. Yalova 

• Yalova’da Tur Turizmi Çeşitleri / Katalog / Kiti 

• Yalova’da Doğa Merkezli Turizm Çeşitleri / Kataloğu / Broşürü 

• Termal Turizm Potansiyeli Filmi  

• Doğa Aktiviteleri Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Model Orman Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Termal İlçesi Filmi / Kataloğu / Broşürü 

• Turizm Yatırımcıları Filmi / Kataloğu / Broşürü / Kiti 

• Termal Turizm 

• SPA &Wellness 

• Organik Ürünler 

• Yalova’da Günübirlik ve Haftasonu Turizm Çeşitleri 

• Tatlı Bir Kaçamak Filmi / Broşürü 

• Gastronomi Filmi / Broşürü 

• Doğa Sporları Filmi / Broşürü 

• Motivasyon Programları Filmi / Broşürü 

• Doğa’yı Tanıma Filmi  / Broşürü 

• Yalova’da Incentive Programları  / Kataloğu / Broşürü 

• Çiçekçilik ve Süs Bitkiciliği Filmi  / Kataloğu / Broşürü 

• Organik Ürünler Filmi  / Kataloğu / Broşürü 

 

10.6.7. Eğitim Filmleri ve Basılı Çalışmalar 

 Bu planın içerisinde yer alan turizm çeşitlerinin hemen hemen hepsi ile ilgili ayrı ayrı 

halkın, basın mensuplarının, girişimcilerin eğitilmesi gerekir. Türkiye’de eğitimler maalesef 

sadece kurs mahiyetinde yapılmaktadır. Bunun doğal sonucu olarak da eğitim almış bir otel 
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mensubu işten ayrıldığında yerine gelen kişi tamamen eğitimden habersiz işe başlamaktadır. 

Doğu Marmara’da bu sıkıntının yaşanmaması için verilecek kursların aynı zamanda  dijital ve 

basılı eğitim malzemelerine/eğitim kitlerine  dönüştürmesi amaçlanmaktadır.  

Aşağıda yer alan eğitim malzemeleri her bir turizm çeşidi için farklılık göstermelidir. 

Bu planda sadece bir kısmına yer verilmiştir. Filmler bölge, il, ilçe yöre ölçeğinde 

hazırlanabilir.  

• Turist rehberleri eğitim filmi / kitabı  

• Pansiyonculuk eğitim filmi / kitabı 

• Tarihi varlıkların korunması duyarlılığı filmi / kitabı 

• Sosyal davranışlar ve turist ağırlama filmi / kitabı 

• Halk için temel İngilizce / Arapça / Almanca eğitim filmi  / kitabı 

• Esnaflar için temel İngilizce eğitim filmi  / kitabı 

• Hijyen eğitim filmi  / kitabı 

• Kırsal Turizm filmi / kitabı 

• Eko Turizm filmi / kitabı 

• … ve diğer turizm çeşitleri ile ilgili ihtiyaç duyulacak film ve kitaplar  

• Öğrenci Filmleri (il adları 5 il için uyarlanacaktır) 

• Doğu Marmara’’nın Turizm Değerlerini Tanıyalım 

• Turizm Elçisi olma 

• “Bildiğiniz Gibi Değil” filmi  

• diğer ilkokul & lise ve üniversite öğrencilerine bölgenin turizm değerlerinden 

haberdar eden ve gönüllü bir turizm elçisi haline getirecek film ve broşürler 
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10.6.8. Reklam Filmleri  

 Doğu Marmara’da Türkiye ve Dünya Turizm pazarına hitap eden birçok turizm şekli 

mevcuttur. Bu turizm çeşitlerinin değişik dönemlerde televizyonlarda reklamlarının 

oynatılması bölge turizmine ciddi bir şekilde katkı sağlayacaktır.  

Böyle bir durum söz konusu olduğu zaman dönemin ihtiyacına göre reklam filmleri 

üretilebilir. Örneğin, kışın yapılacak bir reklam filminde Bolu ve Kartepe’deki kış turizmine 

dikkat çekilir iken, yazın Sakarya ve Kocaeli ön plana çıkarılabilecektir. 

 

 

 

10.6.9. Reklam Afişleri 

 Özellikle bölgede muazzam bir turizm çeşitliliği bulunmaktadır. Bu çeşitliliğin her biri 

ile ilgili ayrı ayrı reklam tasarımlarının yapılması gerekmektedir. Örneğin Bolu’da  doğanın, 

Yalova’da termalin ön plana çıkarılması önem arz etmektedir. Bu kapsamda, her il için en az 

20 reklam tasarımı yapılarak elde tutulması öncelikli hedeftir. Bir dergiye reklam 

verileceğinde bu havuzun kullanılması hem zaman hem de maliyet açısından ciddi faydalı 

olacaktır. 
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10.6.10. Takvimler 

 Özelikle bölgenin tanıtımı için takvimler 

basılmalıdır. Bölgede basılan tüm takvimlerde Acarlar 

Longozundaki bir ördek sürüsü veya şelalelere ait telif 

sorunu bulunmayan resimler kullanılarak görsel bir 

algının oluşmasına katkı verilmelidir. Doğa turizmi ile 

ilgili takvimler yapıldığında örneğin TOYOTA’nın desteği 

aranarak özellikle jeeplerin gidebileceği alanlar ön plana 

çıkarılabilir. İnanç turizmi ile ilgili Diyanet’in çıkaracağı bir takvimde, bölgenin inanç turizmi 

marka değerlerinin bu takvimlere girmesi sağlanmalıdır.  

Bölgedeki termal otellerin çıkaracağı takvimlerde Richmond, Güral, Termalium gibi 

termal tesisler ön plana çıkarılmalıdır. Otobüs şirketlerinin çıkaracağı takvimlerde ise 

bölgenin değerleri ön plana çıkarılmalıdır. Her turizm türüne ilişkin özgün tasarımlı takvimler 

hedef kitleye yönelik alanlarda sergilenebilir. 

 

 

 

 

 

 

 

10.6.11. Banner, Screen Saver Vb.  

 İnternet ortamında paylaşılacak şekilde resimler, masaüstü resimleri sunular 

www.infodogumarmara(x).com gibi web sayfalarından sunulabilir. Ayrıca bu çalışmalar bölge 

algısını oluşturmak için e-maille ilgili kişi ve kurumlara gönderilmelidir. 

 



 

 

290 

10.6.12. Duvar Resimleri 

Görsel olarak algının 

pekiştirilmesi için duvar resimleri 

ve posterler kullanılacaktır. 

Özellikle bölgedeki marka 

değerleri Gölcük gibi, Sülüklügöl 

gibi vb. temel bilgilerle posterlerle 

sunulacak ve bu posterler Ankara 

ve İstanbul gibi şehirlerde bolca 

dağıtılarak bölgenin algısının 

pekiştirilmesine çalışılacaktır. Posterler tek yaprak kaliteli baskıya poster şeklinde 

verilebileceği gibi İnternet ortamında da arka plan için güzel resimler üretilmelidir.  

 

 

 

 

 

 

 

 

10.6.13. Haritalar Üretme  

 Doğa aktiviteleri ile ilgili haritalar, istikamet ve parkur planları hazırlanmalıdır. Böylece 

doğa severlerin kolay yön bulmaları veya örneğin nerelerde yamaç paraşütü veya trekking 

yapılacağı veya parkur bilgileri bu kitlerde yer almalıdır. Bu kitler, iller ve alan özelinde de 

hazırlanmalıdır.  

Bir başka ifade ile bir bütün olarak Doğu Marmara ölçeğinde, şehirler özelinde ve 

aktiviteler özelinde haritalar hazırlanmalıdır. Bu haritaların ölçeği, dili, grafikleri ve içerdiği 

bilgiler birbirlerini bütünler olmalıdır. 
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10.6.14. İllere Özel Tanıtım Malzemeleri  

 Her ile özgü turizm 

değerleri (Örn. Bolu ili için kış 

turizmi, Düzce ili için rafting) ayrı 

turizm broşürleri hazırlanmalıdır. 

Bu tanıtım broşürlerinde ulaşım, 

konaklama, yeme içme ve alışveriş 

bilgilerine de yer verilmelidir. Her 

bir turizm türünde yöredeki 

organik ürünler ve hediyelik 

eşyalara da yer verilmelidir. 

 

10.6.15. Yemek Tabağı Altlıklar 

 Bölge, ana yol güzergahlarında bulunmasından dolayı birçok yeme içme tesisi 

barındırmaktadır. Bu tesislerde özellikle servis tabaklarının altına konulan kağıtlarda bölgeye 

ait bilgiler verilecek ve bunlar bir şablon ve standardizasyonla birlikte kullanılacaktır. 

Restoranlar bu noktada bu kağıtlara sadece kendileri ile ilgili iletişim bilgilerini yazacak ve 

tüketiciye sunulacaktır. Böylece yöreyle ilgili binlerce tanıtıcı basılı bir malzemede tanıtımda 



 

 

292 

kullanılmış olacaktır. Bolu Yurdaer Restorana gelen bir kişi Sarıalan yaylasının güzelliklerini 

öğrenebilmelidir.  

  

10.6.16. Doğu Marmara’nın ‘Doğa  Turizmi Yapılacak En İyi Yer’ Algısını   

Oluşturacak Yan Materyaller Oluşturma 

 Doğa turizmi ile ilgili yan materyaller;  

 Türkiye'de doğa turizmi ya da doğa sporlarında hangi mecrada olursa olsun 

etkinlikler, lansmanlar bu bölgede yapılmalıdır. 

 Düzce’deki Torkul yaylasından orijinal kuş sesleri, kurbağa sesleri kaydedilerek 

Capitol alışveriş merkezi gibi yerlerde dinletilebilir ve bunların CD'leri hediye 

verilebilir.  

 Yukarıdaki gibi örnekleri çoğaltmak mümkündür. Buradaki amaç ufak ufak etki 

meydana getirecek bu çalışmaların bütünde devasa bir algıya hizmet 

etmesidir. 

 

10.7. Medya Planlama ve Satın Alma 

Özellikle ulusal düzeyde yayın yapan yazılı ve görsel medya kuruluşlarına yörede 

yapacakları haberler, belgesel çekimleri ve tanıtımlar için info turlar düzenlenmelidir. Ayrıca 

sözkonusu medya kuruluşlarına bölgenin tamamına ait yazılı, fotoğraf ve video kayıtları 

verilerek haberleştirmede zaman israfına engel olunmalıdır. 

Bir diğer önemli konu da bazı belgesel ve haber kuşaklarının reklam jeneriklerinin 

bölgenin tanıtımı için satın alınmasıdır.  

Hedef kitleye bağlı olarak yapılacak bu satın almalarda yayın kuşağının saatine göre 

bölgenin turizm değerleri tanıtılmalıdır. 

 

10.8. İnternet Planlama  

İnternet günümüzde turizmi yönlendiren en önemli araçtır.  
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Seyahat acentelerinin önemi giderek azalırken internet üzerinden konaklama ve 

seyahat tercihleri belirlenmekte ve satın alınmaktadır.  

Doğu Marmara’da turizmin gelişimi için web siteleri tasarlanacağı gibi özel olarak 

etkinlik bazında ve yöre bazında da web sitelerinin tasarlanmasına ve yayınına önem 

verilecektir. Bu çerçevede, yapılacak olanlar 11.3.1 nolu başlıkta ayrıntılandırılmıştır. 

 

 

 

10.9. İnfo Doğu Marmara    

 Özellikle info.dogumarmara’da görsel ve hareketli tanıtım  dosyaları olacaktır. TV ve 

belgesel yapımcıları, gazeteciler ve seyahat acenteleri için bu site bir bilgi deposu olarak 

hizmet verecektir. Bölgeye gelen her TV ve belgesel yapımcısı, gazeteci ve seyahat acentesi 

bölgeyi tanıtıcı materyal talep etmektedir. Oysa bilgilerin depolanarak bunlarında web 

sayfasına yüksek çözünürlük ve içerikte konması zaman ve kaynak kaybını en aza indirecektir.  

 infoduzce, infosakarya, v.b. gibi web siteleri de yukarıdaki amaca hizmet edecektir. 

İstanbul’da bulunacak tanıtım ofisinde hazır görsel materyaller ilgililere sunulacaktır. Bu 

sayede bölge için haber yapma oranı da artacaktır. Bu veri deposunda araştırmacılar için de 

bilgi ve veri bulunacaktır.  

 

10.10. Basını Bilgilendirme 

     Basını sürekli bilgilendirme çok önemlidir. Günümüzde basının e-mailleri kolaylıkla 

elde edilebilmektedir. Marka Ofisi 

tamzamaninda(x).com mantığı ile 

bölgedeki zamana bağlı haberleri basınla 

tam zamanında reklam amacı ile 

paylaşacaktır. Günübirlik kelebekler, 

Serdivan yamaç paraşütü, etkinlikleri, v.b. 

Bu etkinlikler bölgenin tanıtımına ciddi 
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katkı sağlayacaktır.  Yerel basına da benzer şekilde yoğun bir bilgilendirme yapılacaktır.  

 Doğayla ilgili yazı yazan bütün yazarlara, seyahat dergilerine her aktivite ya da turizm 

potansiyeli konusunda düzenli bilgilendirme yapılacak böylece bu haberler bir süre sonra 

yazıya veya röportaja dönüşebilecektir. Örneğin bir yaylada yeni yavrulayan bir at resmi veya 

Karasu'da su altı dalış fotoğrafları gibi. 

 Özellikle Hürriyet Seyahat, İz TV, Yaban TV gibi medya kanallarında sürekli ‘Yayla 

Cenneti Bolu ve Doğu Marmara’ diye bol bol haber çıkarılarak bölgenin algısının 

biçimlendirilmesine çaba gösterilecektir. 

 

10.10.1. Haber Konuları Oluşturma  

 Bu süreçte doğa turizmi ile ilgili haberlerin yanında hazır haber ve yüksek 

çözünürlüklü fotoğraflar ve içeriklerle basına bilgiler gönderilmelidir. Örneğin, yamaç 

paraşütü sezonunun açıldığı belirtilerek bölgenin potansiyeli konusunda bilgilendirme 

yapılacaktır. Böylece, güncel bilgiler basına ulaştırılacaktır. Bu şekilde bölgenin ve turizm 

aktivitelerinin sürekli gündemde kalması sağlanabilir. 

10.10.2. Ham Görseller Oluşturma  

 Infodogumarmara(x).com adresinde yaz kış ve her mevsimde resim ve video gibi 

görüntülerin telif hakkı olmaksızın ilgililere sunulması sağlanmalıdır.  Basın kitleri 

oluşturulmalı, hangi aktivitelerin nerelerde, yılın hangi zamanları yapılıyor olduğuna dair yazılı 

ve görsel materyaller oluşturularak,  basın mensuplarına vermek için hazır tutulmalıdır. 

 

10.10.3. Telif Hakkı Sorun Olmayan Görseller Oluşturma 

 İller, ilçeler ve beldelerde açılacak resim yarışmalarında elde edilen resim ve videolar 

ile Valilikler ve belediyelerin ellerinde telif hakkı sorun olmayan görseller belli bir merkezde 

toplanarak infodogumarmara(x).com adresinde tüm internet kullanıcılarının yararlanmasına 

açılabilir. Bu veriler ilk etapta Doğu Marmara Kalkınma Ajansı bünyesinde toplanabilir daha 

sonra ise Doğu Marmara Marka Ofisi aracılığıyla yönetilmesi sağlanır.  
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10.10.4. Basın Kitleri Oluşturma 

 Elde edilen görsel malzemelerle bölgenin turistik potansiyelini tanıtan görsel ve yazılı 

ham ve işlenmiş basın kitleri oluşturulabilir. Böylece yöreye gelen gezi programlarına, 

gazetecilere, film ve belgesel yapımcılarına bu materyaller rahatlıkla sunulabilir. 

 

10.10.5. Basına Basılı Kitler Hazırlama 

 Basın kitlerinin hazırlanması konusunda Marka Ofisleri devreye girene kadar Doğu 

Marmara Kalkınma Ajansı'nın devreye girmesi ve profesyonel alımlar yapması en doğru 

seçenek olarak görünmektedir. 

  

10.10.6. İnfo Turlar      

 İstanbul ve Ankara gibi kentlerde oryantiring programı organize eden firmalar, 

profesyonel seyahat acenteteleri ve tur organizatörlerine info turlar yapılacaktır. Bu turlara, 

şirketlerin müdürleri veya insan kaynakları sorumluları davet edilecektir. İnfo turlara 

gelemeyenler için ise kitler hazırlanıp mailing yoluyla ulaştırılacaktır. Her il bu tanıtımı ayrı 

yapacakları gibi marka takımları ve marka ofisleri birleşerek de organize edilebilir. 

 THY, Türk Telekom gibi onbinlerce çalışanı olan firmalara Doğa Turizmi Marka 

Takımları bilgilendirme ziyaretleri yapacaklardır.  

 

11. TANITIM MECRALARI  
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11.1. Dijital Kent Tanıtım Sistemi 

 Google sistemi ve 3G sistemi ile uyumlu çalışan bir Dijital Kent Tanıtım Sistemi 

kurulacaktır. Bu sistem web sitesi mantığında ama yüksek çözünürlüklü videolar oynatabilen 

ve görüntülü telefon sistemi ile birlikte çalışacaktır. Nihai amaç 2 yıl içinde tüm turizm 

aktivitelerini, tanıtımları, otel rezervasyonlarını bu sistem ile beraber yapmaktır.  

 Her noktada animasyonlu bir şekilde ses ve video gösterileri olacak ve bu cihaz 

navigasyon aleti gibi de çalışacaktır. Seyahat edecek insana nereye gideceğini gösterecek ve 

gittiği yer ile ilgili videolar eklenerek tüm rehberlik problemi çözülecektir.  

 Tarihi destinasyonalarda büyük plazma ekranlı anlatımlar yer alacaktır. Kablolu 

kulaklıklar sayesinde bireysel kullanıcılar tarihi mekan hakkında detaylı bilgiler alabilecektir. 

 

 Örneğin, Bolu Mudurnu evleri sokak dokusu 3 boyutlu olarak canlandırılabilir. Oradaki 

eski yaşam üç boyutlu animasyon içerisinde gösterilebilir. Bunun gibi Bolu Dağları üç boyutlu 

gezinti sağlayacak şekilde bu birimler içerisinde gösterilebilir. Abant Gölü Tabiat Parkı ve 

Yedigöller Milli Parkı kuş sesleri endemik türlerin arandığı, bu nesnelere ulaşılmaya çalışılan 

bir görsel ve sesli oyun dijitali haline getirilebilir. 

 Rezervasyon sisteminde de turistler videofon yada 3G sistemi ile otel ayarlayabilirler. 

Avrupa’dan Anadolu, Ortadoğu veya Kafkaslar için inen veya Anadolu’nun en ücra köşesinden 

İstanbul’a veya Avrupa’ya doğru yola çıkan bir yolcu Bolu’da herhangi bir otelde yer olup 

olmadığını, fiyatını  hoş geldin merkezinden yada benzin istasyonundan öğrenebilir.  

 Dijital kent tanıtım 

sisteminde özellikle İstanbul 

önemlidir. İstanbul’da önemli 

noktalara kiosklar yerleştirilebilir. 

 Yol kenarlarındaki benzin 

istasyonlarında özellikle 

OPET’lerdeki kiosklar önemli bir 

tanıtım mecrası olabilir. Gerek 
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lokantalı dinlenme alanları gerekse alışveriş noktalarına bu kiosklardan bağlanılabilmeli ve 

benzin istasyonları da, “Doğu Marmara Tanıtım Noktası” adı altında bir tanıtım yaparak 

müşterilerinin kendilerinde durmaları için çalışma yapabilirler. 

 

11.2. Kioskkent - İstanbul 2010  Fırsatı     

KİOSK KENT – İSTANBUL 2010   - AVRUPA KÜLTÜR BAŞKENTİ FIRSATI 

 Şehrin markalaşması için gerçekleştirilecek pazarlama aktivitelerinden biri de 

KIOSKKENT uygulamasıdır. KIOSKKENT uygulaması ile Doğu Marmara bölge ve il özelinde 

stratejik tanıtım argümanları çerçevesinde 2010 Avrupa Kültür Başkenti etkinlikleri süresince 

İstanbul’da; sezonluk veya kalıcı olmak üzere kıyı bölgelerimizde, İzmir’de, Ankara’da, 

Antalya’da, Konya’da tanıtım faaliyetlerinin yoğunlaştırması ve hedef kitle neredeyse orada 

çekici etkinliklerle süslenmiş KIOSKKENT uygulamaları gerçekleştirilmesi etkili bir pazarlama 

destek iletişim çalışması olacaktır. 

 Doğu Marmara illlerinin marka 

değerlerinin ayrıntılı olarak sergilendiği 

KİOSKKENT uygulaması iletişim 

argümanlarını sahaya taşıyacak ve oluşan 

merak ve ilgi sahada yönetilir hale 

getirilecektir. 

  

11.3. Dijital Platform 

11.3.1. Web Siteleri                

 Bölgenin tanıtımında internet 

ortamından yararlanmak için ‘Doğu 

Marmara’da Macera‘, ‘Discover East 

Marmara’ veya benzeri içerikte adlar ile 

web sitelerinin kurulmasında yarar vardır. 
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Böylece, outdoor etkinliği yapan bölgedeki tüm firmalar, oteller, rehberler bu sitenin çatısı 

altında buluşma imkanı elde edeceklerdir. 

 Bu sitelerde, illerin doğa aktiviteleri güzergah güzergah, bölge bölge ve konu konu ele 

alınacaktır. Siteler devamlı güncel tutulacaktır. İllerde yapılan faaliyetler güncel bir şekilde 

web sayfasından ve e-maillerle duyurulacaktır. 

 Macera ve doğa severler birbirleri ile genellikle irtibatlıdırlar. Bu irtibatı siteye 

kurulacak blog ve facebook mantığında yardımcı iletişim platformları ile desteklemek 

gerekmektedir. Bu amaçla bloglar kurulacaktır. 

 Bölgeye olan cazibeyi artırmak için her alanda web sitelerinden ve internetin sağladığı 

olanaklardan yararlanmak gerekmektedir. Günümüzde önemli bir tatil mecrası da balayı, 

evlilik yıldönümleri ve doğum günleri için yapılan kısa gezilerdir. Bu anlamda, ‘Doğu 

Marmara’da Özel Günler’, ‘Doğu Marmara’da Evleniyorum’, ‘Sakarya’da Balayı’, ‘ Abant’ta 

Balayı” gibi siteler hem bölgenin tanıtımı hem de bölgeye olan cazibenin arttırılması için 

kullanılacak önemli araçlar arasındadır.  

 

 Tam Zamanı  sitesinde o hafta veya gün bölgede ne var ise online  görülebilmeli 

            İstanbul’daki bir aile cuma günü internete girip 

▪ o hafta nerede kiraz toplayabilecek ? 

▪ Nerede rafting yapabilecek ? 

▪ Nerede kampanya var ? 

▪ Deniz suyu sıcaklığı nedir ? 

▪ Doğa tur alternatifleri, tur  şirketlerine kolay ulaşım vb. bilgileri        alabileceklerdir. 

 

Şifa Arıyorum  : Doğu Marmara bölgesinde turizm çeşitleri ile ilgili web siteleri de 

farklılaştırılacaktır. Şifa Arıyorum, Doğa Sporları, Yaşlı Turizmi, v.b. Sitelerde bölgenin 

sözkonusu turizm türleri kapasitesi, ulaşım ve altyapı konusunda bilgilendirmeler yer 

alacaktır.  
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Hafta sonu ne yapabilirim ? : Doğu Marmara’da hafta sonu yapılacaklar alternatif 

gezi ve konaklama güzergahları bu sitelerde verilecektir.   

Doğu Marmara’da Turizm Yatırımı : Doğu Marmara’da yatımcılarla ilgili de ayrı bir 

web sitesi tasarımı yapılacaktır. Tesislerini satmak isteyen firmalarda buraya bilgi ve reklam 

sağlayabilirler. Doğu Marmara’da turizm yatırımı dendiğinde nasıl otel açılabileceği, yatırım 

ve belge alma süreçleri konusunda bilgilendirmeler yapılacaktır. Ayrıca bu bilgilendirmeler 

kapsamında pansiyonculuk, turizm işletmesi açış akış şeması gibi bilgilere yer verilecektir.  

Doğu Marmara’da Toplantı ve Kongre : Doğu Marmara’da sadece kongre ve fuar 

turizmi potansiyelini içeren bir web sayfası hazırlanmalı ve bu web sitesinde Abant’tan, 

Zelişin Çiftliğine, Kartepe’den Sapanca’ya kadar büyük küçük tüm toplantı kapasitesine yer 

verilmelidir. Daha önce de vurgulandığı gibi Kocaeli gibi bir sanayi şehrinin bölgede yeralması, 

İstanbul, Ankara, Bursa ve Eskişehir gibi illere olan yakınlığı bölgenin doğal güzellikleri ile 

birleştiğinde bölgenin yakın gelecekte kongre ve toplantılar için de bir merkez olacağını 

göstermektedir. Bu kapsamda, özellikle Abant, Sapanca, Sakarya ve Yalova'da bulunan 

konaklama tesislerinde ulusal bazda, orta ve büyük şirketleri kapsayan organizasyonlar 

düzenlenmektedir. Bu organizasyonların duyurulması ve bölgenin toplantı ve kongre 

altyapısının tanıtım ve pazarlaması için yine internetten faydalanılmalıdır. Örneğin,’ Doğu 

Marmara’da Toplantı ve Kongre’ adında bir site kurularak bölgede yapılan toplantı ve 

kongreler web sayfası üzerinden ve e-mailing ile ilgililerle paylaşılmalıdır. Şüphesiz bu 

yapılırken bölgenin sunduğu diğer turizm imkanları da tanıtılarak bölgenin seçiminin 

avantajları potansiyel müşterilere aktarılmalıdır. Otellerin broşür ve katalogları 

hazırlandığında otellerin toplantı ve kongre kapasitelerine ilişkin tanıtım yapılması ve 

resimlere yer verilmesi önemlidir. 

Doğu Marmara’da Özel Günler : içerikli bir web sitesi oluşturularak bu siteden 

bölgedeki konaklama tesislerine erişim sağlanabildiği gibi aynı zamanda hediyelik eşyalarda 

alınabilecektir. Böylece, bu web sitesi hem bir pazar oluşturacak hem de bölgenin konaklama 

ve eğlence potansiyelini tanıtacaktır. 

‘Doğu Marmara’da Evleniyorum’, ‘Sakarya’da Balayı’, ‘ Abant’ta Balayı’ : içerikli web 

siteleri oluşturulabilir. Bunun ardından İstanbul’da veya diğer bölgelerde yaşayan insanlar 
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bölgede evlenmek ve bölgenin kültürel motiflerini ve mutfağını yakından görmeye 

çağrılabilir.Bu tarz web sitelerini çoğaltmak mümkündür. 

 

11.3.2. Facebook   

 Dijital platformalar, e-mailing, facebook fun gruplarında Doğu Marmara’da trekking, 

rafting, v.b. özelinde fun grupları kurulmalı ve bu fun grupları marka ofisleri tarafından 

oluşturularak yönlendirilmelidir. Bu alanlarda bölgede özel günlerini geçiren çiftlerin anılarına 

yer verilebilir. 

 

11.3.3. Bloglar 

Günümüzde seyahatine internette yaptığı araştırma sonrası karar veren birçok kişi 

internetteki blogları karar verme ve seçim aşamasında kullanmaktadır. Bu nedenle blogların 

yönlendirilmesi ve buralara reklamlar konması ve haberlerin iletilmesi bölgenin cazibesini 

artıracak önemli araçlar arasında yer almaktadır. 

 

11.3.4. E-Mailing   

Günümüzde bir diğer önemli tanıtım mecrası da  e-mail veri bankaları ile tanıtım ve 

pazarlama yapmaktır. Bunu sağlamak için başlangıçta yöre ile ilgilenen konaklama, yeme-

içme tesisleri, spor klüpleri ve fabrikaları ile ilişkili bulunan kişilerin e-mailleri bir havuzda 

toplanarak bölgenin tanıtımı ve bölgeden haber vermek amacı ile kullanılabilir.  

 Bölgedeki önemli doğa olayları hakkında ilgililer tam zamanında bilgilendirileceklerdir. 

Örneğin, Doğu Marmara'da çiğdem çiçeği zamanı, bir gün kelebekleri çıkıyor gibi. Böylece 

hem bölgenin tanıtımına yönelik bilgilendirme olacak hem de potansiyel ziyaretçilere tanıtım 

yapılmış olacaktır.  
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11.3.5. Google Earth 

 Google Earth’te bisiklet, trekking, alanlarını gösteren parkurlar bulunmaktadır. Bu 

alanlara girildiğinde en iyi bisiklet alanlarının bölgemizde olduğunu gösteren tanıtımlar 

yayınlanabilir. Özellikle Doğu Marmara’da doğa sporları geniş potansiyele sahiptir. Bu 

nedenle, doğa sporları güzergahlarının GPS kayıtları ve resimleri google earth’e eklenecektir.  

Doğa Turizmi Alanlarının Gps Koordinatlarının Belirlenmesi: Doğa Turizmi Marka 

Takımları belirlenecek spor dallarının profesyonellerinden de destek alarak GPS koordinatlı 

haritalarını çıkaracaklardır. Örneğin, Kocaeli ve Sakarya illeri profesyonelce trekking 

parkurlarını çıkarmıştır. Bolu ve Düzce illeri de trekking için çalışma başlatmıştır.  

 Trekking alanlarında olduğu gibi yukarıda başlıkları bulunan tüm branşlar da aynı 

çalışmalar yapılmalıdır. Bu çalışmalar daha sonra broşürler, poster, takvim, v.b. gibi basılı 

malzemeler yerleştirilecektir.    

Profesyonel doğa sporu yapanların ellerinde muhakkak GPS li cihazlar bulunmaktadır. 

Gidilecek güzergahlar bu cihazlar vasıtası ile takip edilebilmektedir.  

Profesyonel olmayan doğa turizmi müşterileri için de GPS özelliği olan palm cihazları 

ve telefonlar mevcuttur. Bu kitle için aynı zamanda dijital kent tanıtım sistemi içine parkurlar 

yerleştirilebilir. İsteyen bir meraklı Doğu Marmara illerinin herhangi bir noktasından en yakın 

parkurun printini alabilir yada navigasyon cihazına adresler yüklenebilir.  

Hoşgeldiniz merkezlerinde yada info ofislerine gelen bisikletçilere parkur haritaları 

GPS koordinatları ile birlikte verilebilir. 

 

Parkurların GPS Koordinatlarının Google Earth’e Yüklenmesi: Bölgedeki doğa turizmi 

güzergâhlarının belirlenmesinden sonra onları görünür ve ulaşılabilir kılmak gerekir. Bunun 

da en kolay yollarından biri Google Earth Programını kullanmaktır.   

Google Earth’ün www.tr.wikiloc.com sitesine GPS koordinatları ve fotoğrafları ile 

birlikte yükleme yapıldığında parkurların zorluğu, uzunluğu, çevresindeki sosyal donatılar 

hem görülecektir. Google Earth’te bisiklet alanlarını gösteren parkurlar bulunmaktadır. Bu 
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alanlara girildiğinde en iyi bisiklet alanlarının bölgemizde olduğunu gösteren adwords 

yayınlanabilir. 

 

11.3.6. Arama Motorları 

 Hazırlanacak siteler sosyal içerikli olacağı için tüm doğa merkezli sitelerin Doğu 

Marmara sitelerini link olarak eklemeleri mümkün olacaktır. Bunun ardından, google ve diğer 

arama motorlarında ön sıralarda yer almak için çalışmalar yapılacaktır.  

 

 

11.4. Gezici Tanıtım Tırı ve Ekibi                          

 Hedef kitleye etkili ulaşmanın yolu bazen medyada yer almak iken bazen de out-door 

veya ülke içi-dışı turizm fuarlarına katılmak olabilir. Dinamik bir tanıtım stratejisi izlenmeli ve 

hedef kitle neredeyse orada efor sarf edilmelidir. Tanıtım araçları/tırı ile tanıtım ekiplerinin 

faal çalışmaları ile hedef kitleye yerinde ulaşma imkanı sağlayacaktır. Gezici Ekipler  

oluşturularak aşağıdaki yerlerde devamlı olarak bulundurulacaktır. 

  



 

 

303 

11.4.1. Turizm Mobil Tanıtım Ekibi 

Bölgenin turizm potansiyelini anlatan mobilize turizm tanıtım ekipleri oluşturulacaktır. 

Bu ekipler; 

 Turistlik Sahil Bandı ve Abant Gölü gibi yoğun turist gelen mekanlarda, 

 Bölgede yer alan büyük şehirlerde, 

 Alışveriş merkezlerinde, 

 Sultanahmet gibi turistik yerlerde,  

 

 

 

 Plazalarda, 

 Dernek temsilcileri ile görüşülecek toplantılarda, 

 Üniversitelerde. Mimar Sinan Güzel Sanatlarda, Coğrafya-İzcilik Kulüplerinde… , 

öğrenci derneklerinde…,  

 Basın merkezlerinde yer alıp tanıtımlar yapacaklardır. 
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11.4.2. Resmi Ekip 

Turizm profesyonellerine ve turist getiren sistemlere bölgeyi anlatan, içinde resmi 

yetkililerinde bulunduğu bir ekip oluşturularak “ Artık Turizm Süper Liginde Bizde Varız” 

gezileri düzenlenebilir. 

Her iki ekibin de kullanacağı tanıtım malzemeleri ayrı olarak ele alınacaktır. Bu 

ekiplerin kullanacağı filmlerde yüksek teknoloji kullanımı gözetilmelidir. 

Turizm ekibinin elindeki tanıtım malzemeleri hedef kitlenin ihtiyaçlarına göre 

şekillenecektir. Farklı hedef kitleler belirlenecek ve beğenilerine göre içerik hazırlanacaktır. 

 

11.5. Doğu Marmara Tanıtım Günleri  

 Şehrin bir vücut halinde yer alacağı özgün folklorik, müzik, yemek kültüründen 

örneklerle bezenen, Doğu Marmara; Kültür ve Şifa Marka Bölgesi konumlandırması ve 

konseptine uygun bir içerikle dizayn edilmiş Doğu Marmara Tanıtım Günleri gibi etkinliklerin 

farkındalık ve görünürlük açılarından sağlayacağı katkılar önemlidir. 

 Başarıyla uygulandığı takdirde yapılan yatırımın misliyle dönüş sağlayacağı bu türden 

etkinliklerin aynı zamanda medyada yer alımları üzerinde sağlayacağı olumlu katkının önemi 

büyüktür. 

 Doğru yer ve zamanlarda koordineli ve sistematik bir tanıtım günleri atağı Doğu 

Marmara vizyonunun ve konumlandırmasının genel manada lansmanı niteliği taşıyacak 

olması açısından  da  önemlidir.  

 Büyük şehirlerimizde ve yurtdışında düzenlenebilecek Doğu Marmara Tanıtım Günleri 

ve Etkinlikleri yoluyla Doğu Marmara’yı insanların ayağına götürmek, onu hissettirmek geri 

dönüşü son derece yüksek bir aktivite olacaktır. Bu tanıtım günleri hemşericilik toplatıları ile 

karıştırılmamalıdır.  

11.6. Fuarlar       

 Doğu Marmara’nın doğru ve etkili tanıtımı için yerel marka ve işletmeciler ile turizm 

fuarlarına katılmak ve sanayi, ticaret, tarım, kültür ve turizm, el sanatları, avcılık gibi alanlarda 

fuar ve etkinliklere katılımın gerçekleştirilmesini sağlamak olası açılımlardandır. 
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 Etkili iletişim mecralarını doğru yer zamanda önermekten; spesifik bazda konsept 

geliştirme, stant dizaynı, organizasyon ve basın ilişkilerine kadar çok boyutlu pazarlama 

iletişim destek çalışmalarıyla konulan iletişim ve pazarlama hedeflerine daha etkin ve hızlı 

ulaşmak temel amaçtır. 

 Doğru konumlandırılmış Doğu Marmara bölgesindeki illler markalaşma çalışmalarıyla 

bölgedeki turizm cazibesinin sahaya taşınmasının bir yolu olan fuar tanıtım etkinlikleri, 

özellikle aracı kurumların ve medyanın ilgisini çekmesi açılarından birçok katmanda 

değerlendirilebilecek fırsatlar sunabilmektedirler. 

 Örneğin ülkemizde ve dünyadaki Travel Turkey , EMITT benzeri ulusal ve uluslararası 

turizm fuarları etkili bir şekilde değerlendirilmelidir. Bu fuarlarda ihtisas alanlarına göre 

bölümler ayrılmalı, fakat bu bölümlerin içlerinde de her il kendini ifade etmelidir. 

 Fransa’daki Türk yılı, Türkiye’deki 2010 Japonya yılı gibi fırsatlar da 

değerlendirilmelidir. 

 Uluslar arası katılınılan fuarların önünde yada arkasında bir hafta  kalınarak ildeki 

alışveriş merkezlerinde yada turistlik mekanlarda standlar açılabilir. 

 Fakat günümüzde bu fuarlar birçok il tarafından sadece yetkililerin bir birlerini 

görmeleri için bir fırsat olma özellilğini taşıyor. Bu fuarlarda sadece turizm profesyonellerine 

yönelik kitler hazırlanmalı ve bu turizm profesyonellerine basın toplantıları düzenlenerek 

onların dikkatleri Doğu Marmara’ya çekilmelidir. 

 Bu fuarlarda turizm profesyonellerinin beklentilerine göre 1-2 ve 4 günlük programlar 

çıkarılıp bunların broşürleri ve filmleri hazırlanarak, profesyonellerin Doğu Marmara 

bölgesinde sorun yaşamadan para kazanabilecekleri havası oluşturulmalıdır. Bu anlamda 

yurtdışı turizm ve tanıtma fuarları önemlidir. Tokyo, Shanghai, Moskova ve Dubai fuarlarında 

bölgenin tanıtımı için fuarlara katılım konusunda destekler araştırılmalıdır.  
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11.7. Bakanlığın Yurtdışında Yaptığı Reklamlar 

 Türkiye’de yaklaşık olarak her yıl yurtdışı tanıtıma 100 milyon $ bütçe ayrılmaktadır. 

Van, Mardin, Amasya il düzeyinde Kapadokya ise bölge düzeyinde destinasyon tanıtımları 

yapmaktadır. Öncelikle Bakanlığın tanıtım portföyüne Doğu Marmara destinasyon olarak ve 

illerde tek tek yer almalıdır. Arap ülkelerindeki tanıtımlarda bölgenin sahip olduğu yayla ve 

termal potansiyeli işlenmelidir. Türkiye’yi tanıtan dijital web sayfalarında da bölgenin termal, 

yayla, doğa ve kültür potansiyeline yer verilmelidir. 

 Özellikle Arap ülkelerine yapılan reklamlarda Abant, Termal ve Yaylalar muhakkak 

kullanılmalıdır. Bölgenin görüntülerine reklamlarda yer verilmelidir. 

 

11.8. Doğu Marmara Dışı Tanıtım Mecraları              

Doğu Marmara’da dışında olan tüm tanıtım mecraları bölgenin tanıtımında ve 

pazarlanmasında kullanılacaktır. Sözkonusu tanıtım mecraları aşağıda verilmektedir. 

o Dijital Platformlar 

 Web sitesi 

 Bloglar  

 Facebook  

 Bolu, Düzce, Sakarya, 

Kocaeli ve Yalovalıların  

kuracağı tüm siteler 

o Dijital Kent Tanıtım Sistemi ve Kiosklar  

o Tüm Ulusal Sinemalar 

o Havaalanları 

o Yurtiçi ve Yurtdışı Fuarlar 

o Televizyon Programları,( İz TV, TRT’de Doğu Marmara’nın kolay gidilir bir bölge 

olduğunu vurgulama)  
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o Radyolar( Dj lere Sponsorluk ve Programlarda Doğu Marmara Seyahatleri Hediye 

Etme) 

o Basılı Medya( Sürekli Özel 

Haber Servisi Yapma) 

o Outdoor  

 

 Yukarıda başlıkları bulunan 

tüm Doğu Marmara Dışı tanıtım 

mecralarında illerde oluşturulan 

konseptler doğrultusunda ve ilgili 

hedef kitleler göz önünde 

bulundurularak çalışmalar yapılmalıdır. Planın değişik bölümlerinde bu platformlarda 

yapılacak reklamların tarzları ortaya konduğu için bu kısımda daha fazla ayrıntıya 

girilmeyecektir. Ama örneğin Jeep Safari’nin reklama taşındığı yukarıdaki mecralarda 

kullanılacak Bilboardlar İstanbul’da Maslak civarında yer alacaktır. Bunun gibi 

Büyükşehirlerde “Şifa ve Doğa’nın Buluştuğu Yer Doğu Marmara” sloganlı reklamlar 

yayınlanabilir. 

 Doğa sporları ile ilgili özellikle rehberler ve acenteler için bir katalog hazırlanması 

gerekmektedir. Örneğin, U20 denizaltısına ziyaretçilerin götürülmesine yönelik rehberler 

hazırlanmalıdır. Bu kataloglarda, bölgedeki otobüs park yerleri, parkurlar, tuvaletler daha 

detaylı olarak yer alması sağlanmalıdır. 

 

11.9.  Doğu Marmara İçi Tanıtım Mecraları 

 

11.9.1. Doğu Marmara İl İçi  Hoşgeldin Merkezleri       

 Manisa’nın her yönüyle tanıtımının yapıldığı, bilgilendirme ve yönlendirilmelerin 

gerçekleştiği iletişim noktası olacak bu merkez aynı zamanda illere gelen tüm turislerin ilk 

uğrak yeri ve dağıtım noktası olacaktır. 
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 Turistler, POI (Point of Interest)lerine göre haritalarını yada navigasyon cihazlarını 

buradan alıp il yada destinasyon turuna başlayacaklardır.  Valilik ve Belediye de önemli 

basın toplantılarını bu merkezlerde gerçekleştirebileceklerdir. 

11.9.2. Merkez Dışı Butik Hoşgeldin Ofisleri                  

Şehrin il sınırları içinde en uygun giriş noktalarının tespit edilerek kademeli olarak 

Hoşgeldin Tanıtım Ofisleri  kurulmalıdır. Bu ofisler genel itibari ile;  

-  Turizm aktivitelerinin,  

-  Konaklama mekanlarının,  

- Yiyecek içecek bulma alanlarının (hangi zamanda ne nereden alınır,   

-  İndirim kuponlarının bulunduğu noktalar olacaktır. 

 

 

11.9.3. Doğu Marmara Yol Kenarları Tanıtım Sistemi           

 Gerek İstanbul-İzmir gerekse Ankara-İstanbul yolları üzerinde olan Doğu Marmara 

aslında hergün onbinlerce aracın geçiş güzergahıdır. Fakat bu güzergahtan sadece ulusal 

benzin istasyonları faydalanmaktadır. 

Oysa ki yol kenarlarına konabilecek 

TOTEM ve KIOSKlar vasıtası ile Doğu 

Marmara’ya özellikle yerli turist 

çekmek mümkün olabilecektir.  

 

11.9.4. Tabela Sistemi           

 Doğu Marmara’da tabela 

sisteminin baştan aşağı yeniden ele 

alınması gerekmektedir. Öncelikle belirlenen genel konsepte göre tabela konsepti 

geliştirilecek , yönlendirici levhalar genel yaklaşımlardan uzaklaşmadan tematik ve resimli 
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olarak kurgulanacaktır. Örneğin doğa turizmi ile ilgili bir tabela/levha ağaçtan veya o tonda 

bir renkten kurgulanacaktır.  

 Tabelalandırmalarda turizm objesinin ilgi çekebilecek özellikleri kullanılmalıdır. 

Örneğin, bir mağara resminin altına “Bu mağaranın 100 milyon yıl önce oluştuğunu 

biliyormusunuz?” ya da “Akçakoca'da hiç sütlaç yediniz mi?” yazılarak  hem bölgenin yerel 

markaları tanıtılacak hem de bu marka değerlerine ilgi çekilecektir. 

 Normal yol kenarı tabelalandırması 

ya da reklam tabelalandırması ikiye 

ayrılacaktır. Örneğin, Yalova'da kayın 

ağacını tanıtan, mağaraları tanıtan, 

endemik türleri veya tarihi değerleri 

tanıtan bilgilendirme tabelalarının 

bulunması önemlidir. Bu şekilde hem 

turizm objesine ulaşım kolaylaştırılacak 

hem de algı turizm objesine 

yönlendirilecektir. Bu noktada, Yalova Kent Ormanındaki ağaç bilgilendirmeleri tarzında 

tanıtımlardan yararlanılmalıdır. 

 Turizm objelerinin algılanması ve tanıtımında yol tabelaları da önemli unsurlardandır. 

Bütün tabelalandırmalarda, resim slogan ve logo birlikte cezbedici bir şekilde kullanılmalıdır. 

Örneğin trekking güzergahlarında yeterli ve görsel açıdan tatmin edici, yönlendirici yol 

tabelaları yapılmalıdır. 
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Anayoldan geçerken bölgenin doğal zenginliğini vurgulamak için sincap çıkabilir, geyik 

çıkabilir, at binme yeri, adrenalin alanı, v.b. gibi tabelalar konabilir. Ayrıca bu tabelalar 

resimler, şekiller ve grafiklerle zenginleştirilebilir.  

 Tabelalar sadece yazıdan ibaret olmayıp resimler de içermelidir. Bu noktada 

Nallıhan’ın girişindeki levha örnek alınabilir. Levha üzerinde resim, logo, slogan ve km 

yazmalıdır. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Örneğin, D-100 otoyolunun kenarında bulunan Bayraktepe tabelası, Bayraktepe 

kompleksi hakkında hiçbir fikir vermemektedir. Bu tabelalar da aynı zamanda konaklama 

bilgisi ve sonrada diğer bilgilerin verilmesi yararlı olacaktır.  
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 Gerek turistlik 

mekanlar gerekse tarihi 

yapıların yönlerini tarif 

eden tabelalar sadece 

kırmızı bir plakadan 

ibaret olmamalıdır. Kısacası, levhalarda sadece km değil o yöreyi ve turizm türünü tanıtan ilgi 

çekici resimlerin, logoları ve km'nin yer aldığı reklamlar şeklinde tasarlanmalıdır.   

Tasarımları yapılıp outdoorlarda yer alacak bölgenin ilgi çekici resimleri kırmızı bir 

tabeladan çok daha fazla çekecektir. Mesafeyi vurgulamak için ise sadece dakika vermek 

yeterli olacaktır. 
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Örneğin, Kdz. Ereğli’den gelen bir araç içindeki yolculara salt bir Yığılca tabelası hiçbir 

anlam ifade etmemektedir. Oysaki, “Şelaleleriyle, yaylalarıyla meşhur Yığılcaya’ya hoş 

geldiniz” yazısı ve Hasanlar Barajından günbatımı fotoğrafı ile bölge çok daha cazip 

görünecektir.  

 

 

 

 

 

 

 

11.9.5. Yol Kenarları  

 Yol kenarları geleneksel ürünlerin satıldığı bir alan olarak değerlendirilmelidir. Bu 

noktada Bolu Abant’ta ki satış birimleri örnek alınmalıdır. Satıcılar mutlaka Valilikçe 

belgelendirilmeli böylece ürünlerin tüketicilerin gözündeki yeri daha güvenli kılınmalıdır.  Bu 

ürünler yöresel kaplara, paketlere ve sepetlere konularak satışa sunulmalıdır. Böylece hem 

yerel ekonomiye hem de tanıtıma ciddi bir katkıda bulunulacaktır.  
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Mekan İçleri  

 Bölgede yer alan tarihsel mekanlar restore edilmeli ve işlevlendirilmelidir. Örn. Seka 

Park içindeki Mevlevihane yeniden düzenlemeye ve fonksiyonlaştırılmaya iyi bir örnektir. 

Benzer şekilde, Bayraktepe’deki kompleksin içine de yöresel kültürü anlatan dekor yapılmıştır 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

11.9.6. Doğu Marmara’da Üretilen Ürünlerin Ambalajları 

 İç pazara ürün üreten ve ihracat yapan firmaların ambalaj kutuları da tanıtım mecrası 

olarak kullanılabilir. Örneğin, Düzce’de üretilen sanayi mallarının üzerine “Doğanın Saklı 

Cenneti Düzce’den…” ifadesi yerleştirilebilir.  

 Türkiye’nin en fazla içme suyu Doğu Marmara’dan çıkmakta ve şişelenip Türkiye’nin 

dört bir yanına dağılmaktadır. Bu suları taşıyan araçların üstleri özel olarak dizayn edilebilir. 

Örneğin, Erikli Su kamyonlarının üstlerine “ Arayın, Erikli lezzeti Uludağ’ın Zirvesinden 

kapınıza gelsin.” yazmaktadır. Böylece Bursa Uludağ’ın reklamı tüm Türkiye’de hergün 

onlarca hareketli reklam panosu gibi hareket etmektedir.  
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Benzer şekilde Sapanca’da, Akyazı, Hendek’te üretilen su ambalajlarının üzerine 

destinayonu tanıtan ifadeler ve logolar konulabilir. SAKA, HAYAT SU, AYTAÇ gibi onlarca 

marka mevcuttur. Bu sayede Türkiye’nin heryerinde su markaları reklam yaptığında 

bölgemizin adı duyulabilir, araçlar hareketli, bilboardlarda sabit reklam panoları olarak 

bölgemizi ücretsiz bir şekilde tanıtmış olurlar. Otomotiv sektörü de reklamlarında bölgemizi 

kullanabilir Örneğin, bölgede üretim yapan Toyoto ve Hyundai jiplerin içine bölgede test 

edildiği ve bölgedeki off-road alanlarında denendiği ile ilgili bilgilere yer verilebilir. Bu 

markaların broşür ve kataloglar çekimleri bölgede yapılabilir. 

 Bölgede üretilen tencere ve mutfak eşyalarının yanında Düzce – Abhaz yemek  

tarifleri kitapçığı konulabilir. Bu ve bunun gibi sanayi kuruluşlarının ürünlerinden bölgenin 

markalaşmasına katkıda bulunabilecek ürünler çıkarıp, kreatif çalışmalar ile markalaşma 

sürecine destek olunabilir. 

 

11.9.7. Şehirlerarası Otobüsler 

Bölgede çalışan şehirlerarası otobüslere şehir çıkışına kadar gösterilmek üzere kısa 

videolor üretilebilir.  

Bu sayede bölgeye seyahat eden her vatandaşın bölgenin bir turizm elçisi ve rehberi 

olarak hizmet etmesi sağlanır. 

Bölgede beş İlde çalışan şehirlerarası otobüslerin  üzerine  outdoor reklamları 

konulabilir. Hatay ili yıllardır bu taz bir tanıtım yapmaktadır. 
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Otobüslerdeki koltuklara ilin marka 

değerlerini tanıtıcı hafta sonu planları 

yerleştirilebilinir. Böylece bu tanıtım 

materyallerini okuyan yolcular bölgenin 

tanıtım elçileri ve potansiyel ziyaretçileri 

olabilir. Bölgede çalışan otobüslerde de 

tanıtım filmleri gösterilebilir. 

Deniz otobüslerinde, AVM'lerde, 

otobüslerde bölgeyi tanıtıcı kısa filmler gösterilebilir. Bu kısa filmler hem bölgenin tanıtımına 

hem de potansiyel ziyaretçiler almasına katkıda bulunacaktır. 

11.9.8. Trayler 
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 Servis kağıtları üzerinde bölgenin tarihi ve kültürel değerinin reklamları 

yerleştirilebilir. Örneğin Mudurnu’da Mudurnu evleri, Taraklı’da Taraklı evleri, v.b.  

11.9.9. Tren & Hızlı Tren 

 Bölge Ankara –İstanbul demiryolu, karayolu üzerinde ve aynı zamanda Bursa, Yalova 

ve İstanbul deniz ulaşımı bağlantısı üzerindedir. Benzer şekilde bu araçlarda da tanıtım 

filmleri gösterilebilir.   

Demiryolu dergilerinde bölge ile ilgili her ay haber çıkartılabilir ve yoldan geçerken 

hangi durakta inilir ise hangi güzelliklere ulaşılabileceği üzerinde durulur.  

Türkiye’yi Avrupa’ya bağlayan demiryolu da bölgemizden geçmektedir. Yine aynı 

şekilde vagonlar ve içerisindeki mecralar kullanılarak bölgenin güzellikleri tanıtılabilinir. 

Ankara-İstanbul hızlı tren projesi sayesinde de artık bölgemizde Sapanca gibi cazibe 

merkezlerine ulaşmak çok daha kolay olacaktır. Örneğin, Hızlı tren sayesinde Eskişehir’e 

Ankara’dan ciddi bir yerli turist kitlesi gelmektedir.  

Hem Hızlı Tren projesinin hemde mevcut tren güzerhahındaki istasyonların mimarisi 

de dahil olmak üzere istasyonlar turizme hizmet edecek şekilde organize edilebilir.  

 

11.9.10. Yarışmalar & Festivaller & Şenlikler    

Festivaller ve şenlikler bir bölgeyi ya da şehri markalaştıran önemli etkinliklerdir. Bu 

etkinliklerin seminer ve sempozyunlarla güçlendirilmesi gerekir. Örneğin, Yığılca’da bal 

üretimi yapılırken bilgilendirici toplantılar da düzenlenebilir.  

Şenliklerin markalaşma sürecinde nasıl değerlendirileceği konusunda da medyadan 

destek alınabilir. Bu kapsamda bölgede, örneğin Bolu’da 380 yaylada yüzlerce şenlik 

yapılmaktadır. Bunun %10’nun medyada yer alması bölgenin tanıtımına ciddi katkıda 

bulunacaktır.   

Festival, Kongre, Sempozyum ve Fuar Organizasyonlarının ve İlin Tanıtımını Sağlayan 

Etkinliklerin uluslararası boyutta düzenlenmesi için yöresel şenliklerin rehabilite edilmesi, 

geliştirilmesi gereklidir.  
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Bölgedeki festival ve benzeri etkinlikler kültürel zenginlik içeriğinde ve beraberinde 

Fuar, Kongre gibi İl’e özgü değerleri kapsayan organizasyonlarla gerçekleştirmek çok daha 

etkili bir tanıtım şekli olacaktır.  

Yöre halkının isteği, şenliklerde meşhur sanatçıları görmektir. Bu durum dışarıdan 

gelenlere cazip gelse de şenliklerdeki etkinliklerin çoğu onlar için alışıldık ve ilginç olmayan 

organizasyonlardır. Şenliklere heyecan ve ilginçlik katmak için farklı yarışmalar 

düzenlenebilir. 

 

 

 

 

 

 Doğu Marmara’yı Kapsayacak Uluslararası Doğa Sporları Şampiyonasının 

Düzenlenmesi: Doğu Marmara’da her yıl ayrı bir şehirde tematik olarak düzenlenmek 

üzere uluslararası bir doğa sporları şampiyonası düzenlenebilir. Bu amaçla örneğin, 

bir yıl Bolu’da kamping yarışması, sonraki yıl Sakarya’da trekking yarışması ve sonra 

bisiklet, dağcılık, v.b. gibi uluslar arası doğa sporları etkinlikleri farklı illerde 

düzenlenebilir.  

Gerçekleştirilecek yarışması ve festivaller kapsamında yerel halkın turizm konusunda 

bilinçlendirilmesi ve ona sahip çıkması için de çeşitli aktiviteler organize edilebilir. 

Festivalin ilk yılları hazırlık ve iç pazara hizmet ederken daha sonraki yıllarda 

uluslararası boyuta çıkarılabilir. 

 Doğu Marmara’nın Ulusal ve Uluslararası Spor Musabakalarına Ev Sahipliği 

Yapması: Petlangton veya diğer spor dalları ile ilgili uluslar arası yarışmaların yada 

olimpiyatların Doğu Marmara bölgesinde yapılabilmesi için girişimlerde 

bulunulmalıdır. Bu sayede, bölgenin hem tanıtımına katkı sağlanacak hem de bölgeye 

uzun yıllar hizmet edecek tesisler kazandırılmış olunacaktır. Bu noktada 2011 

Universiad Kış olimpiyadlarının Erzurum’a alınması iyi bir örnektir. Bu etkinlik 
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sayesinde bölgenin hem yarışması alınan alanda dünya gündemine gelmesi hem de 

büyük kamu yatırımları alması sağlanmıştır 

Bu amaç doğrultusunda, Cumhurbaşkanlığı Bisiklet Turnuvası, Türkiye Yelken 

Turnuvası veya Dünya Paraşütçülük Yarışmasının bölgemizde yapılması için girişimler 

yapılabilir. 

 Doğa Turizmi Çalıştayları: Doğa sporlarından federasyonu olanların bölgeye ilgilerinin 

yönelmesi için her ilde ilgili konular çerçevesinde potansiyel belirleme 

çalıştayı/çalışmaları yapılmalıdır.  

Bu çalıştaylarda aynı zamanda spor dallarının profesyonelleri de yer almalıdır. 

Örneğin, hem profesyonel hem amatör bisikletçilerden destek alınarak özel parkurlar 

oluşturulup bu parkurların GPS haritalarının çıkarılması sağlanmalıdır. 

 Yine güzergâh belirleme konusunda İstanbul ve Ankara’daki doğa dernekleri, tur 

operatörleri ve seyahat acentalarından destek alınabilir. Örneğin, oryantiring 

konusunda televizyon programları da yapan ekiplere saha gezileri yaptırılarak 

ekiplerin mekânları en cazip hale nasıl getireceği konusunda tavsiyeler alınacaktır. 

Örneğin, Sakarya Maden deresinde eski dönemden kalan maden ocağı oryantiring 

organizatöreleri için eşine az rastlanır bir özelliktedir. Tüneller, şelaleler, treking 

alanları, v.s. içeren Maden Deresi  profesyonel kuruluşların beklentileri çerçevesinde 

düzenlenebilir. 

 

 Yapılan çalıştaylar neticesinde belirlenen potansiyellerin nasıl iyileştirileceği ve 

fonksiyonlaştırılacağı konusunda il idaresi bilgilendirilerek hem turizm yetkilileri hem 

de Gençlik ve Spor Müdürlüklerinin konularının takipçileri olmaları sağlanmalıdır.   
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11.9.11. Bilimsel Kongre ve Sempozyumlar 

 Bölgedeki üniversiteler tarafından her yıl düzenlenen bilimsel sempozyum, kongre ve 

çalıştayların mutlaka pratikle ilişkisi kurulmalıdır.  

Üniversitler her yıl geleneksel olarak turizmi geliştirmek üzere kongreler yapabilir ve 

konsept çalışmaları açabilir. Örneğin Sakarya Üniversitesi bu konuda çok güzel çalışmalar 

yapmaktadır.   

 Bölgede yapılacak ihtisas sempozyumları da tanıtıma destek olacaktır. Örneğin 

Düzce'deki bal üretimi ile ilgili yapılacak bir sempozyum hem bölgenin tanıtımına katkı 

sağlayacak hem de sonuçları kamu ve özel sektör tarafından daha ciddiye alınacaktır.   

 Dünyadaki akademik çevrelerin  bölgeyle ilgili bilgilendirilmesi çok önemlidir. Örneğin, 

Acarlar Longozunda ilaç sektöründe kullanılan soğanlarla ilgili araştırmalar yapılıp tüm dünya 

ilaç sektörünün dikkati bölgeye çekilebilir. 

 

11.9.12. Geliştirici Uluslararası Organizasyonlar  

 Universiad ve olimpiyatlar da bir yerleşimi bir anda dünya gündemine 

taşıyabilmektedir. 2005 yılında İzmir’de yapılan Universiad, 2011 yılında Erzurum’da 

gerçekleştirilecek kış olimpiyadları gibi etkinlikler bir anda devlet yatırımlarının bölgeye 

kaymasına sebebiyet vermektedir. Bu gibi organizasyonları Marka Ofisindeki ekip takip etmeli 

ve sonuç alana kadar başvurulara devam etmelidir. 

Gerede'de 2009'da yapılan Kar Koşusuna Slovakya Başbakanı gelmiştir. Bunun gibi  

Karagöl’e motokros için gelenlere, Fransa'daki bisikletçilere internet üzerinden ulaşılarak 

bölgenin tanıtımı yapılabilir. Avrupa’da özellikle Fransa gibi bir kısım ülkelerde  bisiklet önemli 

bir spordur. Bu ülkelerde yapılacak PR aktivitelerinde Doğu Marmara'da bisiklet  sporu 

hakkındaki haberlere yer verilebilir. Bu gibi aktivitelerin yanında görsel ve yazılı medya 

araçları da kulllanılabilir. Örneğin bisiklet, dağcılık, termal, v.b. gibi dergilerde bölgenin 

potansiyeli hakkında haberler yayınlatılabilir.  

 

11.10. PR – Halkla İlişkiler  
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Bölge birçok hedef kitleye sahiptir. Burada PR çalışmaları yapılarak bölge tanıtımı 

yapılacaktır. Örneğin İstanbul'da AVM'lerde, metroda tanıtımlar yapılabilir. Bu çerçevede 

bölgede bulunan turizm değerleri potansiyelleri tanıtıcı resimler, yayınlar ve filmler eşliğinde 

duyurulur. Yalnız unutulmamalıdır ki, PR sadece alışveriş merkezinde bir stand açmaktan 

yada gazetede bir haber çıkarmaktan ibaret değildir. Bunlar bir başlangıçtır. Önemli olan 

sürecin sonuna kadar takibidir. Bu amaçla bölge için yapılacak PR çalışmalarında profesyonel 

destek alınmalıdır. 

11.10.1. TV Programları & Gazeteler & Dergi 

 Tv programları bire bir tanıtım mecrasıdır. TV'lerdeki gezi ve gurme programları analiz 

edilerek hangilerinin ne zaman davet edileceğine karar verilecektir. Bu konuda Marka Ofis'leri 

görev yapacaktır. 

 Gazetelerdeki ekiplerin bölgeye gelmesinde marka ofislerinin bir bütçeye sahip olması 

gerekir. Bu kapsamda davetle gelenler ağırlanacak ve bu etkinliklerin yazılı ve görsel kayıtları 

düzenli bir şekilde Marka Ofisinde saklanacaktır. 

 İz TV de “Team Touareg Team İle Çık Dışarı” gibi programların Doğu Marmara 

Bölgesinde çekimlerinin yapılmasını sağlanmasında fayda vardır. Bu tarz program yapanlara 

lojistik destek verilerek bölgenin devamlı kullanılan bir alan olmasının sağlanması 

markalaşmaya ciddi katkı sağlayacaktır. 

 

11.10.2. Merchandising - Hediyelik Eşya        

 Şehrin değer ve ihtiyaçları doğrultusunda üretilen ana ve alt iletişim konsept ve 

argümanlarının, görünür ve bilinir kılınması için; magnet, T-shirt, kupa gibi materyallerin 

üretilmesi gerekir. Bu materyallerin satışından ciddi ekonomik gelirler elde edilebilir. Aynı 

zamanda marka değerlerini, tanıtım mecraları haline dönüştüren merchandising, bir 

markalaşma aracıdır. Markaları olmadıkları yerde yaşatarak sürekli bir görünürlük sağlama 

aracıdır. Dünyada bu konudaki en iyi örneklerden bir New York’tur. “I Love NY”  logolu 

şapkaları, T-Shirtleri artık dünyada görmeyen yok gibidir.  
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 Özellikle hatıra, hediye değeri olan ve şehrin marka 

değerlerini çeşitli formlarda günlük yaşamın alanına taşıyan bu 

türden iletişim örnekleri turizm sektörü açısından hayati 

fonksiyonlar üstlenebilir.  

 

11.11. Doğu Marmara Platoları  

 Asmalı Konak’ın Kapadokya’ya, Sıla’nın Mardin’e kattığı ün 

sayesinde bugün birçok kişi para ödeyip Midyat’taki Sıla’nın evini 

görmeye gitmekte, Asmalı Konak özel bir ev olmasına rağmen yüzbinlerde kişi tarafından 

ziyaret edilen bir mekan olabilmektedir.  

 Bölgemizde de örneğin Çubuk gölünde yel değirmenleri film platosu olarak inşa 

edilmiştir. Göynük Belediyesi bu mekanı düzenleyerek yeniden film platosu olarak 

kullandırma niyetindedir. 

 Özellikle TV dizilerinde rol alanlar senaryo gereği nasıl ki Uludağ'a gidiyorlarsa 

verilecek teşvik edici promosyonlarla (ücretsiz konaklama gibi) gidilecek yerler Kartepe'ye 

yada Kartalkaya'ya kaydırılabilir. Mesela, ATV’nin meşhur dizilerinden bir tanesinde Sapanca 

Oteli kullanılmıştır.  Filmler için info turlar yapıldıktan sonra bu mekanları kullanacak 

olanların konaklamalarına uzun bir süre destek olunabilir. Şu an için bu gruplar Kültür ve 

Turizm İl  Müdürlüklerinden yardım almaktadırlar. 

  

 

 

 

 

 

Benzer şekilde  Doğu Marmara'nın doğal güzellikleri, gölleri, ormanları, nehirleri ve kumsalları 

ile tarihi ve arkeolojik değerleri moda, katalog ve reklam çekimlerinde kullanılabilir. Örneğin, 
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uluslar arası bir markanın 2011 yaz mayo çekimleri Kocaeli/Kandıra Kerpe kumsalında 

gerçekleştirilmiştir. Bu çekimlere dünyaca ünlü manken Alexandra Ambrooss’a katılmıştır.  

 

11.12. Turizme Destek Diğer Marka Değerleri 

     Bölge markalaşmasına destek olan daha birçok yan marka değerinden bahsetmek 

mümkündür. Örneğin; gıda marka değerleri -Bolu çikolatası, kabak lokumu, kestane şekeri, 

pişmaniye, mudurnu helvası, Kabak tatlısı, ıslama köfte vb.  

     Kocaeli’ndeki sanayi kuruluşları, Bolu’daki tavukçuluk, Yalova’daki çiçekçilik gibi birçok 

marka değeri bölgemizin adını duyurmaktadır.  

 

11.13. Devlet Teşviklerinden Faydalanma 

 Kalkınma Ajansı da dahil olmakla birlikte kamu birçok teşvik, hibe ve kredi 

vermektedir. İllerde, yararlanılabilecek kamu, özel ve AB hibeleri ve bunlara nasıl ulaşılacağı 

konusunda yeterince bilgi bulunmamaktadır. Bu bilgiler çeşitli toplantılar ve tematik web 

sayfaları üzerinden ilgililere sunulabilir.  

 

11.14. Atıl Durumdaki Tesislerin Turizme Kazandırılması 

Bölgede atıl durumda bulunan veya kapasitesinin çok altında çalışan birçok tesis 

bulunmaktadır. Bunların gerek ekonomiye gerekse bölge turizmine kazandırılması için her 

tesis özel olarak ele alınmalı ve her tesise özgü bir eylem planı hazırlanmalıdır. Örneğin, 

taşımalı eğitimden dolayı birçok köy okul binası kullanılmamaktadır. Bu binalar kırsal turizm 

amacıyla fonksiyon kazanabilir. 
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